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Introduccion

El futbol a nivel global ha tenido una relevancia bastante trascendental y de gran importancia,
abarcando desde los aspectos sociales, econdmico, politicos y culturales. Ha creado bastante
interés mediatico como una forma de lucha, representacion e identidad deportiva. En Colombia,
este ha tenido una gran representacion por la construccion de identidad, la representacion cultural

y la pasion del &mbito popular. Sin embargo, desde la llegada del deporte al territorio nacional,
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hasta su actualidad, ha pasado por un progresivo cambio mercantilista el cual ha transformado la
naturaleza e identidad del deporte. Dejando de lado el origen popular para convertirse en un

negocio consumido por la mercantilizacion.

Este mismo se ha alineado con las economias e interés econémicos globales, que han
modificado la identidad del futbol. Para identificar la transformacion econdmica e historica del
fatbol, tendremos en cuenta diferentes hitos y hechos historicos que dan muestra de esta
modificacion mercantilista. Se tendrd en cuenta, la historia del futbol global, desde la cuna del
fatbol en Inglaterra, la importancia de la FIFA en el transcurso mercantilista y recorriendo
algunos mundiales y los hechos mas actuales que modificaron la esfera del futbol, en los &mbitos
mas nacionales, se reconocerd, la llegada del futbol a Colombia, la profesionalizacion del
deporte, el narcotrafico en los afios 80 y las modificaciones nacionales del deporte en el entorno
mas actual. El siguiente documento de investigacion tiene por objetivo desde el analisis
documental sobre trabajos investigativos que se han enfocado en analizar la transformacion
historica del futbol, no solo nacional, si no también internacional, y su desarrollo historico desde
las diferentes miradas de distintos autores, se hard una construccion a través del tiempo y
enfocandose en diferentes momentos seleccionados, que son puntos de inflexién que dan muestra
sobre la manera en que se fue permeando con el tiempo por el capital economico, el cual se ve
implicado en la formacién y desarrollo del futbol profesional colombiano, se utilizaran las
fuentes secundarias para generar el andlisis no solo del futbol nacional, también, la historia del

futbol internacional.

Esta investigacion, no solo busca rastrear los hechos historicos que dieron por resultado
esta modificacion, también, que alrededor de esta se logre fomentar una conciencia critica y

reflexiva, que tenga como resultado crear enfoques que sean capaces de modificar la mentalidad



que se tiene sobre el deporte y con este mismo analizar la 16gica mercantil que ha logrado
modificar y que lo modifica diariamente. El centro de interés se estara en explorar mas alla de lo
que para muchos significa colores y pasiones, y se ahondaré en la historia de este deporte en la
nacion colombiana y las transformaciones econémicas que se dan alrededor de este desde la
historicidad de los momentos y con ayuda de algunos equipos. Se tendra en cuenta no solo la
historicidad de la formacion del fatbol en Colombia, también se desarrollara lo que confluye
alrededor de €1, como lo es la influencia de sociedades anénimas deportivas (SA), la
mercantilizacion del cuerpo de los jugadores y su interés en el capitalismo mercantilista de los
traspasos, los patrocinios y el consumismo de los jovenes y la influencia de la globalizacion

tecnologica de comunicacion junto con la influencia en la privatizacion del fatbol.

Para esto la investigacion se centrara en la exploracion e investigacion histdrica, haciendo
una revision de fuentes secundarias. Teniendo en cuenta que en pais el futbol como deporte rey,
viene en un constante auge y desarrollo durante las Gltimas décadas, en el cual, ha fomentado su
consumo y su participacion en disputas internacionales, siendo un foco y un centro de atraccion,
contando también que se ha logrado ubicar en una buena posicion de manera mundial, no solo
por la seleccidon nacional de mayores sino también por parte de una de las ligas méas competitivas
del mundo y del continente americano. Se puede llegar a una conclusidon que es por el mérito y el
esfuerzo deportivo, pero, con ayuda de la investigacion bibliografica llevaremos la conclusion de
que no solo se ha logrado de un esfuerzo, si no, también por la influencia de capitales nacionales
y extranjeros, que nos han llevado a esta etapa actual, no solo, competitiva, si no, de un alto

consumismo mercantil.

Este trabajo tendrd la intencionalidad de enfocarse en la socializacion y reflexion en los

escenarios no formales de educacion, los cuales, como el fomento en la educacion popular y de



las masas que se encuentran en un margen de la mercantilizacion de este, a que se refiere con
esto, entendida como la educacion desde el barrio, de los sectores populares y los
mercantilizados que se dejan de lado en las decisiones sobre la inversion de su equipo, de
patrocinios y contrataciones creando de esta forma un futbol resistencia y una forma alternativa
de ver el deporte y luchar contra este negocio deportivo. La idea de utilizar escenarios fuera de la
formacion comun, surge de la necesidad de que las personas que son apasionados por este
deporte, se apropien de los espacios populares, como la cancha del barrio, la calle y las zonas
verdes como un espacio popular y de resistencia ante el fitbol mercantil, utilizando la pedagogia
y sobre todo la historia para hacer mas llamativa la idea de ver el futbol como algo mas que un
solo deporte. Esto se desarrolla con la idea de generar un conocimiento mas amplio, no solo para
las personas a las cuales se les daré el desarrollo préctico de este trabajo. También, contando con
la idea de encaminar las ciencias sociales en un enfoque externo, saliéndose de los enfoques
historicos formales del aula y que se mezclen con otras formas de ensefianza, dirigido hacia otros
sectores de investigacion como se hard en este caso, el deporte y con la necesidad de hacer
nuevas investigaciones que se enfoquen en lo nacional y no en el producto externo, con este
enfoque, y que de esta manera se pueda desarrollar una interpretacion dirigida al desarrollo de
trabajos con el enfoque historico-critico desde el desarrollo préctico de la identidad histérica que

este significa.

Con esta finalidad, la presente investigacion tiene por objetivo desarrollarse en escenarios
no formales, con la ayuda de la ensenanza fuera de un aula, que va dirigido a los nifios y jovenes
apasionados por este deporte, la idea de este trabajo es desarrollar una historia critica del fatbol
como algo mas que un deporte y sobre lo que se encuentra mas alla de una pasion y unos colores.

La principal importancia de enfocar el trabajo en escenarios no formales, parte de la idea de la



ensefanza fuera del aula, que se trate con personas que les interese este tipo de temas, para
mejorar la forma critica en la que se ve el futbol y su manera econémica e historica a tratar.
Fundamentalmente es una idea que desde la teoria y la historia de este deporte en la sociedad se
ha visto involucrada en las manos del capitalismo y ha perdido la esencia del deporte. Y de esta
forma, ensefiar a las personas que acompanaran esta practica de qué forma los espectadores son
quienes alimentan la ideologia capitalista en el deporte y todo en lo que influye el consumismo
de este, esto se hara desde la perspectiva critica historica, mostrando la influencia del poder

econdémico y de qué forma ha transformado la historia del futbol.

Con ayuda de la organizacién Conciencia Critica y su escuela gratuita de microfutbol
popular, ubicada en la localidad de Suba, mas exactamente en Suba compartir, se lograré
desarrollar en un escenario no formal, fuera del aula, es importante destacar la necesidad de salir
de la plenitud del aula y ensefiar también en los escenarios de formacion popular. Ademas de
esto, para el final de las sesiones practicas y para la sistematizacion de experiencias se
desarrollara una cartilla, no una cartilla educativa como la comun vista en la educacion formal, la
intencion es también salir de los enfoques educativos comunes y hacer una cartilla que integre
todas las actividades desarrolladas en conjunto con los nifios, en esta, se desarrollara una

reconstruccion historica a través de la mirada de los nifnos.

Durante la construccion de este proyecto se ha desarrollado una serie de pasos para la
revision documental y la construccion del texto. Partiendo desde los primeros semestres
investigativos, se planteod el problema investigativo con su respectiva pregunta, desarrollando los
objetivos y el planteamiento de pregunta problema, en este momento se inicia el desarrollo de la
investigacion de fuentes, que en el segundo semestre investigativo fue la base principal para el

desarrollo del estado del arte y su construccion, luego de esto, se siguen consultando fuentes,



cabe aclara que estas fuentes son investigaciones ya dadas por otros investigadores, desde
trabajos de grado, libros, articulos, reportajes de periodicos, esto, con la intencion de seguir la
construccion de los capitulos y ademas, el inicio de la sesiones pedagogicas, con ayuda en este
segundo semestre y gracias a la linea de investigacion se logra encontrar el enfoque pedagdgicos
y necesario para la implementacion practica, que consta de 8 sesiones, 7 tematicas y una final de
cierre, en el tercer semestre investigativo, se sigue en la construccion de los capitulos y se logra
poner en practica las sesiones en una escuela de futbol popular, conciencia critica, estas van
desde octubre hasta diciembre del afio 2025, durante el ultimo semestre investigativo, la
intencionalidad es terminar de pulir, arreglar y perfeccionar el trabajo para desarrollar su

presentacion final.

(Por qué Hacer una Reconstruccion Historica Sobre la Mercantilizacion del Futbol

Nacional e Internacional?

La necesidad de abarcar nuevas explicaciones que permitan entender mejor el
pasado implica abandonar el absolutismo en el tema historia-verdad, ademas de
constituir un incentivo para aguzar la mirada critica y ampliar los horizontes del
conocimiento historico. Recopilaciones como estas son necesarias, en tanto muestran la
pluralidad de puntos de vista sobre un mismo tema y sirven como introduccion general

para los no versados en la materia. (Luna, Gomez, & Castafieda, 2021, p 2).

La necesidad de hacer una reconstruccion historica del fatbol, se ve en marcada en
conocer su transformacioén mercantil a través de la historia, no solo nacional, si no también

internacional.
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La existencia de un negocio del deporte y que sobre todo ha enmarcado el futbol, se ha
venido dando desde hace més de un siglo, con diferentes transformaciones durante este tiempo,
en algunos lugares, como en Colombia, se viene dando desde menos de un siglo, por eso, la idea
del trabajo no es tomar esto como una linea temporal abracando todo este proceso mercantil, es
reconocer ciertos momentos en especifico que mostraron como fue poco transformandose poco a

poco esta practica deportiva a un ambito mas mercantil.

En este caso la idea es hacer una reconstruccion histdrica de fuentes secundarias va sobre
todo de renovar el campo disciplinario saliendo de las perspectivas que normalmente se manejan
dentro de la investigacion historica, hacer este tipo de dialogo del pasado que mueve el futbol y
ponerlo en la realidad es de manera en que se pueda unir y lograr reconocer el por qué
actualmente el futbol colombiano se ha transformado del deporte de pasiones al deporte del

nuevo negocio.

La necesidad de hacer esta reconstruccion y generar una propuesta pedagogica, parte de
la idea de la idea de generar una reflexion critica a través de la ensefianza historica, con la
intencién de criticar y reflexionar, sobre lo que se consume como lo es el deporte, a medida del
desarrollo de la reconstruccion historica, veremos la influencia capitalista en el deporte y como
esta se fue influenciando poco a poco este deporte. La reconstruccion historica se hace con la
intencidn de visualizar, reconocer y accionar desde nuestra posicion como consumidores del
futbol y de qué manera podemos generar pensamientos reflexivos y criticos sobre la

transformacion historica del fatbol a través de la mercantilizacion de este.

La influencia que ha mantenido el negocio del deporte ha generado un tipo de
transformaciones en el deporte, este inicialmente se configura en un entorno de las clases

trabajadoras obreras, su origen se da en una clase alta de personas ricas, pero al no ver un
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atractivo en este lo dejan de lado en su entorno, este se ve reflejado en los grupos de personas
trabajadoras que buscaban sus momentos de ocio después de sus largas horas de trabajo.
Mediante pasa el tiempo, este fue llamando la atencion de las grandes sociedades ricas y se va

configurando como un negocio deportivo.

Hacer este tipo de reconstruccion, configura la idea que se tiene de este deporte y va
modificando el pensamiento sobre lo que hace parte de este, y, sobre todo, como podemos
entender el un poco sobre este negocio que se ha venido configurando desde el siglo XIX y XX
hasta la actualidad y, sobre todo, el fitbol colombiano que ha venido repitiendo las mimas

dindmicas del mercado internacional, modificando la forma en que se vive y se juega el futbol.

Pregunta Problema

(De qué manera a través de las herramientas pedagogicas y una propuesta educativa a
través de la IAP se puede desarrollar la ensefianza de la mercantilizacion del futbol profesional
colombiano a través de una reconstruccion historica, fomentando un pensamiento reflexivo y

critico sobre este deporte en un entorno de formacion deportiva popular?

Objetivo General

e Disefiar e implementar una propuesta pedagdgica que se desarrollara en la escuela de
microfutbol Conciencia Critica, todo esto con la intencidon de analizar el proceso historico
de la mercantilizacion del futbol profesional, con el fin de construir un pensamiento
reflexivo y critico que reconozca la influencia del capital econémico en la configuracion

de este deporte.
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Objetivos Especificos

e Examinar los momentos histdricos en especifico que dan evidencia de la mercantilizacién

del futbol.

e Através de las sesiones practicas y la ensefianza histérica de la mercantilizacion del

futbol desarrollar una cartilla con los resultados de las sesiones practicas.

e Fomentar una un pensamiento critico y un papel reflexivo sobre la posicion como escuela

popular y su papel en la historia de la mercantilizacion del fatbol.

Para finalizar esta parte introductoria en cual se quiere realizar una mirada concentrada a
lo que contendra el trabajo de grado y sus principales enfoques del porque hacer este tipo de

trabajo, también se presentara una tabla de cronograma la cual, contendrd el paso a paso de cada

semestre, y asi, de esta manera, se iniciaran los capitulos del trabajo de grado.

el problema con
sus objetivos,
pregunta problema

y su desarrollo.

las fuentes que se
utilizaran para el
desarrollo tedrico
de los capitulos y
su enfoque
pedagdbgico, se

desarrollaran las

completaron las
sesiones practicas
del trabajo de
grado, se continuo
el desarrollo
teorico de
capitulos y se hizo

un registro de

Primer Segundo Tercer Cuarto
semestre semestre semestre semestre
Presentar Registrar Se Se

incluyen anexos
con entrevistas,
resultados de
practica y diarios
de campo, se pule,
se adecua y se

presenta la tesis.
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planeaciones de diarios de campo

clases a desarrollar | de cada sesion.

CAPITULO 1. Balon en Venta: La Introduccién del Mercado al Fuatbol

En el desarrollo de este primer capitulo que sirve como parte introductoria a la
investigacion, se desenvuelve, en consultas previas como base de antecedentes que sirvieron para
ubicar y sentar el enfoque para la investigacion historica que se busca desarrollar, hara parte de
esto, la investigacion sobre temas como el marketing, la cosificacion del deportista, los traspasos

deportivos, mercantilizacion.

Esto con el fin de tener un abrebocas a lo que se va a desarrollar durante los siguientes
capitulos, este primer capitulo se encuentra dividido en 4 subcapitulos que contienen la

informacion ya nombrada.
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1.1. Entre el Juego y el Interés: Las Raices de la Profesionalizacion
En este apartado se sentara la base que nos llevo al desarrollo investigativo de los
siguientes capitulos, inicialmente, se desarroll6 una contextualizacion sobre el futbol en otro pais

que tuvo un desarrollo casi igual que al del fitbol colombiano.

Para comprender, se analizara profundamente en teorias relacionadas con la
mercantilizacion de esta profesion, para ello hablaremos de un origen social en Argentina, donde
da muestra de una identidad social y de nacion a partir del fatbol, donde en el siglo XIX muchos
clubes se crearon por los mismos jugadores que eran parte de este, directivos y socios de estos, y
durante la modernizacion, como dice David Ibarrola. “En los aglomeramientos urbanos que se
formaban en los espacios baldios que dejaba el tendido de las vias del ferrocarril comenzaba a

emerger la pasion por este deporte.” (Ibarrola, 2018, p 94)

Déndonos a entender como la capacidad de la acumulacion de capital genera una

influencia del avance del deporte en Argentina o como también ¢él lo propone.

De acuerdo Frydenberg, el crecimiento de las ciudades, particularmente aquellas con
puerto, como Buenos Aires, La Plata y Rosario, se produjo en paralelo con la
“democratizacion” del futbol.” Generando esto que la gente del comun que en su
mayoria eran trabajadores se involucraran también de forma politica y social a los

avances de la democracia que se desarrolla. (Ibarrola, 2018, p 94).

Teniendo en cuenta el significado de democratizacion del futbol, como, la transformacion
del deporte mas alla del solo acceso al juego, en la cual era la intencidon de generar una

participacion masiva de socios, duefos, aficionados, en la toma de decisiones de los equipos.
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Ahora desarrollando de como este futbol aficionado se convierte en un deporte
millonario, como se ha dicho, muchos jugadores hacian parte de la zona administrativa de los
equipos, con la influencia de los hinchas, se relevan de su cargo y la mayoria se vuelven socios,
los cuales impulsan el desarrollo de un deporte mediatico como espectaculo, en este caso vemos
que el jugador deja de ser parte de una clase obrera, pero sigue siendo parte de la plusvalia

generada por este.

Para este momento, en Argentina se consideraba un “amateurismo marrén”, esta
denominacioén viene de la idea de mantener jugadores de futbol con salarios, viviendas o diversos
incentivos, con la idea de mantener los clubes de futbol bajo la fachada de amateur y evitando las
regulaciones estrictas y del profesionalismo, es decir, ser explotados por parte de los grandes

equipos por su mano de obra.

Para la época de 1929-1931, se genera una serie de protestas por parte de estos jugadores
de futbol, los cuales buscan que se les dé una remuneracion por practicar este deporte, como lo

expresa este autor.

“Diversas protestas que exigian la implementacion de remuneracion salarial por
practicar la actividad fueron impulsando la formacion de una Asociacion mutualista de
jugadores para 1929.” (Ibarrola, 2018, p 97). Asi se da un indicio de lo que puede ser un
movimiento de trabajadores, pero en camina a una profesionalizacion del deporte, ya que al dar
una profesionalizacion los directivos de los clubes se preocupan por dar un limite de salario a los
jugadores, ya que, en tal caso, ellos ya podian exigir un sueldo fijo. Antes de continuar, tenemos
que senalar el significado de profesionalizacion, se puede decir que esto, es la transformacion de
un oficio o aficién que busca especializarse, elevar su calidad y generar una competencia de este

oficio.
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Pero en tal caso aqui es como vemos que los jugadores hacian parte de una clase social
obrera y que buscaba simplemente jugar por diversion, cuando se profesionaliza este deporte, los
jugadores ya no pueden seguir trabajando en otros lugares, tienen que dedicarse a tiempo

completo de esto, el autor de este articulo lo plantea de la siguiente forma.

Esta profesionalizacion dio comienzo a la era en la cual solo sirven los resultados
(ganar), ser eficaz. Otros factores deban ajustarse al clima de la época, entre ellos la
corporalidad. Para lograr satisfacer las necesidades del creciente espectaculo ya no
habia lugar para la laxitud y la flexibilidad, propias del futbol aficionado. Comenzo. a
imponerse una disciplina regular de entrenamiento, con el apoyo de los medios que se
ocupaban de hacer propaganda sobre el mal estado fisico del jugador promedio, en post

de lograr una mayor excelencia. (Ibarrola, 2018, p 98).

Asi logramos leer como a partir de las necesidades basicas de un jugador, en querer tener
un sueldo base fijo, se aprovecha para aumentar las necesidades basicas de lo que es el
capitalismo, y asi observar como el capital puede integrarse a la vida econdomica de muchas
personas, formando una fuerte relacion entre cuerpo y trabajo para la produccion del capitalismo
deportivo, para entender este término de capitalismo deportivo, se determinara como la
transformacion del deporte a una industria millonaria de nivel global. Ya que a este deporte no se

le ve como un juego, si no como una profesion.

Donde no solo se habla de personas que ya hacen parte, podemos referirnos a los jovenes
y a las nuevas promesas, que hacen parte del juego, dandonos un ejemplo, el autor nos dice los

siguiente.
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Otros quizas pensaran en los jugadores de las categorias menores que combinan
entrenamientos con trabajos en fabricas o en comercios. Que se levantan a las seis de la
mariana y llegan por la noche, todo en pos cumplir el sueiio de jugar este deporte. O los
ninios que dejan su infancia y su adolescencia en su pueblo natal y viajan a las grandes

urbes a buscar suerte en algun club. (Ibarrola, 2018, p. 98).

Jovenes que también hacen parte de las clases sociales obreras, que buscan de alguna
forma llegar a cumplir su suefio, pero que muchas veces son explotados laboralmente para
conseguir los insumos suficientes para lograr este proposito de llegar a ser parte de los equipos
juveniles, que los pueden utilizar para las competencias y sacar provecho a su talento y que
muchas veces con el tiempo simplemente se vuelven parte de un monton que no logro llegar a su

objetivo final.

1.2. El Silbato Inicial: Contextos y Condiciones de Cambio

Su mercado esta lleno de ilustres personajes de la farandula mundial, reyes, magnates,
grandes empresarios con los que negocia, discute y firma multimillonarios contratos en
nombre del futbol, este poliglota desarrollo una nueva estrategia de mercado que llevo al

futbol al poderio que tiene actualmente. (Vasquez Ospina, 2018, p. 5).

El futbol no es solo de los deportistas, también hacen parte de estas personas externas que
hacen parte de la sociedad capitalista que forman la economia global y mundial de este deporte,
personas que se interesan a partir de un negocio para generar su forma de riqueza. “En el mundo
actual, nadie duda de la magnitud del espectaculo del futbol profesional como negocio, como
asunto de recreacion social y como fenomeno politico. De ahi el interés de los grandes grupos

de poder en su control.” (Cadavid, 2016, p. 15).
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Estos grupos sociales que se conforman a partir de la necesidad econdémica, que buscan
tomar el poder econdomico de este deporte y sacar un provecho, esto se puede dar a partir del

manejo de los hinchas para sacar un provecho econdomico de estos.

Algunos teoricos latinoamericanos relacionados con la comunicacion social, como Ariel
Dorfman (1976), quien publico con Armand Mattelart (que puede incluirse en las
perspectivas teoricas de América Latina) Para leer al Pato Donald (1971), sostienen que
la cultura de masas es una creacion capitalista que tiene un proposito cultural de
cardcter imperialista (Dorfman, 1980), relacionado con el proposito de mantener bajo
control los impetus de la gente. La nocion de cultura de masas proviene de la escuela de
Frankfurt (Horkheimer & Adorno, 1944 - 2003) y se relaciona con su teoria de la

alienacion (Cadavid, 2016, p. 15).

Pero este deporte, no se salva de los negocios que se encuentran externos, ¢l autor
Augusto Velasquez F, nos presenta el siguiente argumento, “se juega ahora a no marcar goles, a
mantener estrategias para lograr un marcador, mds no para satisfacer las expectativas del

publico, quienes de alguna forma son los verdaderos gestores de este negocio.” (Velasquez F,

2010, p. 59).

Pero también gracias a esto y los negocios externos que se dan en el deporte, se ha

generado un gran interés para entrar en este tipo de negocio.

Los datos hablan por si solos, en la temporada 1991/92 del futbol inglés los ingresos
combinados de todos los clubes de primera division fueron de £170 millones, en la
temporada 2014/15 los ingresos de los integrantes de la primera division fueron de

£3,300 millones (Deloitte, 2016). Seis clubes lograron los mismos ingresos que los
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generados por toda la liga en la temporada 1992/93. Un aumento en los ingresos y el

tamanio de mercado bastante grande en 25 anos, un factor atractivo para cualquier

industria (Rojas F, 2017, pp. 4-5).

Este aumento econdomico que se ha dado durante los ultimos afios ha generado una influencia a

que personas e industrias externas quieran entrar en este tipo de negocio por su rentabilidad.

La gestion moderna del futbol en Europa comenzo a gestarse a partir de la conduccion
de dirigentes con un perfil empresarial, que se inclinaban hacia la ética del lucro y las
estrategias del marketing deportivo. Este proceso cobro notoriedad cuando el futbol se
convirtio, a través de las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion, en “‘una
practica cultural dominante a escala global durante la década del noventa (Villena

Fiengo, 2003: 257). (Véronica M. & Nemesia H., 2013, p. 149).

Diversificando la economia més allé de solo la taquilla y la venta de implementos.

Pero de este deporte més alla de lo que es solo negocio, también podemos verlo como
una forma politica de control social, con afios hemos visto como no solo este deporte ha calmado
y apaciguado algunos conflictos armados en el mundo, sino también, como se ha sacado
provecho politicamente de este, en formas de partidos para la paz, para fundaciones o en apoyo a

otros.

El futbol no es una practica deportiva aislada del contexto social y politico donde se
desarrolla. Con frecuencia, ha sido sometido a una utilizacion politica por parte del
poder establecido, reproduciendo asi los valores sociales dominantes. No obstante,

también encontramos la vertiente contraria, casos en los que el futbol se ha convertido
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en una herramienta de lucha contra el poder hegeménico” (Ubeda-Colomer et al... 2014,

p. 2).

Este deporte no solo es de alguna forma un negocio para muchos, sino también una forma

de alinear las sociedades bajo un mismo instrumento y de orden politico.

La vision critica del deporte, ademds de denunciar la funcion de distraccion, en tanto
que espectaculo de masas, también incide en la afinidad entre el deporte moderno y la
sociedad capitalista, con la competicion y el rendimiento como rasgos principales,
destacando que el deporte moderno trasladara al espacio del ocio el valor de la
competitividad capitalista en las actividades productivas, pero “bajo una forma ludica
alienada” y exaltando, de este modo, la modalidad competitiva, fundamento del

capitalismo, como unica forma de coexistencia o de organizacion social (Brohm, 1993).

(Ubeda-Colomer et al., 2014, p. 7).

1.3. Cuerpos en Juego: el Nacimiento del Futbolista Como Mercancia

Los jugadores de este deporte se han convertido en objeto, han dejado a un lado su idea
de ser profesionales y su ser como persona, a convertirse en objetos generadores de riqueza,
utilizandolos en las grandes empresas deportivas para promocionar sus productos. Midiéndolos
por valor, calidad, edad y estadisticas para su proyeccion de carrera, junto a esto, han utilizado

diferentes paises como exportadores de jugadores al exterior y no viéndolos como personas.

La FIFA y las diferentes asociaciones nacionales que la conforman, renuevan muy a
menudo sus patrocinadores y convenios comerciales, realizando multimillonarios

contratos con empresas, clubes y jugadores, por tal motivo la FIFA crea los Agentes de
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Federaciones, en donde se posee una licencia que permite a los poseedores a realizar

negocios con clubes y futbolistas a nivel mundial. (Vasquez O, 2018, p. 1),

Desde la FIFA y sus diferentes organizaciones, van haciendo nuevos contratos para
diferentes empresas o jugadores, jugadores que se han visto influenciados en este caso, como
aparatos para el contrato donde se les paga para generar una mayor ganancia a estas empresas. O

como lo nombra Veldsquez Forero. En su articulo sobre el futbol como mercancia simbolica.

Lo anterior implica asumir, como bien lo dijera Marx en sus escritos de juventud (Marx,
1993), que: el hombre es un ser genérico, por cuanto esta dispuesto a producir no solo
para él sino para toda la Humanidad y, asi mismo, esta condicionado para sufrir
multiples transformaciones provocadas en la esfera de la alienacion, producto de la
naciente sociedad industrial capitalista que data desde los periodos inmemoriales de la

llamada acumulacion originaria o prehistoria del capital. (Velasquez F, 2010, p. 48)

Los hombres dejan de ser hombres para convertirse en objetos de produccion masiva de

capital.

Adentrandonos un poco mas en el tema de la cosificacion de los deportistas como objetos
para la ganancia, tenemos que observar cuales han sido los cambios que han llevado a esto, los
grandes contratos por las empresas para la promocion de sus marcas, los cuales se les dota de
articulos deportivos, para el 2023 segtn la revista de Mundo Deportivo, Neymar era uno de los
patrocinados de la empresa PUMA, donde se firmo un acuerdo para que vista sus botas
deportivas o guayos por 20 millones de euros y de esta forma volverse en la cara pubica de la
empresa y los mismo sucede al momento del fichaje al equipo del PSG (Paris-Saint Germain)

con jugadores como Neymar Jr y Kylian Mbappé, donde el club ha generado 363,4 millones de
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euros durante la temporada 2018/19, todo en solo comercio de camisas con el nombre y
bufandas. Es un atractivo de ver como los grandes equipos y marcas utilizan a estrellas de futbol
para generar grandes ingresos de dinero, por vender su nombre en camisas, su rostro en

publicidad y su imagen en propagandas.

Se utiliza a los futbolistas como iconos, mitos generadores de moda como David
Beckham. Su imagen es difundida con merchandising. Las empresas consideran a los
futbolistas mercancias, que explotan hasta que dejan de ser rentables. Estos son los

valores materialistas de la sociedad capitalista. (Alvarez-O 2015, p. 4).

Esto es un gran ejemplo de lo que es verdaderamente la explotacion de la imagen de un
jugador y como es que las mismas empresas utilizan los nombres y caras para vender las

mercancias solo hasta cuando estas les sirvan.

Pero esto nos llevas a la incognita del, ;por qué a los jugadores se les ha visto como

simples objetos de venta y no como personas que practican y aman este deporte?

Considerando a estas personas que se han involucrado en este deporte mas alla del amor
o la pasion que sientan por una camisa o colores existe una voluntad capitalista que exige la

venta de imagen y la motivacion de esto para el fomento de marcas.

Debemos tener en cuenta que esta mercantilizacion, teniendo en cuenta que la
mercantilizacion se determina desde el proceso mediante el cual bienes, servicios, ideas o
elementos de la naturaleza que originalmente no tenian un fin comercial se convierten en
mercancias para ser comprados y vendidos en el mercado, y con ello, existe gracias al consumo
de los hinchas y las personas que compran mercancias relacionadas con los equipos y jugadores,

como lo nombra Velasquez Forero “el futbol es una mercancia mas y sus enajenados son quienes

23



asisten a los estadios para sostener el millonario negocio de un juego con tradicion mas popular
que clasista” (Velasquez F, 2010, p. 51). Gracias a las personas que consumen este deporte es
que la gran empresa capitalista puede enajenar a los jugadores de futbol como mera y sumamente

mercancia.

Podemos entender que detras de esto se mueve una gran cantidad de variables para el
mercado, pero es gracias a la modernidad y la influencia de los medios de comunicacidon que esta

venta de imagen es posible, Velasquez Forero.

Los habitantes de los barrios mas marginados del mundo son enajenados con el estigma
de su equipo preferido y el semblante egolatra de sus principales jugadores, quienes en
un momento determinado pasan a ser figuras mitologicas, envidiables no tanto por su
condicion humana, sino por los jugosos y millonarios contratos que logran establecer en
las mas distinguidas empresas de este deporte. Por supuesto, los medios de
comunicacion masiva también hacen parte de este extraordinario negocio y es, tal vez,
uno de los principales aliados del trafico de seres humanos en pleno siglo XXI, aunque
en el negocio del futbol la comercializacion del hombre mercancia se ha modernizado,
poniendo toda una racionalidad de mercadeo al servicio de sus empresas, clientes y

aficionados. (Velasquez F, 2010, p. 52).

Esta idea nos lleva a pensar que la imagen no solo se vende por los goles y estadisticas, sino por

la funcionalidad de lo que hay detras, la modernidad de la tecnologia de comunicacion.

Pero esto no solo se da con las grandes estrellas de futbol, ya que de algun lugar salieron
estas estrellas, veremos a continuacion los traspasos deportivos y ademas la influencia existente

de una neo colonizacion deportiva en lugares como Africa y Suramérica. Entendiendo el termino
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neo colonizacién como el control econdmico y estructural de las potencias europeas sobre el
talento y los clubes de Africa y Sudamérica, transformando el deporte en una industria de

exportacion donde los paises periféricos forman jugadores para enriquecer a las ligas centrales

Dentro de la estructura y organizacion profesional del futbol se observa la existencia de
un importante mercado, el de los jugadores, que conforma una buena muestra de la
evolucion experimentada por los mercados en el seno de la actividad economica de los
paises de nuestro entorno. Se trata de un mercado con caracteristicas particulares y que,

por las dimensiones (presentes y futuras) (Barajas A, et al. 2007, p. 31).

La forma en la que se mueve actualmente una gran cantidad de dinero por parte de los
equipos y asociaciones deportivas, es generalmente por las mercancias y la venta de jugadores
que se dan durante las temporadas o en los mercados de fichajes a final de cada una. Ahora el
deporte se puede ver por puntos, estadisticas y por oportunidades dando un balance general de la

influencia del jugador y esta lltima, da un precio de venta de jugadores.

Debemos aclarar que, en la venta de jugadores, no solo se ve influenciado por los
equipos, detrds de esto, podemos encontrar personas que vieron de por si, un interés monetario,
se encuentran los managers o las empresas representantes de los jugadores, que reciben también
una gran suma de dinero por la venta de esto. “Llegar a este punto requiere el ofrecimiento del
jugador a los diferentes mercados, la realizacion de videos (dvds), llamadas, faxes, intercambio
de documentacion, negociaciones y viajes realizados por el Agente quien esta vinculado en la
negociacion.” (Vasquez O, 2018, p. 8). Y que al momento de finalizar estas negociaciones

reciben una parte por la venta de este jugador.
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Pero todos estos mercados no se dan solos, se han incluido una gran cantidad de variables

que ayudan a la decision de compra de un jugador, segiin Barajas A, Sanchez F, Urrutia de H.

“Se comprueba pues que el mercado se ha caracterizado por los siguientes aspectos. En
cuanto a los jugadores mds caros su rol principal es el medio, aunque son medios

ofensivos, y su edad preferida es la de la madurez (26-29 arios). Asimismo, por lo que se
refiere a la nacionalidad, portuguesa y argentina se repiten dos veces, si bien en general

coinciden con los principales paises futbolisticos” (2007, p. 38).

Cada interés de compra tiene unas caracteristicas por cumplir en estas compras por parte
de los equipos, que es lo que tratamos de visualizar, que todo depende de estadisticas, edad,

nacionalidad, posicion, etc.

Pero esto también, se ve con la ilusion de una fanaticada que genere los ingresos economicos del
equipo, “Por tanto, la politica de fichajes de un club es un eje fundamental de la gestion de una
entidad deportiva de alto nivel, porque engloba las decisiones que pueden permitir cumplir con
los objetivos estratégicos, como son el éxito deportivo y el sostenimiento financiero de una
entidad.” (Barajas A, et al,. 2007, p. 33). Esta es la necesidad de los fichajes deportivos y su
busqueda del éxito deportivo que sea suficiente para mantener o que influya en la economia de la
institucion.

Pero esto no lo es todo, lo muestran los autores, Barajas A, Sanchez F, Urrutia de H, con
la siguiente descripcion, “Fue, sin embargo, a partir de entonces cuando se comenzaron a usar
modelos econométricos para estimar el valor de los traspasos a partir de variables tales como
las caracteristicas de los jugadores, condicionantes de clubes compradores y vendedores, asi
como otras variables de control.” (2007, p. 36). Con esto podemos darnos idea, de la idea de una

economia de los jugadores medida a partir de las variables del mercado de traspasos.
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Teniendo en cuenta lo expuesto por Porter (1990), para quien el valor de la
competitividad esta en satisfacer o rebasar las necesidades de los clientes y hacerlo de
manera eficiente. Toda organizacion precisa de una estrategia para ofrecer valor
superior a sus clientes. La capacidad que tenga una empresa de crearlo y obtener
rentabilidad en el mercado, con relacion a sus competidores, mediante el uso apropiado
de los inputs para producir bienes y servicios valiosos, es lo que se denomina

competitividad. (Hoyos, 2022, p. 19).

No obstante, es una forma de encontrar competitividad de los equipos para satisfacer las

necesidades de otros y de la competitividad en ligas y mercados.

Los equipos necesitan encontrar jugadores que hagan parte de sus plantillas deportivas,
no necesariamente tienen que ser jugadores que ya estén en la parte de la elite de las ligas de
fatbol, muchas veces hacen parte los equipos bases, tenemos ejemplos actualmente, donde
jugadores jovenes hacen parte de selecciones de futbol que no son de su misma nacionalidad,
como son muchos paises europeos, traen jugadores jovenes de continentes como Africa, Asia,
América del sur, pero muchas veces son influyentes los equipos de futbol de los que hacen parte.
Ya que muchas veces existe un fetichismo de lo que son estos jugadores, por consideracion a su
talento, rapidez y manera de juego. Entendiendo fetichismo como, idolatria extrema hacia
jugadores, objetos (camisetas, balones) o simbolos del deporte, elevandolos a objetos de culto y

deseo. Como lo dice Velasquez Forero.

El futbol como deporte es glorioso, pero pierde todo su encanto cuando se transforma en
una mercancia cuyas intenciones no son las de sentir el calor de la identidad rural,
barrial o regional, sino las de transfigurar un ideario popular en un incentivo de lucro a

traves de la manipulacion simbolica (Appadurai, 1986) (Velasquez F, 2010, p. 52).
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Dejan de lado una forma de esparcimiento para convertirlo en la idea de una produccion

simbolica al deporte, pero con la idea de entrar al neocolonialismo, podemos encontrar lo que

nos dice Alvarez-Ossorio.

“Les favorece el libre mercado europeo generado por la Sentencia Bosman, que
permitio a los jugadores de paises comunitarios ser alineados sin ocupar plaza de
extranjero en la Union Europea. Ademas, busca nuevos talentos en paises suramericanos
o africanos. Clubes como el Ajax de Amsterdam tienen equipos sucursales como el Ajax
Cape Town en Suddfrica o el Obuassi Goldfields en Ghana. Es una especie de
neocolonialismo, pues buscan mano de obra barata en esos paises y el futbol es una de

las pocas vias de salida para muchos nifios y adolescentes africanos o suramericanos.”

(Alvarez-0, 2015, p. 3).

Los grandes equipos aprovechan las pocas oportunidades del fitbol de otros paises en
desarrollo para utilizarlos como canteras de jugadores, que se los lleven al extranjero desde muy
jovenes a entrenarlos para que sean estrellas del deporte mundial, los ejemplos en el mundo,
donde venden estas historias de superacion son bastantes conocidas, pero cada vez se hacen mas

famosas, para vender una idea de que se puede llegar lejos con filiales o canteras, que no son mas

que equipos en busca de futuros recursos econdmicos.
Podemos encontrar el ejemplo con lo que nos muestras Velasquez Forero.

Las mercancias tangibles nacen, se reproducen, se distribuyen y mueren finalmente en el
acto del consumo, de igual forma, un futbolista se hace, circula por los escenarios
mercantiles de los mejores equipos nacionales e internacionales (Parma, Lazio, Real

Madrid, Barcelona, Boca, River Plate, Sao Paulo, América, Millonarios etc.), se subasta
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como cualquier producto y luego se agota o deprecia como si fuera un activo mas del
engranaje empresarial. Los verdaderos deportistas se encuentran en los torneos de
aficionados en los escenarios barriales y populares de donde salen los grandes idolos
que después se mercantilizan y se transforman en magnates capitalistas del deporte; por
eso, es muy usual ver en los barrios pobres de Latinoamérica o de Africa a nifios
desnutridos, descalzos y descamisados buscando en una pelota de futbol la ilusion de su

posible salvacion de la miseria. (Velasquez F, 2010, p. 51).

Déandonos a entender que realmente todas estas historias de vida se venden como un
mismo sueflo para generar un impulso en las generaciones, viéndolos como héroes que superan
las dificultades y adversidades, y terminan cumpliendo un suefio, pero que esto es aprovechado

por grandes industriales para generar una economia o como Alvarez-Ossorio, nos muestra.

Frente a esto la corriente marxista considera a los deportistas obreros asalariados y la
entrada del capital en el deporte ha generado unas estructuras deportivas similares a las
del trabajo. Esto enlaza directamente con los postulados de la Escuela de Frankfurt.
Segun su teoria cualquier bien o servicio cultural es producido, reproducido, conservado
v difundido como parte de un proceso economico. Asi siguiendo unos determinados
criterios industriales se producen informacion y cultura en serie. Al aplicar esta teoria al
futbol se observa que este deporte estd considerado creador de una cultura deportiva.
Pero es una industria dirigida por empresarios que buscan beneficios economicos.

(Alvarez-0, 2015, p. 3).

Ya se ha hablado de la relacion que existe del futbol en la relacion con la neo

colonizacidn, pero para ver un poco mas alld, se puede lograr captar de una idea amplia sobre las
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comparaciones de venta de jugadores que se exportan desde América del sur hacia las ligas

extranjeras.

“Como cabia suponer, las ligas que venden jugadores mads jovenes son la brasilefia y la
argentina (21’1 y 21°5 arios, respectivamente), mientras que las que venden jugadores de mas
edad son Italia y Esparia (26 y 25°6 arios).” (Barajas A, Sanchez F, Urrutia de H 2007, p. 51).
Nos muestra lo que puede mover el talento de los paises menos desarrollados para venderlos a
grandes ligas, muchos jugadores no se venden a grandes precios, ya que no tienen suficiente
experiencia para las grandes ligas europeas, los autores hacen una comparacion lo que es este
tipo de ventas. “Ademdas también se comprueba que Italia, Inglaterra y Espaiia venden
Jjugadores con mas experiencia (7°2, 6’9 y 6°8 afios, respectivamente), al tiempo que los
Jjugadores con menos experiencia son vendidos por clubes brasileiios y argentinos (3’1 y 4°5).”
(Barajas A, Sanchez F, Urrutia de H, 2007, p. 51)., esto nos da muestras como muchos de los
equipos europeos buscan las grandes promesas que hacen parte a paises de otros continentes, con
menos experiencia a menor precio y que de estos, a futuro se puedan vender para sacar una gran
suma de dinero por estos. De esto tenemos varios ejemplos, segiin Transfermarkt, pagina que da
seguimiento al mercado deportivo y de fichajes, el brasilefio Vinicius Junior, jugador del Real
Madrid, en el 2017 con 17 afios, tenia un precio de 10.000.000 millones de euros y fue vendido
en el 2018 al Real Madrid por 35.000.000 millones de euros, y que actualmente en los mercados
deportivos tiene un valor de 150.000.000 millones de euros, es el claro ejemplo de lo que hacen

muchos equipos con diferentes jugadores que en este momento son grandes estrellas y como

muchos, nacieron en condiciones deplorables en su pais.

De esta forma se logra detallar, que los grandes equipos europeos o que hacen parte de las

ligas de Europa, han logrado obtener un beneficio econémico, utilizando la mano de obra barata
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para tiempo después darle un valor mayor, ademas de esto, se puede detallar, de qué manera se
ha vendido la imagen de jugadores no solo por la venta de las grandes industrias, si no, como una
forma de capitalizar su historia de vida para fomentarla y generar un impacto global en los paises

menos desarrollados y sus jovenes apasionados por este deporte.

1.4. El Juego de la Imagen: Futbol y Marketing en Construccion
Algo mas alla de la venta de la imagen de un jugador y lo que se pueda mover con la
venta de este, también hacen parte la influencia de la venta en la taquilla, los partidos y las
retransmisiones de partidos, eventos deportivos y la influencia de los directivos, haremos un
analisis de este conjunto de ideas para entender que es este tipo de marketing deportivo.
Reconociendo el marketing deportivo como, rama especializada que conecta marcas con

audiencias a través de la pasion por el deporte, impulsando productos, equipos y atletas.
Como lo muestra el autor Hoyos Arango.

Es evidente que este tipo de situaciones no se habrian presentado de existir un buen plan
de marketing deportivo, que asumiera que los deportes y los clubes no necesitan
empresas patrocinadoras sino socios; como lo sostiene Molina & Aguiar (2003),
consultor experto en Marketing Deportivo, quien agrega que “a un equipo hay que verlo
como una marca, tal y como lo hacen aquellos de la talla del Manchester United o el

Real Madrid, por citar solo dos ejemplos del futbol mundial. (2022, p. 19).

Esto puede generar una critica al como se han perdido estas identidades de equipos que
solo se ven a si mismos como marcas y no como identidades sociales de algunos conjuntos
culturales, donde han influido las sociedades anénimas o grupos financieros muy grandes.

“Segun la American Marketing Association el Marketing puede definirse como: "el proceso de
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planificar y ejecutar la concepcion del producto, precio, promocion y distribucion de ideas,
bienes y servicios, para crear intercambios que satisfagan tanto objetivos individuales como los
de las organizaciones"”. (Vasquez O, 2018, p. 7). La idea de este mercado se basa en lo que
puede ofrecer durante el espectaculo deportivo, con la idea de cumplir unas necesidades de un
grupo de personas, que no solo son los hinchas, sino también los grupos directivos. “El
Marketing no es ajeno a esta situacion y cumple una funcion importante en el campo del manejo
y aumento de las finanzas de los clubes de futbol, la compra, venta y/o préstamo de jugadores,

’

negocios de patrocinio con multinacionales y organizaciones, logistica en los estadios, etc.’

(Vasquez O, 2018, p. 2).

En esta misma logica, necesitan de los inversionistas para que aporten un gran capital del
cual generen una gran ganancia, todos estos sponsors que muchas veces se presentan durante las
transmisiones de partidos, de propaganda en las camisetas o durante el juego, son los que se

encargan de mantener el equipo a flote con sus ingresos en promociones y propagandas.

Un partido de futbol es un evento masivo en el cual organizaciones de caracter privado y
publico invierten un capital para publicitar sus productos, bienes y/o servicios con
vallas, afiches, material POP, Dummies ... etc los espectadores hacen parte de este
espectdculo no solo con la compra de la boleteria camiseta y en si el espectaculo en

general. (Vasquez O, 2018, p. 4).

Podemos categorizar esta idea en la necesidad de un proyecto econdmico en cual se
encuentre la influencia del capital de grandes empresas privadas que dan el patrocinio a estos
equipos con una idea de fidelizacion a los equipos, que consumiran sus productos, por eso vemos
que existe una gran influencia de diferentes marcas de productos, autos, tecnologia, etc. En los

diferentes equipos del mundo, el autor Vasquez Ospina, nos da un ejemplo de esto.
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La Juventus de Turin pertenece al grupo Agnelli, duenios entre otras cosas de la Fiat y la
Ferrari, el Milan integra la constelacion de las multiples empresas del grupo Berlusconi,
el Parma a la multinacional Parmalat, la Sampdoria al grupo Maltovanni ,la Fiorentina
al productor de cine Cecchi Gori, el Olympique de Marsella pertenecio al grupo de
Bernard Tapie, el Sain Germain pertenece al canal Plus de TV francesa, la Peugeot del
equipo Sochaux, ademas es duena del estadio, la Philips es dueria del club Holandés PSV
de Eindhoven, el Bayer Leverkusen pertenece a la prestigiosa firma Bayer, la empresa
eléctrica japonesa fundo el club Jef United , la Toyota del club Nagoya, el grupo
industrial Sumitomo duerio del Kashima donde jugo el legendario Zico, las empresas
Mazda, Mitsubishi, Nissan, Panasonic y Japan Airlines estan dentro de la élite mundial

en el negocio del futbol.” (2018, p. 6)

Es de esta forma que los grandes equipos se mantienen a flote econdmicamente, gracias
al capital de grandes empresas multimillonarias, ya que, gracias a esto, los equipos dejan de tener

una identidad propia histdrica y se dejan comprar y manejar por las grandes empresas.
O como nos propone Rojas Fries.

El futbol dejo de ser una actividad recreativa para convertirse en un negocio que ha
experimentado un crecimiento economico exponencial Segun la firma consultora A.T.
Kearney, el mercado global del futbol mueve entre US$480 y US$620 billones de dolares
al afio, estas cifras incluyen “construccion de infraestructura, articulos deportivos,
licencias de productos, eventos deportivos, mercado de apuestas, derechos de television,
patrocinios, eventos deportivos y demds actividades comerciales” (A.T. Kearney, 2011).

(2017, p. 3).

33



Gracias a la influencia econdmica de muchas empresas que hacen parte de este negocio
deportivo, se logra entender como se han llegado a mover millones de dolares que hacen gran

parte de este deporte.

Ahora cambiando y dando a tocar otro tema, se hablara de la importancia de la
globalizacion tecnologica. Desde mediados los 70's, se evidencia el nacimiento de una era
tecnologica que revoluciono el mundo y sobre todo algo que el mundo capitalista le sacé
provecho para generar ganancias econémicas, y que esto de alguna forma modifico el mundo del
deporte, a pesar de que el primer mundial trasmitido por television fue en 1954 solo llego a 6
paises del mundo, y no es hasta 1970 que el primer mundial que fue trasmitido en vivo y a color,

en la mayoria del mundo.

La teoria de la Escuela de Frankfurt sobre la actual industria de una cultura
estereotipada y estandarizada se cumple en cualquier evento como la Uefa Champios
League o la Copa Libertadores. Los campeonatos se difunden por los medios, seguidos
apasionadamente y generan dinero que enriquece a los organizadores y participantes en
esas competiciones. Estos enriquecidos empresarios han construido esa industria

cultural estandarizada. (Alvarez-O, 2015, p. 4).

Estas trasmisiones de futbol que se hacen a nivel mundial, desde distintas partes del
mundo, desde las diferentes ligas del mundo, algunas mas atractivas para el publico, haciendo
comparaciones de algunas, ponemos como ejemplo la liga de futbol inglesa y la de futbol
colombiano, a pesar de que la liga colombiana se encuentra entre las mas competitivas de
Latinoamérica, llama mas la atencion la inglesa. “Mientras que un clasico del futbol colombiano
como Millonarios contra Nacional cuesta en promedio entre 20 o 25 dolares, el costo de asistir a

un clasico Manchester City contra Manchester United es de 1,000 dolares (La Republica,
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2016)” (Rojas F, 2017, p. 22). Con este ejemplo podemos ver lo llamativo que se puede hacer
asistir a un partido del futbol inglés y de esta misma forma existe un éxito de la transmision de

los partidos.

Pero esta transmision de partidos se ha vuelto de alguna forma necesaria para los equipos

en cuanto sus necesidades econdémicas.

El futbol necesita de los medios para poder ser retransmitido y mantener el cardacter
masivo, sobre todo teniendo en cuenta el aumento del precio de las entradas para asistir
presencialmente a los partidos en directo. Como senialan Kase; Gomez, Urrutia;, Opazo;
Marti (2006), el negocio de los clubes de futbol ha pasado de la taquilla y recaudacion
por entradas al patrocinio, el merchandising o las licencias. (Moya Lopez & Oliveira,

2024, p. 119).

La relacion entre el deporte y los medios de comunicacion, se han vuelto necesarios en
los equipos de futbol, los patrocinadores y sus formas de promocion de productos, tenemos que
agregar que se vuelve una relacion de poder, donde parece ser que mandan las relaciones

economicas sobre las relaciones sentimentales y de amor hacia el deporte.

La Economia Politica de la Comunicacion (EPC) es una corriente intelectual con raices
en la escuela de Frankfurt. Uno de sus principales teoricos es el canadiense Vicent
Mosco, que la define como “el estudio de las relaciones sociales, particularmente de las
relaciones de poder, que constituyen mutuamente la produccion, la distribucion y el
consumo de recursos” (MOSCO, 1996, p. 25). Para ellos, los estudiosos “incluyen un

andlisis politico y economico, con métodos especificos de la historia, de la economia, de
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la sociologia y de la ciencia politica” (Wasko, 2006, p. 32). (Moya Lopez & Oliveira,

2024, p. 116).

Podriamos decir con esto, que la influencia econémica que tiene la globalizacion se ha
vuelto necesaria para transformar el mundo del deporte, donde influye la transmision de los

partidos en la parte econémica de los equipos de futbol.

En ese sentido, los medios de comunicacion como estructuras responsables por la
transmision, reproduccion de bienes simbolicos (como puede ser el futbol) no deben ser
entendidos como simples aparatos tecnolégicos (BARRETO JANUARIO; CONCEICAO
VELOSO; Ferreira Cardoso, 2016). Funcionan como lubricante entre las relaciones

sociales de produccion, de consumo y de intercambio cultural. (Moya Lopez & Oliveira,

2024, p. 116).
Relaciones de consumo que podriamos ubicar como lo cita el autor desde su corriente.

El capitalismo del futbol se fortifico a partir de su propia mercantilizacion, local,
nacional e internacional y se ha convertido en un instrumento valioso para la industria
cultural, que pretende representar simbologias autoctonas dentro de un mundo
globalizado (Ortiz, 1999) que reclama mejores espacios para la recreacion del sujeto

pasivo. (Velasquez F, 2010, p. 52).

Algo ya dicho al inicio de este apartado es sobre todo la idea de los jovenes como los que
sustentan econdmicamente, no solo al deporte, también a las grandes marcas que hacen de este
deporte, en muchas ocasiones los equipos de futbol han utilizado los escudos y logos de equipos

para sacar mercancia dirigida al consumo de las personas, pero en muchos casos se da hacia otro

36



interés y es el ser llamativo con los nifios para que estos refuercen su fidelidad al club y que los

padres hagan la compra hacia los articulos del equipo.

El negocio crecio y comenzo a diversificarse. Para dar solo algunos ejemplos, el CAI
lanzo la linea de ropa estudiantil Back to school que incluia cartucheras, carpetas y
cuadernos; una linea de ropa chiquita para diablitos que ofrecia enteritos para los nifios
vy una linea de invierno con gorros de lana, polares, bufandas y camperas, ademdas de los
tradicionales articulos como pelotas de futbol, gorras, sabanas, acolchados, vasos de

vidrio, llaveros, chombas y remeras. (Véronica M. & Nemesia H., 2013, p. 156).

La idea de esto, es ser un atractivo hacia algunos clientes y que estos hagan parte del

negocio comprando este tipo de implementos con los logos del equipo.

La idea de este tipo de cosas, como es planteado por un autor en su capitulo de tesis.

Es importante realizar un estudio de cudles son las necesidades y preferencias de los
nifios, nifias y adolescentes en el pais es por eso que se debe hacer un focus group y una
encuesta que nos permitan darnos cuenta de la forma de actuar de este segmento dentro
del mercado para saber como encaminar las campanas publicitarias y hacer que sean
mas efectivas al momento de influenciar a los potenciales clientes.(Andrade G, 2011, p.

143).

Con la idea y estrategia de que en este tipo de publicidad hagan parte aquellas super

estrellas del deporte para el fomento de sus productos.

Las estrategias publicitarias conllevan convenios en las cuales los productos son
promocionados por los deportistas mds influyentes dentro del mercado ya que es lo que

mas atrae al mercado objetivo y los productos mas utilizados son los diferentes tipos de
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ropa y zapatos, los nifios, nifias y adolescentes son un mercado muy seguidor de los
deportistas a quienes admiran y esto él lo que lleva a las marcas a utilizarlos para que

los clientes se sientan identificados con el producto. (Andrade G, 2011, p. 149).

Los diferentes deportes han utilizado este tipo de estrategias, pero han utilizado la

mayoria de esta por television.

La television es el medio mas seguido por los nifios y adolescentes es por esto que buscan
que exista mas publicidades en este, existen otros lugares como aviones y escuelas y
colegios en los cuales se busca nuevas promociones y publicidades deportivas, hay que
tomar en cuenta que el Internet es uno de los medios de comunicacion cada vez mas
utilizado por todo el mundo especialmente nifios y adolescentes, es por esto que es un
nicho de mercado que se puede aprovechar ya sea por empresas con cualquier tipo de
producto o clubes y marcas deportivas siempre que asocien a estas publicidades con el

deporte que es lo que mas atrae a este segmento. (Andrade Gonzalez, 2011, p. 153).

Pero los equipos de futbol son aquellos que necesitan fidelizar mas a estos jovenes y
nifios a que consuman este tipo de productos para el capitalismo, “Como ya se dijo los
deportistas es lo que mas ayuda a fidelizar a los clientes con el producto y se logra una gran
combinacion al utilizar musica e imagenes que tengan relacion ya sea con el producto como con

el deportista para de esta manera poder llegar a la memoria de los nifios y adolescentes.”

(Andrade G, 2011, p. 149).

De esta forma, hacemos una mirada sobre el marketing deportivo y la influencia

mercantil para transformar el deporte en un negocio, con el consumo de campeonatos por via
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television, hasta el consumo de mercancias con alusion a los distintos equipos, influencia la

entrada de jovenes y nifios en este consumismo.

1.5. ;Qué es el deporte desde el negocio?

El futbol se ha considerado como un espectaculo que reune a un grupo de personas
entorno a algo que les llame la atencién y pueda ser disfrutado. Pero desde hace algin tiempo
este deporte se deja de ver como un circulo de reunién a disfrutar y se logra entender como un

episodio de riqueza para algunos que se pueden hacer duefios del espectaculo.

Nos referimos a esto como parte fundamental para entender que es lo que se considera
pertinente en entender, si lo vemos como una mercancia que hace parte de un negocio, lo vemos
desde lo que se considera como objeto que puede o estd hecho para cumplir con las necesidades
humanas. Lo podriamos poner la en hecho de decir que este intercambio de mercancia se forma
un desarroll6 capitalista, del cual género y ayudo al aumento de la economia, la

profesionalizacion y a la mistificacion del dinero.

Con el auge del capitalismo la situacion cambio totalmente, al permitirnos el
intercambio de bienes y servicios a través de la figura del mercado y las relaciones
sociales entre la oferta y la demanda, junto con categorias tan disimiles como el capital,
el salario, la ganancia, los precios, la publicidad y el fetichismo (Geary, 1986) sobre las

mismas mercancias.” (Velasquez F, 2010, p. 47).

Podriamos asegurar que la idea del capitalismo en el deporte se da con esta misma idea de
demanda. El fatbol se ha convertido a través del tiempo no solo en una maquina de manipulacion

social, también en una maquina infinita de dinero que cada vez va en aumento.
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El fatbol como deporte, ha perdido su esencia de reunion y disfrute, este mismo se ha
permeado de este capitalismo, que comparado a otros deportes es uno de los que mas dinero
mueve en el mundo. Esta necesidad que movio6 a grandes empresas, ricos y organizacion es a

invertir en el deporte.

Pero hablemos del deporte, inicialmente tendremos que decir que este deporte se
desarroll6 en un contexto de recreacion y diversion, del cual no se tenia una profesionalizacion
como la actual, pues este, crece en los contextos de la recreacion deportiva y la aglutinacion de
una sociedad a buscar diversion fuera de sus diversos lugares, no se les pagaba a estos
deportistas y mucho menos tenian un reconocimiento. Pues estos principalmente se desarrollaban
al entorno de lo que se podria considerar la clase trabajadora. “Fue un periodo también en que
desde el Estado se estimulaba la creacion de grupos para practicar deporte tal es asi, que éste
cedia terrenos y desarrollaba acuerdos con dichas instituciones, en pos de impulsar este
asociacionismo entre poblacion (Daskal, 2010).” (Ibarrola, 2018, p. 94). Segun este caso
argentino, podriamos correlacionarlo en la idea del aumento de la poblacion trabajadora y que
con la influencia de este deporte en la sociedad se puede dar también un buen manejo a las masas

de la produccion capitalista.

Girando en este mismo entorno, podemos llegar a concretar, que, durante siglos, el ftbol
como deporte, conocido mundialmente, uno de los que mas mueve masas y es capaz de
concentrar gran cantidad de gente, se ha visto implicado en la produccion de una plusvalia, que
ha sido explotada en gran cantidad y de manera exorbitante. Pues esta, no solo pertenece al
hecho de pensar que solo es por unas cosas, es todo lo que ha girado en torno a la produccion

masiva de este deporte.
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Pues no solo hablamos del estadio, patrocinadores y el mundo de la mercancia de los
equipos, vemos como también la aficion hace parte de esto, apoyando la privatizacion de los
canales deportivos publicos, la necesidad de la fidelidad de sus hinchas y que vayan al estadio, la
necesidad de la enajenacion de un trabajador como lo es el futbolista y la venta de su cuerpo al

gran capitalismo como una marca de ventas.

La necesidad de ver esto desde el entorno exterior, es encontrar aquellas falencias que
hacen parte de nuestro ser como consumidores, puesto que somos aquellos que mueven esta
rueda de la maquinaria del negocio y que al ser nosotros los espectadores del negocio que influye
en nuestra vida social, comunitaria y hasta familiar da a significar lo que se emplea con el
deporte en el negocio. Es reconocer la idea de que detras del futbol, existe un negocio que muy

pocos conocen y que este mismo hace parte del vivir las pasiones y el amor al fatbol.

Capitulo 2. Los Colores del Amor o el Amor al Dinero

En el desarrollo de este capitulo, el cual busca concentrar tedricamente la informacioén
que se encuentra alrededor de la reconstruccion historica del futbol global, en este
principalmente se presentara una reconstruccion entorno al origen y formacion global econémica
de este deporte. Continuando esta misma linea, se hara una investigacion siguiendo los pasos de
la transformacion y mercantilizacion del futbol global. Ya que esta informacion nos servird para
revisar esta misma transformacion en el siguiente capitulo. Se tendra en cuenta que, para este
capitulo, se reconstruye a través de la informacion obtenida de las fuentes secundarias que han

desarrollado sobre este mismo eje tematico, sobre la historia y mercantilizacion del fatbol.
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2.1. Del Juego Tradicional al Espectaculo Global

El futbol es un deporte que reune un grupo de aficionados que se mueven al calor de unas
emociones, unos sentimientos y una pasion, pero a qué se debe esto, la incognita de la formacion
de uno de los deportes que mas mueve personas a nivel mundial. Pero, este deporte no tiene una

formacion repentina y muchos menos se desarrolla de una forma instantanea.

La historia de este se remonta a la formacion de finales de la edad media, podemos
constatar que anteriormente se desarroll6 desde los lugares mas reconditos del mundo. Teniendo
bases desde la América precolombina hasta la Asia de los imperios, pero, teniendo en cuenta que
el desarrollo y expansion, del futbol como hoy lo conocemos, se da desde Reino Unido junto con
la revolucion industrial y la expansion que se da durante este desarrollo econdomico a nivel

mundial.

Retomando esta idea del desarrollo global, debemos tener en cuenta que el fitbol no es
algo que se origina de las nada, pues este, es una evolucion de un deporte que se va desarrollando
desde el siglo XIV y XV, precisando en un deporte que se conoce como Soule, un deporte que se
juega a campo abierto, teniendo una relacion en cuanto las dindmicas de utilizar su cuerpo, a

campo abierto y de alguna forma utilizando la violencia y la crueldad.

Este tipo de deporte, aunque no tenian la misma idea de juego, se podria decir que tenian
una relacion en cuanto las dindmicas de deporte de finales de la edad media. Pero con la
transformacion de las dindmicas de una €poca a otra se, de alguna se puede dar una idea
desaparicion, pero, estas dinamicas se mantuvieron con una distincion a las nuevas realidades

nacientes, en la cual se podran ver la institucionalizacion, fundamentacion y reglamentacion.
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Estas se mantienen a salvo y se modifican en lo que se conoce como las public schools, un grupo

de escuelas privadas pagas, que como lo dice el autor Luis Alférez, comenta.

Esta situacion se genero gracias a que el hijo del burgués que estudiaba en las universidades,
encontro en los juegos de pelota un medio para liberar tensiones, para entrenarse fisica y
disciplinadamente, para encontrar un medio de dominacion sobre el otro que era inferior en
edad y en desarrollo fisico, asi como también en este descubria un medio para desarrollar un

cardcter y una personalidad.” (2018, p. 71).

Aqui y tal vez desde este punto podemos encontrar el punto de partida, la dominacion y la
mercantilizacion de este, pues este autor, nos hace una representacion del elitismo de este deporte
en las clases sociales. Desde las clases sociales altas y del fomento de esta formacion
disciplinaria y sobre todo desde la perspectiva del director del colegio de rugby, Thomas Arnold,

desde el cual se fundamenta las reglas y la formalidad de este deporte.

Pero el conocido futbol moderno, verdaderamente nace de lo que Alférez comenta,
“dribbling game”, en cuanto desde la reglamentacion, la medida del terreno de juego, numero de

jugadores, de estos encontramos, el inicio del futbol moderno conocido.

Con el tiempo este deporte con sus formalidades y reglamentacion se va metiendo poco a
poco como parte de la practica deportiva en los colegios de Inglaterra. Aunque con el tiempo se
va formalizando cada vez mas en colegios y universidades como Cambridge, es decir, sus
momentos de auge y mas provechosos se ven desarrollados durante este tiempo del elitismo. No
es hasta 1857, cuando se forma el primer equipo fuera de las universidades y colegios como lo es
el Sheffield F.C. Que con ayuda de esto y la democratizacion de este se va formando un segundo

reglamento para lo que hoy conocemos como el futbol moderno. Ademaés de esto, se van
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formando nuevos equipos con identidades de formacion asociativa, lo cual va incluyendo, las
clases sociales marginas para su inclusion en el deporte, de aqui, que muchos equipos se creen

por una identidad de grupos de trabajadores, religiosos, sociales, etc.

No es hasta 1863, que, gracias a estas nuevas fundamentaciones y la fundacion de
diferentes equipos, es que se va formando mas las reglas del futbol, como lo es solo utilizar los
pies, crear una porteria, la figura del portero, etc. Lo cual genera que el colegio de Rugby se aleje
de esta asociacion y que de este nazca la Football Association, la cual sera la primera asociacion
y la que impulsa campeonatos a nivel nacional. Aunque este deporte, todavia destaca por la idea
del individualismo y la poca homogenizacion de este, no es hasta 1876 que se genera la idea del
passing game. Suplantando la idea de un juego individual, a uno colectivo, suplantando la idea
elitista de la individualidad y al juego colectivo de la clase obrera. Teniendo en cuenta que el

passing game, un juego basado en la colectividad y en movimiento rapido del balon.

En este caso, podemos encontrar la expansion del futbol en el Inglaterra como parte del
seguir alglin tipo de idea tanto religiosa, politica o econdmica, en la cual, desde las canchas se
lidian los problemas sociales, politicos, econdmicos o culturales del momento, teniendo en
cuenta que este era una forma de expresion y de liberar las tensiones que se viven. Pero,
considerando el enfoque de este trabajo, encontramos las dinamicas que han fomentado una

instalacion de los grupos sociales de clase alta en la mercantilizacion en el deporte.

“Del lado de la burguesia, uno de los procesos que la llevo a instalarse en la escena
futbolistica y a desarrollarse como un grupo social de gran relevancia a lo largo de la historia
del deporte, fue el hecho de que estos, comenzaron con acciones de corte financiero y con una
gran carga de intereses, a profesionalizar el futbol, algo a lo que el mismo contexto los fue

llevando, en donde dichas acciones fueron desde el mecenazgo, el convertir al futbolista en un
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trabajador del club, pues este recibia un pago y, se fue creando un “mercado de piernas’ en el
que hacer negocio con el futbol y el futbolista, fundamento sus principales acciones.”’(Alférez R,

2018, p. 77).

Podemos encontrar los primera rasgos de una mercantilizacion de este, siendo de alguna

forma que estos sean los principales autores de lo que hoy sera el futbol como negocio.

Por otro lado, este deporte, lo utilizan como una forma de control sobre las clases
trabajadoras, pues, esta cuenta como una forma de dominio en el entorno del tiempo del ocio, el
cual los mantiene en un constante estado de tranquilidad y liberacion de las tensiones politicas y
de lucha social que daban los obreros en su momento, podemos notar en este punto que se puede

considerar como el ingreso del futbol en la idea de la cultura popular britanica.

Ahora, encontramos un poco de lo que es la historia de la formacién deportiva del fatbol,
un deporte que nace desde el elitismo y que con el tiempo se va fomentando como parte de la
clase popular, un hecho que se representa como parte de la historia de algunos equipos que
representa unas ideas politicas, econdomicas o religiosas, algunos ejemplos de esto, como el Aston
Villa como parte religiosa, el Manchester United como parte de la representacion obrera, el West
Ham como parte de los idearios empresariales. Algo que se puede comparar al hoy dia, con
equipos que crean una resistencia desde las ligas de futbol y que hacen parte de una
representacion en algunos casos a las minorias sociales, manteniendo una identidad politica y
social de estos, representaciones como el F. C. San Pauli y en otros casos, equipos que tienen una
representacion mas a la idea del Dios dinero, como lo son los grandes equipos de conglomerados
millonarios, que se han formado desde la identidad del dinero y sus logros se han dado desde la

formacion econdémica.
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Aun falta contar con el fomento a nivel global de este, desde la introduccion de este
deporte a la clase popular se generd una exportacion de este, sea desde las personas que viajan y
se establecen en un lugar del mundo, desde los estudiantes que se educan en otro paises o la del
comercio ingles en el mundo, en algunos casos europeos, como lo son del norte de Europa que se
dan desde los estudiantes ingleses que viajan a educarse a sus paises y los comerciantes que
llevan este deporte a los diferentes lugares, los cuales se ven como portadores de una cultura que
se fomenta y fomenta la creacion de equipos, en otros casos como los de Europa meridional, se
ven mas por el caso de la gran migracion inglesa que vive en estos lugares, fomentando también
esta cultura deportiva a estos lugares, claramente tienen unas modificaciones, pero son quienes

se encargan de la formacion deportiva y la creacion de federaciones en estos lugares.

Por otro lado, y en este caso, el deporte en Sudameérica es integrado por parte del
comerciante europeo que llega al continente sudamericano, pero, en este caso, gracias a que este
llega por el comercio y el de los trabajadores de grandes empresas, se da un proceso elitista, en
dado caso, es fomentado en las escuelas de los ricos, la practica en los lugares de la alta
sociedad. En este caso de Sudamérica, es una formacion desde la alta clase y que se vio hasta
inicios del siglo XX como parte de un deporte de la clase baja, esto se da sobre todo por los
idearios britdnicos que se dan en el continente. No es gracias a la identidad de las clases
populares de Brasil y Argentina, que se fomentaria mas alla y que de este, se genere un desarrollo

del caracteristico futbol sudamericano.

En el Gltimo caso de Africa y Asia, su proceso, es algo mas autdctono, pues este dependia
sobre todo de la relacion de los colonizadores y, sobre todo, porque este deporte gener6 una
forma de resolver los problemas tribales, desarraigdndose un poco de las ideas del portador

cultural europeo, cada uno de los paises desarrollaba una forma distinta de apropiacién y juego.
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De este nacen pequefias asociaciones que dan por resultados de campeonatos regionales de

finalidad cultural o étnica.

Logramos destacar que el futbol no es un deporte originado de la nada, este deporte ha
contado una historia de origen, desarrollo y de funcionalidad, este ha encontrado en cada lugar
una forma de adaptarse, considerando que cada lugar es distinto, los vive distinto, lo mueve
distinto y lo ama de forma distinta. En la historia de este deporte debemos notar la capacidad de
adaptaciones y de modificaciones, naciendo en la cuna de la elite y transformandose a la clase
popular, adecuandose a los deseos de las personas y a sus sentires, el fitbol también tiene
historia y es una historia de la cuna de la elite, la historia del popular y la historia del negocio

redondo.

2.2 El Inicio del Futbol Mercado

Como ya se ha dicho durante lo largo del trabajo, este no se enfoca en investigar desde
las fuentes primarias, si no, desarrollar un analisis y una recoleccion documental de lo que otras
personas se han interesado en este mismo tema y han decidido desarrollar, este trabajo se da

desde de un analisis de las bases secundarias sobre lo que otros ya han dicho.

A partir de lo visto en el capitulo anterior, se ve y se entiende como la isla britanica fue el
inicio de uno de los procesos deportivos mas grandes en la historia, inicialmente visto como su
“creador” y potenciador internacional, teniendo en cuenta que gracias al comercio y la educacion
de los britanicos que se extendieron a diferentes lugares del mundo y de tal manera, llevaron
consigo la cultura deportiva del futbol, esto al tomar tanto reconocimiento a nivel internacional y
que ganara tanta popularidad, que a nivel internacional se gestaran organizaciones y 6érganos de

control nacional sobre el deporte, pues gracias a esto se darian diferentes encuentros
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internacionales entre selecciones de futbol. Se reconoce historicamente el primer encuentro
deportivo internacional entre Inglaterra y Escocia, en 1872, segin Nacional Geographic, a pesar
de esto, estos encuentros se desarrollaban bajos las normas de la The Football Association, quien
era el maximo ente en la organizacion deportiva del pais. Ya para finales del siglo XIX e inicios
del XXy con la expansion del fatbol a nivel global y sobre todo europeo, se fueron formando y

organizando diferentes entes que se encargaran de regir este deporte en su pais.

Pero existe un pequenio problema que se explicara la manera en que se da la
mercantilizacion de este deporte, antes de arrancar con que el futbol era un deporte aficionado y
estaba lleno de deportistas amateurs como en muchos otros deportes. Ademas de esto, que era un
deporte llamativo y que se jugaba con gusto y pasion, pero, esto no significaba que un jugador de
excelente nivel seguiria jugando en un mismo equipo y que por ejemplo en Inglaterra con la
creacion de equipos se generd una competencia bastante fuerte por ganar la FA CUP, que es el
campeonato mas antiguo del mundo, al querer ganar este titulo y asi ganar reconocimiento

nacional.

Desde los comienzos del futbol, con la creacion de los primeros clubes en Inglaterra en
1857, siempre se ha caracterizado por ser un deporte amateur dominado por la élite
inglesa. Para sorpresa de muchos el futbol no siempre ha sido un negocio tan rentable
como lo es a dia de hoy, con cifras de ingresos millonarias por parte de los equipos y por

parte de los propios futbolistas. (Marca, 2020).

Pero esto no es lo tnico, la primera vez que el futbol se profesionaliza y que se da antes
de la llegada de la FIFA, nace la British Football Association a partir de que los clubes quisiesen

una profesionalizacion, esto se debe también a la poca participacion de los equipos en la FA CUP
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y lo poco rentable que saldria el fatbol en muchos casos. Pero esto nace en respuesta de una

cuestion.

Por otro lado, las multitudes empezaban a interesarse por el juego cada vez mas y
comenzaban a ir a ver los partidos con mas frecuencia. De hecho, a veces incluso
acudian en masa: el Preston North End se vio obligado a retirar el cartel en el que ponia
"Ladies Free" (Damas gratis) en 1885, cuando 2.000 mujeres aparecieron en un partido.
Este interés creciente de los aficionados provoco que aparecieran personas interesadas

en hacer negocios con esto del futbol. (Marca, 2025).

Pero esto, iba en contra de muchas cosas y era, sobre todo, en la cuestion de clases y mantener el

manejo del futbol por las elites de la ciudad.

Inicialmente la isla britanica es la primera en formalizar este tipo de asociaciones que se
encargarian de regular este deporte, ya a nivel internacional encontramos que los siguientes
paises como Dinamarca y los Paises Bajos en 1889, fueron los primero en formalizar
organizaciones, con los siguientes afios se formaran las de Nueva Zelanda en 1891, Argentina en
1893, Bélgica, Chile y Suiza en 1895, Italia en 1898, Alemania y Uruguay en 1900, Hungria en
1901, Noruega en 1902, Suecia en 1903 y Espafia en 1913. A partir de este auge y expansion,
algunas federaciones querian formar una organizacion a nivel internacional que se encargara
como el maximo ente en regular y organizar el futbol internacional, puesto que, en cada pais, el
deporte podria tener diferentes formas de practica, lo que conlleva a una dificultad para la
organizacion de los encuentros internacionales entre distintas organizaciones, es por esta razon
que en 1904, se da el origen y formacion de la organizacion FIFA, “La sociedad internacional de
este deporte se fijo mediante la fundacion de la FIFA en 1904 y con la entrada definitiva del

futbol en el programa de los Juegos Olimpicos de 1908 (Robertson & Giulianotti, 2006, p. 14),
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en este punto, se desarrolla la primera reunion entre diferentes organizaciones, “La FIFA fue
establecida el 21 de mayo de 1904 por siete asociaciones nacionales (Bélgica, Dinamarca,
Francia, Paises Bajos, Esparia, Suecia y Suiza) para “promover el futbol de asociacion (a
diferencia del rugby o el futbol americano)” (Rodriguez, 2022,), pero, en esta reunion no se
encuentra Gran Bretafia, la isla donde nace el deporte. Pues esta, se niega y considera que no
deberia consolidarse un 6rgano internacional que los comande, no es hasta el siguiente afio
cuando deciden integrarse, para 1906, se presenta una competicion a orden internacional pero no
se consolida por problemas internos de la FIFA, pero en los siguientes afios durante los juegos
olimpicos de 1900 y 1904, donde se hacen unas pruebas experimentales de partidos de futbol, lo
cual atrajo una gran cantidad de interesados y que en 1908 se integrara como un deporte
olimpico durante los juegos olimpicos de Londres y desde el cual se da la sistematizacion a la

escalada del deporte mundial.

Pero antes de que se considere una mercantilizacion, también se da el paso del futbol
amateur a la profesionalizacion, en este caso, muchos deportes de consignas olimpicas no tenian
influencia econdmica, los deportistas eran trabajadores del comun que por su destreza
participaban pero muchas veces no tenian un beneficio econdmico por su representacion, cabe
recalcar en esta cuestion, que la FIFA, fue considera en algin momento como la Federacion del
fatbol amateur y que la verdadera representacion se daba con un torneo que se organizada y que
maneja la British Football Association, y que con esto, la creacion de la IFAB “International
Football Association Board”, como el maximo ente que reglamentaba y organizaba el futbol y
tenia por asociado a la FIFA con un torneo de encuentros internacionales por los miembros del
Reino unido, el futbol al ser agregado a nivel competitivo de los juegos olimpicos fue reconocido

como el torneo internacional mas reconocido del mundo. Pero esta transicion del futbol amateur
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al profesional fue un camino largo, en el camino en que Inglaterra se articulara al maximo ente y
que la FIFA fuera el maximo organizador, de que los paises como Francia e Italia se consideraran
como lo pioneros en el profesionalismo y que jugadores de paises en representacion deportiva

no quisieran participar en la representacion de sus paises, porque en las ligas profesionales, como
la italiana y la francesa ya pagaran salarios y que la selecciones no brindaran un apoyo
econodmico, no tuvo otra forma que acceder a formar la profesionalizacion, de este como un

inicio a la mercantilizacion.
Con lo anterior, podemos llegar al punto inflexivo de las copas del mundo.

El sistema del futbol internacional adquirio coherencia gracias a las fases finales de la
Copa del Mundo, que se celebraron por primera vez en 1930, y gracias también a la
fundacion de organismos continentales que establecieron sus propias competiciones de
clubes. Emergio una piramide mundial de gobierno con la FIFA en la cima, seguida por
los organismos de competicion continentales, asociaciones nacionales y los diferentes
clubes, y los seguidores en la base, “dando apoyo” a toda la estructura.” (Robertson &

Giulianotti, 2006, p. 16).

Para 1930 se juega el primer mundial en Uruguay, lo que genera un atractivo internacional, pero,
aqui el punto es que todavia no se ha visto de qué manera se da una mercantilizacion del futbol,
es bien sabido que la FIFA, como maximo ente del futbol mundial, con la profesionalizacion del
deporte y la apertura del futbol al mundo, necesita grandes patrocinadores que sean capaces de

dar el dinero para comercializar esto.

No es hasta 1954, que en Europa se logra ver el futbol a través de una pantalla.
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La mayoria de los paises europeos tuvieron la posibilidad de ver en television los
partidos de la final de la Copa del Mundo de 1954 en directo, lo que demuestra la
creciente capacidad del publico internacional para identificar a los jugadores y a los
equipos “mundiales”, especialmente al Real Madrid y a las selecciones nacionales de

Hungria y Brasil. (Robertson & Giulianotti, 2006, p. 16).

Parece pertinente nombrar que gracias a este espacio de la television viene siendo un
actor fundamental en la nueva era del deporte global, al tener un acceso directo a un espectaculo
tan importante. Inicialmente cabe recalcar la importancia de este paso al espectaculo deportivo
tan importante que serdn las copas mundiales de futbol, aunque claro, no se puede saltar el hecho
de que antes del televisor la herramienta utilizada para la transmision de estos partidos era la
radio, pero el alcance de este, era minimo, mientras con la llegada del televisor, dinamizo otro
tipo de estrategias. “Para el afio 1970, habia mas de 250 millones de televisores en 130 paises,
cincuenta veces mas que el numero que habia dos décadas antes (Whannel, 1992: 165).”
(Robertson & Giulianotti, 2006, p. 16), cabe recalcar la importancia de la television y su gran
inversion en copas mundiales y eventos deportivos, si tenemos en cuenta que aln para los afios
70 en el mundo, no era de gran afluente la television a color, si generaba un gran llamativo la
transmision a dimensiones mas grandes que solo Europa, se podria decir que genera una cercania
al futbol, gracias a este nuevo invento tecnoldgico que aumento la fanaticada y la auténtica

aficion a este deporte.

No solo este generaliza la mercantilizacion, pues, se puede precisar que, para los
mundiales y los grandes torneos internacionales y nacionales, se gastaba una gran cantidad de
dinero y que muy probablemente las taquillas ya no daban para mantener a los equipos, ya que

muchos entraron en crisis, por la falta de ingresos. Se genera una mercantilizacion a través de los
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sponsors deportivos, que tienen fin patrocinar sus marcas a un nivel mas amplio y mundial. No
es algo nuevo tener equipos de talla mundial con diferentes logos o nombres de marcas que van
desde la tecnologia hasta la misma ropa. Pero anteriormente, que se podia pensar de esto,
podriamos decir que, con los grandes talentos nacientes de diferentes partes del mundo, nombres
muy sonados, tal vez como un Garrincha, un Pele, un Cruyff, un Puskas, etc. Porque para nadie

es innegable que este talento marco un antes del futbol y un después del futbol.

Y que, gracias a este nuevo talento, los equipos necesitaban generar un llamativo en sus
equipos, generar ingresos y ganar popularidad por los trofeos conseguidos. Alejandro vallejo en
su libro “el futbol: ritual y mercancia” de 1978, nos da una comparativa de ingresos en dos
mundiales diferentes, inicialmente nos habla sobre el mundial XI desarrollado en Argentina es

decir de 1978.

Para la estimacion de ingresos y egresos en el proximo XI campeonato mundial, el
comité técnico deportivo de la "Asociacion de futbol argentino (AFA)", ha dispuesto tener
en cuenta las tres siguientes medidas: venta maxima, venta media y venta minima de
entradas. Ante la casi segura venta total de la boleteria para los 38 partidos del
campeonato, la recaudacion seria del monto de los 18'891.303 dolares. De aqui en
adelante se juega con numeros, aunque la vida deportiva y economica de miles y miles de
futbolistas, diariamente se vea sitiada por el hambre insaciable de las cifras millonarias.

(Vallejo A, 1978, p. 34).

Es decir, con este aproximado se da un calculo sobre la venta y la entrada a los partidos
de este mundial, sobre todo, en un pais conocido como “Futbolero”. “11'245.302 dolares por la
venta del 100% de entradas en el partido inaugural, en el partido por el tercer puesto y en el

partido final, mas el 50% del valor de las entradas en los demas partidos.” (Vallejo A, 1978,
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p.34), podriamos con esto intuir la importancia de la boleteria en un mundial y de qué manera

también se logran financiar este tipo de espectaculos deportivos.

Pero aqui vamos con ese tema tan importante como lo es la television en la

mercantilizacion de este, Vallejo en su libro nos expresa lo siguiente.

Por distintos derechos de comercio y explotacion de los asistentes, entre otras cifras, el
comité ha previsto: 10'000.000 de dolares por derechos de radio y television, 7'200.000
dolares por derechos de publicidad en los estadios; 500.000 dolares por derechos de
explotacion comercial, siendo éste el renglon mas productivo de todos y que
necesariamente implica y contiene a todos los demas, pues cuando de explotacion
comercial se habla, se entiende que tal actividad no tiene limites, de aqui la cifra que se

nos ocurre mermada en forma considerable e intencionalmente. (Vallejo A. 1978, p. 34).

(Qué significa esto?, es sencillo, podemos ver la importancia de las sumas tan abultadas
que se proponen para inversion de empresas, canales y marcas que son las influyentes en este
sistema de mercantilizacion, pero, no solo es esto, también repensar que cantidad se invierte en la

produccion y preparacion de este tipo de eventos.

El total llegara en este insolito modo de produccion a los 29'144.000 millones de dolares,
mientras que los costos apenas ascenderdn a un total de 5'736.980 dolares incluyendo un
15% como impuesto a las ventas del valor de las entradas, un 7% a la "Fifa" de ingresos
netos sobre el valor total de las entradas, un 5% sobre los ingresos netos para los
organizadores, un 1% sobre los ingresos netos para el fondo de fomento, mas 50.000 de

gastos varios. (Vallejo A, 1978, pp. 34-35).
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Aqui vemos como los costos son una minima parte de lo que se puede llegar a generar a
través de este tipo de eventos deportivos, y es, en este punto donde se marca la total

mercantilizacion de este tipo de eventos, de este tipo de espectaculos, pero esto no es lo minimo.

La gran utilidad total en términos de plusvalia o liquidez de beneficio, hechos los
descargos respectivos, arrojan la suma de 21'567.520 dolares, que se distribuiran de la
siguiente forma: 2'156.752 millones de dolares para la "Fifa" (10%). 14'018.888

millones de dolares' para las asociaciones participantes (65%). (Vallejo A, 1978, p. 35).

Esto dado durante el mundial de 1978. Pero de esto, se podria decir que los verdaderos
contribuyentes y que generan esta gran suma, los futbolistas, realmente van a recibir una
retribucién minima de este gran capital, pero los grandes burdcratas y los inversionistas, llegaran
a recibir una gran cantidad y se haran mas rico a través de otros que se encargan de forjar este
negocio. Pero bueno, el punto inicial de esto es mostrar como la television es de alguna forma un

modo de mercantilizacion, para esto, Vallejo nos da el siguiente ejemplo.

Durante la realizacion de la VII copa mundo en Chile, se jugaron un total de 32 partidos,
con una asistencia total a los encuentros de 896.489 espectadores. Cada partido
arrojaba un registro parcial promedio de 28.000 espectadores. El partido de mayor
concurrencia fue Brasil-Chile, jugado el 13 de junio de 1962 en Santiago, se registraron
un total de 76.594 espectadores. El partido final entre Brasil-Checoslovaquia ocupo el
segundo lugar en orden de asistencia, con 68.769 espectadores. El primer partido arrojo
una recaudacion de 413.834,50 dolares y la final un total de 365.967,60 dolares. (Vallejo

A, 1978, p. 35).

55



A pesar de que para el afo 1962, ya se contaba con la transmision por television, no significaba
que este llegaba a todos los sectores del mundo, pues, en Chile, esto significd una gran avanzada
en la modernidad, pero esto, también conlleva a los resultados directos en la influencia

economica.

“El éxito economico acompario los resultados del mundial de 1962. El total de la
recaudacion alcanzo los 3'751.781,10 dodlares, para un promedio por partido de 110.000
dolares. Entre otras de las utilidades recibidas, Santiago de Chile desde esta fecha, cuenta con
sistema de television” (Vallejo A, 1978, p. 35). Es en esta nota, en la cual se refleja la influencia
del modernismo tecnoldgico con respecto a la ganancia en los mundiales, si se refleja bien en la
citas de Vallejo, para el mundial de Argentina en 1978, donde la mayoria de los paises del
mundo, ya contaban con la influencia del televisor, tanto a blanco y negro, como a color, alcanza
una mayor ganancia, sea por las entradas o la explotacion de otros recursos como los derechos
televisivos, mientras en el mundial de Chile de 1962, en plena época de la transmision a ciertos
paises y sectores sociales, pues no todos tenian este tipo de beneficios economicos como el

televisor.

Podriamos decir que esto es el inicio de la mercantilizacion mundial, pero, donde
quedaria esta mercantilizacion, para esto, el ejemplo mas grande es aquel conocido como el
mejor mundial de futbol, es decir, el mundial de México 1970, aquel que se desarrolla en un pais
que comunmente se denomino un pais en via de desarrollo y que por consiguiente albergaria la

cita mundialista de 1970.

Este mundial, es el total auge de la explosidn mercantilista, hemos visto que con
anterioridad la television, la radio y el patrocinio eran importantes, pues, en este mundial, es

cuando precisamente aumenta la mercantilizacion, en esta cita de un evento deportivo mundial,
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da el auge de la globalizacién y mercantilizacion de este deporte. “Por haber sido un mega
evento pensado mercadologicamente para transmitirse en television y por haber sido el primer
Mundial de la FIFA que se transmitio en vivo y en directo (via satélite y a color) a todo el globo

terraqueo.” (José, 2022).

Esto no solo significo el avance de la globalizacion, sino que ademés marca el inicio de
una nueva era en el futbol moderno, un fitbol mercantil que tiene la influencia econémica del

desarrollo global.

2.3. Del Futbol Moderno al Posfiutbol

Vale la pena aclarar que la investigacion dada en los anteriores capitulos, no se trata de
hacer una investigacion lineal y menos una linea histdrica que siga unos enfoques de practica de
lineal, aunque muchas veces el desarrollo se hace de forma lineal, se trata de que en esta misma
se sigan unos momentos exactos de contexto para entender la complejidad de la historia del
fatbol atravesada por la mercantilizacion. Antes de continuar con la investigacion histdrica, me
gustaria generar una definicion de lo que es el futbol moderno, entendiendo que aquel futbol
moderno es el que se forma y reglamenta en la Inglaterra del siglo XIX, pero, mas alla de eso, es
definir moderno “Del tiempo actual o mds reciente, frec. por oposicion al antiguo o cldsico.”
(RAE). En este caso, ya entendemos que es el futbol moderno, aquel del tiempo actual y que va
en contra de lo antiguo, pero, en este caso, tenemos que delimitar que es el pos futbol, este
término, aunque no tiene una definicidn concreta y cientifica, es determinado como aquel futbol
actual que conocemos, debemos entender, que después de los afios 70, el futbol tiene una
transformacion histdrica y una variacion que lo convierte en lo que actualmente conocemos,
sobre todo este se define en la época dorada de Messi, que nace en los barrios pobres de

Argentina y que en unos afios se transforma a un jugador de 200 millones de euros, es una
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transformacion de los patrocinios, de los equipos de los grupos millonarios, de la transformacién
de hincha a cliente y de la tecnologia en el futbol. Es, sobre todo, la transformacién del deporte

tradicional al deporte de espectaculo.

Para esto, tenemos que empezar en la historia de los patrocinios, a pesar de que el primer
patrocinio de un mundial es en el de 1970, con ADIDAS, se tiene que hablar sobre todo, con los
patrocinios en los equipos, para esto, nos vamos a Alemania, donde el equipo Eintracht
Braunschweig, es uno de los pioneros en esto, aunque en Colombia el once caldas en 1972, fue
patrocinado por aguardiente cristal, pero, en el contexto internacional, encontramos a este equipo
aleman, que viene cediendo ante distintas crisis econdmicas, que generan que el equipo sea
patrocinado en 1973, por la marca de alcohol Jigermeister. Aunque en este momento la
federacion alemana no permitia estos casos, su presidente y sus socios a través de una votacion,
cambian el escudo del equipo, que se representaba por un leon para transformarse en el siervo de
la marca del alcohol patrocinador, por este patrocinio transforma el fatbol, pues por este, se
pagaron 100.000 marcos, lo que en su entonces fueron 28.000 euros, una suma bastante alta para
su momento, este hecho marca un momento histérico, pues, al tiempo, algunos equipos alemanes
también se involucran en los patrocinios, patrocinios de marcas tecnologicas, viveres y

alcoholes.

Aunque para esto, debemos también, tener en cuenta que los patrocinios han tenido una
influencia en la economia deportiva, no es de extrafiar que actualmente los equipos se llenen de
propaganda en los uniformes, un caso muy conocido es sobre todo el de la marca de aerolinea
Saudi, Fly Emirates que lleva desde 2013 patrocinando al Real Madrid y tiene un acuerdo con el

equipo hasta el 2026, por 70 millones de euros por temporada, solo por llevar su nombre en el
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centro del uniforme, asi mismo, muchos equipos se han llenado de patrocinadores sus uniformes

y estadios.

Con Mammadov, la camiseta de los colchoneros se vistio con la leyenda "Azerbaijan.
Land of fire", se mantuvo a flote el costoso proyecto comandado por El Cholo Simeone y
Radamel Falcao y se llego al punto de disputarse una final de UEFA Europe League

entre Arsenal y Chelsea en 2019. (Obando & Donato, 2021, p. 111).

Ejemplos como estos se dan por todo el mundo, se podria decir que gracias a estos

patrocinios se logra también, un éxito deportivo.

Junto con eso, en el libro, el negocio del futbol, de los autores Oscar Donato y Christian
Solano, nombran 5 hechos claros que transforma el fitbol moderno al pos-futbol. Empezando

por el informe Taylor.

El informe supervisado por el juez Lord Justice Peter Taylor identifico los gran-des
problemas de seguridad del momento y propuso un paquete de medidas para adoptar en
el futbol britanico entre las que se destacan la eliminacion de alambrados en las
tribunas, la obligacion del publico de permanecer sentado, la instalacion de camaras de
video en los estadios y el registro de los datos de cada hincha que asiste a un partido de

futbol. (Obando & Donato, 2021, p. 28).

Este primer hecho, es la formacion de una seguridad integra en los estadios, esto,
después de la ola de violencia por parte de los hooligans, un hecho que transforma los
sentimientos y la forma tradicional en que se vive el futbol, en segundo hecho, la transicion de la

copa de Europa a la UEFA Champions League o liga de campeones y la transformacion de la
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primera division de fatbol de Inglaterra a la premier league, hechos que se dan durante 1992,

[pero esto que tiene que ver?

Inicialmente, la transformacion del torneo europeo, que congrega a los grandes equipos
europeos, que congrega al mas ganador de este torneo como el Real Madrid, a la Juventus de
Turin, al Barcelona o al Liverpool de Inglaterra. Este campeonato europeo, abre las puertas a que
otros equipos del continente de menor nivel competitivo tengan la oportunidad de abrirse a la
competencia por uno de los titulos de mayor reconocimiento. El segundo modelo, abre la puerta

a la mercantilizacion de las ligas.

Y la segunda consolido el negocio de los derechos de television gracias al modelo del
futbol inglés que tuvo en la compaiiia Sky de Rupert Murdoch su perfecto cliente. Para
entender la dimension del negocio de la Premier, anotemos que en 2018 el torneo recibio
cerca de 11 mil millones de euros por los derechos de transmision de los cinco arios

siguientes. (Obando & Donato, 2021, p. 29).

Un suceso que marca la mercantilizacion de este deporte lider en el mundo, abriendo las
puertas a los derechos televisivos de transmision, para darselos a privados. Por tercer hecho que
marcan como fundamental en esto y que marcaria la historia del futbol, son los niameros, con el
coeficiente UEFA de 1997 y que ha transformado hasta la actualidad como se manejan las

clasificaciones a torneos internacionales de Europa.

Su perpetuacion estadistica de los equipos mds poderosos de Europa. A través de los
numeros que recoge la Union de Asociaciones Europeas de Futbol, se mide el
rendimiento de todos los equipos de las ligas del viejo continente y se dictaminan las

posiciones que tendran en sorteos, calendarios y plazas en torneos continentales. Se
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empieza abrir la brecha entre los clubes poderosos y los equipos de la media. (Obando &

Donato, 2021, p. 29).

Este hecho, es algo que seguira trastocando la vida de la competicion, donde la mayoria
se mide a generar mas puntos para un mayor rendimiento y asi una clasificacion a torneos
internacionales. Por cuarto hecho, el caso Jen-Marc Bosman de 1996, donde este jugador, al
rescindir de su contrato con el RFC Lieja por su sueldo bajo y que el equipo no quisiera que este
se quisiera ir al Dunkerque de la segunda division francesa, interpone una demanda la cual gana
y considera que los jugadores no son esclavos del equipo y sus clubes no son duefios de sus
decisiones, revindicando el tratado de Roma, donde los jugadores europeos pueden jugar en
cualquier equipo de Europa sin la necesidad de ocupar una plaza de jugador extranjero. Se podria
considerar este hecho como la mercantilizacion del cuerpo del jugador. Y por ultimo hecho, que
da una transformacion y cierra un siglo de transformaciones sociales y mercantiles de deporte, la
creacion y formacion de ligas en los paises no futboleros, como la liga de China, Jia A en 1994 y
la mas conocia como la MLS, como un requisito para Estados Unidos impuesto por la FIFA para
realizar su mundial en 1994, estos hechos, desdibujan el futbol tradicional, clasico y moderno, a
un fatbol mercantil, tecnologico, clientelista y millonario, hechos que se marcaran después de los

2000.

(Qué podriamos decir del futbol historico actual?, el futbol como lo conocemos hoy, el de
los grandes y millonarios mercados, el de los datos de rendimiento, el de la hiper
profesionalizacion, el de los grandes consorcios millonarios, el de los jeques. En el que se pierde
una identidad, algo que reconoce un grupo social alrededor de unas caracteristicas especificas,
para iniciar otra. ;/Qué inicia esto?, tal vez la historia ha mostrado que el Real Madrid en los 50 y

60, era el gran ejemplo de lo que hoy consideramos como club-empresa, aquel club del Di
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Stefano, del Puskas de los 50, de las 5 copas de Europa seguidas, marcé una época dorada por
sus fichajes de alto valor, que se juntaba con los del talento local madridista para su dominio
continental. Este fue el inicio y el gran ejemplo de eso, pero aqui es donde se diferencia con la
nueva era de los ricos duefios de equipos, en el afio 2002, Roméan Abramovich, un ruso duefio de
empresas petroleras, del sector inmobiliario y la publicidad, ha dado una transformacion al
Chelsea, un equipo de media tabla, que la Gltima vez que celebraron un titulo de primera
division, fue en 1955 y su altimo gran titulo internacional fue la Recopa de Europa y la super
copa de 1997 y 1998. Cuando este gran hombre de negocios decide intervenir con su capital
econdémico, da grandes cambios al club, convirtiendo esto en un club que compite por ganar un
puesto, en los cupos de los grandes clubes europeos, aunque para este afio no consiguieran un
titulo y gastaran 131 millones de euros en fichajes, para la temporada siguiente de 2004-2005 y
un gasto total de 166 millones de euros, consiguen la premier, la copa de liga y las semifinales de
la Champions. Pero esto, genera un impacto a nivel mundial, abriendo la puerta a consorcios,
grupos de inversion, multimillonarios jeques y ricos del oriente a fomentar su inversion en el
fatbol, hoy conocemos grandes equipos que se han formado de la inversion extranjera, casos
como los del principado de Mdnaco, los de Man City con el City Group, que tiene diferentes

equipos en el mundo, aqui, el inicio de los equipos consorcio.

El postutbol serd desde ahora un juego de empresas y no de clubes. La grandeza de un
club ya no se construira partido a partido, se lograra soltando bolsas de billetes sobre el
escritorio. Para los negociantes, es momento de agradecer al turbocapitalismo, y para
los hinchas, es hora de resignarnos a ver una final de la Champions entre los millones de
Abramovich y los millones de Mansour bin Zayed o de gritar que el Chelsea tuvo la

culpa. (Obando & Donato, 2021, p. 95).
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Pero no podemos quedarnos solo en esto, qué tal si se habla de lo que genera este gran
hecho de los consorcios deportivos del petréleo o de los inversionistas inmobiliarios, es la idea
del fetichismo de los cuerpos de los jugadores, donde se genera una hiper profesionalizacion,
donde mejor sean sus estadisticas de goles, asistencias, regates, etc. De esto, nace el fetichismo
de comprar el mejor jugador. Nadie negara que el futbol brasilefio con la mezcla del 11 contra 11
y su mezcla de la samba y la capoeira, donde nace el “joga bonito”, donde nace el famoso
Garrincha, Pele, Ronaldinho, entre otros. Aquellos llamativos del juego movido con los pies y no
del tacto fisico, un tacto de amor al baléon. Dinho, como es conocido, uno de los mejores
jugadores del mundo y de la historia. Un jugador con un comportamiento algo cuestionable,

como la mayoria de los jugadores brasilefios, un jugador que Donato y Solano denominan.

Por ejemplo, decir que Dinho "se desperdicio" implica que se esta viendo desde la
rentabilidad y las ganancias. Desde este angulo, una parte se uso, otra "se desperdicio”,

fue un deshecho. Por eso los modernos llaman a los vagos "desechables", porque no

producen y son entonces vidas "desechables". (Obando & Donato, 2021, p. 32).

Podriamos pensar que si, por su actitud cuestionable, pero, qué tal si hablamos de lo que
podria ser cuestionable en lo que puede ser un jugador “desperdicio”, si es un jugador que gand
Champions, balon de oro, Libertadores, Copa América, etc. Con esto, podemos decir que en la
época del pos-futbol aquel que no de buenas estadisticas se convierte en algo de mal uso, en esta
época de lo que denominan los autores como “Estamos en la época del agite (ilusione), use
(emplee) y bote (pensione, si se puede...)”. (Obando & Donato, 2021, p. 36). Pasamos de la

sonrisa del futbol artesano, al de una industria de Cristiano con su hiper profesionalismo.

Pero esto se refleja mas alld, que podemos decir de este fetichismo, un fetichismo del

cuerpo y la estadistica de un jugador, para nadie es un secreto los valores astronémicos que han
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sacado del bolsillo para traer grandes estrellas a sus equipos, casos como el Chelsea en traer
grandes figuras para dominar Europa o las del Real para ganar sus 4 Champions seguidas o tal

vez las de Paris Sain-Germain.

;Qué lleva a un todopoderoso jeque a desembolsar 220 millones de euros por un ser
humano? ;Por qué los brasilefios son tan demandados en el mercado? ;A qué estrategia
responden los fichajes jovenes del Real Madrid? ;Por qué Los Angeles Galaxy se
empeno en llevar al britanico David Beckham a la MLS? ;Como explicar los
sorprendentes 80 millones de euros pagados al Monaco por los derechos de James
Rodriguez? Todos estos hechos pueden tener una respuesta en un postulado marxista:

"El fetichismo de la mercancia". (Obando & Donato, 2021, p. 48).

Para aclarar esto, tenemos que ver la definicion de fetichismo.

Es simple: el astro brasilerio es un futbolista profesional y los futbolistas profesionales en
términos crudos son la mercancia del negocio del futbol y a la mercancia, como lo sefiala
Marx en su reconocido trabajo El capital, le son otorgadas propiedades misticas que
trascienden su mera presencia fisica.... parece como si las mercancias fuesen objetos
evidentes y triviales. Pero, analizandolas, vemos, que son objetos muy intrincados, llenos
de sutilezas metafisicas y de resabios teologicos. (Marx, 2000). (Obando & Donato,

2021, p.48).

Podemos definir gracias a esto, el fetichismo es la forma en que a los jugadores se les
agrega un valor a su esfuerzo fisico y su profesion, en la cual su interés y los clubes-empresas,
los intermediarios como los agentes, convierten un talento, lo pulen en los clubes y los

transforman en ganancias fisicas.
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Pero esto mismo, genera una imagen de los jugadores, un caso internacional, es el de
Cristiano Ronaldo, un jugador que, con su esfuerzo y dedicacion a este deporte, lleno sus vitrinas
y la de los equipos, Man United, Real Madrid, Juventus y Al-Nassar, ha llenado sus arcas de

titulos y de dinero a los equipos, de manera directa e indirecta.

Y no hablemos de los millones que se habran movido de manera directa e indirecta en
ventas de camisetas, derechos de television, retransmisiones de radio, publicidad,
entradas al Santiago Bernabéu, turismo, clics en portales web y hasta en las cervezas
servidas en bares desde Bogota hasta Sidney que acompanaron a los espectadores en los

partidos disputados por Real Madrid en la era Cristiano. (Obando & Donato, 2021, p.

49).

Utilizar la imagen de un jugador para fomentar un mercado, algo que ha hecho Nike con
sus contratos para promocionar sus botines o guayos. Pero este no es el tnico caso, también
tenemos el de Neymar al PSG, que género que fanaticos brasilefios consumieran los productos
del PSG. Otros casos como los agentes, que venden jugadores a un alto valor, se quedan con una
parte por el traspaso y no les importa si el jugador es relevante o no, su interés se concentra en

las ganancias que pueda dar su imagen en el equipo o en los productos.

Por otro lado, tenemos algo que podemos llamar el colonialismo deportivo, algo que
también parte de este mismo fetichismo, este fetichismo o el colonialismo, nace en lo relevante
de las figuras deportivas de los paises de origen, hitos como los de Messi, Riquelme, Maradona,

Pele, Neymar, Garrincha. Ha generado un fetichismo del lugar de origen de los jugadores.

Un estudio de CIES Football Factory, publicado a mediados de 2020, registro que de

55.865 futbolistas que jugaron en 132 ligas de primera y segunda division en todo el
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mundo en el ario inmediatamente anterior, un numero de 2.742 (es decir, el 4.9%) son
brasilefios y 2.330 (es decir, el 4.1%) son argentinos, lo cual nos obliga a hablar de "El

fetiche de origen”. (Obando & Donato, 2021, p. 52).

Podemos demostrar con esto, el origen del jugador puede ser influenciado por la historia
de su pais, de esta misma forma, en los Gltimos afos, vemos como este fetichismo se ha
trasladado al continente africano por el éxito de sus jugadores en las ligas de Europa. Pero, en
esto juega también algo muy importante y es su edad, muchos equipos actualmente, han formado
y fomentado su idea de encontrar las joyas en bruto de otros continentes para llevarlas a su
continente y asi mismo venderlas a futuro con precios muy altos, como son los casos de los
jugadores brasilenos de Vinicius Jr, a los 17, Rodrygo lo mismo, aunque estos ejemplos son los
mas nuevos, podemos encontrar a los nuevos fichajes del futuro como después del Sudamericano
Sub-20 desarrollado en Venezuela en el 2025, salen figuras como Franco Mastantuono que
jugaba en River Plate de Argentina, sale al futbol europeo y no mas que decir que por 50

millones de euros, esta informacion se encuentra en Transfermarkt.

Aunque esto no es lo tnico, ademds de que grandes estrellas que estan a punto del retiro
han logrado atin mas, mercantilizar su marca, su nombre y su talento, ligas como la MLS, las
Arabes o la China, han atraido los focos de atencion, no como grandes ligas, si no, como ligas
del retiro, donde su interés deja de lado el talento y su importancia, se fija en la productividad de
nombre, como lo fue en algin momento Pele en la MLS, lo vivié David Beckham, en su
intencién de buscar los focos internacionales y atraer los consumidores hacia su equipo o su pais.
Esto lo vemos sobre todo con la liga saudi, con los fichajes de las renombradas estrellas,

Cristiano Ronaldo, Kante o aquellas que ya no suenan con renombre como Draxler, etc.

66



Pero hablemos de algo que termina mercantilizando el fatbol global y mundial. Los datos
y su influencia en la mercantilizacion, hablemos de datos y tecnologia, inicialmente, podriamos
pensar, ;Por qué hablar de datos? En la actualidad, en mundo globalizado por la tecnologia,
donde existen las apuestas, las manchas de calor, los chalecos que miden velocidad, las mascaras
de oxigeno, etc. Cuando hablamos del rendimiento de jugadores, de los contratos millonarios, los
goles y la estadistica, hablamos de datos y numeros. Estos, no representan si el jugador es o no
una buena inversion, si el equipo logra o no sus objetivos y si vamos mas all4, si las apuestas se

dan o no.

Los datos son claves para el futbolista profesional. Para quien practica el deporte
competitivo, el dato es fundamental respecto a lo que se llama "rendimiento”; esto le
permitira progresar en los aspectos que su profesion demanda. Asi de simple. El jugador
moderno entrena con chalecos para la recoleccion de datos y sabe que esta siendo

analizado por técnicos o por empresarios. (Obando & Donato, 2021, p. 58).

Algo que se ha normalizado hoy en dia, pero, ;de qué manera influye esto?. De manera
en la que los datos, se aplican a las estadisticas de periodismo, de los equipos y si su equipo
armado con los millones de un jeque genera ganancia a través de sus logros como victorias para
campeonatos o apuestas deportivas. Para el futbolista, los datos son importantes para llamar la
atencion de directivos, cuantos goles y asistencias, pero mas alla de esto, es también la forma de

patrocinar al hincha, como un empresario en busca de recompensas.

Seguramente que si. Entonces, sospechamos, si le interesan los datos es, o bien por su
deseo de poder y discusion con comparieros de charla y cerveza, o bien porque el

espectador del posfutbol ahora es también tahur: como al técnico y al empresario, el
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dato le es fundamental al espectador-apostador para su propio juego. (Obando &

Donato, 2021, p. 60).

Esto nos lleva a pensar como estos datos han modificado la vista del deporte desde el
hincha apostador de los resultados, al hincha apostador de los datos, pero no es mentira, un

negocio que se mueve en los datos y sobre en el dinero de las apuestas.

En tiempos de apuestas y ligas, el dato es importante porque este ya no es un meroy
pasivo expectante, sino también un pequeiio "inversionista"; no es ya solo un fandtico, un
hincha, un seguidor del club de su barrio, sino que ve y apuesta por los fordaneos, incluso
por equipos cuyo destino y desempernio no le importan. Todas estas fronteras laxas,
borrosas, nos muestran las variaciones del poshincha del posfutbol: participar ya no
desde la grada, participar de/desde la economia; soniarse siendo ya no el portero de tal

equipo, sino su accionista. (Obando & Donato, 2021, p. 61).

Hemos cambiado la vision y pasion, por los datos y apuestas, hemos cambiado del
hincha al estadio, a los hinchas de las plataformas. “Para dimensionar esto, veamos que de los
5.394 millones de euros que movio el futbol espariol en 2016, 2.617 fueron apuestas, esto para

no decir nada sobre las causas del descenso de un gran equipo en Italia, y que nuestra liga se

llama Bet Play.”” (Obando & Donato, 2021, pp. 61-62).

Ahora hablemos de la tecnologia, tecnologia que ha influenciado como los datos, pero
ahora como un negocio, que ha transformado las imperfecciones del juego y del ser humano, a la
perfeccion de los datos, temporadas, etc. ;Esto qué significa?, la influencia economica que ha
generado el futbol ha llevado a que el VAR, el ojo de dguila y otros inventos tecnologicos,

influyeran en la forma en que se juega, se vive y se genera el dinero.
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Los clubes del posfutbol han implementado la tecnologia como un asunto muy serio que
vincula a todos los productores del juego. Con ésta, se construyen las bases de datos que,
como seniala Castro, integran a todas las dreas de la institucion interesadas en tomar
decisiones estratégicas como la renovacion/venta de un jugador, el armado de los
equipos, la planificacion de partidos y temporadas. Las mediciones abarcan los planos
individuales y colectivos, dibujando los panoramas generales y examinando los detalles

particulares. (Obando & Donato, 2021, pp. 64-65).

Al querer general material tecnolégico que influencia la forma en que se juega, se vive, se
planifica y se ofrece mejoras en los jugadores, hemos generado un circulo vicioso de la hiper
profesionalizacion del deporte, en el que se necesita que los errores sean minimos y rentabilizar
econdmicamente los torneos, en el cual, manda el perfeccionamiento del juego, con dindmicas de
laboratorio y de juegos que sean parejos. Teniendo en cuenta, que se puede definir la hiper

profesionalizacion como el desarrollo de conocimientos de un nicho en especifico.

Tenemos que hablar también de la imagen de jugadores, la imagen de los jugadores ha
tenido beneficios econdémicos en la mercantilizacion, ejemplos como el de Nike, Adidas, PUMA,
etc. Patrocinios que han movido la imagen de jugadores como la de Cruyff que tenia un acuerdo
con PUMA, pero, la seleccion holandesa que jugaba con la camisa de Adidas, y Cruyff logra
encontrar un acuerdo para no utilizar una indumentaria de Adidas. Y asi mismo, no es el tinico
caso, Neymar con PUMA, Messi con Adidas, Cristiano con Nike, una forma en la que se utiliza
la marca y cara de un jugador, para fomentar el consumo de los clientes y seguidores de este
jugador a comprar su mercancia. Este no es el inico ejemplo, pues, los jugadores también han

mercantilizado su nombre, con marcas de negocios, los de Cristiano Ronaldo, que van desde
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canales de television hasta marcas de ropa, los de James Rodriguez que van desde cadenas de

cafeterias hasta suplementos alimenticios.

Hemos encontrado un transcurso, no totalmente lineal, pero una reconstruccion histérica
de ese negocio que hoy es el futbol, desde los primeros patrocinios, hasta la forma de
mercantilizar un nombre. El futbol, se podria decir, que ha perdido ese norte del disfrute y goce y
se ha transformado en el negocio redondo de los clubes empresa, los patrocinios, los datos y la
tecnologia. El capitalismo y el neoliberalismo, han introducido una mirada distinta del deporte y
han logrado sacarle el maximo provecho a esto. Pues, no es mentira que se ve como esta nueva
herramienta globalizadora ha generado una mercantilizaciéon de este deporte a nivel global, pues
en este momento, tal vez la television hizo conocidos equipos que actualmente son grandes y
tienen un recorrido historico, pero también es de analizar, como la influencia de esta modernidad
no solo configuro un hecho mercantil, si no, también algo que se consideraria moderno en los
entornos sociales menos favorecidos, pues para este momento del mundial de Chile, no es de
negar la poca “modernidad” que tenian sobre todo los paises latinos, hemos pasado del origen
popular y de la identidad del barrio, al consorcio de negocios internacionales, la transformacion
historica del fatbol que ha generado unos cambios mercantiles y de formaciéon dominante sobre

el que tiene menos dinero.

Capitulo 3. El Nacimiento del Negocio Colombiano

En este tercer capitulo, se busca concentrar la informacioén enfocada en la reconstruccion
historica que gira en torno al desarrollo historico y su formacion mercantil en el futbol
profesional colombiano. En este capitulo se tendra en cuenta las investigaciones, trabajos,

articulos y libros que se han dado como producto académico e investigativo sobre este tema, de
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esta manera, se dara una reconstruccion historica a través de las fuentes secundarias, en este, se
concentrara en la reconstruccion historica del fatbol colombiano, pasando por su formacion u
origen, pasando por su desarrollo profesional y mercantil, la influencia de los negocios ilicitos en

la mercantilizacion del futbol y sus secuelas, hasta llegar a su actualidad.

3.1. El Inicio del Todo: Llegada y Expansion del Futbol

El fatbol colombiano data de finales del siglo XIX, del cual las altas sociedades
colombianas, de la ciudad de Bogot4, Cali y Medellin son las encargadas de transmitir esta
cultura futbolistica, por sus recursos, fueron las personas que se encargaron de formar de algin
modo esta pasion por este deporte, ya que, por sus recursos, se permitian el viajar a Europa 'y
otro continentes y expandir este deporte en el territorio, “Ya hacia fines del siglo XIX, en 1897,
se funda el Polo Club, institucion que reuniria a lo mds selecto de la sociedad
bogotana ’(Racinez, 2010, p. 2757). Por otro lado, la alta sociedad de otra ciudad, como en Cali,
también se ven involucrados por parte de extranjeros, donde el autor Rafael Jaramillo Racines lo

muestra.

La génesis del futbol en Cali tiene su registro historico un dia de septiembre de 1898,
cuando el hermano marista Paul de Leon, francés de 20 arios, lleva en su equipaje una
pelota de campo, con la que juega al futbol con los muchachos del colegio Republicano

de Santa Librada. (2010, p. 2758).

Por un lado, en Medellin se ve esta practica en lo que involucra la expansion urbana por
la comercializacion de materiales con los paises del exterior, en este, sobre todo se ven inmersos
los ingenieros extranjeros en cuanto la difusion del deporte. Teniendo en cuenta que los puertos

como lo son Barranquilla y Santa Marta, se ven involucrados en la difusion del deporte gracias al
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comercio con personas y marineros ingleses, los que se encargan de generar cierta influencia del
deporte en Colombia. Siendo esto, un génesis de este deporte en Colombia, cabe recalcar que de
esta forma se genera un futbol amateur, aunque, en el transcurso del siglo XX, se generan
encuentros oficiales entre equipos de diferentes ciudades y se forman las diferentes federaciones
por ciudad, como lo es la federacion de futbol de Atlantico que contaba con 25 equipos, lo que
también generaria competencia con otras ciudades, como lo es la copa Magdalena que se jugd

entre un equipo de Santa Marta y uno de Barranquilla.

Se podria decir con esto, se encuentra el génesis del futbol colombiano, pues este nace
bajo los intereses de mercantilistas y personas de alta sociedad colombiana, que ya después se
encargaran de generar una difusion por el resto del pais a partir de una modernizacién nacional

con ayuda del sistema ferroviario del pais.

Pero no se puede llegar a estas conclusiones tan rapido, el proceso de la expansion del
futbol en Colombia, seglin la pagina oficial de la Federacion Colombiana de Futbol (FCF), no se
sabe exactamente por donde ingresa y como se expande, segiin esta misma pagina,
“Barranquilla, Santa Marta, San Juan de Pasto, Quibdo, Cucuta y hasta la capital del pais, se
pelean por el honor de haber comenzado con el desarrollo del futbol Colombiano.” (Federacion

Colombiana de Futbol, 2012, par. 1). No vamos a ignorar el hecho de que la forma en que se

considera la expansion de este deporte se da por la construccion del ferrocarril, la alta clase que
lograba viajar, etc. Pero, se tienen registros de que este deporte, aunque en su inicio no fue tan
llamativo, se da gracias a un estadounidense, “El futbol llegé a Colombia en 1892, por iniciativa
del entonces director de la Escuela Militar, el coronel Estadounidense Henry Rown Lemly, quien
lo instituyo alli y establecio un reglamento de acuerdo con los que regian el deporte del football

en Inglaterra”, (Santos M, 2005, par. 2).
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Pero en esta expansion del deporte, existio un problema, el fitbol como registro historico
y de interés en su inicio no era un gran llamativo para la gente y los jovenes, si, habia personas
que lo jugaran, como los ingleses ingenieros en las costas pacificas, los negociantes que llegaron
a otros lugares de Colombia y en este caso, el estadounidense que lo puso en practica. Pero los
jovenes, realmente, en su momento y periodo, estamos hablando de finales del siglo XIX e
inicios del siglo XX, en este tiempo, la juventud y la sociedad colombiana, estaban interesados
en otra cosa, pues, les gustaba la musica, la politica, el teatro y medianamente el ciclismo. El
arraigo de una cultura del fatbol fue compleja y transitoria. Durante este tiempo, en el que su
primer partido fue en 1892 y su siguiente partido oficial se desarrollo hasta 1902, en el contexto
en que se practicaba solo en ciertos sectores de la sociedad, y que, con la interrupcion de los
jovenes soldados en la Guerra de los Mil Dias, lo practicaron un pequefio grupo, como lo fueron

los del Polo Club y su equipo de futbol. Pero no es precisamente hasta 1902.

Habian terminado sus estudios ese aino en Inglaterra, y estaban de regreso en Bogotd, los
hermanos José Maria y Carlos Obregon, que se unieron con entusiasmo a la empresa
deportiva de Uribe y los Samper, propusieron que el fuitbol fuera uno de los sports
auspiciado por el Polo Club, y se pusieron a la tarea de organizar los primeros equipos y
el primer match en publico. El 20 de junio de 1902 EI Nuevo Tiempo publico un
reglamento de Futbol elaborado por José Maria Obregon, mdas especifico y detallado que

el del coronel Lemly en 1892. (Santos M, 2005, par. 5).

Estos mismos dos personajes, los hermanos Obregdn, fundan ese afio, el Football Club de
Bogota, es complicado encontrar informacion al respecto de este origen de equipos o de
encuentros, pues, al ser poco conocido y mucho menos llamativo, no era interesante en el

cronograma de las personas. “No obstante el juego del futbol no encontro un eco mediatico y la
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informacion al respecto se hizo casi nula, de donde resulta dificil rastrear con que frecuencia y
en qué canchas se jugo en la primera década del Siglo” (Santos M, 2005, par. 11). Pero aqui
hasta el momento hemos hablado de Bogota, no se ha expandido la informacioén mas alla de eso,
pues, en consideracion de que se siguié con la expansion ferroviaria y que Barranquilla, junto a
la zona costera de Colombia, fue uno de los antecesores de la actual DIMAYOR, se continuara
hablando de esta expansion, “Siguio funcionando el Football Club de Bogota, y en Barranquilla
se organizaron varios clubes de futbol, si bien nunca fue posible concertar un encuentro entre
los equipos de Bogota y los de Barranquilla. A partir de 1912 el futbol adquirio en Colombia el
cardcter de deporte espectdculo. (Santos M, 2005, par. 12). Para este mismo afio, en Bogota y
con el entusiasmo generado por este deporte, el presidente de momento Carlos E. Restrepo,
fomenta una copa con su nombre que se jugd al inicio con solo equipos bogotanos, pero para

1913 y 1914, se tuvieron nuevas participaciones de equipos nuevos.

Para la segunda Copa Restrepo, en 1913, se inscribieron catorce clubes: Polo Club,
Bartolino, Club Inglés, Club Colombia, Club Bogota, Escuela Militar, Tequendama
Football Club, Santander Football Club, Club Chile, Club Liberty, City Club, Club
Republica, Club América y Club Narifio. La Copa Restrepo de 1913 comenzo el 12 de
octubre y terminé el 16 de noviembre y se proclamo campeon el Club Colombia. La
tercera y ultima Copa Restrepo se realizo en 1914, por cumplirse ese ario el periodo del
presidente Restrepo. Comenzo el 12 de julio. Se inscribieron seis nuevos clubes: Bolivar,
Tarqui, Ricaurte, Sporting, Stard Club, The Albion, El Rosario, Club Union, y se
refundieron en uno, con el nombre de Bogota City los antiguos Clubes Bogota y City,

para un total de veinte aspirantes. (Santos M, 2005, par. 19).
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Pero mas alla de eso, ya vemos como se va formalizando y metiendo en la cotidianidad y
de esta forma se fue expandiendo en la cultura colombiana, pero hasta este momento, podemos
hablar solo de lo que fueron torneos amateurs organizados por unos pocos para unos pocos, se
puede hablar de que habian mas equipo fuera de la capital, pero, estos, también tenian una
capacidad autébnoma de formar sus ligas, en este caso, como ya se habia dicho anteriormente, la
costa pacifica juega un papel importante en este deporte. “Pero el liderazgo de la masificacion
del futbol lo tomo la Costa Atlantica en donde ya se organizaron intercambios y se empezaron a
invitar equipos de Medellin, Cucuta, Bucaramanga, Manizales y Bogota.” (Federacion

Colombiana de Futbol, 2012, par. 4). En estos casos, podemos ver que se empiezan a manejar

los encuentros deportivos a nivel nacional, pero el mayormente constituido y parecido a las

formas en las que se jugaba en el extranjero, tienen que ver con un equipo de Barranquilla.

El Barranquilla mandaba la parada en el Atlantico, al igual que el Club Esmeralda, en
donde se jugo el primer partido oficial con arbitro, organizado por Arturo de Castro.
También se comenzaron a organizar equipos en Cali y Medellin, con los que se
programaban intercambios deportivos una vez al mes, pues las distancias eran largas y

las condiciones de los viajes, por trochas y caminos destapados, complicadas. (Ordofiez,

2022, par. 7).

A pesar de la construccion de un ferrocarril que trataba de conectar el pais, ain era
imposible conectar una liga constituida y es por esto mismo, que Barranquilla se considera como
la antecesora de la DIMAYOR, ““Y fue Barranquilla la que nuevamente tomo la delantera al

fundar el 12 de octubre de 1924 la Liga de Futbol” (Federacion Colombiana de Futbol, 2012,

par. 6). En los afios siguientes a esta creacion de la liga, se tratdé de cuajar y considerar en crear

una cultura del fatbol en el pais.
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Al momento de fundar esta liga de futbol, se transforma la cultura del fatbol en
Colombia, esta liga tiene grandes participaciones y ayuda a consolidar el futbol en Colombia,
pero, también en los primeros juegos nacionales y su deporte participante en 1928 y en 1935,
“Ayudo mucho a esa causa la realizacion de los Juegos Nacionales, tanto los de 1928 en Cali

como los de 1935 en Barranquilla.” (Federacion Colombiana de Futbol, 2012, par. 7). Y que

ademas de tener las implicaciones de fomentar esa nueva sensacion del futbol, fue que la FIFA
reconociera a esta liga, que en 1936 cambio su nombre a Asociacion Colombiana de Futbol
(Adefutbol) y generar una integracion a los torneos internacionales, ademas de que la
COMEBOL reconociera a Colombia en sus listas de selecciones. Pero, en esta asociacion
también tiene implicaciones en la conformacion de la primera seleccion Colombia en un torneo,
“la primera seleccion Colombia de manera oficial se da por la realizacion en Bogota de los
Juegos Bolivarianos en 1936, como un homenaje de la ODEBO a los 400 arios de fundacion de

la capital del pais.” (Federacion Colombiana de Futbol, 2012, par. 10), y que nuevamente

tendria una representacion en 1937 con una representacion en un torneo internacional por los 400
afios de Bogotd. Y aunque para 1938, cuando la FIFA reconoce la asociacion y los equipos
colombianos como el deportivo Cali, Medellin, Junior y América, estos no eran de nivel
competitivo. Gracias a esta intervencion de la nueva seleccion de futbol representando el pais, en
el cual los regionalismos son tan fuertes y que la seleccion estaba conformada por jugadores de
una misma zona o que el avance de la ciudad y su expansion, género en esta una division interna,
pues muchas de las ligas locales querian tener la sede administrativa de la Adefutbol, como los
antioquenos o los valle caucanos y genero una division que llevaba al debilitamiento de la

Adefutbol.
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En 1939, el Gobierno tuvo que intervenir porque se reclamaba para Medellin la sede de
la Adefutbol. El respaldo fue para la entidad oficial. En 1944, las ligas de
Cundinamarca, Valle y Antioquia quisieron apoderarse de la Adefutbol, pero la FIFA
envio una carta en la que refrendaba el visto bueno hacia el ente en Barranquilla. Por
eso, al Suramericano en Chile se fue con un equipo netamente “costerio” (Federacion

Colombiana de Futbol, 2012, par. 13 ).

Asi transcurri6 esto hasta la formacion de la DIMAYOR en el 1948. Para finalizar este
pequefio paso antes de los afios 50, cabe recalcar que el futbol era tomar fuerza en el pais y se
consolida como pasatiempo, para continuar en el siguiente capitulo, del cual se centra en la

DIMAYOR y su propuesta mercantilista.

3.2. La Profesionalizacion del Negocio.

La profesionalizacion del futbol colombiano se dio en el afio 1948, desde ese momento se

disputa una liga en el cual se da una cantidad de encuentros deportivos.

El campeonato nacional de futbol se ha disputado desde 1948. El futbol profesional en
Colombia comenzo en ese ario, cuando se cumplio la primera fecha con cinco partidos.
En el torneo participaron diez equipos: Santa Fe, Millonarios, Deportivo Cali, América,
Medellin, Municipal (a partir de 1951, Nacional), Deportes Caldas, Atlético Junior, Once

Deportivo y Universidad. (MinInterior 2014, p. 122).

Después de esta formacion deportiva ya profesional, de la cual, nace también la época
dorada del futbol profesional, siendo esta, un momento de auge en los equipos, al traer jugadores
del exterior para llenar las filas de los equipos, en este caso Alfredo Di Stefano y otros

internacionales, lo que generd un mayor atractivo del deporte en la nacion.
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Teniendo en cuenta, que la DIMAYOR no nace como un ente totalmente solitario y
profesionaliza en el deporte, el cual, en los ultimos anos, antes de 1948, y que la Adefttbol venia
teniendo distintos problemas durante los afios 40, teniendo en cuenta la informacion del sub
capitulo anterior, la Adefatbol, como un ente que regia el futbol en el pais, pero que en los
ultimos afios viene teniendo problemas por los constantes regionalismos que se estaban dando, la
desobediencia de las ligas locales que no seguian las instrucciones de este ente y la necesidad de
una formalizacion de un espectaculo llamativo, que se venia dando por las giras de equipos

nacionales e internacionales.

Pero, teniendo en cuenta que los equipos locales desde anterioridad manejaban los
extranjeros en el deporte y que se les pagaba unos salarios altos para mantenerlos en los equipos,
en este caso, cuenta la historia de donde nace el club “Millonarios”, aquel club conocido como el
municipal, que pertenecia al consejo y la municipalidad de Bogota, de los cuales proveian los
dineros para los pagos y mantener el equipo de futbol, y que de esto, la junta directiva se reunia
constantemente los jueves durante el afio de 1939 para regular los salarios tantos de los
extranjeros en el equipo, como el de los locales, de lo que un periodista del periddico el Tiempo,
los nombra como los millonarios. Esto, puede parecer irrelevante, pues, teniendo en cuenta, que
es antes de la profesionalizacion, puede no ser relevante, pero de esto, también puede generar

unos primeros pasos para la proxima liga profesional del futbol en Colombia.

Teniendo en cuenta, las tensiones generadas con anterioridad por las ligas y que el
problema de esto, fue las dinamicas generadas para la profesionalizacion, el deporte empieza a
ser llamativo en la sociedad colombiana, la cual necesitaba empezar a profesionalizar esto para
elevar la atencion de un publico y entrar a la calidad deportiva, y, de calidad deportiva que

también se estaba dando en el mundo, pues, en Colombia, este deporte no era tecnificado, era
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mas algo pasional y llamativo. “Tampoco el sistema de competencia satisfacia aspiraciones de
todas las regiones del pais. No solo en su aspecto social sino técnico.” (Sanchez F, 199, p. 27).
Esto no solo es su momento de inicio, “El publico barranquillero, el unico que soportaba el
precio del espectaculo, se cansaba de pagar boletas continuamente y era necesario encontrar

nuevos horizontes.” (Sanchez F, 1993, p. 27).

Y que no solo esto compone también la liga de futbol profesional, ya habiamos dicho que
el futbol colombiano venia teniendo una presencia de giras de equipos del extranjero y lo mismo
los equipos colombianos venian dando el salto en la experiencia del deporte internacional, un
caso que vamos a utilizar en este aspecto, es sobre todo el del club Millonarios, que venia
componiendo uno de los equipos, que gracias a uno de sus dirigentes que dio iniciaria la liga de
fatbol profesional. “El Azul derroto al Club Sport Patria, al Club Sport Emelec, al Panama, al
Ambato, al Club Deportivo Macard, a la Sociedad Deportiva Aucas y empato con 9 de Octubre
Futbol Club™ (Silva G, 2023, p. 24). Este pequeno fragmento nos da cuenta del inicio de un éxito
deportivo que pronto mercantilizaré el futbol colombiano, hemos entendido hasta el momento
que, por ejemplo, Millonarios tenia en sus lineas, jugadores extranjeros, en este caso, argentinos
y uruguayos. Pero aqui no nos interesa la reconstruccion histérica de un equipo, més bien,

utilizaremos a este equipo como un ejemplo para el inicio de esa mercantilizacion.

Utilizamos este ejemplo inicial con Millonarios, al ser unos de sus impulsadores de la
liga profesional, gracias a uno de sus directivos, Mauricio Mortola. “Entonces, tras los éxitos,
Mortola tuvo la idea de organizar la Copa Panamericana para 1948, con la presencia de varios
clubes extranjeros, todo dentro del marco de la Conferencia Panamericana a realizarse ese
ano.” (Silva G, 2023, p. 29). Copa que atraeria la atencion del publico colombiano y el inicio de

un proceso de profesionalizacion, esta copa, en la que participan equipos extranjeros y que
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congrega a 21.000 personas en el Campin da a ver la nocioén de una liga profesional. Y que,
durante este afo, el maximo ente que maneja el futbol en Colombia era la Adefttbol, el cual,
comunica y da a conocer los estatutos para la formacion de la liga profesional. Pero, agregando a
esto, algo que seria un hecho importante, es la famosa época del Dorado de millonarios. Este
proceso se viene originando durante 1948 en Argentina, donde los jugadores pertenecientes a
equipos se alzan en huelga por los requerimientos que se estaban formando en la AFA y donde
los jugadores inconformes por la forma de las contrataciones donde el equipo estaria solo
compuesto con 22 jugadores y que no atendian a los reclamos de los jugadores, donde no se
tuvieron en cuenta con esta reglamentacion se alzan en huelga. Lo cual llevaria a un futuro en

Colombia. Continuando con el fatbol en Colombia.

Mientras tanto, en Colombia, ya todo estaba cocinado para poner a andar el futbol
profesional. La Adefutbol, azotada por la presion de los clubes, la prensa y la hinchada, hizo
publicos los estatutos para crear la Liga, pero, segun El Tiempo: "cada club siguio por su lado,
financiando sus temporaditas". El 9 de junio de 1948, la entidad rectora en Colombia mando
una citacion a una asamblea extraordinaria en Barranquilla para el 27 de junio. (Silva G, 2023,

p- 29).

El inicio de un negocio que se formaria desde el desacuerdo de las ligas aficionadas de
Colombia, en este hecho, esto se da, inicialmente por la falta de atencion a los equipos y ligas

individuales y el despilfarro de dinero que generaba la Adefutbol.

El meollo del asunto tenia un antecedente: tras la temporada internacional que se realizo
a comienzo de ano, en cabeza de Millonarios, la Liga habia recibido muy buen dinero por el
porcentaje que le correspondia, prdacticamente sin hacer nada porque Millos habia organizado

todo. (Silva G, 2023, p. 31).
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Este caso como parte inicial, siguiendo a esto, “La Liga, ademas, hacia fiestas y
arrendaba oficinas, pero no ayudaba a los equipos de segunda o tercera categoria. Por eso los
clubes no le caminaban del todo a la Adefutbol.” (Silva G, 2023, pp. 31-32). Esto nos lleva a
entender como se viene dando esa profesionalizacion, y no es hasta que se pacta los estatutos en
los cuales los equipos tendrian 16 jugadores con su respecto pase y fichaje, entre los cuales ya se
encontraban extranjeros. El 15 de agosto de 1948 inicia el primer partido de la liga profesional
del futbol colombiano o mas conocida como la DIMAYOR, ente que estaria aliado a Adefutbol
liga que se formaria con equipos con futuro prometedor, Por Bogota (Santa Fe, Millonarios y
Universidad), por Medellin (DIM, Municipal, Huracén y Victoria), por Cali (Cali, América y
Boca Junior), por Barranquilla (Junior) y por Manizales (Caldas y Once Deportivo). Pero en
esto, la Adefutbol siempre tuvo la negativa en que se constituyera una liga profesional, la
séptima en el continente, pero, la Adefutbol al ver lo llamativo que fue este suceso, lleva a que

acepten a la DIMAYOR.

Transcurridas las primeras fechas y debido al gran suceso que significo el torneo con
estadios llenos y gran difusion, la ADEFUTBOL (Federacion) reconsidero su negativa y
acepto a la DIMAYOR en su seno, dandole crédito a la brillante idea de los dirigentes de

entonces encabezados por Alfonso Senior. (Henao, 2018, par. 5).

Aqui empieza la era dorada del futbol, “En el primer torneo las boletas tenian un valor
estipulado de la siguiente manera: Sol 1 peso, general 2 pesos, platea 3, palco 5 y club social
6. Los arbitros cobraban 75 pesos por partido y los jugadores 1.000 pesos por mes.” (Henao,
2018, par. 10). Aqui tenemos el inicio de la boleteria, el principal ingreso econdmico de los
equipos era la venta de boletas y venta de jugadores, pero, este aspecto, tendria un encontron con

el tiempo después, en 1949, los jugadores de la AFA, que se encuentran en huelga y libres
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empiezan a migrar la liga colombiana, pero, el primer ejemplo inicia por, Adolfo Pedernera
cuando es contratado por Millonarios. “Con todo, el argentino exigio una prima de $5.000
dolares y un salario de 8500 dolares como condicion para pisar las canchas colombianas
(entonces, el salario minimo en zonas urbanas del pais no pasaba de los $60 pesos mensuales)”.

(Biblioteca Nacional de Colombia, s.f., par. 4).

Con este primer jugador argentino empieza el éxodo de los argentinos a la liga
colombiana, con solo el primer partido recauda una cantidad exorbitante de dinero, “Su primera
aparicion en publico, en un partido oficial entre Millonarios y el Atlético Municipal, significo
una taquilla cercana a los $17.000 pesos (aunque otras fuentes afirman que fue poco mas de

8330.000 pesos).” (Biblioteca Nacional de Colombia, s.f., par. 5).

Con esto jugador y lo llamativo que se vuelve la contratacion de extranjeros en un tiempo
en el cual, el peso colombiano se encontraba a un precio igual que el dolar, hacia méas llamativo
la contratacion de extranjeros, con esto, las siguientes figuras como Alfredo Di Stefano, Nelson
“Pippo” Rossi, inician el dorado del futbol colombiano y de Millonarios. Pero esto, jugaria en
contra del futbol, pues los directivos de Millonarios y otros equipos, negociaban directamente
con el jugador y no con el equipo, lo cual, conlleva a que los equipos y la liga colombiana fueran
mal vista, donde se les considero la “liga pirata”. Todo esto con la intencion de que la Adefutbol
aun como el maximo ente que regia el futbol queria el dinero por comisiones y cuando la
DIMAYOR, no quiso ayudar a la seleccion Colombia a viajar a los suramericanos, anterior Copa
América, decidieron expulsarlo y con esto, el fin del dorado. Los equipos argentinos se quejaron
con la FIFA y en 1950 se excluye a Colombia de esta, por la mal gestion de estas contrataciones,
y no es hasta 1951, en el mas conocido pacto de Lima, donde la liga de futbol colombiana se

compromete ante la FIFA y la cumbre internacional de futbol, en que no contratarian a
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extranjeros sin las regulaciones, devolverian a los jugadores extranjeros a sus equipos y tendrian
hasta 1954 para esto, con esta despedida del show mediatico, las asistencias disminuyen y
muchos equipos viven en constante crisis. Continuando con esto, se dard un salto temporal hasta
la década de los 70, teniendo en cuenta que la investigacion se enfoca en encontrar el camino

historico mercantil, se avanzara a la influencia de los dineros ilicitos en el futbol colombiano.

3.3. La Corrupcion de la Pelota

Hasta antes de la década de los 70's, el futbol no estaria alejado de los medios de
comunicacion, mas bien estos haran parte fundamental en el transcurso mercantilista, no es hasta
1970-1980 que los patrocinios entran a ser parte fundamental del deporte y su reconstruccion
como maquinas econdmicas, podemos recordar que aunque anteriormente, los equipos y el
deporte, tuvo su época dorada con los jugadores del exterior traidos a competencias nacionales,
no se veia una influencia de capital econémico tan grande, no es, hasta que la seleccion vuelve a
un campeonato de futbol, los equipos colombiano como en este caso, el Atlético Nacional y

otros, se ven puestos a gran nivel en las competiciones internacionales y de gran interés.

Esto nos lleva a pensar que desde ese momento tenemos un auge deportivo, la idea de
esto no es ver como en los aios 70 se ve el auge deportivo, ya que esto tiene una connotacion
mas fuerte e interna, como ha de ser, la influencia del narcotrafico en este auge deportivo que se
vivio, sabemos historicamente que el narcotrafico tuvo una huella muy grande en la violencia,
pero este mismo se ve permeado en los equipos de futbol. Donde personajes de este periodo de
violencia se declararon fanaticos de equipos grandes en el pais, Pablo escobar del Atlético

Nacional, Rodriguez Gacha con millonarios, etc.
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Esto de alguna forma, antecede a que los equipos en 1975 vivian una crisis econdmica, en
la cual la mayoria de ellos dependian de la taquillera y otros factores, esto no daba para mantener
los equipos de futbol profesionales en el pais. Gracias a muchos de estos hombres poderosos por
la época, los equipos llegaron a salir de sus crisis, un caso de estos, es el de Millonarios donde se
ve involucrado a Rodriguez Gacha con una inversion millonaria, ya que segun los medios y

fuentes.

Con la inversion de Rodriguez Gacha y de otros dos “Reyes magos”, Edmer Tamayo y
Guillermo Gomez Melgarejo, en épocas de crisis (1982) le prometieron a los antiguos
duenos de Millonarios que recuperarian ese brillo perdido y lo devolverian a las

primeras posiciones en la tabla. (Ortegon A, Rodriguez P, 2011, p. 16).

Claramente, esto también tiene que ver mucho con ese auge deportivo de muchos
equipos, casos que se verian con Nacional, Santa Fe, América de Cali, etc. Pues esto da
significado de la gloria deportiva de muchos por las inyecciones econdmicas que tuvieron los
equipos, la influencia en compra de partidos, amafios en el deporte por parte de los dineros

ilicitos.

A pesar de que el futbol colombiano y sobre todo el profesional mantuvo un nivel estable
a pesar de todas sus crisis econdmicas, la aparicion y desaparicion de equipos, los cambios de
dirigentes deportivos, etc. No podemos negar el éxito del negocio colombiano sin la ayuda del
narcotrafico, como hemos nombrado, algunos equipos tradicionales como lo fueron América de
Cali y el club Deportivo los Millonarios, mantuvieron un nivel de excelencia durante los afios 80.

Pero aqui es donde el auge de los dineros ilicitos ha concebido un auge mercantil del futbol.
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Como ya se ha dicho, grandes narcotraficantes que marcaron una era negativa en la
historia del pais, se vieron involucrados también en el deporte rey. Casos como el de Millonarios
y América fueron los casos mas marcados por este negocio. A finales de los afios 70 con la
bonanza marimbera, el Unién Magdalena, el cual su duefio era un narcotraficante encargado de
distribuir droga a Estados Unidos e Italia y que ayudaria a mantener al equipo durante afios. Pero
olvidando esta bonanza y con los vacios legales encontrados por los nuevos ricos hechos del

narcotrafico, empezaria lo que se podria denominar la era del dorado blanco.

El caso de América es distintivo, un caso donde el equipo desde la creacion de la liga
profesional hasta los 80, se veia como un equipo de media tabla, sin competencia y con un
subtitulo de liga. Pero, con el nacimiento de estos nuevos ricos, es decir, los hermanos Rodriguez
Orejuela y su necesidad de querer entrar a la sociedad de ricos del Valle del Cauca, quisieron
hacerse con las acciones del deportivo Cali, como parte de socios mayoristas pero que en las
politicas del equipo no se permitia, lo que llevo, a que, estos se hicieron socios maximos y casi

duefos de la mayoria de las acciones del América de Cali.

La subienda en los titulos obtenidos por el equipo se dio de manera subita e inesperada,
pues el equipo no habia destacado en tres décadas de futbol profesional. La razon de este
empoderamiento en el equipo se dio gracias a la compra de jugadores importantes de la
region como Julio Cesar Falconi, Ricardo “El Tigre” Gareca, Cesar Cueto o Roberto
Cabarias (América de Cali, 2021), deportistas que llegaban a Cali rechazando ofertas de
Argentina, Brasil e incluso Europa, pues los beneficios economicos eran mayores.

(Moreno, 2021, p. 11).

Teniendo en cuenta esto y que el América de Cali, casi logra ganar 4 campeonatos de la

liga profesional de 1982-1986, en el cual, también clasifican a tres finales de libertadores
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seguidas del 1985-1987, en la cual, se precisa que, en este tiempo, los hermanos Orejuela,
influyen de manera econdmica mientras lavan activos en el equipo, con grandes fichajes, pues
como lo cita Moreno. “Pues segun Fernando Rodriguez Mondragon, hijo de Gilberto Rodriguez
Orejuela, el otro patriarca del Cartel: “compraban jugadores que valian cien mil dolares, pero
decian que valian dos millones y asi legalizaban la plata” (Semana, 2007)” (Moreno, 2021,
p-12). Y que, ademas, para atraer a los jugadores, en algunos casos, se les ofrecian bonificaciones
en cuanto su participacion de torneos y asi motivarlos a conseguir los titulos para alcanzar la
gloria, gloria que le valio para conseguir el titulo del 9° mejor equipo del mundo segun la IFFHS
(International Federation of Football History and Statistics), por este lado tenemos el caso de

los hermanos Orejuela.

Por otro lado, uno de los casos parecidos, se encuentra el de Millonarios, a pesar de que
su historia es distinta a la de América de Cali, en la cual estda marcada por ese “Dorado”,
alcanzando sus primeros 3 campeonatos profesionales entre 1961-1964, semifinalista de la copa
libertadores en 1960,1973,1974. También se vio influenciado en la etapa de los 80 por el

narcotrafico colombiano.

Para el caso de “Los Embajadores” el hombre clave fue el ganadero vallecaucano
Edmer Tamayo Marin, quien asumiera la presidencia del club en julio de 1983 y al que
se le vinculara con un cargamento de 2.000 kilos de clorhidrato de cocaina decomisados

en Barranquilla (Mejia, 2013). (Moreno, 2021, p. 14)

Y que durante los siguientes afos, después de la muerte de Tamayo, el vicepresidente de
Millonarios German Gomez Garcia y Guillermo Goémez Melgarejo, entran como testaferros y
socios del club con un aporte de 25 millones, aporte que da vida a Millonarios que se encontraba

en una crisis bajo la presidencia de Rafael Pulido entre 1982-1983, estos nuevos accionistas,
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entran bajo la fachada de nuevos socios bajo el mando de Gonzalo Rodriguez Gacha,
perteneciente al cartel de Medellin y que ingresa como nuevo socio indirectamente, pero, el

mismo caso que los Orejuela, casi el duefio del club.

Fue asi que los nuevos socios asumieron los costos de pases o préstamos de jugadores
extranjeros, los cuales serian adquiridos a nombre del club, pero en propiedad de los tres
nuevos miembros de la junta directiva, pues Gacha no estuvo ligado directamente con el
club. Fue mas un patrocinador que financiaba a titulo de beneficencia deportiva al
equipo Azul; patrocinio que garantizo los titulos del 87 y del 88 (Galvis, 2008).”

(Moreno, 2021, p. 15).

Estos como los casos mas representativos, en dado caso con la mayoria del futbol
profesional, muchos casos también entran en esta lista, Independiente Medellin, Santa Fe,
Deportivo Pereira, etc. En este caso no se busca analizar cada caso en que el narcotrafico influye,
en esto, sobre todo por el éxito deportivo, también como el de Atlético Nacional, consoliddndose
como el primer campedn colombiano de América en 1989 y ganando la copa intercontinental, a
pesar de esto y que si tuvo nexos con el narcotrafico por parte de sus presidentes que tenian
vinculos con el narcotrafico y que en muchos casos fueron acusados de la compra de arbitros,
amafios de partidos y hasta buscaron comprar la final de la libertadores a favor del equipo

colombiano.

El mas grande logro de Pablo Escobar como dirigente deportivo, por llamarlo de alguna
manera, fue haber llevado al Atlético Nacional a coronarse campeon del torneo mas
importante de clubes a nivel continental: la Copa Libertadores de América. Pablo, a

diferencia de los Rodriguez Orejuela no se preocupo por traer grandes nombres, sino que
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mds bien abogd por juntar grandes jugadores colombianos. Entre ellos: Leonel Alvarez,

Chonto Herrera, y Rene Higuita (Pelaez 1994).” (Morales, 2013, p. 30)

Pero esta influencia de grandes capos y narcotraficantes también se debe a la falta de
regulacion de las entidades responsables del control, la DIMAYOR, Coldeportes, el gobierno
nacional, pues estos, como Coldeportes, se veia beneficiado a través de “obras benéficas”,
también que la DIMAYOR y el gobierno nacional con sus entidades de control financiero no
veian el futbol como un negocio y no tenian una regulacion estricta. En efecto de este, para
finales de los afos 80, la DIMAYOR toma riendas de esto y genera una cierta reglamentacion
donde los equipos solo deben tener 4 extranjeros y deben mostrar sus cuentas, todo esto, para

limpiar el nombre del futbol.

En la década de 1990, en el Futbol Profesional Colombiano no habia dinero y los clubes
empezaban a ver materializadas las consecuencias de sus alianzas con grupos ilegales
diez arnios atras. El futbol entro en crisis, y fueron Millonarios y América de Cali los

principales afectados, en especial este ultimo. (Moreno, 2021, pag 16).

Muchos de estos equipos que después sentirian el peso de los fraudes, pues Millonarios a
finales de los 90, mas exacto en 1997, se ve sumido en otra crisis, adeudando dineros con cifras
muy altas y casi al borde de la desaparicion, esto no solo es por parte de los dineros que hacian
falta por inversores, sino también por la mala administracion que estos tenian en su mando. Estas
afecciones se dan en la caida de los grandes imperios de los narcos, con la muerte de Gacha en
1989, la captura de los hermanos Orejuela en 1995 y la caida del imperio del cartel de Medellin,
genero una oleada de retrocesos en equipos, precisamente, los ejemplos de los cuales se vienen
hablando, es decir, Millonarios y América de Cali, el cual, es el segundo méas golpeado. En 1997,

Millonarios viene teniendo una crisis economica.
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Y no fue hasta 1999, que en el equipo embajador, se incautan casi el 30% de las acciones.
Por otro lado, el América de Cali, no se vio inicialmente afectado por la captura de los hermanos,
pues, estos consiguieron su noveno titulo y su clasificacion a la final de la libertadores en el

siguiente afio de su captura. Pero en 1996 se vio gravemente afectado.

Ese mismo ano, 1996, la Oficina de Control de Bienes Extranjeros de Estados Unidos
declara al equipo como peligroso para la economia de EEUU y lo incluye en la Lista
Clinton (Sectorial, 2014), un instrumento creado por el entonces presidente
estadounidense, Bill Clinton, como parte de una serie de medidas en la guerra contra las
drogas y el lavado de activos. Ya para 1999 el equipo estaba formalmente incluido en la
Lista. Sin embargo, a pesar de la crisis que se venia gestando, de forma similar a una
enfermedad silenciosa, el elenco escarlata aun lograba titulos y destacadas

actuaciones.” (Moreno, 2021, p. 17).

Durante los 2000 y en adelante, los equipos se vieron gravemente afectados, por un lado,

como lo dice Moreno:

Después de la administracion de Feoli (1990-1995), el equipo estuvo presidido por el
hijo de Edmer Tamayo, José Maria Leon (1995-1998), y Jorge Franco Pineda (1999-
2002); es entonces cuando la crisis administrativa del equipo llega a un punto critico,
pues la deuda de la institucion alcanza los 4.000 millones de pesos. Después de esto,
asumen Santiago Rendon (2002-2003) y Guillermo Santos Calderon (2003-2004) y la

deuda se incrementa un 300% (Superintendencia de Sociedades, 2006)” (Moreno, 2021,

p. 18).
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En el cual, durante estos afios, llegaron a unos acuerdos para los pagos de una forma
moderada y de larga plaza para pagar sus deudas. La solucion a esto, como una forma de salvar
el futbol en Colombia, respecta a las SAD (Sociedades Anonimas Deportivas), las cuales, gracias
a la constitucion y la legislacion colombiana, llegan al deporte colombiano. “Solamente hasta el
2011, con la expedicion de la Ley del Deporte (Ley 1445 de 2011), se crearon verdaderas
herramientas para reorganizar a los clubes de futbol colombianos e intentar sanear sus finanzas

y administracion.” (Trujillo, 2015, p. 212).

El caso mas exitoso, hasta el dia de hoy es precisamente el de Millonarios que, en el
2012, luego de que una parte de su sociedad se vendiera a una empresa exterior, que se
consiguieran los requerimientos necesarios para esto, se logré convertir el equipo en una SAD y
de esta forma salvar al equipo que se encontraba al borde la desaparicion, después de eso con la
inyeccion econdémica levantaria la liga en 2012 y la semifinal de la sudamericana. Lo que lleva a
este equipo, como un logro hacia la sociedad capitalista a convertir la pasion en un negocio

lucrativo. Esto gracias a lo popular, lo consumido y lo conocido que es.

Por otro lado, el América de Cali quiso realizar la misma maniobra, pero al estar en la
lista Clinton, se fue imposible desarrollar esta dindmica, lo que con llevo a que en el 2011

descendieran y tuvieran sus cuentas congeladas, una crisis muy fuerte para un equipo tradicional.

Fue 2011 el afio en que se consolidaron las consecuencias de la financiacion ilegal de los
mejores arios del América de Cali; el equipo desciende, adicional a eso, el club figuro
negativamente en un informe del Ministerio de la Proteccion Social de Colombia por las deudas
de seguridad social que tenia con sus empleados,; a comienzos del mismo afio también tuvo su
reconocimiento deportivo ante Coldeportes en entredicho, incluso antes de comenzar el

campeonato; y la Superintendencia de Sociedades también amenazo con declarar nula su acta
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de constitucion corporativa si el equipo no acorvdaba un plan de pagos para buscar reducir su

deuda prestacional (Ramirez, 2012). (Moreno, 2021, p. 19).

Y con esto, en el 2012, nace América S.A para salvar el equipo y tratar de ser excluido de

la lista Clinton.

Después de estar al borde de la liquidacion, ambos clubes, ahora con razones sociales nuevas,
han visto una mejora en sus estados financieros. América de Cali salio de Lista Clinton en 2013
y pudo recuperar los patrocinios y volvio a disputar partidos en Estados Unidos, lo cual
estabilizo a la empresa y le permitio al equipo poder recuperar un nivel competitivo importante.

(Moreno, 2021, p. 19).

Con esto, finaliza una época sanguinaria y muy conflictiva que se llevo a desarrollar en
los campos de juego. Aunque este fenomeno no ha desaparecido y continua, ya no se es tan
evidente, aun asi, siguen manchando la pelota. Continuaremos hablando del futbol de Colombia,
pero de manera mas actual, aunque se remontara a los 70 y 80, se hizo desde otro enfoque

investigativo.

3.4. El Futbol Mercado Actual en Colombia

Aparte de lo que ya se viene registrando durante este desarrollo de la mercantilizacion del
fatbol tanto a nivel internacional, como nacional, y teniendo en cuenta, que muchas de las
dindmicas de la mercantilizacion global del futbol, se ven a nivel nacional, pero, que estas son
mas tardias y se dan de distinta forma y junto con un proceso mas lento. Vendremos haciendo un

recorrido histdrico y construyendo esta historia de nivel nacional sobre este negocio actual.

Como se discutio en el capitulo nimero 2, sobre lo que respecta al desarrollo capitalista

del negocio en el futbol, tenemos que hablar de nuevo sobre los patrocinios en el deporte, en este
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caso, hablaremos sobre el primer patrocinio del futbol colombiano, para esto, vamos a seguir
unas tendencias del negocio. Una comparativa de esto y la forma en que se da, “ “Antes de la
deécada de los 80, la inversion de marcas en el futbol colombiano era casi nula, los equipos
subsistian y la economia interna se basaba en venta de boleteria y merchandising” (Alvarez V,

2023, p. 26).

Esto no quita la idea de que algunos equipos incursionaran en este tema, como lo vimos
en el 2 capitulo, en 1973 se da el primer patrocinio a nivel mundial por un equipo aleman, pero,
antes de eso, un equipo colombiano y podria hasta decirse histérico fue el primero en hacer esto,
para 1972, el actual Once Caldas fue el primer equipo patrocinado por un licor y en tener un
logotipo de este patrocinador. Pues, Once Caldas como la mayoria de equipos en la década de los
70, venia con graves problemas econémicos y gracias a la influencia de sus dirigentes, 1972
aguardiente Cristal, el aguardiente local de Manizales decide dar su apoyo al equipo, pero, este y
como el caso internacional aleman, tiene unas modificaciones, en este caso, cambia su nombre al
de Cristal Caldas, es asi como lo confirma la pagina web del equipo “Por razones econdmicas y
publicitarias, el equipo cambio su nombre en varias ocasiones: Cristal Caldas (1972-patrocinio

de Aguardiente Cristal)” (https://www.oncecaldas.com.co/el-club, 2016, par. 4).

Lo llamativo de esto, no es solo el cambio de nombre, es que este equipo es reconocido
por su cambio de nombre a partir del inversionista mayor. “Varta Caldas (1979-patrocinio de
Pilas Varta), Once Philips (1991-patrocinio de la multinacional Philips).”
(https://www.oncecaldas.com.co/el-club, 2016, par. 4). Actualmente, uno de sus mayores
patrocinadores es DAF que es uno de los mayores fabricantes de camiones en el mundo, y que
hace actualmente que el equipo se llame “Once Caldas DAF de la montafia”. Este caso como

muchos, ha modificado la forma de ver los equipos y su manejo interno.
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Antes de continuar con las ideas del patrocinio, tenemos que preguntarnos, por los
jugadores que ayudaran a promocionar la liga y, sobre todo, la seleccion Colombia que se mete al
mercado mundial de futbol. Pues resulta que durante los 80, la venta y compra de jugadores se
hizo bastante famosa en el deporte colombiano, lo que llevo a un auge deportivo, pero, durante

los 90, utilizando distintas figuras mundiales que estaban obteniendo fama.

Entrando a los noventas llego el mundial de Italia 90 que ayudo a que el futbol colombiano se
cotizara junto con sus jugadores, y fue ahi donde las empresas empezaron a utilizar tanto a
Maturana como al Pibe y a otros jugadores, como imdgenes de sus compariias. (Pradilla, 2004,

p. 34).

Este se puede entender como el “Boom” de futbol en Colombia, aquel, que terminaria
reduciéndose por los conflictos del narcotrafico que se dieron durante esta época. Aunque
teniendo esto en cuenta, anteriormente, podemos hablar de que en la década de los 90, la
empresa Bavaria fue quien patrocino a la seleccion Colombia y que ha tenido patrocinio desde
ese momento. Pero en los 90's, se da el primer patrocinio de una marca en la liga colombiana,
inicialmente fue la marca de cigarrillos Mustang, que llevo este patrocinio desde 1990 hasta el
2009, pasando por Postobon que pertenece al conglomerado de la familia Ardila Liille, que
también tuvieron prevalencia en el deporte con patrocinios y su intervencion en Atlético
Nacional después de los 90, Postobdn llega invertir desde el 2009 una suma de mas de 130
millones de pesos durante su época, del 2009 hasta el 2014, cuando aguila, la marca de cerveza
entra en este foco, no solo por ser la patrocinadora de la liga, si no también, como parte de
patrocinar la seleccion colombiana de fatbol con 40 mil millones de pesos anuales por este
patrocinio. Asi mismo, en el afio 2019 aparece la pagina de apuestas Betplay y hace una

irrupcion en el futbol con ser patrocinador de la seleccion Colombia y, ademas, el siguiente afio,
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se da con el prestigio de poner su nombre en la maxima categoria del futbol profesional
colombiano en las categorias A y B de Colombia y que pago 42 mil millones de pesos cada afo

por este patrocinio hasta el 2026 y los extendi6 hace poco hasta el 2029.

Pero antes de dar este salto y hablar de lo que con lleva este proceso de privatizacion de
nombre y fomento mercantilista, hablemos del paso de equipo asociados o clubes de socios a las
empresas del hoy. Hemos pasado del grupo de amigos que crearon un equipo, al fomento de una
cultura individual y privada en los equipos, podemos poner de ejemplo el caso de Atlético
Nacional, aquel que gana una copa libertadores en 1989 y que para finales de la década de los 90
e inicios de los 2000, pasa a ser parte de un conglomerado millonario de un empresario

colombiano.

En 1996, este conglomerado empresarial adquirio Atlético Nacional, convirtiéndolo en el
primer club colombiano en manos del sector privado. Desde entonces, el verde de Antioquia ha
sido sinonimo de grandeza: titulos continentales, canteras fructiferas, fichajes ambiciosos y un
modelo empresarial que marco el camino a seguir. Nacional no solo compite en la cancha;

también lo hace en los despachos, con una estructura financiera que muchos envidian.” (Gémez

& Gonzalez, 2025, parr. 6).

Esto también tiene que ver con la idea de negocio que generaria el conglomerado Ardila
Liille, pues, anteriormente, la mayoria de los equipos venian en una constante crisis, no solo por
el hecho de que los equipos vivian de taquillas y el patrocinio de estadios, junto con esto,
podemos agregar la idea de que los equipos untados de la tajada del narco futbol y la caida de
este, genero una crisis econdmica en las instituciones. Por esto, los equipos con el pasar de los
afios, decidieron avanzar en la reconstruccion de sus equipos, los cuales, con los afios, se re

organizaron politicamente y econdmicamente, a pesar de que el Atlético Nacional desde 1996
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pertenece a un consorcio millonario, al contrario los otros equipos del futbol colombiano no
siguieron este mismo camino, y no es hasta entrado el afio 2010, que la mayoria de equipos por
mantenerse en crisis financiera, adeudando millones de pesos y no cumpliendo con sus
funciones, decidieron transformarse de equipos asociados y clubes deportivos, ha equipos en
permanencia de sociedad andénima, generado asi, una llegada de los inversores extranjeros a las
distintas ciudades, podriamos poner de ejemplo lo que ha sucedido durante los ultimos afos,
pues, casos como el del equipo bogotano, la Equidad seguros, que naci6 de una empresa privada
y que se termino convirtiendo en un equipo tradicional de Colombia, dejo de existir por la venta
de su pase a la empresa extranjera “NX Football USA LLC”, que transformara su identidad en el
Inter de Bogotd o lo casos del Deportivo Cali de ser una asociacidon a una S.A, con este equipo,
desaparecen los equipos asociados en Colombia, cabe recalcar que en el ultimo afo y en afios
pasados, el Deportivo Cali, que venia de una crisis econdmica, lo que conlleva a que un grupo de
inversion guatemalteco, IDC Network pagara un cantidad total 47,5 millones de dolares.
Actualmente lo que encontramos, es que la mayoria de los equipos colombianos, hacen parte de
sociedades andnimas, lo que nos da a ver, como el capital econémico y empresarial del exterior
ha venido transformando nuestra industria del futbol y vemos estos reflejado en el final de su

nombre con un S.A.

“Aparte de los patrocinadores, venta de ingresos y derechos televisivos, la transferencia
de futbolistas también se ha visto como una alternativa de ingresos significativa.” (Berrio G,
2020, p. 10). Los equipos de futbol colombiano anteriormente existian gracias a la taquilla y la
venta de boleteria, con el tiempo se fue agregando la inversion de radio y television, muchos
actualmente, por sus jugadores de talla mundial o de experiencia, necesitan mayores aportes

econdmicos, siendo estos dados por los patrocinios y la mercaderia deportiva. Pero uno de sus
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mayores ingresos econdmicos se da por la venta de jugadores al exterior, siendo Colombia uno

de los paises que mayor exporta jugadores a otras ligas

La pasada publicacion de CIES, reporto que, en mayo de 2018, militaban 331 futbolistas
fuera del pais, y ahora, en el reporte de julio, registro 382. Es decir, que, entre mayo de
2018 a julio de 2019, Colombia exporto 51 futbolistas, lo que ubica al pais en el cuarto

pais con mayor crecimiento de exportacion en la actualidad. (Berrio G, 2020, p. 10).

Con la apuesta dada por los equipos internacionales hacia paises como Colombia, se ha
generado una controversia, pues la mejor base para seguir llamando la atencion del mundo,
tendria como enfoque la mejora de la actual liga colombiana de futbol, pero se ha dejado de lado
este interés y se ha formulado que lo mejor es extraer ganancia de los jugadores explotando su
potencial, muchas veces estos jugadores nacen primeramente en equipos nacionales que tienen
representacion en la liga y en competencias internacionales, siendo el caso de Luis Diaz con el
atlético Junior de Barranquilla y su salida al Porto de Portugal, gracias a su talento mostrado en
las contiendas continentales. En otros casos como Colombia, algunos equipos han tomado la
decision de ser simplemente exportadores de jugadores para el beneficio econdmico y de esta
forma, atraer ganancias a sus equipos, que no buscan la competitividad, “Las politicas del
Envigado consideran que la manera de nutrir el futbol es formando futbolistas y venderlos.”
(Berrio G, 2020, p. 20). Que como lo dice el autor, la canteras de héroes como es conocido, no
busca mostrar la competitividad de su equipo, si no mostrar los nuevos talentos, pues este
equipo, desde su descenso y ascenso a la primera division del fatbol es un equipo de media tabla,
y que en sus procesos de formacion solo buscan ingresar dinero por la venta de jugadores, “De

hecho, esta ha sido la estrategia del club para generar ingresos economicos, donde la inversion
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radica en la direccion y formacion de talentos en todos los rincones del pais para luego ser

transferidos” (Berrio G, 2020, p.21).

Pero otra forma que ha buscado ser rentable el futbol profesional colombiano hace parte
de los derechos deportivos televisados, Win Sport, el principal canal donde se transmite el futbol

profesional colombiano, cabe aclarar que Win Sport hace parte de RCN television.

Por ejemplo, el acuerdo con el canal Win Sports TV de la cadena RCN television, es
fundamental para la rentabilidad del futbol local, que segun la revista Forbes Colombia,
es de 835 millones de dolares estadounidenses anuales, contrato que adquirieron en

2012 y en 2016 lo extendieron hasta el 2026. (Alvarez V, 2023, p.17).

Pero no solo esto, pues tenemos que ver los precios que han privatizado esto, teniendo en cuenta
que la mensualidad de Win Sports es de 30 mil pesos mensuales para consumidor comun, pero,
para los bares existe una tarifa diferencial. Este no solo es un caso pequeiio, también tienen que
ver los derechos deportivos y como influyen en esto, ya que Win Sport, tiene contrato con la
DIMAYOR hasta el 2026, en el cual, este canal paga una suma total de 55 millones de ddlares es
decir una cantidad de 205 mil millones de pesos colombianos, los cuales se dividen de manera
igualitaria y total en todos los equipos, es decir una suma de 1.5 millones de dolares que es igual
a una cantidad de 5 mil millones de pesos colombianos, lo que nos lleva a pensar que los equipos
mas historicos y aquellos que suman mads atencion son igual de beneficiados que los equipos de
segunda con menos aficion. Y que, ademads, en el afio 2019, creo a Win Sport + quien es la

encargada de trasmitir estos partidos.

Aqui, para esto, el presidente de la DIMAYOR, busca reducir el cupo de la liga

profesional a solo 18 equipos. Otra forma de fomento a la publicidad, es el patrocinio de marcas
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en las camisetas de los jugadores, como se logra ver en los encuentros deportivos, la mayoria de
los equipos cuentan con cantidad de marcas que los patrocinan en sus camisas, vallas deportivas,
vallas de rueda de prensas, patrocinios dentro y fuera del estadio, lo que hace mas llamativo para
el cliente, en este caso el consumidor, y sobre todo para los equipos es importante, la fidelidad
del consumidor, lo que lo hace mas llamativo, dependiendo de las marcas, la mercaderia digital y

su contenido.

Actualmente, lo hace Betplay, como el patrocinio oficial de la liga, la cual ha utilizado su
nombre para promover el consumo de las casas de apuestas, pero este no solo es el caso, de esta
forma se ha creado un consumo total de la gente que ve el deporte, siendo esto un caso que ha
generado ganancias, tomandose el mundo de las apuestas el futbol colombiano, siendo este algo
fundamental, pero no solo hablamos de Betplay, si no el caso con Zamba, patrocinadora de

América de Cali y Deportes Tolima.

Pero no debemos reducir este hecho a solo la actualidad, la verdadera guia de este trabajo
es la historicidad del fatbol y como en su proceso se llegdé a mercantilizar. Debemos tener en
cuenta que el futbol como muchos deportes, termina siendo una actividad ludica y de ejercicio,
pero este, se deja de ver desde una vista deportiva y de ejercicio, lo que motiva la vision
economica de este, pues tanto el futbol como otros deportes, de alguna forma es una competencia
de lado a lado, donde por un equipo existe de alguna forma un espacio cultural, una pasion, un
amor a los colores; pero, por el otro encontramos que existe una inversion econémica, en los

estadios, en los jugadores, en los patrocinios.

Por otro lado, tenemos que hacer un llamado necesario a lo que es el cuerpo del
deportista con lo relacionado al capital, es notar la falta de reconocimiento del cuerpo del

deportista como algo importante, es también la necesidad de ver a este como este pierde su valor
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como persona y se convierte en un simbolo de pesos para explotar en una empresa tan grande
como la del futbol. “En muchas ocasiones se critican a los clubes por querer sacar el maximo
de valor de sus recursos (jugadores), mostrandolos como si objetos publicitarios se trataran,
haciéndoles cosas mas que personas” (Barajas Alonso et al., 2007, p. 35). Es decir, la sociedad
mercantil tiene la necesidad de fomentar la idea del capitalismo por el cuerpo, que es necesario
para aumentar las ganancias de este, pues no solo se gana de la aficion y los patrocinios. Pues
para ellos también es necesario sacar del jugador su provecho. Como lo hace el Envigado futbol
club, sacando el maximo provecho de sus deportistas emergentes, como lo fue James Rodriguez,
Juan Fernando Quintero, Jhon Jader Duran, Yaser Asprilla, etc. Pues para estos no es suficiente

con sus ingresos econdmicos y necesitan saciarse a espaldas de los jovenes y su cuerpo.

Durante este capitulo, idealmente es desarrollar las diferentes etapas que conformaron la
mercantilizacion del futbol desde su origen hasta profesionalizacion, y todos los factores la
conforman, para esto, se investigo y se ejemplifico la propuesta de un equipo en la
mercantilizacion con sus grandes estrellas, pasamos por la mano del narcotrafico y su boom de
los dineros ilicitos, dineros que llevaron a la grandeza y un segundo dorado del futbol
colombiano, se explord la mercantilizacion gracias a los patrocinios, a la inclusion de las grandes
empresas extranjeras y su mano salvadora en el negocio del futbol, se hace un énfasis en los
cuerpos de jugadores que lograron meter en el mapa a Colombia y sus jugadores en el mercado
de fichajes mundial, junto con esto, como equipos utilizan a estos jugadores para ganar dinero
por su talento, se explora el proceso de privatizaciéon de empresas como licores, gaseosas,
cigarrillos y hasta casas de apuestas en el patrocinio, logrando esto, impulsar sus ventas, su
alcance en el mercado y la satisfaccion del cliente/hincha, se ha escrito sobre la conversion de

equipos hacia Sociedades Anonimas (S.A) y la mercantilizacion de la FPC, se abarco desde su
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llegada y formacion, hasta la actualidad, donde se deja el deporte como acto de actividad, de
esparcimiento y de formacion fisica, hacia un negocio de inversion lucrativa, ahora podemos
entender como jugadores internacionales llegan al pais, con grandes sueldos pero con su sola
imagen mueven millones al mes y sin contar al afio, se logra hacer un analisis del procesos

mercantil e historico del futbol profesional y lo que esto con lleva.

Capitulo 4. El Partido de l1a Calle Empieza: Apuesta Educativa en el Futbol del Barrio

En el capitulo 4, se desarrolld la caracterizacion de escuela de microfutbol COCRI FP, en
este se abordan las caracteristicas del lugar donde se desarrollo la practica educativa,
caracteristicas espaciales del lugar, el enfoque educativo utilizado por los profes, la division del
tiempo de clase y el rango de edades. En este mismo capitulo, en el segundo apartado
encontraremos el enfoque pedagogico que se utilizo para el desarrollo de 8 sesiones practicas en
las que se abordaran los temas de capitulo 3 y 4, en el ultimo apartado se encuentran las 8
sesiones con el desarrollo que se quiere hacer en cada una de las sesiones. Este capitulo se
construyo a través de pensar, primeramente, cual es lugar donde se haran las practicas, que lo
rodea para entender el contexto social y politico, para luego continuar con el enfoque pedagdgico

que se utiliz6 para la practica y por final, que se quiere ensefiar en cada sesion.

“El partido callejero, es el tinico partido al que pertenecemos”, esta es una frase que nos
brinda de reflexion uno de los nifios de la organizacion en nuestra tltima sesion de clase y cierre
de practicas. La organizacidn y sus clases, no solo teoricas, si no también practicas ha permitido
que los nifos logren aterrizar la realidad social, politica, econdmica y cultural en la que viven, lo
cual, de cierta forma, también, ha ayudado a los nifios y adultos asistentes a que nos repensemos

€s0 que nos une, en este caso, el futbol, al ser una escuela de futbol popular, con dindmicas
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distintas, como lo son proponer sus reglas para los partidos, romper con las dinamicas de otras
escuelas, como lo son los pagos, ya que esta presta servicio totalmente gratis, ademas, generando
una conciencia critica mezclada con la actividad deportiva, ha fomentado que este trabajo se
realice gracias a sus dinamicas internas y externas, ddndonos a conocer que los nifios y adultos
reconocen la importancia social, politica y cultural de la cancha del barrio y de partido por la

gaseosa.

4.1. Los Camerinos del Partido: la Apuesta Educativa en Conjunto con Conciencia Critica

La organizacion Conciencia Critica junto con su escuela de microfutbol “Conciencia
Critica fatbol popular” (COCRI FP), es uno de los equipos que pertenece a la liga de futbol
popular, que encamina los ideales de la lucha contra los idearios de mercantilizacion como forma
de negocio deportivo y se encamina en la construccion de ideales de resistencia de estas ligas que

se ven envueltas en grandes patrocinios y mercantilizadas por los duefios del deporte.

Esta escuela junto con la organizacion se encuentra en la ciudad de Bogotd, mas
exactamente en la localidad de suba, en el barrio de suba compartir perteneciente a la UPZ de
Tibabuyes. Esta escuela se retine cada domingo a compartir, educar, transformar y entrenar, esta
escuela por primer momento se retne en el Centro de Educacion Popular Chipacuy que se

encuentra al lado del colegio Compartir Suba IED Sede A.

En este mismo espacio no solo se reunen los chicos con los profes, si no, también se
incluyen los padres de estos chicos que no son solo los padres, también son parte fundamental
para la formacion y del espacio integral de cada uno de los chicos. Estos mismos se encuentran
en el espacio cada domingo de 8 a 11 am, donde le dedican de 8 a 9 am, diferentes actividades,

como lo son la reflexion critica de la memoria histérica, la historia de Colombia y los sucesos
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mas importantes que marcaron la sociedad colombiana para la sociedad civil del comun y
popular. Desde este aspecto, se hacen diferentes actividades reflexivas entorno a la actividad que

se esté desarrollando.

De esta forma se encuentra que no solo se quiere llegar a formar deportivamente nifios, si
no, que también mediante la formacion deportiva llegar a los nifios de forma educativa y
politicamente activa. Pues esta misma se considera como una organizacion comunitaria del
pueblo y para el pueblo, que busca manera de ejercer un caracter transformador a través de las
diferentes actividades deportivas, sociales, politicas y comunitarias para la formacién también

del sector popular.

Por lo que se logra encontrar en este lugar no solo es un interés por la formacion
deportiva del nifio, también vale contarse que, a través de este, los profes, los nifios y los padres,
encuentren a través de la practica un nuevo aprendizaje y una nueva forma de ver el deporte

como en el cual no solo se vea, si no que se juegue el deporte y se piense el deporte.

Cabe aclarar que la zona donde se reune la escuela se encuentra en una zona residencial
rodeada de multiples locales de comercio contando con el centro comercial Hato Chico,
conjuntos residencias tanto de apartamentos como de casas, alrededor de este también
encontramos la parroquia Madre del Redentor, esta zona se encuentra en estrato 2 y 3, una zona
que también tiene una alta movilidad y es un lugar concurrido por los habitantes de las zonas

aledanas.

Desde este punto, no se niega tampoco que a pesar de que durante el dia sea un lugar
seguro, pero esta seguridad es cambiante a las noches, suba es una de las localidades mas grande

de la ciudad de Bogota, la cual cuenta con la mayoria de los estratos y diferentes problemas
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sociales, la cercania del lugar con zonas que se considerarian conflictivas y que también sea una
zona que es rodeada por diferentes lotes que se encuentran vacios, genera una foco de robos y

violencia que se hace presente en la zona sobre todo en las horas de noche.

Ahora, la intencionalidad de este trabajo que se desarrollara en conjunto con COCRI FP,
es generar una identidad critica, pues en los ultimos afios se ha venido trabajo esta idea de
fomentar una identidad de resistencia que se forme desde los més pequefios. Desde hace mucho
tiempo esta organizacion en conjunto con otras ha venido fomentando una practica politica a
través del deporte. Gracias a esta formacion politica que se ha gestado durante la ultima década
sobre la vida del sector popular y se ha dado una identidad a través del futbol como una practica
nuevamente popular y con ayuda de las organizaciones y las personas que se han tomado el
tiempo de formar jovenes, niflos y adultos que desde las canchas sea su centro de atencion,
puedan confluir y gestionar sus mentalidad de reflexion critica y capaces de cuestionarse como

sujetos historicos de gran valor que hacen parte de la historia de este hermoso deporte.

En esta escuela de formacion deportiva, la poblacion actual participante de las
actividades politicas y deportivas, se encuentran alrededor de nifios que estan entre los 10 a los
14 aios, por parte de los nifios que asisten constante y regularmente a estos encuentros de
sociabilidad. Por parte de los padres, encontramos personas que van desde los 30 a los 50 afos, a
pesar de que son muy pocos los padres que acompafian a sus hijos en este proyecto, algunos si

estan presentes en la formacidn tanto de los nifios como de ellos también.

Ya como lo hemos dicho, la formacion politica y practica tienen distintos momentos y
diferentes procesos, pues, la formacion politica como se ha dicho con anterioridad se encuentran
en una hora todos los domingos, su horario se encuentra entre 8 y 11 de la mafiana, siendo de las

8 alas 9 am el espacio de formacion politica, el cual, es momento de reflexion critica ante
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diferentes coyunturas o hechos historicos de suma relevancia politica que han transformado la
sociedad civil popular, teniendo en cuenta como el 9 de abril o el bogotazo, las reformas del
ultimo afio que buscaban apoyo en la sociedad del comun, en otros aspectos, también se
involucran en la ensefianza de la historia del fatbol o de hechos especificos sobre el deporte, la

Democracia Corinthiana, etc.

Lo anterior nombrado se desarrolla en la primera hora del encuentro, es decir, de 8 a 9
am, de tal manera, también si se llega a tener muy poca asistencia al inicio de la sesion, se espera
a que lleguen mas nifos y sus padres, de tal forma se inicia con una cantidad minima de ellos. En
dado caso que esto pase, pero, también que por las circunstancias de que algunos profes de la
organizacion lleguen tarde por diferentes situaciones externas, se le resta tiempo a la formacion
practica para la formacion politica, es decir, si la sesion inicia a las 8:10 am la formacion politica
se extiende hasta la 9:10 am. Pues se ha dejado por informado y detalladamente que la formaciéon

politica es igual de importante que la formacion deportiva y practica.

A continuacién de la formacion politica, se emprende con la practica deportiva, la cual
consiste, en un entrenamiento deportivo de ftbol como lo son entrenamientos de pases, técnica,
fuerza, velocidad, reflejos, manejo del baldn, etc. Aunque no es solo esto, en este mismo espacio
se considera que es un lugar para aprender el manejo de las emociones, frustraciones, energias
acumuladas, espacios de adaptacion fisica, etc. La formacion deportiva se puede extender hasta
las 10:20 am a 10:30 am, para al finalizar este espacio de disfrute y goce entre los nifios, se

juegan partidos que involucren reglas que dan los participantes, tales como: “todos debemos
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tocar el balon” “el balon lo tiene que tocar jugando por toda la cancha” “no se puede pelear por
no marcar un gol”. Esto genera también una conexion de empatia y trabajo en equipo de todos,

de tal manera, también se sigue perfeccionando las practicas en los partidos, pues, los profes
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intervienen cuando ven fallas técnicas que se han dado en el entrenamiento. Aunque, esto no es
lo tnico, pues, los profes también pueden participar para completar algiin equipo y asi mismo,
también los padres pueden ser participes. Es un espacio de integracion no solo de nifios, si no, de
adultos y profes. Profes que hacen parte de la clase trabajadora con sus profesiones, son adultos

entre los 25-30 afios.

La intencionalidad de este trabajo conjunto con la organizacion Conciencia Critica y
COCRI FP, es fomentar la nueva categoria deportiva que sea la contrincante con el futbol
mercado, ¢l de futbol popular y de resistencia, de esta forma que se fortalezcan estos nuevos
procesos emergentes que se estan dando, de este forma, el trabajo tiene como fin proponer una
apuesta pedagdgica que vaya ligada de la mano del futbol como hecho historico que sea capaz de
proponer la reflexion critica del futbol como una apuesta para los sectores populares, de los nifios
y las nifias. De esta forma, fomentar el ideal critico para seguir combatiendo el capitalismo en el

deporte que sea capaz de formar la identidad del futbol resistencia.

4.2. Calentamiento Previo al Partido: Educacion Popular, Pedagogia Critica, Sociologia del

Deporte y la relacion con la Investigacion Accion Participativa.

Este presente trabajo, tiene como principio abordar un tema que, a pesar de las nuevas
investigaciones y los intereses generados por diferentes ramas de estudio, se pretende indagar de
manera profunda en el desarrollo histdrico que ha tenido el futbol profesional colombiano y
como este se ha venido transformando histéricamente. El presente trabajo se desarrollara a
manera de una intencion critica que se permita cuestionar el futbol desde perspectivas histdricas
y como este se ha modificado con el tiempo. Esto, con el objetivo de proponer y formar un
pensamiento critico de lo que se concibe que es el futbol moderno desde la historicidad. Para

esto y gracias a la escuela deportiva Conciencia Critica, se formara una articulacion de la
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propuesta politica y educativa que se ensamble con la idea de la formacion critica dirigida hacia

el deporte.

De esta forma, este trabajo de investigacion tiene una firme intencion en la necesidad de
generar una conciencia y un conocimiento critico que se fortalezca y transforme el conocimiento
de lo que es el futbol moderno exponiéndolo desde una apuesta barrial. Es decir, que se tratara de
vincular los conocimientos y la reflexion critica que se llevaran a la experiencia en el entorno
practico. Fomentando de esta manera una discusion del contenido académico e historico y la
formacion teorica del conocimiento. De esta forma y para el desarrollo del trabajo se considera
pertinente y que es la forma mas cercana de generar tal discusion, se de a través de una relacion
entre las metodologias de la Investigacion de Accion Participativa (IAP). Considerando de esta
forma, que esta metodologia serd el apoyo para formular la propuesta, ya que se considera que en
la TAP contiene una accion, reflexion y compromiso con las distintas causas sociales, que

apremian y respetan a los participantes en este aspecto politico-educativo.

“Un rasgo historico de la educacion populares su estrecha relacion y vocacion de apoyo
a los movimientos y organizaciones populares.” (Torres C, 2009, p. 24). Segiin Alfonso Torres,
la educacion popular (EP), se ha logrado expandir desde finales del siglo XX, de esta forma,
también viene en sus discursos, el acompafiamiento a las diferentes luchas sociales, los
movimientos sociales, los oprimidos y demés. La EP, se hace fundamental en los entornos
barriales donde se fomentan las luchas de las distintas corrientes politicas, desde el género y las
edades, esta forma la educacion ha generado y fomentado de manera critica el como se percibe
los escenarios formales de la practica educativa. Para este caso, es justo decir que la
investigacion se ve permeada de esta, fomentando los espacios no solo del deporte, si no,

también, fomentando espacios de fortalecimiento intelectual critico y politico, fomentando su
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educacion politica, generando desde la educacion politico-critica, una disputa y discusion en la

cual se encuentran la teoria con la realidad y la realidad con la teoria.

Desde este punto de partida y respetando los puntos de la educacion popular y la IAP, es
necesario construir conocimiento desde ese enfoque metodologico, desde el cual, nos hace
pensar de qué manera se puede poner en practica desde la pedagogia con ayuda de estos métodos

de investigacion.

“Esta fusion se da en una doble via; por un lado, la politizacion de la educacion, al
otorgarle fines asociados con la accion politica, por el otro, pedagogizacion de la politica al
considerar la accion politica como espacio privilegiado de aprendizaje.” (Torres C, 2010, p. 13),
de esta forma y siguiendo los antecedentes que nos nombra el profesor Alfonso Torres, de la
uniodn entre utilizar las herramientas educativas para formar una linea politica y la pedagogia
como parte de la ensefanza politica son la base fundamental para utilizar la educacién popular
como parte de una forma de integrar a la sociedad y que desde el aprendizaje construido por la
comunidad se pueda pensar una mejor educacion social en las zonas que han sido oprimidas,

abandonadas o se han dejado de lado por la sociedad.

“Pensar criticamente no es una facultad o proceso abstracto sino concreto, historico,
que exige del sujeto reconocerse y asumirse frente a dicha historicidad, es decir, preguntarse
para qué y para quienes va a servir el conocimiento o pensamiento que quiero generan” (Torres
C, 2009, p. 29). De esta forma y si se hace un analisis del presente trabajo en el cual, desde la EP,
se requiere generar un cambio en la mentalidad del nifio u joven que se desde la reflexion critica
de la mercantilizacion futbol, desde la perspectiva de que en medio de la ensefianza que se les
puede brindar por un medio pedagogico como por en medio deportivo, sean seres consientes que

reconozcan de un mundo en el cual hasta los minimos suefios se pueden convertir en negocio.
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De esta forma, la articulacion de la IAP con este trabajo tiene por coincidencia la de
fomentar una reflexion o pensamiento critico que se de en este entorno como parte de la

resistencia al futbol negocio.

Pensar criticamente no es hacer afirmaciones o manejar informacion con contenido
critico, sino adquirir una manera de razonar capaz de leer criticamente el mundo por si
mismos. Para Lipman, el Pensamiento Critico implica la formacion de criterios para

comprender y resolver problemas concretos en contextos cambiantes. (Torres C, 2009, p.

29).

De esta manera se tiene que aclarar que la intencionalidad de este trabajo es la
articulacion de la ensefianza histdrica con una propuesta pedagdgica que tenga como base la
reflexion y como esta se integrara al pensamiento critico que se construye con la ayuda de los

integrantes que se encuentren en la escuela de formacion.

De tal manera, que se ha encontrado que la IAP o investigacion accion participativa, es la
mejor forma para lograr alcanzar el objetivo del trabajo que se esta realizando en los cuales se
reunio la informacion que ayudara a llegar a la partida final de la formacion del pensamiento o la
reflexion critica, en la cual se fomentara desde una propuesta pedagogica que tenga como base la
ensefianza de los momentos hechos o sucesos que muestren una reconstruccion historica de la
mercantilizacion del fatbol, de tal manera que se generen dudas e inquietudes desde las cuales se
pueda generar un dialogo el cual se articulen las inquietudes de los nifios y los integrantes que
pertenezcan a esta organizacion y que de estas inquietudes y preguntas, se pueda resolver y de
este mismo se genere una conciencia o pensamiento critico que sea base para el futbol

resistencia.

108



De la siguiente manera se desarrollara la IAP, desde la cual se llegara a un mutuo acuerdo
con la organizacion en la cual se desarrolle la propuesta pedagogica y de esta manera una
recoleccion de informacion a través de diferentes herramientas, de las cuales, la parte de la
formacion investigadora, también sea participe en las actividades las cuales se cree un

conocimiento colectivo desde todos los puntos de vistas.

A través de herramientas como el diario de campo, los resultados de actividades que se
desarrollen en torno al tema, preguntas y sugerencias que se den entorno a esta ensefianza activa
de la reconstruccion se hara una recopilacion de datos que se puedan compartir como un
resultado de la idea principal del trabajo de investigacion. Desarrollando de esta forma, con
ayuda de la organizacion y del esfuerzo investigativo, se logre crear una herramienta pedagogica
de la cual se pueda seguir formando un pensamiento critico y politico en el entorno a lo
deportivo, de esta forma, ayudar también al crecimiento personal de los nifios en formacion,
concientizando la importancia de ser seres criticos y cuestionando la realidad de los hechos y de
lo que se est4 viviendo en el entorno deportivo que a ellos los envuelve y los retine como grupo
cada fin de semana. Pero esta también hace parte de la pedagogia critica, aunque no hay una base

metodologica con la AP, si lo hay con la base tedrica de la pedagogia critica.

Entre los supuestos que se requiere considerar en la pedagogia critica se pueden sefialar
los siguientes: la participacion social, la comunicacion horizontal entre los diferentes
actores que integran los estamentos, la significacion de los imaginarios simbolicos, la
humanizacion de los procesos educativos, la contextualizacion del proceso educativo y la

transformacion de la realidad social. (Ramirez Bravo, 2008, p. 109).

Es de esta manera, que la pedagogia critica hace parte fundamental del proceso, con este,

en la intencionalidad de generar unos procesos educativos unicos del lugar. “Se produce la
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reconstruccion de la autonomia y los fines de la educacion a partir de problemas y conflictos

concretos situados en contextos socio—historicos especificos.”. (Ramirez Bravo, 2008, p. 114).

De esta forma, se hace un énfasis también a seguir la pedagogia critica como parte de este

trabajo.

Hablando del deporte desde la sociologia y vinculante a lo que respecta a la
investigacion, se tomo6 desde la sociologia, en un recopilado de diferentes textos sobre diferentes
socidlogos, nos acercamos a la sociologia del deporte, tomando en cuenta a la autoria de Jean-
Marie Brohm, en las 20 tesis sobre el deporte, en su apartado del nacimiento del deporte
capitalista moderno, tiene la fundamentacion de desarrollar la idea relacionada con el tema
investigativo, estructurando la idea del deporte capitalista en la Inglaterra moderna de la

produccion capitalista.

Aparecio en Inglaterra, "espacio clasico” del modo de produccion capitalista, en la
época industrial moderna. De entrada, el deporte no es una institucion homogénea sino
una prdctica de clase. El deporte tiene una significacion diferente segun las clases

sociales. (Brohm, 1993, p. 47).

Teniendo en cuenta que uno de los apartados hace parte de la recuperacion de datos de la
formacion mercantil en el mundo del ftbol internacional, se puede tomar de base en este
apartado como parte formativa del futbol con una significacion popular del deporte, como parte
de la dominacion de clases, continuando con este mismo autor y su recopilacion de estos

apartados.

El deporte es consecuencia del desarrollo de las fuerzas productivas capitalistas. Es el

producto de la disminucion de la jornada laboral, de la urbanizacion y de la
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modernizacion de los transportes. El deporte mismo transforma el cuerpo en instrumento

v lo integra dentro del complejo sistema de las fuerzas productivas. (Brohm, 1993, p. 48).

Como parte fundamental de esta investigacion que se concentra en la produccion de un texto que
contenga como se desarrolla la mercantilizacion internacional y nacional, encontramos que
primordialmente, al ser un deporte que nace en la cuna de la produccién masiva de forma de
explotacion y que fue uno de los imperios mas extensos como lo fue el imperio britdnico y que
de alguna forma su propagacion se da por la forma mercantil y de expansion, que utiliza los
cuerpos del proletariado en su fuerza laboral y que el futbol sea una forma de incluir al
proletariado a la fuerza laboral como una forma instrumental y de control, es algo que nos
interesa resolver durante el camino investigativo, pues durante la reconstruccion se veran este

tipo de teorias que hacen parte de la mercantilizacion.

La institucion deportiva esta insertada dentro de los engranajes del sistema capitalista.
Los clubes deportivos funcionan como firmas comerciales que compiten entre si en el
mercado deportivo. Los capitalistas deportivos se apropian de jugadores y atletas que, de
esta forma, se convierten en sus trabajadores asalariados. Dentro de los clubes se
produce, pues, una forma especifica de lucha de clases entre los que aportan capital y los
que aportan trabajo. Las relaciones entre dirigentes y deportistas son relaciones de
asalariado, con todo lo que esto implica (explotacion de la capacidad de rendimiento,

sindicalismo deportivo, etc.” (Brohm, 1993, p. 48).

En este caso, Brohm, desde sus tesis, hace un analisis de lo que hace parte como eje
central, muestra como los clubes de fitbol son parte de un sistema capitalista, que se fomenta
desde la idea de una sistematica de la explotacion y la manipulacion de las clases sociales, pues,

se considera que el jugador es una persona que gana mucho dinero, pero, este dinero no lo hace
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significante en la estructura de la lucha de clases. Pues este, hace parte del engranaje como pieza
fundamental para la produccion de un capital masivo lucrando a las grandes empresas y los

grandes empresarios.

El espectaculo deportivo de masas constituye una vasta empresa capitalista dentro de la
industria del espectaculo (sector terciario). La mercantilizacion del deporte se produce,

sobre todo, en cuatro niveles:

La creacion de una industria de productos, bienes y servicios deportivos (turismo,

mercado de equipamientos, etc.).

— El desarrollo del deporte espectaculo como base publicitaria.

— La succibn de los ingresos de los ciudadanos (en particular de la clase obrera)

que engrosan la caja de los estadios.

La succion de los ingresos de los ciudadanos por medio del juego y las apuestas

deportivas (PMU, las quinielas, etc.).

El sistema deportivo se integra, por tanto, en una vasta red de circulacion

monetaria que hace ilusorio todo intento de saneamiento financiero. (Brohm, 1993, p.

49)

. De tal manera, en este caso nos podemos acercar al eje central de la investigacion,
donde se encuentra la idea de mostrar e identificar al futbol como parte de un espectaculo que
cuenta con la maquinaria del capitalismo desde diferentes aspectos sociales y econdmicos,
influyendo en las dindmicas de la transformacion del fatbol, de esa misma manera influye en la

transformacion historica que se genera a través de los siglos.
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De tal manera se logra correlacionar, cual, desde la perspectiva socioldgica, muestra un
acercamiento a la investigacion desde la perspectiva capitalista de la mercantilizacion del
deporte, en cual se seleccionaron ciertos aspectos importantes que van relacionados a la
busqueda documental que se realizo. También, que se pueden utilizar para la formacion desde la
perspectiva de la educacion popular y una herramienta para fomentar las ideas politicas que sean

de resistencia al capitalismo.

De esta manera, se han fundamentado desde la perspectiva mas cuantitativa y de forma
medible sobre investigaciones que se dan mas hacia el funcionamiento, utilidad, negocio
medible. De tal forma, se han dado investigaciones referentes a la mercantilizacion histérica y su
propuesta pedagdgica, aun asi, se puede encontrar informacion en tesis de diferentes estudiantes
que se han dedicado a la recoleccion de informacion y formacion de su trabajo desde la idea que
se quiere manejar y se quiere utilizar como eje central en este trabajo, que se funda, en una
recopilacion de hechos 0 momentos historicos en especificos los cuales se recogen y se utilizan

en la formacion de la estructura mercantil del deporte.

De tal manera, que, se ha hecho una investigacion a diferentes articulos investigativos,
que tengan una misma idea identitaria investigativa y lo que se ha logrado recolectar de
informacion, se fundamenta en tener las bases historicas del origen del futbol, los cuales son
fundamentados historicos sobre este tema, también hacen una reconstruccion de la historia y su
formacion mercantil de forma mas corta y de manera mas concisa, de tal forma que, se ha
encontrado una informacion que tiene una formacion tematica del tema, mas resulta que de esto,
se han hecho investigaciones mas cortas, pues en algunos casos, se ha dado una tarea mas
exhaustiva de hacer investigaciones que den la formacion mercantil del deporte, pero, desde la

informacion mas estadistica y matematica que desde el recuento historico.
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Llevando esta misma identidad que buscamos resolver en este caso como parte de la
formacion de un trabajo investigativo, el cual, tiene por objetivo responder una pregunta, que se
basa en la educacion popular, en este caso, los trabajos investigados hacen una propuesta
enfocada en la IAP o la sistematizacion de experiencias al respecto del entorno educativo y
formativo, aunque en estos casos, no son de manera especifica sobre la mercantilizacién
deportivo, se basan en la investigacion pero desde la participacion, enfocandose en la
recuperacion de diarios de campo y entrevistas, de tal forma, en esta propuesta, se enfoca sobre
todo en desarrollar una propuesta y que de esta, se produzca una sistematizacion de experiencias,
que se finalice con un producto pedagogico, lo cual en las investigaciones de las cuales se
acercan no tienen este mismo producto. Las investigaciones son producciones de trabajos de
grado de “El futbol popular como practica comunitaria: una experiencia de sistematizacion
en la Seleccion de Fitbol Popular desde la metodologia a cuatro tiempos.” Del estudiante
graduado de la Licenciatura en ciencias sociales de la Universidad Pedagdgica Nacional de
Colombia, Juan Manuel Ceballos Baquero, y “El futbol como objeto del capitalismo a una
propuesta educativa y politica en la escuela de futbol popular por la banda izquierda” del
estudiante Manuel Julian Cortés Garzon, graduado de la licenciatura en comunitaria de la

Universidad Pedagdgica Nacional de Colombia.

Para definir la propuesta pedagdgica del trabajo investigativo que se quiere desarrollar y
sobre todo que se encuentra en contexto de desarrollo popular y que no quiere seguir en los
enfoques académicos y sobre todo occidentales, en este caso y tomando la idea de la educacion
popular ya expuesta anteriormente, se utilizara el enfoque que se desarrollé durante los afos

80’s, una mirada desde el acercamiento de la intervencion en la accion y la participacion, una
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mirada de investigacion accion participativa o IAP (de ahora en adelante), esta mirada que se da

gracias a uno de sus maximos referentes como lo es Orlando Fals Borda.

El cual, desde su perspectiva de investigador y sociologo, su formacion de este enfoque
es romper los paradigmas de la investigacion intrusiva y académica que solo busca el beneficio
de la investigacion sin entregar un resultado a la comunidad estudiada, pues, este enfoque que
tiene como referente metodoldgico, es desarrollar un enfoque alternativo de la construccion de
un conocimiento participativo de la poblacion de un sector especifico o un campo tematico que

se desarrolla en comun.

Esta rama investigativa nace de la critica que se genera a la neutralidad de la
investigacion en las ciencias sociales, sobre todo, en un contexto social y econémico de la
irrupcion del poder capitalista en los paises mal llamados del tercer mundo, paises que se
encontraban en un desarrollo econdmico y social, tratando de urbanizar la sociedad rural al
mundo moderno de la vida en ciudades, para esto, en sus narrativas y de los campos sociales que
se encuentran en un estado de vulnerabilidad, se buscaba hacer algun tipo de investigacion que se
acercaba a las comunidades sin crear ningun lazo que los relacionara, lo que mal llamamos como

“manoseo intelectual o de saberes”.

A partir de esto, en la perspectiva de Fals Borda, nace la necesidad de crear un estrecho
lazo de los saberes académicos con los saberes populares, para esto, nace la [AP, que como el

profesor Alfonso Torres lo muestra de la siguiente manera.

La IAP busca poner en didlogo los saberes provenientes del mundo académico con los
originados por los sectores populares. Desde la perspectiva investigativa y pedagogica

de la IAP, la separacion entre sujeto y objeto de conocimiento debe ser superada por el
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principio de la "reciprocidad simétrica” que parte de reconocer a investigadores y
colectivos populares como sujetos "senti-pensantes”; asi mismo, exige el establecimiento

de vinculos horizontales y la construccion colectiva de conocimiento. (Torres C, 2024,

p.40)

Como ya se ha expuesto, la formulacion de esta perspectiva en el desarrollo del trabajo es
idear una forma en la que se supere la barrera académica del sujeto como solo un objeto de
estudio, este tipo de formulacion académica e investigativa, busca como parte de este trabajo una
construccion reciproca del conocimiento académico que tenga como perspectiva el resultado de

un conocimiento reciproco, entre el investigador, los coinvestigadores y la comunidad.

De esta forma, se trata de formular que no solo sea una investigacion de conocimiento
propio, si no, que se entrelace los saberes de las organizaciones con los saberes de la comunidad
académica, creando lazos de sujeto-sujeto, rompiendo las barreras de la academia occidental y
clasica. Desde esta comunicacion y didlogo de saberes que se forman entre los investigadores y
la comunidad popular, que es necesario no solo para entender los contextos sociales que se viven,
si no, reconociendo a los sujetos de las zonas populares como parte de ser sujetos activamente

politica, que son capaces de desarrollar, lo que se conoce como una ciencia popular.

De esta manera, como lo expresa un articulo investigativo de la universidad Zulia, las

investigadoras Marielsa Ortiz y Beatriz Borjas.

De esta manera, la teoria y la practica “no van separadas como dos etapas o dos
momentos separados, distintos, sino que se hiciera un ritmo interpretativo... como un

proceso comun, unico (Cendales, Torres y Torres, 2004:14), pero siempre priorizando la
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practica y poniendo el conocimiento teorico al servicio del mejoramiento de la practica.

(Ortiz & Borjas, 2008, p. 618).

Para emprender en la practica educativa, se tiene que cuestionar que es lo que deseamos
realizar como parte de una formacion pedagdgica en el entorno popular, para este tipo de casos,
debemos realizar una manera de investigar de forma cualitativa, desde la investigacion por
observacion, el didlogo, los relatos pedagogicos y de manera formativa. Desde el cual, con los
pares se pueda desarrollar una manera en la cual se pueda desarrollar de manera concreta y
precisa en el lugar de investigacion, dando por si una manera y forma de generar un
conocimiento productivo para los dos sectores, tanto el investigador, como la comunidad en la

que se quiere realizar tal investigacion.

Para esto, esencialmente, es necesario que se cree un didlogo transversal entre los
conocimientos académicos que son la teoria en una practica que vaya en contexto social, cultural,
zonal y politico de la organizacién o comunidad. Pero para generar una practica que sea acorde a
los conocimientos académicos que se proponen, debe tener una transversalidad, pues, no es solo
el hecho de formar un conocimiento cientifico, pues, como las autoras lo denominan un proceso
tedrico para la formacion y el mejoramiento de una practica que vaya acorde a lo que se necesita

y a lo que también la comunidad desea.

De tal forma, lo que se encuentra como base de la formacion desde la IAP, como una
construccion de saberes no solo es una cuestion de dialogar los saberes académicos, en este
desarrollo, también se cuenta con la necesidad de la sistematizacion de experiencias, las cuales
desde el momento en que se encuentra y se definen las acciones y conocimientos, se debe
realizar una implementacion para recuperar lo que se realiza, de esto, se desarrollen diferentes

actividades para recopilar informacion sobre lo que se estd desarrollando y de la manera en que
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se esta desarrollando, este registro puede llevarse desde la fotografia, los diarios de campo,

documento u cuadernos de registro.

En este tipo de casos tenemos que también definir, que “La IAP en sus inicios se definio
como un enfoque metodologico de investigacion cualitativa y alternativa, que tenia como objeto
la transformacion de la realidad social, no solo su conocimiento” (Gémez-Ramirez et al.,2023,
p.10). Se observa de esta forma, que la IAP, no solo es una forma de desarrollar investigaciones,
también es la forma comparativa de los conocimientos académicas con los conocimientos de la

zona o el lugar de formacion popular.

De esta forma, la IAP, se puede correlacionar con la ensefianza de la educacién popular
investigativa, siendo una forma de investigativa de la formacion también académica a partir de
los conocimientos que surgen de la formacion popular, haciendo una construccion dialdgica para
construir un dialogo académico desde la formacion y ensefianza de conocimientos tanto

cientificos, académicos y populares.

4.3. El Inicio del Partido: las Clases Estratégicas

El siguiente subcapitulo contiene las 8 sesiones practicas que se van a desarrollar del mes
de octubre del ano 2025 hasta el mes de noviembre del 2025, en este, se encuentra la
informacion sobre cada sesion practica que tendrd un tiempo méximo de una hora y veinte
minutos para el desarrollo de la parte formativa pedagdgica, continuando con el desarrollo de

actividades y finalizando con una reflexion sobre la tematica vista.

Sesion 1: el Inicio de una Pasion: ;Amor o Negocio?

Sesion: El inicio de una pasion, jamor o negocio?

118



El fatbol mundial ha tenido diferentes transformaciones desde su origen y desarrollo durante el

siglo XIX, originalmente esta nace como una practica del sector popular. Y con el tiempo se fue

expandiendo y modificando, pero, para esto, se necesita comprender de qué manera fue su expansion a

nivel mundial.

Objetivo: Desarrollar una experiencia que se articule desde la IAP y que permita a todos los

asistentes de la escuela de futbol popular, comprender criticamente los inicios y desarrollo de la historia

de la mercantilizacion del fatbol global.

Comprender reflexiva y criticamente la historia de la mercantilizacion del futbol popular hasta la

actualidad.

Fortalecimiento de la identidad del fatbol popular como idea de resistencia a la del futbol

negocio.

Metodologia Momento I | Momento 2 Momento 3 Momento 4
10 minutos | 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion Formac Reflexion Formacion

del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un

entorno de

10n historica:
de esta
segunda parte
se desarrollara
una actividad
narrativa que
se puede

desarrollar

critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes
desarrollaron la

sesion, se realizara

comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades

de formacion
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discusion sobre que
entienden de este:
(Saben cudl es el
pais de origen del
fatbol?

(Qué personas lo
jugaban en su
inicio u origen?
(Qué hizo que el
deporte se hiciera

tan famoso?

desde cuentos
orales,
imagenes o
videos cortos
en los que se
hagan
desarrollo de la
historia del
fatbol en la
isla inglesa, su
propagacion a
otros lugares

del mundo.

un collage, donde
reflejen y puedan
entender que es el
fatbol y como este
se expandi6 a nivel
mundial con
diferentes métodos

influencia.

individual,
reconociendo de
qué manera se fue
expandiendo el
fatbol de manera
mundial.
Reuniendo las
ideas del grupo
general para
formar una

general.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de

los participantes, preguntarnos:

(Qué posibilito la expansion del futbol a nivel mundial?

(Por qué creen que se difundi6 en el mundo?

Con estas dos preguntas se terminard la actividad, de forma que con el

dialogo y con ayuda de sus dibujos o collages, se puedan apoyar a resolver estas

preguntas y dar entendimiento a esa transformacion.

Contenido

de aprendizajes

Por final de la propuesta se quieren identificar los contenidos de

aprendizajes.
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Por un lado, los conceptuales: identificar el origen, desarrollo y
propagacion del deporte a nivel mundial y su forma de mercantilizacion.

Contenidos procedimentales: analizar criticamente como se vio
mercantilizado el futbol global.

Contenidos actitudinales: reconocer la practica deportiva popular como un

espacio de lucha.

Sesion 2: Cuando el Futbol Dejo de ser Futbol

Sesion 2: cuando el futbol dejo de ser futbol

El fatbol mundial ha tenido diferentes transformaciones desde su origen y desarrollo durante el
siglo XIX, originalmente esta nace como una practica del sector popular y que con el tiempo se vio
envuelto en las maquinarias del capital econémico que se fue lucrando de este, desde la
profesionalizacion del futbol en Europa como la creacion de la FIFA, se ha modificado de ser el juego
del pueblo a ser el espectaculo de la industria global.

En el proceso de transformacion, se perdieron muchos valores populares de esta practica y se
integraron los de importancia consumista, de espectaculo y consumo. Con el trabajo no se busca revisar
los inicios de la mercantilizacion, promoviendo el entendimiento del deporte y que se desarrolle el

pensamiento critico en los asistentes de escuela. De esta forma, revindicando las raices populares.

Objetivo: Desarrollar una experiencia que se articule desde la IAP y que permita a todos los
asistentes de la escuela de futbol popular, comprender criticamente los inicios y desarrollo de la historia

de la mercantilizacion del futbol global.
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Comprender reflexiva y criticamente la historia de la mercantilizacién del futbol popular hasta la

actualidad.

Fortalecimiento de la identidad del fatbol popular como idea de resistencia a la del futbol

negocio.
Metodologi | Momento 1 Momento 2 Momento 3 Momento 4
a 10 minutos 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion Formac Formacion Reflexion

del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que
entienden de este:
(Por qué creen que
se generd la FIFA?
(Como creen que
se vio la
mercantilizacion a

través de la FIFA?

16n historica:
de esta
segunda parte
se desarrollara
una actividad
narrativa que
se puede
desarrollar
desde cuentos
orales,
imagenes o
videos cortos
en los que se
hagan
desarrollo de la

historia del

comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades
de formacion
grupal, creando
dibujos y con
ayuda de una linea
del tiempo con
imagenes y unos
espacios faltantes,
dibujen en estos

espacios como

critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes
desarrollaron en
dibujos o collages,
puedan entender
que es el futbol
negocio y su
transformacion
historica y sean
capaces de
comprender

criticamente la
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(Qué hizo que el
deporte se hiciera

tan famoso?

fatbol desde la
formacion de
la maxima
entidad FIFA
hasta los
mundiales
antes de los
2000, que son
el principio de
una idea
mercantilizada
a través de la
modernidad y

la tecnologia.

visualizan la

mercantilizacion

del fatbol.

historia de algo en
lo que ellos
participan
conocidos como el

futbol negocio.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de

los participantes, preguntarnos:

(Qué cambio del inicio a la actualidad?

(Por qué cambio con el tiempo?

Con estas dos preguntas se terminard la actividad, de forma que con el

dialogo y con ayuda de sus dibujos o collages, se puedan apoyar a resolver estas

preguntas y dar entendimiento a esa transformacion.
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Contenido Por final de la propuesta se quieren identificar los contenidos de
de aprendizajes aprendizajes.

Por un lado, los conceptuales: identificar el origen, desarrollo y
propagacion del deporte a nivel mundial y su forma de mercantilizacion.

Contenidos procedimentales: analizar criticamente como se vio
mercantilizado el futbol global.

Contenidos actitudinales: reconocer la practica deportiva popular como un

espacio de lucha.

Sesion 3: ;A Quién le Pertenece el Futbol? ;De uno o de Todos?

Sesion 3: ja quién le pertenece el futbol? ;De uno o de todos?

Durante el siglo XX, se afianza la idea capitalista del futbol mundial, este futbol global
contemporaneo convertido en uno de los mayores negocios del planeta. Lo que alguna vez fue un juego
de barrio y de desarrollo colectivo hoy se encuentra dado por contratos multimillonarios, derechos de
television, marcas deportivas y grandes 0rganos internacionales que se han encargado de concentran el

poder.

Objetivo: en esta sesion se busca desde la IAP, que permita generar una reflexion critica ante el
fatbol mercado, de esta manera, en que ellos se posicionen desde la escuela popular en una forma de
resistencia este negocio capitalista.

Fortalecer la identidad colectiva del futbol popular como espacio de resistencia comunitario.

Fomentar un pensamiento critico a nifios y adultos sobre lo que consumen y ven en los partidos

que se trasmiten, creando una identidad ante este espacio econémico
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Metodologi | Momento 1 Momento 2 Momento 3 Momento 4
10 minutos 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion Formac Formacion Reflexion

del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que
entienden de este:
(Cuando creen que
se dio el primer
patrocinio?

(Quién creen que
mercantiliza este

futbol actual?

16n historica:
en este
enfoque de la
investigacion
historica, se
desarrollara
una sucinta
explicacion de
lo que se
conforma en el
negocio del
fatbol que sea
muestra de las
influencias
economicas de
los contratos,
los patrocinios
y de las marcas
patrocinadoras,

de esta forma

comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haran actividades
de formaciéon
grupal, en la cual,
en la cartelera que
se utiliz6 con las
imagenes, ellos
intervengan con
palabras que
representen esta
mercantilizacion en

el mundo actual.

critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes
desarrollaron en
dibujos puedan
explicar en
pequenas frases o
palabras que es lo
que ven de
diferentes o en que
se diferencian ese
fatbol negocio con

el futbol de barrio.
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se mostraran a
partir de
imagenes que
reflejen el
futbol actual
con el
contraste a las
escuelas de

fatbol popular.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de
los participantes, preguntarnos:

(Como se ve el futbol hoy en dia?

De esta forma, se dejara que los nifios sean capaces que desde su
mentalidad y reflexion critica logren expresar sus emociones, inquietudes y su

posicion de resistencia ante este negocio.

Contenido

de aprendizaje

Contenido conceptual: Reconocer el fitbol como un deporte que se ha
empapado de la mercantilizacion durante el siglo XX y sus avances tecnoldgicos.

Contenido procedimental: Analizar cudles fueron las principales
caracteristicas de la mercantilizacion del futbol durante el siglo XX y de qué forma
se dio esta.

Contenido actitudinal: fortalecer los espacios deportivos que ain no se han

mercantilizado como un espacio de lucha y resistencia.
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Sesion 4: La Llegada del Futbol a Colombia: ;Pasion o Negocio?

Sesion 4: La llegada del futbol a Colombia, ;Pasion o negocio?

El futbol llegd a Colombia a finales del siglo XIX por influencia britdnica, primero como una

practica de élites y extranjeros. Con el tiempo fue apropiado por el pueblo y poco a poco se impulsé en

la cultura colombiana, se explorara su llegada, su expansion y hasta su consolidacion.

Objetivo: en esta sesion se busca desde la IAP, que permita Comprender histéricamente la

llegada y expansion territorial del futbol profesional como negocio en Colombia, reconociendo sus

motivaciones econémicas y sus impactos en el futbol comunitario.

Estimular la participacion de los nifios y adultos como investigadores de su propia historia

futbolera.

Fomentar la historia del pais, a través del deporte y su importancia econdémica en estos.

Metodologi | Momento 1 Momento 2 Momento 3 Momento 4
a 10 minutos 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion Formac Formacion Reflexion

del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que

entienden de este:

16n historica:
en este
enfoque de la
investigacion
historica, se
desarrollara
una
explicacion

sobre la

comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades
de formacion

individual, en la

critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes
desarrollaron en el
mapa logren

identificar
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(COomo creen que
se origino el futbol
en Colombia?
(COomo creen que
se expandio el
fatbol a nivel

nacional?

llegada a
través de los
mercaderes
ingleses, de
qué forma se
expandio y de
qué manera se
fue
constituyendo
hasta su
consolidacion
deportiva y

cultural.

cual, en una hoja
con el mapa de
Colombia,
representen de
manera creativa
como se expandio
el futbol a través de

Colombia.

criticamente por
qué se dan lo
desarrollos
deportivos en las
zonas mas
conocidas de
Colombia y porque
se encuentran en
esas zonas del

pais.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de

los participantes, preguntarnos:

(Por qué el futbol no llego a todo el pais por igual?

Contenido

de aprendizaje

Contenido Conceptuales: reconocer e identificar la formacion, expansion y

profesionalizacion del futbol en el territorio colombiano.

Contenido procedimental: reconocer e identificar el proceso de

mercantilizacion del futbol en el territorio colombiano.

Contenido actitudinal: profundizar en la identidad del futbol popular como

un espacio de recreacion.
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Sesion 5: La Profesionalizacion del Negocio Colombiano

Sesion 5: La profesionalizacion del negocio colombiano

Después de su expansion nacional y su union con la cultural deportiva en Colombia, se analizara

la situacion mercantilista dada por la creacion de la DIMAYOR Yy el naciente Dorado de Millonarios

como el inicio mercantilista del futbol y la transformacion historica de este.

Objetivo: en esta sesion se busca desde la IAP, que permita Comprender histéricamente la

llegada y expansion territorial del futbol profesional como negocio en Colombia, reconociendo sus

motivaciones econémicas y sus impactos en el futbol comunitario.

Estimular la participacion de los nifios y adultos como investigadores de su propia historia

futbolera.

Fomentar la historia del pais, a través del deporte y su importancia econdémica en estos.

Metodologi Momento 1 | Momento 2 Momento 3 Momento 4
a 10 minutos | 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion | Formacion Formacion Reflexion

del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que

entienden de este:

histdrica: en
este enfoque
de la
investigacion
historica, se
desarrollara
una
explicacion de

cOmo se

comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades
de formacion

individual, en la

critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes con
ayuda del dibujo,
logren identificar

la transformacion
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(Cuéndo creen que
se genero la

profesionalizacion

del futbol?

genero la
profesionalizac
iony de qué
manera como
se llego a la
profesionalizac
ion 'y los
mejores afios
del fatbol “El
Dorado”,
incluyendo en
esto, la
explicacion de
la formacion
de la Dimayor
y su
importancia en
el inicio de la
mercantilizacio

n.

cual, con ayuda de
las iméagenes y a
través de un dibujo
explicativo reflejen
de qué manera se
mercantilizo el
fatbol en sus afios
dorados de la

profesionalizacion.

historica del futbol
aficionado al
fatbol profesional
y con esto, el
inicio del negocio
profesional en

Colombia.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de

los participantes, preguntarnos:

(Por qué afecto la mercantilizacién a mantener los afios dorados?
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Contenido

de aprendizaje

Contenido Conceptuales: reconocer e identificar la formacidn, expansion y

profesionalizacion del futbol en el territorio colombiano.

Contenido procedimental: reconocer e identificar el proceso de

mercantilizacion del futbol en el territorio colombiano.

Contenido actitudinal: profundizar en la identidad del fatbol popular como

un espacio de recreacion.

Sesion 6: La Pelota no se Mancha

Sesion 6: La pelota se mancha

En Colombia, durante los afios 80 y 90, el futbol profesional colombiano fue fuertemente

influenciado por el narcotrafico, grupos ilegales y mafioso, se dieron a la tarea de influir

econdmicamente en fitbol, comprando jugadores, invirtiendo en estadios, lavando dinero, comprando

trofeos y generando corrupcion en el deporte.

Objetivo: en esta sesion se busca desde la IAP se pretende comprender la influencia del

narcotrafico en expansion del fitbol como negocio.

Analizar criticamente de qué manera se vio influenciado el dinero en la expansion mercantilista

del deporte.
Metodologi | Momento 1 Momento 2 Momento 3 Momento 4
a 10 minutos 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion Formac Formacion Reflexion

del saber previo:
reuniendo a los

profes, nifios y

16n historica:
en este

enfoque de la

comunitaria: por
los tiempos que

pueden variar

critica: a través del

resultado de la

formacion
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padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que
entienden de este:
(Qué creen que es
el narco futbol?
(En el futbol se ve
influenciado el
dinero del

narcotrafico?

investigacion
historica, a
través de un
cuento se
explicara de
qué forma en
los 80y 90, se
ve
influenciado el
narcotrafico en
el futbol, de tal
manera, se
tomara desde
el enfoque de
los dineros a
diferentes
equipos, el
juego de la

violencia.

dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades
de formacion
individual o grupal,
a través de una
imagen o un
cuento, fabula o
narracion que
represente lo que se
ha explicado, se
desarrollara como
se imaginan que
seria el narco
fatbol, en este,
podran utilizar
dibujos para

representarlo.

comunitaria en la
que todos los
participantes
realizaron la
actividad del balén
dividido, se genere
un didlogo en que
puedan explicar de
qué manera lo

representaron.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de

los participantes, preguntarnos:

(Qué harian para cambiar la historia del narco futbol?
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Contenido Contenido conceptual: reconocer como el deporte no solo se encuentra en
de aprendizaje los margenes legales, sino también como hace parte de la violencia y como se ve
mercantilizado por los actores ilegales.

Contenido procedimental: analizar criticamente la influencia de los
negocios ilegales que “mancharon” el deporte colombiano.

Contenido actitudinal: formar una vision critica sobre las influencias que
han mercantilizado el futbol, tomando conciencia de los espacios fuera de entornos

que se consideran libres de este tipo de dinamicas.

Sesion 7: El Futbol Colombiano hoy: ;Quién Juega, el Dinero o el Jugador?

Sesion 7: El fatbol colombiano hoy (Quién juega? ;el dinero o el jugador?
Durante el siglo XXI, el fatbol colombiano se ha visto bastante influido por el dinero,
multinacionales estas controlan los derechos deportivos, los canales privados de television y la

formacion deportiva se ve influenciada por el capital adquisitivo.

Objetivo: en esta sesion se busca desde la IAP se pretende analizar criticamente como se ha
afianzado la mercantilizacion del futbol en el siglo XXI y como este modelo ha generado la desigualdad
al acceso del deporte.

Compresion critica sobre como se ha organizado el futbol profesional colombiano como un
negocio.

Fomento de la identidad critica ante la mercantilizacion del fatbol.

Metodologi | Momento 1 Momento 2 Momento 3 Momento 4

a 10 minutos 10 minutos 20 minutos 10 minutos
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Exploracion
del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que
entienden de este:
(Qué creemos que
ha influenciado a
esta
mercantilizacion?
(Por qué el futbol
es controlado por

grandes empresas?

Formac
106n historica:
en este
enfoque de la
investigacion
historica, a
través de un
cuento se
explicara a
través de una
intervencion
que ha
generado que,
en el siglo
XXI, se ha
visto la
influencia
econdmica
fortalecida con
el negocio de
los jugadores,
las empresas

extranjeras en

Formacion
comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades
de formacion
grupal, a través de
una serie de
imagenes que
representen esta
mercantilizacion
atravesada desde
antes del siglo XXI
y durante de este.
Para responder de
la siguiente
pregunta: ;Qué se
aprendi6 hoy sobre

la mercantilizacion

Reflexion
critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes
realizaron del
recorrido y
respondieron la
pregunta, sean
capaces de realizar
de manera critica,
como ha
influenciado el
dinero en el futbol
colombiano y
como se ha
generado una
desigualdad en el
acceso deportivo a
distintos sectores

sociales.
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el manejo de del futbol
equipos, la colombiano actual?
privatizacion

del deporte.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de
los participantes, preguntarnos:
(Quién cree que gana en el futbol del dinero?

(Quién juega el futbol actual?

Impacto

esperado

Contenido conceptual: conocer la influencia de las personas que
verdaderamente controlan el deporte, si el dinero, los empresarios, los hinchas o
los deportistas.

Contenido procedimental: analizar criticamente que es lo que
verdaderamente controla el futbol y como se ver mercantilizado actualmente.

Contenido actitudinal: crear una actitud critica que gire en torno a los
espacios deportivos no mercantilizados como espacios de lucha ante los mercados

deportivos.

Sesion 8: El Cierre del Negocio Colombiano

Sesion 8: el cierre del negocio colombiano

A manera de cierre se hard una sesion en que se haga un recuento de la informacién de las clases

antes desarrolladas con la intencidon de generar una evaluacion cualitativa del que se puede entender de

esta mercantilizacion historica del futbol nacional e internacional.
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Objetivo: en esta sesion se busca desde la IAP quiere recolectar la informacion a través de una

evaluacion cualitativa que se enfoque en la conversacion activa de los participantes.

Compresion critica sobre el negocio deportivo del cual se trabajé durante las anteriores sesiones

Fomento de la identidad critica ante la mercantilizacion del fatbol.

Metodologi | Momento 1 Momento 2 Momento 3 Momento 4
a 10 minutos 10 minutos 20 minutos 10 minutos
Exploracion Formac Formacion Reflexion

del saber previo:
reuniendo a los
profes, nifios y
padres se les haran
las siguientes
preguntas, en un
entorno de
discusion sobre que
entienden de este:
(Qué entendemos
por el negocio del

fatbol?

16n historica:
en este
enfoque de la
investigacion
histérica, que
se enfoque en
la recoleccion
de informacion
sobre los temas
ya tratados en
las anteriores

clases.

comunitaria: por
los tiempos que
pueden variar
dependiendo de la
disponibilidad de
las personas, se
haréan actividades
de formacion
individual sobre lo
que aprendieron
con anterioridad de
todas las sesiones,
a través de relatos
verbales y un

dibujo que

critica: a través del
resultado de la
formacion
comunitaria en la
que todos los
participantes
realizaron la
actividad de los
relatos y del dibujo
que logran
entender y como
influencia el
deporte negocio en
la vida del jugador

popular.
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corresponda a lo

aprendido.

Recoleccion

de conocimientos

Mediante una discusion en torno a la reflexion critica y junto a la voz de
los participantes, preguntarnos:

(Como creen que podemos generar una resistencia al fatbol negocio?

Impacto

esperado

Contenido conceptual: conocer la influencia del negocio del futbol en la
vida del deportista comun.

Contenido procedimental: analizar criticamente lo que se considera el
negocio del futbol histéricamente.

Contenido actitudinal: crear una actitud critica que gire en torno a los
espacios deportivos no mercantilizados como espacios de lucha ante los mercados

deportivos.

Capitulo 5. El Medio Tiempo: Recursos y Jugadas

En este capitulo se presentan los materiales utilizados para las sesiones practicas que se

desarrollan en la organizacion Conciencia Critica, este contiene desde cuentos hechos a

inspiracion propia, imagenes, audios y videos de cada sesion practica.

Sesion 1: El Inicio de una Pasion: ;Amor o Negocio?

el enfoque de la IAP, ya expuesto en el anterior capitulo, en esta sesion inicial es la apertura de la

mercantilizacion del futbol. En la cual, se desarrolla a través de la apertura de unas preguntas

En esta sesion que se piensa desarrollar el 28 de septiembre del 2025, se tendra en cuenta
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para conocer el saber previo y base de conocimiento del futbol, las preguntas a desarrollar son

las siguientes:

e ;Saben cual es el pais de origen del futbol?

e ;Qué personas lo jugaban en su inicio u origen?

e ;Qué hizo que el deporte se hiciera tan famoso?

Después de que con ayuda del grupo se respondan las preguntas, se desarrollara un
cuento que contenga la historia de fitbol y su relacion mercantil, para esto, se utilizara el

siguiente cuento.

“Hace mucho tiempo, en un pequefio pais, llamado Inglaterra, la gente jugaba un deporte
llamado rugby, donde corrian con una pelota en las manos y trataban de anotar en el otro lado del
campo. Pero algunos jovenes visionarios querian probar algo diferente, jugar solo con los pies y
patear una pelota redonda, para asi marcar en la zona del equipo contrario. Asi, poco a poco,

naci6 un nuevo juego llamado fatbol.

En los colegios y en las universidades y algunas personas que amaban este deporte,
comenzaron a reunirse para jugar este deporte y crear reglas que todos pudieran seguir, pero,
antes de que se crearan las reglas, cada uno jugaba como quisiera, y no solo esto, creaban clubes
bajo sus propios reglamentos. Y no es hasta 1863, que algunas personas se juntaron para escribir
las primeras reglas oficiales del futbol, separandolo del rugby y haciendo que el juego fuera mas

justo.

El futbol también se volvié muy popular entre los trabajadores de las ciudades, quienes

después de largas horas en las fabricas y minas buscaban un juego divertido para hacer en su
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tiempo libre. Sobre todo, le encantaba jugar este deporte, los domingos, cuando la gente de la
fabrica salia a jugar y a emocionarse. En los barrios, la gente formaba equipos y jugaba partidos
para divertirse y sentirse orgullosa de su comunidad. Como lo es Sheffield Football Club, creado

por gente que jugaba criquet y que en el frio invierno jugaba fatbol

Con el paso del tiempo, el futbol se convirtié en algo mas grande. Las personas
empezaron a pagar para ver los partidos, y se construyeron lugares especiales llamados estadios,
donde muchos pudieron reunirse y animar a sus equipos favoritos. Asi, el futbol se volvié un

negocio que ayudaba a dar trabajo y hacia que mucha gente ganara dinero con el deporte.

Gracias a los viajeros ingleses, como marineros y comerciantes, el futbol sali6 de
Inglaterra y lleg6 a otros paises. En América, Europa y mas lugares, la gente comenzo a jugar y a
enamorarse del futbol. En cada sitio, el deporte se convirtidé en un gran espectaculo que juntaba a
todos. Pero no solo esto, era mas llamativo que la gente de loa puertos de carga que recibia los
grandes barcos de carga, lo jugaba en la calle, en la arena y en donde pudieran, lo importante, era

la diversion. Cada pais lo acogia y modificaba el juego a como ellos les pareciera mejor.

Pero asi mismo, los grandes ricos vieron que podian sacar gran provecho, y decidieron
sacar dinero para que vieran este hermoso deporte, a la gente le gustaba y les llamaba la
atencion, asi fue como los equipos de barrio, amateurs y de comunidad terminaron cobrando

entrada a ver el deporte més hermoso.”

Después de leerles este cuento, la intension es que los nifios, jovenes y padres de la
organizacion, nos cuenten reflexivamente, las concepciones individuales sobre lo que ellos
consideren el origen y expansion y mercantilizacion del futbol. De tal manera que, siguiendo el

orden de la sesion, con un distinto de imagenes, que se entregaran hagan un desarrollo historico
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sobre la historia de origen y expansion del fatbol en el mundo. Y después de esto, que, a través
de las siguientes preguntas, quede mas claro como se origina el futbol, se mercantiliza y se

expande por el mundo.

(Fuente: Un grupo de nifios juega al fitbol en las calles de

Londres el 8 de abril de 1950. (Haywood Magee / Picture Post / Hulton Archive / Getty Images)

*" (sin fuente)

(fuente: el clarin, El primer reglamento y el balon del partido)

(fuente: archivo BBC)
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(fuente: Wikipedia, SS COLUMBIA)

y (fuente: https://es.123rf.com/)

(El partido entre Uruguay y Southampton en 1904. Foto:

Archivo El Pais.)

Sesion 2: Cuando el Futbol Dejo de ser Futbol

Para la siguiente sesion se tendra en cuenta el transcurso de la formacion de un organismo
internacional que reglamentara y organizara los encuentros internacionales de futbol entre las
selecciones y como este mismo organismo formalizo los eventos deportivos y de este gener6 una
influencia capitalista y mercantilista. Para esto, en la sesiéon como profesor de padres, chicos y
profesores acompafantes, se disefiard una linea de tiempo con imagenes sobre el tema en un

proceso lineal y que resultard en una actividad formativa.

Primer partido internacional
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https://es.123rf.com/

INTERNATIONAL
FOOT-BALL MATCH,
(AssociaTion Rutes)
ENGLAND = S()Os"rLANl)l
WEST OF SOOTLAND CRICKET GROUND,

HAMILTON CRESCENT, PARTICK,
SATURDAY, 30th November, 1872, at 2 p.m.

amcremon-cwm swmawe. (fuente: https://historia.nationalgeographic.com.es/a/sabes-cuando-se-disputo-

primer-partido-futbol-historia 21450 Cartel promocional del primer partido internacional de ftbol entre Inglaterra y

Escocia, cuyo resultado fue de empate a cero.)

2/)

Jugadores amateurs

(fuente: https://historiadeldeporte.net/historia-del-deporte-amateur-historia-del-deporte-

El primer torneo de futbol del mundo

. 18 FA CHALLENGE CUP_
WANDERERS v ENGINEERS g

NOYEMBER 7th 2012

-

(fuente: https://anotandofutbol.blogspot.com/2014/02/historia-de-la-fa-cup.html)

Primer equipo en pagar un sueldo

g (Fuentes: https://en.wikipedia.org/wiki/Darwen_F.C. (1870) Equipo

del Darwen FC, 1879-1880. Fergie Suter en la cancha.)
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https://historiadeldeporte.net/historia-del-deporte-amateur-historia-del-deporte-2/
https://historiadeldeporte.net/historia-del-deporte-amateur-historia-del-deporte-2/
https://anotandofutbol.blogspot.com/2014/02/historia-de-la-fa-cup.html

Reunion de los primeros creadores de la FIFA

(fuente: https://antologiaglobal.com/el-futbol-organizado-fifa/)

El primer partido de prueba de selecciones nacionales en los Juegos Olimpicos

(fuente: Por Desconocido - The Fourth Olympiad - London
1908 - Official Report, published by the British Olympic Association, Dominio publico,

https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=1185504)

IFAB y FIFA como sociedades unidas, FIFA no es independiente

IFAB

FIFA

JoAE (fuente: https://viejosestadios.blogspot.com/2018/10/aca-solo-

manda-el-escritorio.html)

Participantes del primer mundial de futbol 1930 Uruguay

? (fuente: Por References: 1930 FIFA World Cup Uruguay.

FIFA. Archived from the original on 2012-02-14. Retrieved on 2009-11-18.,1930 FIFA World
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https://antologiaglobal.com/el-futbol-organizado-fifa/
https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=1185504
https://viejosestadios.blogspot.com/2018/10/aca-solo-manda-el-escritorio.html
https://viejosestadios.blogspot.com/2018/10/aca-solo-manda-el-escritorio.html

Cup Uruguay. FIFA. Archived from the original on 2010-05-28. Retrieved on 2009-11-18., CC

BY-SA 3.0, https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=847781)

(fuentes: Por Guillermo Laborde (1886—1940) - Here, Dominio publico,

https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=126555871)

Jugadores viendose por la camara, primer mundial trasmitido Suiza 1954

(Fuente: https://pamboleros.com/primer-partido-televisado-la-

historia/)

Mundial chile 1962, modernidad de chile

(fuente: https://pamboleros.com/primer-partido-televisado-la-

historia/)

Inicio de la globalizacion mercantil, mundial mexico 1970
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https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=847781
https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=126555871
https://pamboleros.com/primer-partido-televisado-la-historia/
https://pamboleros.com/primer-partido-televisado-la-historia/
https://pamboleros.com/primer-partido-televisado-la-historia/
https://pamboleros.com/primer-partido-televisado-la-historia/

==( Fuente: https://www.infobae.com/america/deportes/2020/06/06/a-

50-anos-del-mundial-mexico-1970-esta-fue-la-seleccion-tricolor-que-por-primera-vez-clasifico-

a-la-siguiente-ronda/ Algunos datos curiosos del Mundial de México 1970 (Infografia:

Twitter/miseleccionmx)

Esta linea del tiempo se hace con la intencion de mostrar una historia inicial del futbol
mercantil que se fue formando poco a poco, despues de esta formacion historica se continuara
con la actividad, desarrollada en un dibujo que ellos desarrollaran en dos secciones de
transformacion historica que ellos entiendan y puedan plasmar en modo de caricatura. Para

finalizar se haran unas preguntas que se resolveran entre todos con aportes de cada uno.

e ;Qué cambio del inicio a la actualidad?

e Por qué cambio con el tiempo?

Sesion 3: ;A Quién le Pertenece el Futbol? ;De uno o de Todos?

Para el desarrollo de esta sesion se desarrollara a través de unas imagenes en las que se
demuestre la transformacion total que vivid el futbol después de los 70 con los primeros
patrocinios, el caso de los clubes empresas, las ligas de negocio, la tecnologia y los datos, los

fetichismos de los equipos a jugadores y los jugadores empresa.

Para la exploracion de los saberes previos se utilizaran las siguientes preguntas para

generar una integracion al tema.

e ;Quién maneja el futbol?
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https://www.infobae.com/america/deportes/2020/06/06/a-50-anos-del-mundial-mexico-1970-esta-fue-la-seleccion-tricolor-que-por-primera-vez-clasifico-a-la-siguiente-ronda/
https://www.infobae.com/america/deportes/2020/06/06/a-50-anos-del-mundial-mexico-1970-esta-fue-la-seleccion-tricolor-que-por-primera-vez-clasifico-a-la-siguiente-ronda/
https://www.infobae.com/america/deportes/2020/06/06/a-50-anos-del-mundial-mexico-1970-esta-fue-la-seleccion-tricolor-que-por-primera-vez-clasifico-a-la-siguiente-ronda/

e ;De quién es el futbol?

Primer patrocinador del mundo

Wll(fuente: https://es.besoccer.com/noticia/que-marca-patrocino-por-

primera-vez-una-camiseta-de-futbol)

ch.l '__Em‘.[‘r’u'f‘ A ‘
.
s~ @
4 A d

GosBi

T (fuente:

https://www.elperiodico.com/es/deportes/20230807/camisetas-primera-division-liga-futbol-

2023-24-118497076)

Caso Bosman y las transferencias de jugadores libres

MARCH -

m=(fuente: https://www.marca.com/futbol/2025/06/09/caso-bosman-30-

anos-despues-hoy-vive-pension-social.html)

Transformacion de la premier y la champions, mundial 1994 nuevas ligas en el mundo
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https://www.footballkitarchive.com/es/eintracht-braunschweig-logo-history/
https://es.besoccer.com/noticia/que-marca-patrocino-por-primera-vez-una-camiseta-de-futbol
https://es.besoccer.com/noticia/que-marca-patrocino-por-primera-vez-una-camiseta-de-futbol
https://www.elperiodico.com/es/deportes/20230807/camisetas-primera-division-liga-futbol-2023-24-118497076
https://www.elperiodico.com/es/deportes/20230807/camisetas-primera-division-liga-futbol-2023-24-118497076
https://www.marca.com/futbol/2025/06/09/caso-bosman-30-anos-despues-hoy-vive-pension-social.html
https://www.marca.com/futbol/2025/06/09/caso-bosman-30-anos-despues-hoy-vive-pension-social.html

shy BRI ...

https://en.wikipedia.org/wiki/Sky Sports#/media/File:Sky Sports 2025.svg)

(fuente: https://m.memedeportes.com/futbol/quiz-cuanto-

sabes-de-la-copa-de-europachampions-league)

g
(
t

WorldCupUSA94 #\3._\-\ u'

orway Romenia Russia SaubAvsba South Kerea Sp

= I(fuente: https://postalmuseum.si.edu/exhibition/jugando-

para-ganar/copa-mundial-de-f%C3%BAtbol)

Anos 2000, caso Ibramovich y Chelsea

p==——""(fuente: https://postalmuseum.si.edu/exhibition/jugando-para-

ganar/copa-mundial-de-t%C3%BAtbol)

Fetichismo del cuerpo, el jugador, la juventud y la liga
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(fuente:https://es.wikipedia.org/wiki/Cristiano_Ronaldo#/media/Archivo:Cristiano_Ronaldo_pla

ying_for Al Nassr FC_against Persepolis,_September 2023 (cropped).jpg)

(Fuente:https://www.infobae.com/america/deportes/2017/02/18/cuanto-le-pagara-nike-a-

cristiano-ronaldo-para-aparecer-en-su-cuenta-de-twitter/)

Fetichismo del jugador

(fuente: https://www.transfermarkt.co/franco-

mastantuono-es-oficialmente-nuevo-jugador-del-real-madrid/view/news/458692)

Fetichismo de la imagen
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(fuente: https://blog.oliversports.ai/es/analisis-de-datos-la-

historia-del-big-data-en-el-futbol-oliver-pro)

Mbappé y Lewandowski se citan en su primer Clésico

e it con o sies

(fuente:

https://www.infobae.com/america/agencias/2024/10/25/robert-lewandowski-llega-lanzado-a-un-

santiago-bernabeu-adverso-y-a-su-duelo-con-kylian-mbappe/)

Negocios de marca personal jugadores

(fuentes: https://forbes.co/2023/01/31/emprendedores/james-

rodriguez-expande-a-bogota-su-emprendimiento-de-cafe)
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Marrakech

PESTANA CR7
AIFESTYLE HOTELS

B (Fuente: https://www.diariodesevilla.es/sevilla/Cristiano-Ronaldo-

CR7-abrira-hotel-centro-Sevilla_0 1430257499.html)

Para continuar con esta actividad y recoger un resultado, se pondra una pregunta en un
pliego de papel Kraft la pregunta, ;Qué es el futbol actual y como se representa su
transformacion?, esto, con la intencion que ellos pongan palabras alrededor de imagenes que

representen esta transicion del futbol popular al fatbol mercantil.

Sesion 4: La llegada del Futbol a Colombia: ; Pasion o Negocio?

En la sesién nimero 4 tendrd la intencion de conocer como se origina o mas bien, como
llega el futbol a Colombia y como se emprende este camino a la expansion de una cultura del
fatbol en el territorio colombiano, la intencidon de esta sesion es generar ese recorrido historico
que se dio para el asentamiento de un nuevo deporte que emerge y tiene su introduccion en el
territorio finalizando el siglo XIX y su asentamiento en el siglo XX durante los afios 20,
recorriendo aspectos como los son parte de la vida militar como estrategia de entrenamiento
fisico, como herramienta para la paz territorial y las disputas regionales por la creacion de una
primera asociacion deportiva en el territorio, pasando por aspectos como la expansion econdémica
y los medios de transporte como medio de introduccidn a una nueva cultura y las estrategias
utilizadas para esto. Para el desarrollo dindmico de esta sesion practica, se utilizoé un croquis a
escala media de Colombia, imagenes de medios de transporte del momento como barcos y trenes

e imagenes de soldados como parte de su introduccion en el entrenamiento militar.

Para generar una introduccion a la tematica, se utilizaran las siguientes preguntas como

forma de introduccidn.
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(Como creen que se originoé el futbol en Colombia?

(Como creen que se expandio el futbol a nivel nacional?

Militares y su entrenamiento fisico

(Fuente: https://www.dupont.mx/life-protection/military-protective-gear.html)

Los trenes y su expansion en la cultural del fatbol

(Fuente: https://t21.com.mx/ferroviario-2020-09-03-puertos-o-fronteras-

2 (Fuente: https://www.campustraining.es/noticias/historia-tren/9)
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(Fuente:

https://es.wikipedia.org/wiki/Tren#/media/Archivo:GNR 1744 at Leicester North (3).jpg)

— (Fuente:https://www.infobae.com/economia/2023/12/18/que-quiere-

hacer-el-gobierno-con-los-ferrocarriles-entre-la-privatizacion-y-una-ley-de-reparacion-historica/)

El contacto de los ricos en el exterior

(fuente: https://actualidadaeroespacial.com/air-france-recibe-el-primero-

de-los-60-aviones-a220-encargados-a-airbus/)

Los barcos de carga como medio de expansion

https://piratasdelcaribenavegandoaguasmisteriosas.fandom.com/es/wiki/El_perla negra?file=Barco-pirata.jpg)

Estas imagenes seran utilizadas para llenar el croquis de Colombia, identificando lugares
como los puertos principales como lugares introductorios a la cultura, el militar en la capital

como parte de los primeros partidos, los trenes como vias de expansion del deporte, el avion
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como referente a los viajes de los ricos al exterior que también introdujeron la cultura por el
contacto con el exterior. Para finalizar realizando una actividad que se realizara con un croquis
de tamafio hoja carta, en la cual, con dibujos, texto o pequenas frases, hagan identificacion de la
expansion del fatbol en Colombia. De forma de cierre y con ayuda de los comentarios de los

presentes en la actividad se propondra responder la siguiente pregunta.

e ;Por qué el futbol no llego a todo el pais por igual?

Sesion 5: El Negocio Colombiano, su Origen y Expansion

Teniendo en cuenta que en esta sesion a realizar se comentara, explicara y generara, esta
transicion del futbol profesional colombiano y la era del Dorado de Millonarios como ejemplo
del inicio mercantil, se utilizaran una serie de imagenes que tendran para realizar nuevamente
una linea del tiempo, en este caso, se reconocera con una pregunta inicial a responder, para,
empezar a reconocer que entienden ellos por la siguientes pregunta: ;Por qué creen que se

genero la profesionalizacion del futbol?.

Continuando con esto, se empezara a hablar de la profesionalizacion del futbol en

Colombia y su intencién mercantilista con el Dorado.

DIMAYOR y Millonarios, los grandes mercantiles

(Fuente:
https://logos.fandom.com/es/wiki/Divisi%C3%B3n_Mayor del F%C3%BAtbol_Colombiano?file=Dimayor 1948.

png)
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(fuentes:

https://es.wikipedia.org/wiki/Millonarios F%C3%BAtbol Club#/media/Archivo:Escudo_millonarios_60s.png)

Los primeros partidos de internacionales dentro y fuera del pais

CLUB DEPORTIVO LOS MILLOWARTOS:

Temporada Internscional de Bogotd
ey de Bogots

(fuente:

https://www.rsssf.org/tablesm/millonarios-intl.html)

Los 10 primeros equipos que formaron la DIMAYOR
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(fuente:https://www.facebook.com/photo/?fbid=800374395845568 &set=a.290316323518047)

%

Alfonso Senior Quevedo y Mauro Mortola, los pensadores del negocio

(fuente: https://capsulas.com.co/los-quince-dirigentes-que-fundaron-la-dimayor-en-

barranquilla/)
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(fuente: https://capsulas.com.co/los-quince-dirigentes-que-fundaron-la-dimayor-en-

barranquilla/)

El inicio del dorado

de-futbolistas-argentinos)

El inicio del profesionalismo

=l(fuente: https://zonacero.com/opinion/desde-1936-recorrido-historico-de-la-

federacion-colombiana-de-futbol)

S (fuente: https://www.clescenariodelosclasicos.com/page.php?id=9035)

Rosi, Pedernera y Di Stefano, el dorado del futbol
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(Fuente: https://mundomillos.com/especiales/especial-70-anos-del-primer-

titulo-di-stefano-y-rossi-debutan-con-millonarios/)

El fin del Dorado y la expulsién

(fuente: https://capsulas.com.co/cuando-la-dimayor-fue-desafiliada/)

Teniendo esta serie de imagenes, en las cuales se representa este transcurso histérico, los
participantes, en una hoja en blanco haran una serie de dibujos que replique la misma linea del
tiempo para comprender este inicio del profesionalismo mercantilista. Para finalizar se realizara

la siguiente pregunta:

e Por qué afecto la mercantilizacién a mantener los afios dorados?

Sesion 6: La Pelota no se Mancha

Teniendo en cuenta la informacion se desarrollara la practica entorno de la influencia del
narcotrafico en el futbol profesional colombiano, para esto, inicialmente se abrira la sesion

utilizando estas dos preguntas:
e ,Qué creen que es el narco futbol?
e ,En el futbol se ve influenciado el dinero del narcotrafico en el futbol?

En formato de apoyo para continuar con la actividad se utilizaran un video de YouTube y

un podcast, que manejan una informacion parecida a la teoria.
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Video de YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=VAQTFAImojg

Podcast: https://www.ivoox.com/historia-del-narcotrafico-futbol-colombiano-audios-

mp3_rf 54133081 1.html

Para recoger los resultados se les dira a los estudiantes que selecciones un equipo de los
que nombran en los apoyos audiovisuales y hagan una narrativa, fabula o cuento, sobre este
equipo y como se vio influenciado por el narcotrafico. Para finalizar se hara la siguiente

pregunta:

e ;Qu¢ harian para cambiar la historia del narco fatbol?

Sesion 7: El Futbol Colombiano hoy: ;Quién Juega, el Dinero o el Jugador?

Para el desarrollo de esta sesion, se iniciara la sesion teorica respondiendo una tarea
previa que se les habia dado, sobre, ;Por qué la liga de futbol colombiana se llama liga Betplay?,

esto, con la intencidn de iniciar la parte tedrica con la siguiente pregunta:

e ;Qué creemos que ha influenciado a esta mercantilizacion?

e ,Por qué el futbol es controlado por grandes empresas?

Para lo siguiente se utilizaran una serie de imagenes que representen el contenido
historico dato en el subcapitulo 3.4 y que estas imagenes se fundamentaran con la parte teorica y

de informacion de este sub capitulo.

El primer equipo en el negocio del patrocinio, Once Caldas a Cristal Caldas
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‘(Fuente: https://www.oncecaldas.com.co/el-club)

(Fuente: https://www.oncecaldas.com.co/el-club)

El primer club en manos de un privado 1996

(fuente: https://panitastienda.com/products/camiseta-retro-

1 ?srsltid=AfmBOopnJ]iMxg 1 PG8BJJHnp3nq6t7Yzi7LBEOmMrY9IDCt3dVtqJGwqskf&variant=51796599046460)

Las figuras que meten a Colombia en el mercado mundial
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B (fuente: https://www.bluradio.com/deportes/con-el-pibe-tomabamos-

decisiones-cuando-nadie-lo-esperaba-bernardo-redin)

Los futuros nombres de la liga 1990-2025 y contando...
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—— i (Fuente: https://www.instagram.com/p/DOyOMAY;JX9/)

Los nuevos equipos de los duefios millonarios
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B willie. GF . (Fuente: https://repository.icesi.edu.co/items/b106b38d-

8d6f-4d6b-8a96-ad70c1525656)

Win Sport el dueno de la transmision

(fuente: https://www.elfutbolero.com.co/primera-a/tiembla-win-sports-les-aparecio-

competencia-en-colombia-para-transmitir-el-futbol-20240504-59796.html)

El envigado y sus estrellas
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‘ (fuente: https://www.minuto30.com/envigado-fc-cumple-33-anos-de-

historia/1371942/)

Para finalizar este capitulo y esta practica, se les dard una hoja que contendra la pregunta:

(Como creen que se ve el auge del negocio del futbol actual en Colombia?

Para ya terminar con estas preguntas reflexivas:

e ;Quién cree que gana en el fatbol del dinero?

e ;Qué futbol aparece en la television?

Sesion 8: El Cierre del Negocio Colombiano

Para el cierre de las sesiones practicas se desarrollara la recoleccion de conocimientos
generales, se hard un repaso sobre las clases anteriores a través de trabajos ya hechos para
generar una base sobre lo que ya se ha desarrollado. Para empezar esta sesion, se respondera la

siguiente pregunta:

e ;Qué¢ entendemos por el negocio del futbol?

Para asi a través de esto, generar una definicion de aquello que se ha resuelto a través de
este recopilado historico, después de hacer este espacio de repaso se pasara a la actividad, en la
cual, en un pliego de papel Kraft o periddico se pondra el titulo de, “;Como se ve la
mercantilizacion en el futbol?”, de esta forma los chicos y padres representaran a través de un
dibujo o multiples palabras lo que se ha entendido por la mercantilizaciéon y el negocio del

futbol, de esta forma, se genera una recoleccion general de todo los espacios practicos.
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Para finalizar y con ayuda de la cartelera, se respondera la siguiente pregunta:

e ;Cbmo creen que podemos generar una resistencia al futbol negocio?

De esta forma se generara una reflexion en torno a la tematica que se desarrolld en los

ultimos meses y se hara el cierre final con un compartir y detalle para los participantes.

5.2 Anexos

En este ultimo apartado del trabajo de grado, se encuentran por carpetas divididas los
resultados de las practicas ya mencionadas con anterioridad, cada uno esta divida en un tema
especifico, desde los resultados de cada sesion, hasta la cartilla de memorias que se desarrolld
con el fin de obtener una sistematizacion y ademds que se utilice a futuro en préximas

intervenciones.

En esta seccion encontramos lo fundamental y el eje del trabajo, en este encontramos los
resultados que sustentan este trabajo, para esto, encontramos los diarios de campo relatando
sesion a sesion, los resultados materiales que muestran cada una de las actividades de cada
sesion, los testimonios de los participantes que cuentan su experiencia y ademads el alcance
logrado y finalmente, la cartilla, el ejercicio fundamental que hace un éxito la implementacion

del trabajo.

Diarios De Campo: Intervencion Pedagogica

https://drive.google.com/drive/folders/13mkL.ILUiFgUSQEOFg01J8SiLtwaMrBL _9?usp=

drive_link
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Registro Fotogrdfico De Las Sesiones

https://drive.google.com/drive/folders/1 VmcB4YPV68UwrqgGGdiPXte79witAxSBy?usp

=drive link

Resultado De Las Sesiones

https://drive.google.com/drive/folders/19T3ImcB9Y XLi9EXimgZwrOwzEXGFSvy9¢?us

p=drive link

Testimonios De Los Participantes

https://drive.google.com/drive/folders/10gReUDWGRVnuU89fB_TrYuDXQO0I7BzXt?us

p=drive_link

Cartilla Pedagogica

https://drive.google.com/drive/folders/1CNjjDLCNrmmCql UmOaCen6p 1 NAKRcIVW ?u

sp=drive_link
Conclusiones

Se ha presentado un trabajo de grado que consiste en reconstruir la historia del futbol y su
proceso mercantilista, en este aspecto, en este no solo es hacer un sondeo historico del tema, va
mas alléd de esto, a través de la Investigacion Accion Participativa o IAP y las herramientas
pedagobgicas, en este caso, imagenes, podcast y videos, se ha logrado generar un pensamiento
reflexivo y critico del futbol y su proceso histdrico, respondiendo en aspectos como la
mercantilizacion del cuerpo del jugador, los estadios, el hincha y la forma del consumo,
generando en los participantes y a través de los resultados y la cartilla de sistematizacién donde
se encuentran los trabajos de la practica, se concluye que los participantes de las sesiones han

estructurado un pensamiento critico sobre la forma en que consumen el deporte, desde presentar
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que la liga colombiana ha tenido por nombre la presencia de factores adictivos, pasando por la
construccion de un pensamiento critico de la influencia de los negocios ilicitos en el fatbol,
pensando en cdmo un equipo y sus representaste le sacan dinero al futbol a través de sus
jugadores estrellas, pensando en como el fatbol es algo méas mecénico y de cuerpos que de
pasiones y amores, el como un jugador se convierte en un martir para el fatbol, criticando la
FIFA como un ente controlador y hasta asociandolo como un aparato politico. De esta forma, se
puede responder que a través de una construccion de didlogos entre lo académico y el saber
popular se puede desarrollar un plan educativo que tenga como resultado la ensefianza critica y

reflexiva que gire en torno al deporte que los retine cada domingo.

Ademés de esto, se ha tomado como andlisis para una conclusion sélida, un recorrido y
una reconstruccion historica que ha puesto a distintos autores en una conversaciones para
demostrar como histéricamente se ha formado una mercantilizacién por unos hechos en
especifico, a pesar de que se puedan encontrar mas, los estudiados en este trabajo responden a la
dindmica de demostrar y comprobar como unos hechos en especifico, algunos lineales y otros no,
han dado como consecuencia una consolidacion del negocio en el mundo y en Colombia,
aspectos como lo son la influencia de marcas en los mundiales, la television, la venta y compra
de jugadores, el origen de estos, el fetichismo existente de ligas por jugadores, por su edad y por
su nombre, las estadisticas en el fomento de las apuestas deportivas, la privatizacion de la cancha
y la segregacion del pueblo popular de la toma de decisiones de los equipos, esto, se ha
demostrado en el transito de una pasion de sector popular quien es el que se toma el futbol y
construye, al negocio que mueve millones anualmente. Se recoge todo esto, en anélisis de la
investigacion, pues a pesar de que se sepa que el futbol es un negocio, se demuestra como

historicamente y de qué manera este negocio se fue apropiando del deporte rey.
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Con lo anterior dicho, no solo queda demostrado en el trabajo, gracias a este dialogo
entre autores y la puesta en practica de lo hecho en el trabajo, queda demostrado en la cartilla del
anexo 4, en el que se encuentra la cartilla, que el fatbol no solo es un deporte para la
construccion del cuerpo, de la disciplina y de una pasion, en esta cartilla queda plasmado como
piensan los nifios, adultos y profesores de este proceso historico, logrando entender que el futbol
también es pedagdgico y que se puede poner en practica y generar un pensamiento que vaya en
contra de lo valores capitalistas, claramente no se puede dejar de consumir pero se puede utilizar
para la educacion generando un impacto en el pensamiento y la forma en que se ve, se vive y se
consume, criticando nuestro papel en la historia de este deporte. De esta manera, la cartilla es la
respuesta que critica nuestra posicion al respecto, esto, desde la mirada de unos participantes que
aman el deporte y se retinen a jugarlo, completando el interés de dejar unas cronicas o memorias,

que se construyeron durante la actividad practica.

Con lo dicho anteriormente, se ha puesto en debate la posicion de una escuela de futbol
popular, que se posiciona en mantener su postura de ser mixta, gratuita y popular, favoreciendo
al crecimiento de unas posturas que giran en torno a la resistencia de cooptacion del capitalismo
de todos los sectores para su consumo, manteniendo unas dindmicas de resistencia ante el
espectaculo y utilizando el futbol como una forma de educar y formar nuevas generaciones que
sigan en la lucha y bisqueda de un deporte fuera del negocio, de la mercantilizacion y la
coaptacion de toda la sociedad para su consumo. De esta manera, la organizacion Conciencia
Critica y su escuela de microfutbol popular COCRI FP, ha decidido mantener esta intencion
educativa y formativa fisica para ir en contra de la mercantilizacion de las escuelas tradicionales

de formacion deportiva.
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De esta manera, el trabajo de grado presentado ha reconstruido a través del didlogo de
distintos autores la historia del fitbol y como este se fue involucrando poco a poco al negocio
deportivo y al capitalismo mundial, gracias a estos autores y su analisis, se ha demostrado que
deporte que nace de la clase popular, se transforma y se convierte en el negocio millonario del
que solo ganan algunos, de esta manera, se desarrolld esta reconstruccion del origen en el mundo
hasta la actualidad del fatbol colombiano, en esto, como ya se ha dicho, se utilizando unos
hechos especificos o coyunturales que tienen por resultado una mercantilizacion y
transformacion del deporte y su forma de ver. Para finalizar esto, utilizare una frase del libro “El
negocio del futbol: Del juego artesanal al espectaculo industrial.”, en el cual, los autores
Obando, C. S. y Donato, O. M, toman para cerrar el libro. "Una victoria popular incontestable:

por muy ricos que ustedes sean, el futbol es nuestro, de nuestros antepasados y futuras

generaciones", JOSE SAMANO
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