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INTRODUCCION
La presente propuesta busca ofrecer un camino innovador para potenciar la lectura critica de
textos publicitarios a través de la creacion de un blog y una cuenta de Instagram con el nombre de

LectuCriticos, los cuales son espacios digitales gratuitos y de facil acceso.

Ahora bien, dentro el primer capitulo, se podra encontrar la caracterizacion de las nifias de 805
del Liceo Femenino Mercedes Narifio, con las cuales se realiz6 el proceso de observacion. Dentro
de este se mencionan los hallazgos més relevantes que se centran, fundamentalmente, en que las
estudiantes tienen dificultades de comprension lectora, el estudio del lenguaje se limita al aspecto
de la lengua y las practicas pedagdgicas no se apoyan en las tecnologias de la informacién y la

comunicacion.

Asi pues, el disefio de esta propuesta implico una revision teérica de los conceptos en torno a
la lectura critica, los textos multimodales, los textos publicitarios y la lectura critica de medios, la
pedagogia critica y la secuencia didactica. Al igual que una revision documental de
investigaciones relacionadas con la lectura critica, los textos publicitarios y los posibles puentes a
establecer entre estas dos amplias categorias, dentro de las que destacaron aquellas que recurrian

al uso de los recursos digitales. Apartados pertenecientes al segundo capitulo.

Luego, se encuentra el disefio metodologico dentro del cual se dan a conocer las técnicas e
instrumentos de recoleccion de datos con las consideraciones éticas correspondientes, al igual que
la matriz categorial que muestra la manera en que se articulan las actividades, los recursos del
blog, el Instagram y los postulados teéricos mencionados. En este tercer capitulo también es
posible encontrar los potenciales beneficiarios de la propuesta y las limitaciones experimentadas

a lo largo de su planteamiento.



Por lo anterior, en el cuarto capitulo se expone la propuesta didéctica donde se da a conocer el
tipo de material y actividades disefiadas dentro de las fases de inicio, desarrollo y cierre. Se
describe la manera en que se vincula la participacion dentro del blog con la del Instagram y se
ofrecen los enlaces correspondientes para la posterior revision del material dentro de la

plataforma donde fue cargado.

Para finalizar, las conclusiones pertenecientes al quinto capitulo se presentan como una
reflexion en torno al ejercicio docente, la pertinencia de la formacién y capacitacion tecnoldgica
y digital de los futuros pedagogos para crear material didactico y apoyar su practica con recursos

digitales, destacando el potencial ofrecido tanto por el blog como por la red social Instagram.



1. CAPITULO 1: PLANTEAMIENTO DE LA PROPUESTA
1.1. Contextualizacion

1.1.1. Contexto institucional
El Liceo Femenino Mercedes Narifio (LFMN), fundado el 5 de Octubre de 1916, tiene mas de
cien afios de historia en los cuales se ha caracterizado por la formacion de mujeres para el
desenvolvimiento en las multiples areas de su vida cotidiana. En sus inicios enfocado en la
educacion de las estudiantes para las labores del hogar y en la actualidad con el objetivo de dar a

la mujer un lugar protagdnico para la construccién de una sociedad justa e incluyente.

Ademas, es considerada como una de las mejores instituciones educativas distritales de la
localidad Rafael Uribe Uribe debido a que cuenta con la reacreditacion de alta calidad, otorgada
por la Secretaria de Educacién de Bogota en el afio 2019, y porque su Proyecto Educativo
Institucional “Liceista, critica, reflexiva y autbnoma, transformadora de contextos para la
convivencia” (Liceo Femenino Mercedes Narifio, 2019, p.1) refleja la preocupacion por formar a
sus estudiantes no solo en el ambito académico, sino también en el “saber ser” que se refiere a la

convivencia armoniosa consigo misma, los demas y su entorno.

Para cumplir con tal fin, la institucion ha establecido una vision en donde los valores de
respeto, honestidad, identidad, solidaridad y autonomia permiten la formacion integral de las
estudiantes para el buen desenvolvimiento de las mismas en los contextos en que interactuan y la
sociedad de la que hacen parte. Asi, la estudiante liceista se caracteriza por proponer soluciones
frente a los problemas de la vida cotidiana, tomar sus propias decisiones y asumir con
responsabilidad las consecuencias de las mismas, poseer un alto sentido de pertenencia con la
institucion y aceptar, a traves del reconocimiento, las diferencias de las demas con el fin de

garantizar una sana convivencia (Liceo Femenino Mercedes Narifio, 2018).



1.1.2. Contexto estudiantil
El curso 805 de la jornada mafiana del LFMN esta conformado por 39 estudiantes con edades
entre los 12 y los 15 afios. A continuacion se presentan caracteristicas propias de la poblacion
producto de las observaciones realizadas y el cuestionario (ver anexo 1) que se aplicd de manera

individual y escrito a las estudiantes.

En primera medida se debe mencionar que el 89% de las estudiantes emplean la mayor parte
de su tiempo libre navegando en redes sociales, viendo videos en YouTube y novelas en el
televisor, mientras que el 11% de las estudiantes prefieren practicar algin deporte o leer libros de
temas de su interés. Ademas, las estudiantes demuestran gran inclinacién a documentar los
momentos de sus dias tomando fotos a sus compafieras y a ellas mismas en los momentos libres

de la clase o mientras estan realizando trabajo autdnomo (ver anexo 2.2.).

Por otro lado, fue posible observar que la participacion activa de las estudiantes es un aspecto
importante dentro de las clases impartidas por los profesores del LFMN debido a que fue un
factor destacado en cada una de las clases observadas. Sin embargo, es necesario mencionar que
la participacion voluntaria fue mas evidente cuando las preguntas tenian una respuesta Unica
como en el caso de la asignacion de la categoria gramatical a cada una de las palabras que
conformaban un péarrafo (ver anexo 2.2.) o la mencion de los valores liceistas (ver anexo 2.3.),
mientras que cuando se trataba de respuestas abiertas y que involucraban opinién, como el caso
de la propuesta de compromisos o la evaluacion de la convivencia del salon, la participacion era

impulsada por la profesora (ver anexo 2.3).

Para terminar, fue posible conocer la percepcidn de las estudiantes frente a sus fortalezas y
debilidades en actividades relacionadas con la comprension de textos, la produccion escrita, el

analisis de imagen y la produccion oral. En donde destaca, en un 39%, la dificultad en la



comprension de textos y en un 27% la produccion oral. Por otro lado, la mayoria de las

estudiantes afirman que se desempefian correctamente en el analisis de imagen.

1.1.3. Diagnostico
Se aplico una prueba diagndstica (ver anexo 3) con el objetivo de determinar el nivel de
comprension lectora de las estudiantes basado en los niveles de lectura propuestos por Pérez
(2003): literal, inferencial y critico, constituido por preguntas de seleccion mdltiple y preguntas

abiertas en torno a cuatro textos discontinuos presentados.

Dentro de los hallazgos méas importantes se encuentra que el 69% de las estudiantes alcanza con
éxito el nivel literal ya que son capaces de identificar los elementos mas relevantes de un anuncio
publicitario (ver parte 1) resumir con sus propias palabras aquello que acontece dentro de la tira

codmica presentada (ver parte 2, pregunta 2).

Ademas, fue posible identificar que las estudiantes establecen con mayor facilidad las relaciones
sintacticas entre los elementos del texto que las seménticas, como ejemplo se toma la pregunta 1
de la parte 1 del diagndstico en donde el 55% estudiantes responden que los elementos mas
importantes de la imagen son los rinocerontes y los grafitis “porque los rinocerontes tienen grafiti
en su piel” o “porque es lo primero que se ve en la imagen” pero no resaltan el hecho de que estos
dos elementos juntos son piezas fundamentales para transmitir el mensaje de contaminacion y el

peligro de extincion.

Finalmente, se pudo observar que, en las preguntas que buscaban una lectura critica del texto,
como es el caso de “;crees que Mafalda hizo mal en tomar su sopa?, ;por qué?” (ver anexo 3), el

53% de las nifias argumentan su respuesta partiendo del contenido del texto, el 41% de ellas se



basan en sus opiniones sin hacer referencia al texto y unicamente el 4% de las nifas,

consideraban multiples puntos de vista a la hora de dar una respuesta y argumentar su posicion.

Ademas, las estudiantes son capaces de identificar elementos de la comunicacion aisladamente
como el mensaje, el destinatario y el emisor. Sin embargo, se les dificulta determinar la intencion
que tiene el emisor y los recursos que este utiliza para comunicar su mensaje efectivamente por lo
que las nifias se limitan a enunciar el mensaje del texto. Finalmente, el 75% de las estudiantes
refleja aceptacion de los imaginarios sociales sin una valoracion moral frente al uso de los
mismos en diferentes textos, como el caso de “Betty, la fea” (ver anexo 3).

1.2. Delimitacion

Es necesario tener en cuenta que, a partir de los datos recolectados en el diagnoéstico, se
identificé una dificultad importante en los procesos de comprensién lectora de las estudiantes
debido a que priorizan los elementos aislados del texto antes que el mensaje que éste quiere
comunicar y cuando identifican el mensaje consideran que es la intencion del autor, evidencian la
interiorizacion/aceptacion de los estereotipos sociales y se les dificulta establecer relaciones entre

su opinion y el contenido de los textos a la hora de argumentar puntos de vista.

Ademas se observo que, dentro de la asignatura de lengua castellana, el lenguaje es trabajado
unicamente desde el aspecto de la lengua al hacer memorizar las categorias gramaticales y los tipos
de oraciones y que una de las consecuencias de este hecho es que las estudiantes participan
activamente en las clases, mientras que en espacios en donde prima la construccion grupal y la

exposicion de sus percepciones las estudiantes no toman la palabra.

Por otro lado, cabe mencionar que una de las causas por las cuales los profesores no hacen uso
de los recursos tecnoldgicos y digitales se refiere a los pocos espacios dentro de la institucion con

disposicion de dispositivos tecnoldgicos y las dificultades de cobertura. Otra de las causas es la



preferencia de los profesores por realizar la mayor parte de tareas dentro del aula debido a que no

conocen a profundidad las posibilidades ofrecidas por los recursos digitales y tecnoldgicos.

Por ende, es pertinente establecer una propuesta que busque fortalecer la comprension lectora
en los estudiantes, amplie la vision que se tiene del lenguaje a través de sus mdaltiples
manifestaciones y recurra a los medios tecnolégicos y digitales, no solo por innovar dentro de la

préactica pedagdgica, sino también para responder a la condicion actual de confinamiento.

1.3. Formulacién de la propuesta

Dentro de los Estandares Béasicos de Competencias en Lenguaje (2006) se destaca la
importancia de educar en el lenguaje debido a que este “permite conocer la realidad natural y socio-
cultural de la que se es miembro y participar en procesos de construccion y transformacion de esta”
(p.19) ademas de que hace posible “compartir expectativas, deseos, creencias, valores,

conocimientos y, asi, construir espacios conjuntos para su difusion” (p.19).

Ahora bien, tomando en consideracion que esta propuesta se planted para jovenes de octavo y
noveno grado, los cuales corresponden al ciclo cuarto, es preciso mencionar algunos de los
subprocesos establecidos por los estdndares para este ciclo. Asi, dentro de la comprension e
interpretacion textual se destaca el indicador de “Infiero otros sentidos en cada uno de los textos
que leo, relacionandolos con su sentido global y con el contexto en el cual se han producido,
reconociendo rasgos socioldgicos, ideologicos, cientificos y culturales” (p.38). Su importancia
radica en que el estudiante sea capaz de reconocer la influencia del contexto, tanto de emision

como de recepcion, dentro del texto al que se acerca.

En cuanto a los medios de comunicacidn y otros sistemas simbolicos, es preciso traer a

colacion los siguientes indicadores: “establezco relaciones entre la informacion seleccionada en



los medios de difusion masiva y la contrasto criticamente con la que recojo de los contextos en
los cuales intervengo™ e “interpreto elementos politicos, culturales e ideoldgicos que estan
presentes en la informacion que difunden los medios masivos y adopto una posicion critica frente
a ellos” (p.39) ya que es preciso generar en los estudiantes la inclinacion por evaluar y valorar los
mensajes que se comunican a través de los medios de comunicacion estableciendo relaciones con

su entorno inmediato.

Del mismo modo, para ética de la comunicacién, existe un subproceso a acentuar que se
refiere a “reconozco el lenguaje como capacidad humana que configura multiples sistemas
simbdlicos y posibilita los procesos de significar y comunicar” (p.39) ya que hace énfasis en la
importancia de formar a los estudiantes para ir mas alla de las palabras y comenzar a leer las
multiples manifestaciones del lenguaje expuestas en los textos multimodales que invaden la

actualidad.

Subprocesos que, ademas, estan en concordancia con las “herramientas para la vida” citadas
en la reorganizacion curricular por ciclos (2011) donde se reflexiona en torno a la pertinencia de
los conocimientos, habilidades, capacidades y actitudes necesarias para desenvolverse en la
sociedad y de las cuales se traen a colacion el siguiente par debido a su relacion y posibilidades
de abordaje dentro del area de humanidades: espafiol e inglés. En primer lugar “Leer, escribir y
hablar correctamente para comprender el mundo” (p.59) que busca potenciar las competencias
comunicativas en los estudiantes y la capacidad de construir mundos posibles a través del
lenguaje y, en segundo lugar, “Fomentar el uso pedagdgico de la informética y de los medios de
comunicacion” (p.59) que promueve el uso de las TICS para brindar a los estudiantes un espacio
que fortalezca la capacidad de “discernir, comprender, valorar la informacién y el conocimiento y

ofrecer criterios para su seleccion y jerarquizacion” (p.59).



1.4, Justificacion
Es pertinente disefiar una propuesta enfocada en potenciar la lectura critica de textos

publicitarios mediante el uso del blog e Instagram LectuCriticos por las siguientes razones:

En primer lugar, el analisis de textos publicitarios se encuentra en concordancia con los
Estandares Basicos de Competencias en Lenguaje (2006) debido a que el estudio del lenguaje no
se encuentra limitado al estudio de la lengua y al cddigo verbal sino que permite que se estudie el
lenguaje desde otros sistemas simbolicos que involucran multiples manifestaciones del lenguaje
para que los estudiantes sean conscientes de la complejidad del lenguaje y capaces de evaluar el
contenido de los textos a través de herramientas de interpretacion para construir y adoptar una

posicion frente a los mismos.

En segundo lugar, es pertinente potenciar la lectura critica de los estudiantes no solo porque
esto implique una mejoria en los demas niveles de comprension lectora, como afirma Cassany
(2003), sino también porque “La lectura critica es el tinico procedimiento didéactico que fortalece
el crecimiento de un yo auténomo, consciente y constructivo, con opiniones propias y con
capacidad de compromiso con la comunidad” (p.129), aspecto que aporta significativamente la
formacion de un ciudadano critico y reflexivo que se caracteriza por cuestionar los mensajes
expresados en los textos, identificar las relaciones de poder expuestas en ellos y decidir si acepta o

rechaza el contenido.

Y, en tercer lugar, recurrir a los recursos digitales como el blog y el Instagram LectuCriticos
ofrece a los estudiantes la posibilidad de interactuar mas activa y profundamente, tanto con los
textos, como con sus compaiieros y profesores debido a que pueden utilizar su “capital lingiiistico

y cultural para la discusion de creencias y valores” (Kemmis, 1989), tomar su tiempo para leer,



revisar, analizar y comprender el mensaje de los textos, dar a conocer su punto de vista y conocer

los de sus compafieros de una manera menos impuesta y estresante como ocurre en el aula de clase.

Ademas, el hacer uso de las redes sociales con un propoésito académico permite que los
profesores contemplen otras maneras de hacer pedagogia y se alejen de la satanizacion de las redes
sociales y, por el contrario, identifiquen el potencial que estas tienen para la divulgacion de
conocimientos y resistencia frente a los estereotipos sociales y las relaciones de poder
naturalizadas. Lo anterior debido a que a pesar de que Instagram es una red social reproductora de
estilos de vida, belleza y personalidades, también es valido enfrentar al enemigo en su propio

campo de juego y ofrecer a los usuarios la oportunidad de ver el fendmeno desde otra perspectiva.

1.5. Pregunta orientadora
¢De gqué manera el blog y el Instagram LectuCriticos pueden fortalecer la lectura critica de
textos publicitarios?
1.6. Objetivos
1.6.1. Objetivo general
Plantear una propuesta didactica que fortalezca la lectura critica de textos publicitarios mediante

el uso de los recursos digitales del blog y el Instagram LectuCriticos.

1.6.2. Objetivos especificos

- Disefiar un escenario de aprendizaje con material multimodal que le permita a los
estudiantes obtener herramientas para problematizar su entorno.

- Aprovechar el potencial de los recursos digitales seleccionados para la construccion de una

secuencia didactica innovadora.



2. CAPITULO 2: CONTEXTO CONCEPTUAL

2.1. Antecedentes

Para llevar a cabo este estudio se realiz6 una revision documental de investigaciones, tanto de
pregrado como de maestria y doctorado, que ofrecen un panorama general frente a la relacion
entre lectura critica, textos publicitarios y recursos digitales, ademas de los posibles puentes entre
estas tres categorias que apoyan a la profesora en formacion a tomar decisiones para la
formulacién de su propuesta pedagdgica. Por lo anterior, se presentan investigaciones que tratan
el fortalecimiento de la lectura critica partiendo de los textos publicitarios, al igual que la lectura
critica de textos publicitarios mediante recursos digitales y también investigaciones que se

centran exclusivamente en la lectura critica o en el analisis de los textos publicitarios.

Por una parte, la propuesta se ve beneficiada en términos tedricos por las investigaciones de
Céceres y Gutiérrez (2019) y Triana (2017). La primera debido a que expone las cinco maneras
de trabajar un texto mediatico en el aula, que son: crear, comparar, identificar, analizar y mostrar
y, ademas, da a conocer el concepto de lectura critica de medios a través de la cual se destacan el
caracter politico, cultural y comunicacional de los textos mediaticos. Mientras que la segunda,
define la lectura critica a partir de los postulados de Cassany (2006) que toma en cuenta las
intenciones del autor y el impacto que tiene en su contexto de recepcion para que el intérprete
pueda formar sus propias opiniones a partir de argumentos sé6lidos y pueda “reflexionar y tomar

mejores decisiones en su vida cotidiana” (p.6).

Del mismo modo, las investigaciones de Castillo (2015) y Arely (2017) ofrecen contenidos
pertinentes para desarrollar el término de textos publicitarios desde las dimensiones sintactica,
seméntica y pragmatica del lenguaje junto con la naturaleza particular de estos textos en donde

las relaciones de poder y resistencia se encuentran implicitas. Asi, Castillo (2015) elabora su tesis



doctoral con el objetivo principal de identificar los valores y estereotipos relacionados con el rol
que desempefian hombres y mujeres presentes dentro de los anuncios publicitarios a través de la
interpretacion y creacion de textos publicitarios por parte de los estudiantes, lo cual tiene como
resultado la evidencia de que los estudiantes han interiorizado y aceptado los estereotipos
referentes a la feminidad y la masculinidad. Al tiempo en que Arely (2017), que se basa en la
reflexion critica de los textos publicitarios de las Organizaciones No Gubernamentales para el
Desarrollo y la manera en que estas exponen las poblaciones o colectivos “otros” legitimando las
relaciones de poder y dominio. Para lo cual divide el analisis de los textos publicitarios en lo

iconico y linglistico desde los ejes de representacion del otro y discurso del otro.

Por Gltimo, se encuentran las investigaciones de Salcedo y Vargas (2019) y Avila, Giral y
Sanchez (2016) las cuales buscan la innovacion de estrategias aplicadas en el aula a partir del uso
de recursos didacticos. La primera de ellas esta enfocado en proponer lineamientos pedagdgicos y
caracteristicas para los blogs que fortalecen la lectura critica en estudiantes de décimo grado
dentro de las que se encuentran: motivar la indagacion en torno a temas especificos, tratar temas
diversos y de interés por parte de los estudiantes y combinar textos continuos y discontinuos que
faciliten la comprension de la lectura y del tema. A la vez que la segunda encuentra en la red
social de Facebook una alternativa para fortalecer la lectura critica dentro de dos instituciones
Colombianas con estudiantes de noveno grado mediante el analisis de imagenes que tuvo como
producto final el disefio y publicacion de un meme en el muro del grupo para estimular la
busqueda y seleccion de informacion, el trabajo cooperativo y la promocién del uso de recursos

tecnoldgicos y digitales en el aula.



2.2. Marco conceptual

El planteamiento de la propuesta implico una revision tedrica de los conceptos centrales de
lectura critica, textos publicitarios, pedagogia critica y secuencia didactica. En primer lugar, se
presenta el recorrido histérico y avance conceptual de las précticas de lectura y escritura para
establecer el concepto de lectura critica, luego se mencionan los subprocesos necesarios para
alcanzar este nivel de lectura para, después, crear un puente con los textos multimodales de los
cuales se selecciona los textos publicitarios que permiten llevar a cabo una lectura critica de
medios la cual se vincula con el objetivo de la pedagogia critica que se centra en brindar a los
estudiantes la posibilidad de problematizar su entorno y resistir frente a las relaciones de poder

existentes.

2.2.1. Concepciones de las practicas de lectura y escritura
Las précticas de lectura y escritura se consideran construcciones sociales dependientes del
tiempo y espacio en que se llevan a cabo, por lo tanto, la manera en que estas se conciben es
susceptible de evolucién. Tal y como lo plantea Alexopoulou (2018) al exponer que dichas
practicas inician desde el concepto de la alfabetizacion, luego pasan a considerarse desde el
término de lectoescritura y finalmente han adoptado un cardcter mas complejo desde la

literacidad.

Asi pues, Alexopoulou (2018), afirma que las practicas de lectura y escritura desde la
alfabetizacion se enfocan en la necesidad de que el individuo sea capaz de codificar y decodificar
simbolos gréficos para garantizar su participacion en eventos sociales que requieran estas
habilidades, como es el caso de votar o firmar algin documento importante. Mientras que dentro
de la lectoescritura, dichas practicas se enfocan en formar un ciudadano ejemplar por lo que

suelen limitarse al espacio de la escuela y dejar de lado las influencias sociales. Por su parte, la



literacidad permite que el individuo cree e interprete su realidad a partir de los textos y, asi,

desarrolle una conciencia critica que le daré la posibilidad de mejorar sus condiciones de vida.

Ahora bien, teniendo en cuenta que la literacidad incluye la interpretacion textual, la
produccion escrita y la oralidad formal (Cassany y Castella, 2010), es necesario precisar que la
propuesta se enfoco en la interpretacion textual que recibe el nombre de lectura critica y se centra
en la capacidad de comprender e interpretar un texto al identificar, inferir y relacionar los
contenidos del mismo pero también a la formacién de sujetos criticos y reflexivos que
intervengan en la resolucién de conflictos a través de la interpretacion de los discursos que

circulan por los medios y el reconocimiento de las dinamicas del poder en los mismos.

2.2.2. Hacia la conceptualizacion de la lectura critica

En este sentido, Cassany (2006) afirma que la lectura critica consiste en acercarse a los
diferentes discursos “desde una actitud activa, posicionandose ideoldgicamente ante un
contenido, explicitando el punto de vista, los valores y las representaciones sociales latentes,
calculando los efectos que un texto puede causar sobre uno mismo y sobre la comunidad” (p.68).
Como se puede ver, Cassany afirma que el lector critico toma posicionamiento frente a los
contenidos de los textos y resalta la posibilidad de leer y cuestionar realidades a través de los
textos y no solo dentro de los textos. De esta manera, se hace explicita la posibilidad de los

sujetos para intervenir en su contexto.

Ademas, la lectura critica considera que los textos poseen un caracter pragmatico y que, por lo
tanto, su interpretacion es relativa a la cosmovision de los receptores (Cassany y Castella, 2010)
lo que hace posible considerar multiples interpretaciones situadas socio-histéricamente validadas
desde la honestidad de los sujetos y la relacién que estas lecturas tienen con el texto y el contexto.

En concordancia a lo anterior la lectura de los textos debe estar enfocada en “ambitos culturales



especificos y pasar de lo universal a lo particular” (Zavala, Nifio, Ames, 2004, p.9) de manera
que los receptores pongan en juego sus conocimientos sobre el mundo y se sientan mas comodos
a la hora de participar en el ejercicio de lectura dado que se eligen textos producidos o

interpretados en su contexto social inmediato.

2.2.3. Subprocesos de lectura critica: acercamiento a los componentes claves para
leer criticamente
Cassany (2006) propone tres subprocesos para llevar a cabo una lectura critica en donde se
involucran autor, lector, texto y contexto. El primero de ellos se refiere a “situar el texto en el
contexto sociocultural de partida” (p. 91) debido a que las condiciones espaciotemporales infieren
en el proceso de interpretacion del texto. En este punto, el lector debe ser capaz de identificar el
proposito y posible interés del autor, identificar las voces incorporadas de otros autores sean

implicitas o explicitas y caracterizar la voz del lector.

El segundo subproceso se refiere a “reconocer y participar en la practica discursiva” (p.92), en
donde el lector interpreta el escrito segn su género discursivo y las particularidades
socioculturales del mismo. En este punto se analiza desde el tipo de texto que se usa y el contexto
en que se reproduce para identificar las razones que motivan la eleccion del género sobre las

otras.

Por ultimo, Cassany propone el tercer subproceso al que denomina “calcular los efectos que
causa un discurso en la comunidad” (p. 92) que esta focalizado en el lector o los lectores y el
impacto y particularidades que tienen los mismos a la hora de encontrarse con el texto. Asi, en
este punto, el lector debe reconocerse como interprete e identificar su punto de vista, considerar
las interpretaciones de individuos cercanos al lector como colegas, familiares y amigos para

finalmente calcular un impacto global desde su contexto.



2.2.4. Textos multimodales: El juego inclusivo de los sentidos para ver, leer,
escuchar y comprender

Los textos multimodales emplean el uso de varias representaciones del lenguaje para construir
una Unica pieza y transmitir el mensaje. Segun Acaso (2009), estas manifestaciones se pueden
dividir en lenguaje verbal, escrito y visual. Por lo anterior es necesario advertir que el analisis de
los textos implica describir el lenguaje visual a partir de los conceptos de la configuracion y la
organizacion. Por un lado la configuracion se centra en el aspecto formal y material del texto: el
color, tamafio, iluminacién, colores y textura. Mientras que, por otro lado, la organizacién se
refiere a la ubicacién u orden de los elementos y el uso de la retérica visual: metéfora, metonimia,

calambur, hipérbole, oposicion y elipsis en funcion del mensaje que se quiere transmitir.

Ademas del lenguaje visual, los textos multimodales recurren a las herramientas verbales para
comunicar por lo que se deben tomar en cuenta el contenido proposicional del texto: el 1éxico
utilizado con sus connotaciones y denotaciones, el estilo de presentacion, el orden de las palabras,
el lenguaje figurativo y los tipos de argumentacion de los que se hace uso (Jagér, 2003). Al igual
que a los recursos paralinglisticos del lenguaje, enfocados en el timbre, el tono y la intensidad y

la duracién del sonido (Blanco, 2007).

2.2.5. La particularidad de los textos publicitarios
Los textos publicitarios se conciben como el conjunto de textos a través de los cuales “un
emisor (empresario, productor, institucion o grupo) pretende comunicar algo a un conjunto de
personas con la finalidad de informarles, persuadirles y condicionarles a actuar en un sentido
determinado” (Sainz, 2002, p.20). De manera que los textos publicitarios no se limitan a la

promocion de un producto sino también a la conservacion de una especie, la preservacion de una



cultura o la recoleccion de fondos para solventar necesidades tras una calamidad, solo por dar

algunos ejemplos.

Para cumplir con tales fines, los textos publicitarios basan su discurso en tres categorias
centrales: la ficcion, los valores que se afiaden al producto y los modelos de identificacion
(Martinez, 2005). La ficcidn hace referencia a la combinacion de elementos del mundo real, que
seria el aspecto comunicativo, con elementos del mundo ficticio que logran la persuasion. Asi se
crea un mundo que aparece dentro del plano imaginario que tiende a ser de dos maneras: el
mundo perfecto e ideal donde hay una solucion para cada uno de los problemas y dificultades que
se puedan presentar y el mundo catastréfico en donde la solucion esta en manos de los receptores

del mensaje.

Por su parte, los valores afiadidos al producto se centran basicamente en otorgar valores
socialmente dominantes a los productos o acciones que eleven la imagen de los receptores ya sea
a nivel fisico o de personalidad. Entonces puede favorecer a una mujer de edad a verse mas jovial
0 a una persona catalogarse como bondadoso por donar dinero a una buena causa. Por otro lado,
los modelos de identificacidn reflejan modelos estereotipados que muestran las formas
convencionales de vivir, de ver el mundo y de actuar en él. En este punto se genera la idea de
identificacion por “lo que yo quiero ser” y no por lo que soy. Aunque en muchos casos ese “Lo
que yo quiero ser” esta determinado por “lo que yo deberia ser” partiendo de los ideales sociales

que se tienen frente al género o la cultura.

Como se puede ver, los textos publicitarios tienen como objetivo intervenir en las acciones de
los receptores sin que estos lleven a cabo un proceso profundo de interpretacion ya que este tipo
de textos hace uso de los recursos del lenguaje, la cultura y los ideales convencionalizados para

cautivar la atencion del receptor y lograr la aceptacion del mensaje a través de la emocionalidad.



Es por esto que conviene reflexionar en torno a la transparencia de estos mensajes a partir de las
leyes propuestas por Dominique Maingueneau (2007) para validar el contenido de los textos de

comunicacion (periodisticos y publicitarios).

Estas leyes de comunicacion se deslindan del “principio de cooperacion” donde se establece
que tanto el emisor como el receptor trabajan para alcanzar un objetivo comun: la comunicacion.
La primera de ellas es la “Ley de la pertinencia” que precisa que “el enunciado debe ser lo mas
adecuado posible al contexto en que se emite”(2007, p.24). la segunda ley es la “Ley de la
sinceridad” que compromete directamente al emisor en aspectos como la veracidad, viabilidad y
deseo. También expone la “Ley de la informatividad” que se refiere a la necesidad de que una
enunciacion aporte contenido nuevo al destinatario y logre cambiar la situacion en la que este se
encuentra. La siguiente ley, llamada “Ley de la exhaustividad” se encargard de no omitir
informacion esencial dentro del enunciado pero tampoco de dar informacion en exceso. Después,
el autor menciona la “Ley de la modalidad” que se concentra en el hecho de que un enunciado

debe ser claro y sobrio.

2.2.6. Lectura critica de medios: ¢qué tener en cuenta?

La lectura critica de medios, ademas de orientar a el uso de los medios tecnol6gicos y de
comunicacion, propone una reflexion en torno a la transparencia de los mensajes mediaticos dado
gue en muchas ocasiones los emisores de este contenido consideran su audiencia pasivay por lo
tanto facilmente manipulable (Alvarado, 2012). De esta manera los medios de comunicacién
logran reproducir modelos de dominacion basados en las relaciones de poder y en la creacion de
necesidades. Por lo que es preciso dotar a los estudiantes de capacidades para valorar este tipo de

discurso, para que logren decidir entre aceptar o resistir frente al mensaje comunicado. En



palabras de Martinez de Toda (1998), se trata de dar a los nifios “la conciencia de la ambigliedad

de los medios”

Con respecto a la lectura critica de medios y su ensefianza en el aula, conviene seleccionar una
de las multiples manifestaciones de los textos mediaticos como primera medida para lograr llevar
a cabo un ejercicio mas enfocado y completo de interpretacion (Alvarado, 2012). Por lo que,
como se menciond anteriormente, se han seleccionado los textos publicitarios como insumo para
disefar la propuesta y seran analizados a partir de los tres niveles de andlisis: la pieza de anélisis,
enfocada en las caracteristicas propias del texto publicitario, su contexto de emision y recepcion y
su propdésito comunicativo; la imagen, en donde se analizan aspectos visuales, no verbales y el
tipo de participantes que se presentan y finalmente el registro del mensaje escrito, centrada en el
tipo de apelacidn a la que el texto recurre para cumplir con su propdésito comunicativo (Arely,

2017).

2.2.7. Maés alla de la reproduccion del conocimiento: la pedagogia critica

Esta propuesta se inscribe dentro del enfoque de la pedagogia critica debido a que busca aportar
a la formacion de sujetos autbnomos, solidarios y participativos, que logren realizar un analisis de
su realidad y una reflexién frente a su papel en el mundo a través de la interpretacion de textos
publicitarios. Del mismo modo, porque se propuso partiendo del contexto especifico de las
estudiantes del curso 905 de la jornada mafana del Liceo Femenino Mercedes Narifio para, a partir
de la sensibilidad, postura ética y los dominios tedricos propios de la docente en formacion, disefiar
una propuesta en donde se reconoce la educacion como “un espacio privilegiado para gestar el
cambio, para transformar los patrones culturales dominantes y para formar ciudadanos capaces de

construir un mundo diferente” (Garcia y Ramirez, 2012, p. 218).



Asi, se propuso la interaccion de las estudiantes a través del blog y del Instagram para realizar
la lectura critica de algunos textos publicitarios teniendo como fundamento el proceso
comunicativo propuesto por la pedagogia critica que se caracteriza por ser flexible y porque permite
que los estudiantes participen desde su bagaje cultural en la discusién sobre las creencias y valores,
aspecto que resalta la vigencia del enfoque dado que, a pesar de que las relaciones de poder se han
ido transformando con el paso del tiempo, la injusticia, dominacion y reproduccion de estereotipos
aun son aspectos caracteristicos de la sociedad actual y acercarse de manera critica a los textos
publicitarios en una red social no es menos que una manera de “resistir a la imposiciéon y consumo

de recursos simbolicos” (p.112).

Por lo anterior, dentro de la propuesta se parte de los contenidos que se proponen dentro del
curriculo pero se va mas alla de ellos porque “el caracter puramente instrumental del conocimiento
es enfrentado al conocimiento como fuente de liberacion, indispensable para descubrir los
significados que se esconden tras los grandes y pequeiios discursos” (Borjas, 2014,p.38). Esto es
posible al crear relaciones entre estos contenidos/temas y el entorno de los estudiantes ya que no
se limita a identificar y describir los sonidos, palabras e imagenes, sino que, ademas, se enfoca en
encontrar la relacion entre estas manifestaciones del lenguaje para reflexionar en torno al mensaje
que estos buscan transmitir y problematizar su contenido. De esta manera los estudiantes son
capaces de “discernir sobre las ambigiiedades, las injusticias y los despropoésitos socioculturales”
(Ramirez, 2008, p.114) a través del reconocimiento de la forma en que los textos publicitarios
funcionan, los recursos que los componen, el impacto que tienen en la sociedad y las posibilidades
del estudiante al encontrarse con este tipo de textos analizandolos y no unicamente reproduciendo

0 aceptando la informacion.



En este punto cabe mencionar que a través de esta propuesta no se pretende generar un cambio
social inmediato, sino que su objetivo principal es profundizar en la concientizacion de los
estudiantes frente a las relaciones de poder existentes, las desigualdades y la manipulacion
medidtica. Asi pues, no se trata de ofrecer “respuestas dogmaticas o preestablecidas a problemas
sociales, economicos o politicos, sino alentar y estimular a cuestionar y a volver problematicas las

injusticias sociales existentes” (Farahmandpur, 2005 citado por Garcia y Ramirez, 2012, p.226).

Sin embargo, también se apunta a un cambio social inclinado al fortalecimiento del trabajo en
equipo en donde se comprometen todos los miembros, lo que nos lleva a hablar de la comunicacion
horizontal entre los diferentes actores que hacen parte de la propuesta debido a que “las relaciones
interpersonales se convierten en una experiencia imprescindible para la democracia y la
cooperacion escolar” (Ramirez, 2008) aspecto que se busca cubrir con la interaccion que hace
posible el uso del Instagram para realizar una lectura critica de su contexto a través de establecer
didlogos y debates, por un lado y por otro lado ofrecer la posibilidad de compartir opiniones y

argumentos.

En este mismo sentido, Ramirez (2008) propone 5 elementos a tener en cuenta al describir las
relaciones entre estudiante, saber, profesor y sociedad en el enfoque de la pedagogia critica y que
se pueden ver reflejadas en la presente propuesta. En primer lugar, se tiene como desacuerdo la
manera en que el lenguaje es abordado en el aula al limitarlo Unicamente al estudio de la lengua,
aspecto que se refiere al primero de estos elementos, que se centra en plantear un desacuerdo o
polémica sobre un tema o caso particular de la disciplina. En segundo lugar, se ha optado por lo
textos publicitarios como pretexto posibilitador de la lectura critica de la realidad del estudiante e
impulsador de cambios a largo plazo que responde al segundo elemento como “pretexto para

generar conocimiento en el contexto de la disciplina especial y, sobre todo, el estimulo para generar



actitudes responsables frente a la propia cotidianidad desde el saber” (p.116). En tercer lugar, se
encuentra el objetivo o fines del proceso de fortalecer la lectura critica de las estudiantes que hacen
parte de las intenciones politicas y pragmaéticas que impulsan el desarrollo de las actividades. En
cuarto lugar, los destinatarios del proyecto que son los afectados por el saber en las condiciones en
que este es aplicado. Y finalmente, como el quinto elemento se encuentra el lugar social que es el
“factor que condiciona el disefio y ejecucion del proyecto didactico; es la cotidianidad mas cercana
a los actores del proceso educativo” (p.116), en este caso, la virtualidad y mas precisamente, las

redes sociales.

Por altimo, la evaluacion se caracteriza por seis principios fundamentales propuestos por Borjas
(2014): La participacion, que abre la posibilidad a los estudiantes de conocerse, valorarse y ser mas
autobnomos a través de la autoevaluacién y la coevaluacién. La comunicacién en términos de
interaccion activa entre estudiante-estudiante y profesor-estudiante que ‘“depende de la
intersubjetividad abierta y flexible y del consenso libre de coacciones” (p.40). La
contextualizacion, que implica relacionar los contenidos con el contexto de los estudiantes desde
sus caracteristicas y problematicas. La significacién, en donde la evaluacién cobra sentido para los
estudiantes en tanto este comienza a reconocerse como “ser social activo y proactivo” (p.41)
mientras recibe retroalimentacion a través del dialogo en donde se ponen en consideracion tanto
las acciones del estudiante como las del maestro. La humanizacion que tiene una concepcion del
educacion centrada en el ser y que “implica tanto darle nombre propio a los participantes como
incluir el didlogo como mediador que acerca y alimenta la formacion integral a través de
retroalimentaciones oportunas, pertinentes y formativas” (p. 42). Por tltimo, la transformacion

traducida en el impulso para efectuar cambios de mejora.



2.2.8. Un camino tentador: la secuencia didactica

La propuesta se plante6 dentro de una secuencia didactica por lo que es preciso mencionar que
el &rea que se recomienda para su aplicacion es la de humanidades, méas especificamente en la
asignatura de la lengua castellana teniendo como punto de partida los subprocesos expuestos en
los Estandares Basicos de Competencias en Lenguaje (2006) para el ciclo 4 relacionados con la
lectura critica y los textos publicitarios que pertenecen a los apartados de comprension e
interpretacion textual, ética de la comunicacion y medios de comunicacion y otros sistemas

simbalicos.

Su objetivo fundamental es fortalecer la lectura critica de los estudiantes mediante el analisis
de textos publicitarios durante un periodo académico expresado en actividades que se encuentran
divididas en las categorias de apertura, desarrollo y cierre. Las primeras enfocadas en activar
conocimientos previos relacionados con el tema y dar una vision preliminar del mismo, las
segundas que “tienen la finalidad de que el estudiante interaccione con una nueva informacion”
(Diaz, 2013, p.9) que se traduce en la conjuncidn de la informacion previa, la nuevay un
referente contextual a través de la formulacion de problemas o casos reales presentados por el
docente que permiten un aprendizaje significativo, los cuales se encuentran en el blog y las
terceras referidas a la consolidacion de los saberes guiados por preguntas para la recoleccion de
informacidn en torno a las evidencias de aprendizaje. Este ultimo tipo de actividades se encuentra
en el Instagram debido a que es “importante es que los alumnos cuenten con un espacio de accion

intelectual y de comunicacion y dialogo entre sus pares” (Diaz, 2013, p.11).



Ademas, se sugiere que cada una de las actividades propuestas sean articuladas con la
evaluacion de caracter formativa que servira como insumo para identificar avances y dificultades

tanto en el proceso de aprendizaje como en la practica pedagogica.

Como se puede ver, la secuencia didactica es pertinente por su flexibilidad dentro de los tres
tipos de actividades que propone debido a que permite adecuar las sesiones a la virtualidad con el
uso de diferentes recursos, en este caso el blog y el Instagram que pueden ajustarse a las multiples
condiciones de educacion a las que se enfrenta la sociedad en la actualidad: presencial,
remota/mixta. Ademas, porque esta no permite que la evaluacion esté limitada a la asignacion de
una calificacién, sino que, en concordancia con el enfoque de la pedagogia critica, propone todo
un ejercicio reflexivo que aporta tanto al proceso formativo del estudiante como al ejercicio

préctico del profesor.



3. CAPITULO 3: DISENO METODOLOGICO

3.1. Investigacion como punto de partida: investigacion accion

La investigacion accion fue el punto de inicio para el planteamiento de la propuesta debido a
que esta se encarga del “estudio de una situacion social con el fin de mejorar la calidad de accién
dentro de la misma” (Elliot citado por Villa, 2014, p. 20). Asi pues, se identificd una dificultad en
la interpretacién critica de los textos por parte de las estudiantes y se propone una serie de
actividades y acciones que, aunque no son llevadas a cabo en el aula, pone sobre la mesa la opcion
de la reformulacion de la practica para poder intervenir de manera asertiva dentro de los procesos

educativos.

Ademas, la propuesta también se plante6 desde los postulados de la investigacion accion critico
emancipatoria ya que dentro de esta “los docentes advierten la responsabilidad de emanciparse de
los dictados de la irracionalidad, la injusticia, la alienacion y la falta de autorrealizacion” (Carr y
Kemmis citados por Abero, 2015, p.215) por lo que se busco el disefio de material didactico para
que las estudiantes logren considerar las estrategias de poder que dominan en la sociedad actual,
adoptar una actitud reflexiva frente a los textos publicitarios que las rodean y ser conscientes de
sus posibilidades de intervencion en la sociedad para poder hacer parte de la resistencia, ser

auténomas en sus decisiones y criticas frente a la realidad social de la cual hacen parte.

3.2. Técnicas e instrumentos de recoleccion de la informacion
Los datos base para el disefio de la propuesta son producto de la implementacién de las

siguientes técnicas e instrumentos de recoleccion de informacion:

3.2.1. Laobservacion:
Rodriguez y Bonilla (2005) describen la observacion como una técnica de recoleccion de

datos que se caracteriza por permitir al investigador conocer directamente el contexto en donde



interacttan los individuos, las condiciones del espacio y las acciones que llevan a cabo en su vida
cotidiana. En esta oportunidad, la profesora en formacion tuvo la posibilidad de observar las

clases de espafiol durante el semestre de 2019-2.

3.2.2. Diario de campo:
Las observaciones mencionadas con anterioridad fueron consignadas dentro de diarios de
campo que constaban de una descripcion detallada de los actos, actividades, eventos, tiempo y
actores implicados en la clase que después era sometida a la seleccién de informacién y

extraccion de categorias que favorecian la interpretacion y el planteamiento de la propuesta.

3.2.3. Encuesta:

La encuesta se define como una técnica de recoleccion de datos mediante “la interrogacion de
los sujetos cuya finalidad es la de obtener de manera sistematica medidas sobre los conceptos que
se derivan de una problematica de investigacion” (Lopez y Fachelli, 2015, p.8). Asi, la encuesta
permite obtener datos precisos sobre las particularidades sociodemogréficas, la precepcion del
entorno y las preferencias de los encuestados para llevar a cabo una correcta caracterizacion de la

poblacion.

3.2.4. Cuestionario:

Al inicio de la investigacion se aplicd un cuestionario con 14 preguntas cerradas y 1 pregunta
abierta en torno a las condiciones de conectividad de las estudiantes, las relaciones entre pares y
con la docente, sus preferencias en torno a la modalidad de trabajo (individual o grupal; digital o
fisico), las fortalezas y dificultades frente a las actividades de escritura, comprension y

produccién de textos y finalmente hacia el concepto de lenguaje de las estudiantes.



3.2.5. Evaluacion diagnéstica:

Segun Orozco (2006) la evaluacion diagnostica se centra en identificar el tipo y nivel de
conocimientos que tienen los alumnos antes de iniciar el proceso de intervencion para, por un
lado, identificar las necesidades de los estudiantes y por otro, percibir el progreso de los
estudiantes cuando se comparen los resultados con aquellos obtenidos a lo largo de la aplicacion

de la propuesta.

3.2.6. Prueba diagnéstica:

Se aplico una prueba diagndstica con el objetivo de determinar el nivel de comprension de
lectura de las estudiantes con base en los niveles propuestos por Pérez (2003). En esta las
estudiantes tuvieron la oportunidad de interpretar cuatro textos discontinuos a partir de preguntas
tanto abiertas como de opcion maltiple (que requirieron justificacion de la seleccion) de diferente
grado de dificultad. Y de la cual se determin6 que, a pesar de que algunas estudiantes logran
acercarse al nivel critico, es necesario intervenir en el fortalecimiento y potenciacion del proceso

de lectura.

3.3. Disefio de la propuesta didactica

Como se menciond anteriormente, la propuesta recurre al blog y al Instagram como medio
para fortalecer la lectura critica de textos publicitarios. En primer lugar, se eligio el blog debido a
que es un recurso que ofrece la posibilidad de organizar informacion y compartirla de manera
gratuita. Por lo anterior, fue preciso crear una cuenta en la pagina de Wix, seleccionar una de las
maultiples plantillas que ofrece para los blog y comenzar a adaptar a este formato el material y los
contenidos que ya se habian considerado. Gracias a la posibilidad que ofrece esta plataforma para

afiadir apoyos multimodales en las entradas fue posible complementar el discurso del texto



continuo que fue escrito por la docente en formacion con base en sus conocimientos previos y

experiencia. Ademas, fue necesario adaptar tanto la version para el mévil como la del celular.
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Imagen 1 Blog: afiadir multimedia y version para computador y movil

Como se puede ver, Wix ofrece una amplia gama de elementos a afiadir dentro del blog o sitio
web. En esta oportunidad se optd por trabajar con textos, imagenes, videos, cajas (que funcionan
como cuadros de texto) y el menu (que en el caso de LectuCriticos es un menu interactivo, que se
refiere a separar el contenido dentro de grupos para facilitar la navegacion dentro del blog), los

cuales se podran ver més adelante en las capturas de pantalla del blog.

En segundo lugar, el Instagram, una de las redes sociales méas reconocidas en la actualidad por
ser principalmente visual y por permitir a sus usuarios interactuar con el contenido existente y
compartir contenido propio, se eligidé porque cuenta con caracteristicas esenciales que pueden ser
explotadas en el &mbito educativo, como se muestra a continuacion. En primera medida, la barra

de comentarios, la cual admite el uso de emoticones y la utilizacion de 2.200 caracteres, es



relevante debido a que esta permite a los usuarios participar en la discusion y conocer los puntos
de vista de otros participantes. Por otro lado, el uso de los hashtags (ej. #Lecturacritica) son
importantes porque funcionan para vincular otras cuentas que tengan contenidos similares y

facilitar la difusion del material que se comparte.

Unidos
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1 Me gusta
lectucriticos ;Sabias que Coca-Cola adapta su publicidad de acuerdo

Imagen 2 Instagram: barra para agregar comentario

Otro de los elementos a destacar, son los post, dentro de los que se puede compartir contenido
multimodal como las fotografias, infografias, videoclips, etc. Estas imagenes deben tener un
formato de 1080 x 1080 px por lo que se recomienda usar anuncios publicitarios que se puedan
ajustar a ese tamafio y Canva.com, que es una herramienta de disefio grafico que cuenta con gran
variedad de formatos, tipografias, elementos y colores claves para disefiar cualquier tipo de apoyo
visual, en este caso, las infografias y post para Instagram. Esta aplicacion permite su uso al crear

una cuenta o vincular el correo electronico a la aplicacion y cuenta con multiples formatos de



creacion (relacionado con el tamafio) y descarga (relacionado con el formato). Para el caso del

Instagram, es preciso seleccionar la opcion de “Post para Instagram™ y descargar el archivo en

formato PNG.

(O) Post para Instagram

@ Curriculum

Eg Presentacion

Imagen 3 Canva: formato para disefiar las infografias para el Instagram

Ademas, dentro del Instagram es posible compartir videos, historias diarias (que se borran 24
horas después de publicadas) y destacadas (que se guardan en el inicio), aspecto que permitiria
mantener recordatorios de los temas méas importantes. También permite realizar en vivos que
propician el encuentro sincronico de los estudiantes y el profesor al funcionar como un espacio

para participar y resolver dudas en el momento en que la propuesta sea implementada.

‘ 1‘ /O | |HISTORIA

Imagen 4 Instagram: agregar historia y hacer en vivos
En cuanto a la evaluacidn es preciso mencionar que, en pro de que las estudiantes tengan una

mejor comprension de su proceso de aprendizaje se plantea una autoevaluacion que debe ser



presentada a manera de reflexion al culminar cada una de las fases en donde se cuente la
experiencia vivida a partir de cada actividad en términos de dificultad, facilidad, disfrute y las
razones correspondientes. Por su parte, la coevaluacién tendré lugar en los comentarios del
Instagram que los estudiantes hagan a las publicaciones de sus otros comparieros y las respuestas
que escriban a los comentarios de cada pregunta realizada por la profesora. Finalmente, la
heteroevaluacion se vera reflejada a través de la retroalimentacion de los trabajos enviados a la
profesora mediante el blog y los comentarios realizados a cada publicacion en el Instagram, ya

que es posible responder los comentarios, como se ve en la siguiente imagen:

&—  Comentarios

lectucriticos ;Qué es viajar a precio de huevo?

@ :Consideras necesaria la precision (sefalada por la
flecha roja) que se hace dentro del anuncio? ;Por qué?
2@ S @ P #lecturacritica

@ lectycriticos No estoy de acuerdo...

Imagen 5 Instagram: retroalimentacion

3.4. Matriz categorial

A continuacion se puede apreciar la matriz en donde se muestra la relacion de las categorias y
subcategorias que surgieron de la conceptualizacion tedrica de la propuesta con los recursos, las
actividades y el material disefiado. La misma actuard como base de andlisis de los datos que se

obtengan tras la aplicacion e implementacion de la propuesta.

CATEGORIA: Subprocesos de lectura critica

SUBCATEGORIA: Situar el texto en el contexto sociocultural de partida

INDICADORES RECURSO MATERIAL y/o ACTIVIDAD

Blog Entrada 1
Video de “invasion de la publicidad”
Tomado de: https://www.youtube.com/watch?v=wbJ4pD3SEmMA&t=39s

Identifica el emisor de
los enunciados y su



https://www.youtube.com/watch?v=wbJ4pD3SEmA&t=39s

propésito de
enunciacion.

(por qué y para qué existe la publicidad?

Blog

Entrada “;La comunicacion tiene un esquema?”’

Identificar los componentes del esquema de comunicacion en una situacion
comunicativa

Imagen tomada de: https://medium.com/@mdreyes0310/si-a-caperucita-roja-
le-hubiera-tocado-la-tecnolog%C3%ADa-d66d7c8d337f

Instagram

Anuncio publicitario de una campafia de ahorro de agua y responder la
pregunta: ¢Cudl es la intencion del emisor?

Tomado de: https://waterpreservation.wordpress.com/2015/09/09/por-que-
deberias-preocuparte-por-el-agua-y-que-podrias-hacer/

Precisa otras voces
implicadas en el
proceso de
enunciacion.

Instagram

Anuncio publicitario de ahorro de agua

Tomado de: https://waterpreservation.wordpress.com/2015/09/09/por-que-
deberias-preocuparte-por-el-agua-y-que-podrias-hacer/

Pregunta: ¢ Cuéles crees que son las personas o voces implicadas en la
produccion de este anuncio?

Determina la posible
influencia del contexto
en el contenido del
texto e infiere
caracteristicas del autor

Instagram

Infografia y fragmentos de dos videos que muestran las adaptaciones de un
comercial de Coca-Cola en Estados Unidos y Asia acompafiados por las
preguntas:

Tomado de:
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d4616
3f3d4c8b45ce.html

¢Sabias que Coca-Cola adapta su publicidad de acuerdo al lugar en donde esta
es promocionada?, De acuerdo con las diferencias que puedes encontrar en los
videos ¢qué puedes inferir de la cultura en donde se publica cada uno de ellos?

Reconoce que el
contexto de
enunciacion es un
factor clave cuando se
pretende interpretar un
texto.

Blog

Entradas: “;alé quién habla?”, “los afios no llegan solos” y “El espejo texto”
Iméagenes y videos tomados de:
https://www.behance.net/gallery/13829587/Colgate-Luminous-White-
Colombia

https://www.youtube.com/watch?v=DNLy 9fe2ME
https://www.youtube.com/watch?v=FfL Jk XQZsaz4
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d4616
3f3d4c8b45ce.html

Categoria: Subprocesos de lectura critic

a

Subcategoria: Reconocer y participar en

la practica discursiva

Conaoce las Blog Entrada con descripcion de los recursos lingiisticos, iconicos y

caracteristicas paralingliisticos

esenciales de un texto Instagram Infografias de los recursos linglisticos, iconicos y paralingtiisticos

publicitario.

Hace predicciones en Instagram Imagen con la cita: “Los textos publicitarios son efimeros e invasores”

torno a la eleccién del (Maingueneau, 2007)

autor por la publicidad Y las preguntas: ¢ Est&s de acuerdo con esta afirmacion? ;Crees que esto tenga

sobre los otros géneros alguna relacidn con la eleccion del autor por la publicidad para promocionar

discursivos. un articulo antes que por un articulo en una revista reconocida? ¢por qué?
Blog Entrada “;qué hay mas alla de las palabras?”” donde se presenta una publicidad

Analiza las
manifestaciones de la
publicidad en torno a
las leyes propuestas por
Dominique
Maingueneau

de jugos Hit y una demanda a Postobdn

Imégenes y articulo tomados de:
https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-
por-publicidad-enga%C3%B10sa-en-mensajes-de-productos-
%E2%80%9Chit%E2%80%9D



https://medium.com/@mdreyes0310/si-a-caperucita-roja-le-hubiera-tocado-la-tecnolog%C3%ADa-d66d7c8d337f
https://medium.com/@mdreyes0310/si-a-caperucita-roja-le-hubiera-tocado-la-tecnolog%C3%ADa-d66d7c8d337f
https://waterpreservation.wordpress.com/2015/09/09/por-que-deberias-preocuparte-por-el-agua-y-que-podrias-hacer/
https://waterpreservation.wordpress.com/2015/09/09/por-que-deberias-preocuparte-por-el-agua-y-que-podrias-hacer/
https://waterpreservation.wordpress.com/2015/09/09/por-que-deberias-preocuparte-por-el-agua-y-que-podrias-hacer/
https://waterpreservation.wordpress.com/2015/09/09/por-que-deberias-preocuparte-por-el-agua-y-que-podrias-hacer/
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d46163f3d4c8b45ce.html
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d46163f3d4c8b45ce.html
https://www.behance.net/gallery/13829587/Colgate-Luminous-White-Colombia
https://www.behance.net/gallery/13829587/Colgate-Luminous-White-Colombia
https://www.youtube.com/watch?v=DNLy_9fe2ME
https://www.youtube.com/watch?v=fLJkXQZsaz4
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d46163f3d4c8b45ce.html
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d46163f3d4c8b45ce.html
https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D

Entrada “Bajo la lupa” que describe las leyes y propone un ejercicio de
analisis del comercial
https://youtu.be/amWO0fcMbb6g

Toma posicion frente a
las relaciones de poder
manifestadas en la
publicidad.

Instagram Infografias que resumen cada una de las leyes con un ejemplo.
https://www.facebook.com/shoppingtex/photos/ma%C3%Blana-gran-
madrug%C3%B3n-en-todas-nuestras-tiendas-de-shopping-tex-miles-de-
prendas-/1613730572059834/
https://cazaofertas.com.co/moda/promo-koaj-15-de-descuento-por-compras-
iguales-o-superiores-a-50-pesos-hasta-el-24-de-diciembre/
https://www.lugaresdenieve.com/?g=es/noticia/ultimos-concursar-ganar-
cientos-forfaits-estaciones-esqui-atudem
http://matematres.blogspot.com/2018/12/pepsi-cola-500.html

Instagram Imagen dividida en dos en donde se pone una cita de la superindustria
referente a una demanda a jugos Hit y en la otra parte una publicidad de la
misma marca.
https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-
por-publicidad-enga%C3%B10sa-en-mensajes-de-productos-
%E2%80%9Chit%E2%80%9D
Acompafiada de las preguntas:
¢Consideras que en el anuncio de Hit se esta violando alguna o varias de las
leyes expuestas? ¢por qué?

Instagram Anuncio de Colgate en donde a una mujer le dicen que no es guapa con sus

curvas y ella responde sonriendo.
http://www.mexmads.com/colgate-presenta-siguesonriendo-un-
movimiento-optimista/

Ademas de las preguntas:

¢, Crees que la respuesta dada por la mujer ante la critica es de sumisién o
resistencia? ¢por qué?

Categoria: Subprocesos de lectura critic

Subcategoria: Calcular

los efectos que causa un discurso en la comunidad

Es capaz de determinar
el impacto de los textos
publicitarios en la
sociedad.

Blog

2 ¢

Entradas “ficcion”,““valores afiadidos” y “modelos de identificacion”
Imagenes tomadas de: https://www.latinol.com/cine/por-la-oportunidad-de-
ver-mas-sonrisas/17479.html
https://www.behance.net/gallery/13829587/Colgate-L uminous-White-
Colombia

https://www.youtube.com/watch?v=DNLy 9fe2ME
https://www.youtube.com/watch?v=FfLLJkXQZsaz4

Instagram

Infografia que confronta la necesidad con el deseo y se pregunta:

¢Alguna vez has comprado algo que no hayas usado nunca? ¢;por qué lo
compraste?

Infografia dividida en dos con cita de un odont6logo y un anuncio de Colgate
para identificar las prioridades que se estan reproduciendo en torno al cuidado
de los dientes con la preguntas ;qué importa mas... unos dientes blancos o
unos dientes sanos?
https://odluismarcano.com/pastas-de-dientes/carbon-activado/
https://www.tiendasjumbo.co/crema-colgate-dental-extr-nat-purificante-

x66ml/p

Evalda si el texto
analizado cumple con
su propdsito o qué

Instagram

Anuncio publicitario de Selena Gomez promocionando un producto de
Pantene



https://youtu.be/amW0fcMbb6g
https://www.facebook.com/shoppingtex/photos/ma%C3%B1ana-gran-madrug%C3%B3n-en-todas-nuestras-tiendas-de-shopping-tex-miles-de-prendas-/1613730572059834/
https://www.facebook.com/shoppingtex/photos/ma%C3%B1ana-gran-madrug%C3%B3n-en-todas-nuestras-tiendas-de-shopping-tex-miles-de-prendas-/1613730572059834/
https://www.facebook.com/shoppingtex/photos/ma%C3%B1ana-gran-madrug%C3%B3n-en-todas-nuestras-tiendas-de-shopping-tex-miles-de-prendas-/1613730572059834/
https://cazaofertas.com.co/moda/promo-koaj-15-de-descuento-por-compras-iguales-o-superiores-a-50-pesos-hasta-el-24-de-diciembre/
https://cazaofertas.com.co/moda/promo-koaj-15-de-descuento-por-compras-iguales-o-superiores-a-50-pesos-hasta-el-24-de-diciembre/
https://www.lugaresdenieve.com/?q=es/noticia/ultimos-concursar-ganar-cientos-forfaits-estaciones-esqui-atudem
https://www.lugaresdenieve.com/?q=es/noticia/ultimos-concursar-ganar-cientos-forfaits-estaciones-esqui-atudem
http://matematres.blogspot.com/2018/12/pepsi-cola-500.html
https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
http://www.mexmads.com/colgate-presenta-siguesonriendo-un-movimiento-optimista/
http://www.mexmads.com/colgate-presenta-siguesonriendo-un-movimiento-optimista/
https://www.latinol.com/cine/por-la-oportunidad-de-ver-mas-sonrisas/17479.html
https://www.latinol.com/cine/por-la-oportunidad-de-ver-mas-sonrisas/17479.html
https://www.behance.net/gallery/13829587/Colgate-Luminous-White-Colombia
https://www.behance.net/gallery/13829587/Colgate-Luminous-White-Colombia
https://www.youtube.com/watch?v=DNLy_9fe2ME
https://www.youtube.com/watch?v=fLJkXQZsaz4
https://odluismarcano.com/pastas-de-dientes/carbon-activado/
https://www.tiendasjumbo.co/crema-colgate-dental-extr-nat-purificante-x66ml/p
https://www.tiendasjumbo.co/crema-colgate-dental-extr-nat-purificante-x66ml/p

fallas comete para no
cumplirlo.

Tomada de: https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-
cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-
ho/1089180367809328/

¢ Cudl es el proposito de este texto publicitario? ;Crees que el emisor alcance
sus objetivos? ¢por qué?

Reflexiona acerca de su Blog Entrada “El turno es tuyo”: encuesta a los familiares relacionadas con la
rol en la sociedad y de imagen de la mujer presentada en un comercial de la cerveza Aguila

las posibilidades que Video tomado de:

tiene dentro de la https://www.youtube.com/watch?v=7wugKvCwJrs&feature=emb _title
misma para

transformar su realidad.

Categoria: Textos publicitarios

Subcategoria: Pieza de analisis

Blog Entrada “mas alla de las palabras” donde se introducen los textos
. multimodales y la importancia de los recursos lingiisticos, iconicos y
Es consciente de que el S . . o
L paralinguisticos dentro de los mismos ilustrado con textos publicitarios
texto publicitario es un . . )
texto multimodal Imégenes y articulo tomados de:
Ue. Dor esa razény https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
que, p ’ https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-
tanto el aspecto — 5
linaiistico como el por-publicidad-enga%C3%B10sa-en-mensajes-de-productos-
ngu %E2%80%9Chit%E2%80%9D
iconico debe tomarse - — —r —
. - Instagram Infografias de los recursos linguisticos, iconicos y paralinglisticos
en consideracion a la
hora de interpretar cada - : = =
ie7a P Instagram Comercial “Bonflan” y la pregunta qué recurso habria que modificar para
P lograr mejorar el mismo
https://www.youtube.com/watch?v=IMTfjS59hnw
Considera el contexto Blog Entradas del Blog:
de produccion, emision “Al6 ;quién habla?” que introduce la importancia del contexto, ”Los afios no
y recepcion del llegan solos” que muestra la manera en que cambia la publicidad y la
mensaje publicitario cosmovision con forme pasan los afios y “El espejo texto” Que muestra la
como componentes de diferencia entre las culturas y la influencia de este en la produccion de un
una misma situacion texto. Ademas de “La comunicacion tiene un esquema”
comunicativa
L Blog Entrada “;La comunicacion tiene un esquema?”’
Determina si « »
. ., Entrada “Valores agregados
predomina la apelacion - —
: . . Instagram Infografia de las leyes de comunicacion.
informativa o emotiva
dentro del mensaje del - - — =
texto Instagram Infografia y anuncio publicitario de una campafia para donar sangre que abre
la discusion en torno a la pregunta de ¢por qué donar sangre?
Categoria: Textos publicitarios
Subcategoria: Registro de la imagen
Distingue entre los Blog Entrada “Las apariencias engafian” donde se muestran algunas figuras
significados retoricas visuales
connotados y Imégenes tomadas de:
denotados que se https://durolingo.com/figuras-retoricas-en-la-publicidad/
comunican a través de https://mercandoencasa.com.co/Aseo/181-fabuloso-lavanda-x-2-It.html
los elementos presentes
en el texto
Advierte la influencia Blog Entrada “Mas alla de las palabras” en donde se habla de la importancia de los

de los aspectos visuales

recursos linguisticos, iconicos y paralinglisticos dentro de los textos



https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-ho/1089180367809328/
https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-ho/1089180367809328/
https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-ho/1089180367809328/
https://www.youtube.com/watch?v=7wuqKvCwJrs&feature=emb_title
https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.youtube.com/watch?v=lMTfjS59hnw
https://durolingo.com/figuras-retoricas-en-la-publicidad/
https://mercandoencasa.com.co/Aseo/181-fabuloso-lavanda-x-2-lt.html

en la construccion de
los textos como el
enfoque, los planos, la
iluminacioén y el color.

multimodales acompafiados con ejemplos de textos publicitarios y entrada
“Las apariencias engafian”
https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-
por-publicidad-enga%C3%B10osa-en-mensajes-de-productos-
%E2%80%9Chit%E2%80%9D

Instagram Infografias de los recursos lingisticos, iconicos y paralingiisticos
Blog “;Por qué a mi?” donde se presentan memes relacionados con experiencias
relacionadas con los “engafios de la publicidad” entre expectativa y realidad
(hamburguesa de KFC) y relato por parte de los estudiantes donde compartan
experiencias similares.
Blog Entrada “El espejo-texto” donde se habla de la importancia de la cultura en
donde se muestran las adaptaciones de los anuncios de Coca-Cola en Estados
Analiza la presencia o Unidos y Asia
a1ap https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d4616
ausencia de los
L 3f3d4c8b45ce.html
participantes humanos = - :
Instagram Infografia y fragmentos de dos videos que muestran las adaptaciones de un
en torno a su cultura, . : . M
comercial de Coca-Cola en Estados Unidos y Asia acompafiados por las
postura, edad, sexo, :
expresion facial y preguntas:
L ¢Sabias que Coca-Cola adapta su publicidad de acuerdo al lugar en donde esta
apariencia fisica. .
es promocionada?
De acuerdo con las diferencias que puedes encontrar en los videos ¢qué
puedes inferir de la cultura en donde se publica cada uno de ellos?
Instagram Anuncio publicitario de Selena Gomez promocionando un producto de
Evalla si la imagen Pantene
representada de los Tomada de: https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-
participantes humanos cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-
refleja alguna relacion ho/1089180367809328/
de poder o estereotipo ¢Cudl es el propdsito de este texto publicitario? ¢ Crees que el emisor alcance
social de cualquier sus objetivos? ¢por qué?
tipo: racial, sexual, Anuncio de Colgate con el estereotipo de belleza=delgadez
cultural o religioso. Tomada de: http://www.mexmads.com/colgate-presenta-siguesonriendo-un-
movimiento-optimista/
Categoria: Textos publicitarios

Subcategoria: Registro

del mensaje escrito

Distingue entre los
significados denotados
y connotados que se
comunican a través de
las palabras presentes
en el texto

Blog Entrada “las apariencias engafian” donde se encuentran ejemplos de la
importancia de los recursos lingiisticos y las sentidos entrelineas
https://durolingo.com/figuras-retoricas-en-la-publicidad/
https://mercandoencasa.com.co/Aseo/181-fabuloso-lavanda-x-2-It.html

Instagram Anuncio publicitario de vivacolombia.co

Tomado de: http://www.promociones.net.co/coupon/tiquetes-a-destinos-
nacionales-a-precio-de-huevo-desde-59-900-por-trayecto-solo-por-viva-
colombia

Pregunta ¢qué es viajar a precio de huevo? ¢consideras necesaria la precision
(sefialada con la fecha roja) que se hace dentro del anuncio? ¢por qué?



https://www.facebook.com/BebidasHit/photos/?ref=page_internal
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.sic.gov.co/slider/superindustria-sanciona-postob%C3%B3n-sa-por-publicidad-enga%C3%B1osa-en-mensajes-de-productos-%E2%80%9Chit%E2%80%9D
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d46163f3d4c8b45ce.html
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2016/05/07/5719f20d46163f3d4c8b45ce.html
https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-ho/1089180367809328/
https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-ho/1089180367809328/
https://www.facebook.com/PanteneMexico/photos/cuidar-del-cabello-tiene-que-ser-divertido-selena-gomez-una-de-las-chicas-m%C3%A1s-ho/1089180367809328/
http://www.mexmads.com/colgate-presenta-siguesonriendo-un-movimiento-optimista/
http://www.mexmads.com/colgate-presenta-siguesonriendo-un-movimiento-optimista/
https://durolingo.com/figuras-retoricas-en-la-publicidad/
https://mercandoencasa.com.co/Aseo/181-fabuloso-lavanda-x-2-lt.html
http://www.promociones.net.co/coupon/tiquetes-a-destinos-nacionales-a-precio-de-huevo-desde-59-900-por-trayecto-solo-por-viva-colombia
http://www.promociones.net.co/coupon/tiquetes-a-destinos-nacionales-a-precio-de-huevo-desde-59-900-por-trayecto-solo-por-viva-colombia
http://www.promociones.net.co/coupon/tiquetes-a-destinos-nacionales-a-precio-de-huevo-desde-59-900-por-trayecto-solo-por-viva-colombia

3.5. Potenciales beneficiarios

Esta propuesta va dirigida a estudiantes del cuarto ciclo por lo que “agrupa jovenes de 12 a 15
afios que corresponden a los grados 8° y 9°” (Secretaria de educacion, 2011, p.47) y pertenecen al
grupo de los nativos digitales que, desde el concepto de Prenskse (2001), son quienes nacieron
después de 1995 y hacen parte de las primeras generaciones que han crecido con las nuevas
tecnologias. Aspecto que destaca su facilidad de navegacién y manipulacién de recursos
tecnoldgicos y digitales, ademas de la preferencia por recibir la informacion de manera
inmediata, optar por los graficos antes que por los textos y tener un mayor rendimiento cuando se

trabaja en la red.

Por otro lado, muestra a los profesores la oportunidad que ofrecen las redes sociales para
trabajar contenidos académicos por lo que estos inmigrantes digitales (Prenskse, 2001), que se
han adaptado al uso de los medios digitales, pueden llegar a considerar utilizar este tipo de
recursos en su ejercicio docente y asi no negar que tanto estudiantes como profesores se
encuentran dentro de la era tecnolégica y digital a la que es preciso no resistirse sino involucrarse
para un mejor desenvolvimiento en diferentes areas como la educacion superior o el ambiente

laboral.

3.6. Consideraciones Eticas

Es preciso tener en cuenta que, al partir de los datos recolectados a través de encuestas y
diagnostico, se manipulan datos personales y contextuales de los participantes. Por lo que existen
principios éticos que se deben garantizar por encima de los intereses del investigador quien, por
cierto, debe tener especial cuidado con la manera en que accede, interpreta y pone a disposicion

del publico la informacion (Murillo, 2010).



Los principios éticos mencionados se refieren a que debe consultarse tanto la participacion
como el uso de la informacion con todos los sujetos de investigacion y contar con consentimientos
en donde sea evidente la decision de cada uno de ellos y respetar su deseo de hacer parte del proceso
y del documento a presentar o no. Ademas, se debe conservar el anonimato del alumnado vy el
trabajo debe ser visible y abierto a sugerencias de las otras partes implicadas antes de hacerse

publico.

Por lo anterior es preciso mencionar que se cuenta con el formato del consentimiento advertido
(ver anexo 4 y 5) tanto para mayores de edad en el caso de los datos proporcionados por las
maestras, como para las menores de edad que en esta oportunidad eran las estudiantes y que los
datos consignados en el documento pertenecen a quienes autorizaron el manejo y publicacion de

los mismos.

3.7. Limitaciones de la propuesta

En primer lugar, y teniendo en cuenta las consecuencias de la condicion de confinamiento
como la educacién virtual y remota, la propuesta no pudo ser aplicada al grupo con el cual
comenzd el proceso investigativo. Hecho que implicé un cambio en la estructura del trabajo de

grado y del sentido que en un primer momento se habia concebido.

En concordancia con lo anterior, se trae a colacion el aspecto de la experticia tecnologica y
digital con la cual debe contar el docente a la hora de disefiar material audiovisual y elegir los
recursos digitales mas pertinentes para la poblacion a la cual va dirigida. Dado que esto implicd
mas tiempo del que se habia previsto porque implic6 ponerse al tanto del manejo de varias

plataformas, paginas y aplicaciones de manera autbnoma.



Para finalizar, otro de los factores que limitaron la propuesta fue el tiempo para ajustar los
contenidos y materiales de acuerdo con el giro que habia tomado el propdsito, debido a que la

cantidad del material tuvo que ser reducido.

4. CAPITULO 4: PROPUESTA DE INNOVACION DIDACTICA
Una de las caracteristicas fundamentales del ejercicio pedagogico es enfrentar los cambios
contextuales y adaptar su practica pedagdgica a las particularidades propias de cada situacion. La
condicidn de confinamiento a la que la sociedad se ha visto enfrentada en estos Ultimos meses y
la urgente necesidad de adaptacion de los materiales y las practicas pedagdgicas es apenas una
muestra de que en la pedagogia es pertinente considerar acciones alternativas a la presencialidad,
innovar a partir de las herramientas con las que se cuenta y contar con propuestas flexibles que

permitan cumplir con los objetivos propuestos.

A continuacion se presenta una propuesta apoyada en las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion dado que, como lo afirma Quevedo (2020), estas “han aportado riqueza al sistema
educativo transformando las formas de interactuar socialmente, de definir las identidades y de
hacer circular el conocimiento” (p.5). Asi, se recurrio al blog como canal de circulacion del
conocimiento y al Instagram como espacio de interaccion de los estudiantes con el fin de
responder a las necesidades actuales de la educacion, que ha requerido trabajar desde los hogares,
y explorar las posibilidades que estos recursos pueden ofrecer en otras condiciones, tales como el

e-learning integrado que permite combinar la presencialidad con los recursos tecnol6gicos.

4.1. Propuesta didactica: LectuCriticos

La propuesta consiste en fortalecer la lectura critica de los estudiantes a partir del analisis de

textos publicitarios usando como canal de comunicacion el uso de los recursos tecnologicos



como lo son: el blog y el Instagram. En primer lugar es preciso mencionar que el blog

(https://deldjsandovalr854.wixsite.com/lectucriticos) fue creado dentro de la plataforma de Wix

y cuenta con 4 espacios generales mostrados en el menu. El primero de ellos es “inicio” en donde
se hace la invitacion a los estudiantes a suscribirse para recibir una notificacién/correo cuando se
afiadan entradas nuevas, se muestra el logo del blog y el hipervinculo para el Instagram y las

entradas mas destacadas como se aprecia a continuacion:

Inicio ‘ Leeme Conoceme Escribeme

Imagen 6 Blog: menu Inicio

" LECTURA CRITICA
DE TEXTOS PUBLICITARIOS

Imagen 7 Blog: logo y bienvenida
o)

Imagen 8 Blog: hipervinculo a Instagram


https://deldjsandovalr854.wixsite.com/lectucriticos

iNo te pierdas

ninguna entrada!

Email*

Imagen 9 Blog: suscripcion de lectores

4."Las
apariencias
enganan”

2. ;3la
comunicaci

on tiene u...

Imagen 10 Blog: entradas destacadas
El segundo de estos espacios es “Léeme” en el cual es posible encontrar la totalidad de las
entradas que se han cargado a la pagina dando una ruta de lectura por medio de numeros tanto
sobre la entrada como antes del titulo. Ademas, este espacio cuenta con una herramienta de

busqueda lo cual permite una clara y sencilla manera de desenvolverse dentro de esta parte tanto



para quienes prefieren llevar la secuencia de las entradas, como para aquellos que requieran

revisar alguna de ellas. Ademas, es preciso mencionar que estas entradas se caracterizan por

mostrar los temas y conceptos importantes con su definicidn a tratar a lo largo de la aplicacion de

la propuesta ejemplificados con textos publicitarios.

|

Inicio Leeme ‘ Conoceme

Escribeme

Imagen 11 Blog: menU Léeme

.O

Imagen 12 Blog: numeracion guia

] Inicia sesidn/ Registrate

Imagen 13 Blog: barra de blsqueda

El tercer espacio del blog tiene por nombre “Condceme”. En este se presenta el blog, las

motivaciones y el contexto de su disefio, ademas del nombre de la profesora en formacion tal

dado que para los estudiantes o visitantes es importante conocer la fuente de la informacion. En

este caso se presentd como se puede observar en la siguiente imagen:



Imagen 14 Blog: mend Condceme

Auestra historia

Imagen 15 Blog: Nuestra historia
El altimo apartado del blog corresponde a “Escribeme” que abre un canal de comunicacioén
con la profesora para solucionar dudas, responder las preguntas y enviar las actividades y
reflexiones producto de cada una de las entradas visitadas. Aqui, el estudiante debera acompafar
su mensaje con su nombre para que la profesora en formacién pueda tener un registro de avances

y cumplimientos de tareas usando el siguiente formato de mensaje:

.

Imagen 16 Blog: menu escribeme
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Imagen 17 Blog: canal de comunicacion

Por su parte, el Instagram (https://www.instagram.com/lectucriticos/), es una cuenta abierta

gue maneja cuatro tipos de imagenes. El primer tipo contiene infografias que resumen los
conceptos y temas desarrollados en el blog, el segundo se compone de citas de articulos
contrastadas con publicidad del mismo producto para validar el mensaje que se busca transmitir,
el tercer tipo contextualiza los productos que son tratados en los textos publicitarios y propone
una contrastacion entre las ideologias contenidas en las imagenes del cuarto tipo que son los

textos publicitarios seleccionados. A continuacion se presenta un ejemplo para cada tipo:

L

el “refresco de frutas
pasteurizado Hit" es una
bebida ultraprocesada que
sdlo posee un pequeno
porcentaje de fruta y en la
presentacién de pulpa

adicionado con aqua y aditivo,
razén por la que se concluyd
que el mensaje transmitido
resultd engarioso.

SUPERINDUSTRIA

Imagen 18 Instagram: infografias Imagen 19 Instagram: citas con anuncios publicitarios


https://www.instagram.com/lectucriticos/

’,

$1962%

c/u

PRICO QFERTA

' Preci Magudar S50

Y M EN TA COLGATE CREMA DEXTAL
L) NATURAL EXTRALTS 5087
Més que una crema dental,

ung experiencia.

puedan danar el esmalte)
- Contengan sello de seguridad

3 - Su contenedor sea plastico para que no pierda
propiedades

Imagen 20 Instagram: contextualizacion Imagen 21 Instagram: textos publicitarios

Por lo anterior, a continuacion se presenta de manera estructurada y con base a los postulados

de Diaz (2013) el planteamiento de la secuencia didactica

Area: Humanidades Asignatura: Lengua castellana

Contenidos:
- Esquema de comunicacion
- Manifestaciones del lenguaje
- Textos publicitarios
- Recursos linguisticos, iconicos y paralinguisticos
- Ficcion, valores afiadidos y modelos de identificacion
- Leyes de comunicacion

Modalidad: Asincronica

Nombre de la persona que elabor6 la secuencia: Danny Julieth Sandoval Rojas

Finalidad: Fortalecer la lectura critica de los estudiantes

Orientaciones generales para la evaluacion:

La profesora realiza retroalimentacion constante a cada una de las actividades propuestas. Ya
sea a traves de correo electronico o por medio de los comentarios en Instagram.

Ademas, los estudiantes realizan una autoevaluacion a modo de reflexién al finalizar cada una
de las fases propuestas (apertura, desarrollo y cierre).




Del mismo modo, los estudiantes participan en la coevaluacion por medio de la valoracion,
interaccion y respuestas expresadas en el Instagram.

Actividades de apertura:

- Preguntarse acerca del concepto que se tiene de la publicidad
- Evocar experiencias relacionadas con los textos publicitarios con relacion a la
publicidad engafiosa.

Actividades de desarrollo:

- Acercarse a los conceptos teoricos

- Encuestar a familiares para calcular impacto de los textos publicitarios

- Identificar estereotipos sociales

- Reconocer relaciones de poder y resistencias en los anuncios publicitarios

- Evaluar la incidencia cultural dentro del texto en términos de tiempo y lugar

Actividades de cierre:

- Participar en los debates propuestos en el Instagram a partir de preguntas motivadoras
partiendo de argumentos creados a partir de lo aprendido en las actividades de
desarrollo

- Interactuar con los demas comparieros desde los puntos de vista compartidos

- Realizar una lectura del contexto de enunciacion y de recepcion de los textos

- Identificar elementos a fortalecer en los textos para cumplir su objetivo comunicativo

Recursos:

Blog e Instagram LectuCriticos

Material multimodal creado que se verd mas adelante en la descripcién de las fases
Articulos relacionados con los temas tratados que permiten la intertextualidad
Textos publicitarios

Ahora bien, en concordancia con la secuencia didactica, la propuesta se divide en tres fases:
inicio, desarrollo y cierre. Asi pues, la fase de apertura esta enfocada en activar conocimientos
previos y dar una vision preliminar del tema a los estudiantes y se compone por las siguientes dos

entradas del blog LectuCriticos:



1. Invasion de la publicidad

La publicidad hace parte de nuestro diario vivir y, aunque no nos
demos cuenta, puede ser la responsable de nuiltiples de las

decisiones y acciones que cada uno de nosotros lleva a cabo

Hola!
Gracias por lu visila

En este lugar enconfrards
algunas maneras para leer
criticamente un texto

publicitario

Es muy curioso tomarse un momento para pensar las diferentes
formas y lugares que tenemos para encontrar textos publicitarios.
Los encontramos en nuestro hogar, en el transporte publico, en las
paredes, los celulares e incluso en nuestras prendas de vestir.
Pensar en esto puede llegar a resultar abrumador pero... jpor qué
no nos habiamos dado cuenta antes? =i

A veces parece que el ritmo acelerado y el hecho de la
naturalizacion de la publicidad han logrado que no percatemos
este tipo de textos o... al menos no conscientemente

Imagen 22 Blog: entrada 1 fase de inicio

=7
Asi es, tal y como afirma Dominique Maingueneau, este tipo de
textos son "efimeros e invasivos” por lo que no nos tomamos el
tiempo suficiente para evaluar el contenide del mensaje que
quieren comunicar ¢ la validez de sus afirmaciones porque json
DEMASIADOS! Sin embargo, existe una razén importante por la
cual deberiamos prestarles mas atencion... Y se refiere al hecho del
motive por €l que existe y los recursos de los que hace uso para
cumplir con su proposito.

1. Cual crees que es la razon por la
cudl exisle la publicidad?
2. #%u¢ pasaria si la publicidad dejara
de exislir?

Imagen 23 Blog: entrada 1 fase de inicio



EXPECTATIVA

Imagen 24 Blog: Entrada 1.1. fase de inicio
En las imégenes 22 y 23 se muestra la primera entrada de la fase de inicio en donde se habla
de la invasién de la publicidad a través de un video, el texto continuo y preguntas orientadoras
que permiten conocer la opinion que tienen los estudiantes frente a los textos publicitarios de

acuerdo a la manera en que los han percibido a lo largo de sus vidas.

Mientras que la imagen 24 hace alusién a la entrada 1.1. en donde se problematiza el hecho de
comprar cosas gque no se utilizan o resultar decepcionado después de realizar una compra por
internet a través de la narracion de dos historias y las preguntas orientadoras: En tu opinion, ¢es
problematico el hecho de comprar cosas que no vamos a utilizar o consumir? ;por qué? y ¢;tienes
alguna anécdota similar? jCuéntame! Preguntas que permiten la evocacion de sus experiencias

para la posterior relacion con los conceptos nuevos.

Ahora bien, la fase de desarrollo permite, a las estudiantes, interactuar con nueva

informacidn a través de las relaciones establecidas con la informacion previa y el contexto de los



sujetos para que el conocimiento sea significativo, es por esto que se eligieron textos publicitarios
colombianos (en su mayoria) y de productos reconocidos expresados en anuncios y fragmentos
de comerciales para introducir los conceptos nuevos. Esta fase esta representada mayormente en
el blog ya que en este se puede encontrar una explicacion detallada de los temas acompafiada de
los ejemplos pertinentes y preguntas de reflexion en torno al contexto de enunciacion, produccion
y recepcion de los textos publicitarios. Sin embargo, cabe mencionar que dentro del Instagram se
presentan algunas infografias a modo de resumen e indicador para el cambio de tema. A

continuacion un ejemplo:

Conceptualizacién y ejemplificacion contenidas en el blog:

7. Valores anadidos

iEstas listo para conocer el segundo truco de la publicidad?

Este consiste en otorgar valores socialmente dominantes a los
productos o acciones que eleven la imagen de los receptores. Se
da en dos aspectos

Imagen 25 Blog: conceptualizacion fase de desarrollo



1.Aspecto fisico

#9 CICATRICURE Goid Lift (Colombia 2020) @ ~»
Vermasta Commpartir

Cicatricure

Como puedes ver, aqut s2 evidencta que &l emisor ttene la
INtencion de crear una relacion directa entre 1 uso de 1a crema yel
rajuvensecimianto

2. Azpacto de personaltdad

Comparte & Adguicre ilsiturabeDonackinBeSaagre

En este caso, el anunclo permite al receptor catalogarse como
bondadoso por donar sangre, por apoyar una buena causa.

Imagen 26 Blog: ejemplificacion fase de desarrollo

1 ;Cudles pueden ser os
valores anadtdos del
siguiente anuncio
publictitarto?

2. ;Consideras qus alguisn
pusada comprar este producto
unicamente por 108 valores
snadidos? ;por que?

Imagen 27 Blog: actividad fase de desarrollo



Infografia para el Instagram:

& lectucriticos

F ¢ z. a ! NO NECESITAS SER MEchoﬁ
PARA SALVAR VIDAS
DONA SANGRE
SALVA VIDAS

14 DE JUNIO | Dia mundial del
donante de sangre
voluntario

VALORES

ANADIDOS

lectucriticos Recuerda que los valores anadidos son los aspectos
que no tienen relacion directa con el producto o el servicio pero que
atraen por la posibilidad de cumplir con los estereotipos sociales a
través de la adquisicion o participacion en los mismos & & &2 2
#lecturacritica #valoresanadidos #publicidad

Imagen 28 Instagram: infografia y resumen
En concordancia con lo anterior, las entradas disefiadas para el blog y las infografias

compartidas en el Instagram son las siguientes:



2. 3lLa
comunicacion tie...

i#si es! H proceso de comunicadién
tiene un esquema en donde es pasible
Identificar los multiples factores que...

Imagen 29 Blog: ¢la comunicacion
tiene un esquema?

spl¥ - Imin H

5. 39ué hay mds...
El conjunto de recursos lingQisticos,

icdnicos y paralinglisticos ofrecen una
gran posibilidad para la creadénde...

Imagen 32 Blog: ¢qué hay mas alla
de la forma?

2pl9 * Imin

3. Mas alla de las...

Es una manera de dar a conocer los
productas y serviclos que se ofertan.
Pero... jes esta la Gnica razén? Claro...

Imagen 30 Blog: Mas alla de las
palabras

sep2? - Imin

6. Ficcion
iVen! conoce el primer truco de los

textos pubBicitarios para conuvencer a
su receptor En esta estrategia lo que...

Imagen 33 Blog: Ficcion

o
AR

I

haoe9horas * Imin

4."Las apariencia...

A comtinuacidn vers algunas de las
pazsibilidades que ofrece ol lenguaje
para jugar con bos colores, las tamaf...

Imagen 31 Blog: "Las apariencias
engafian”

sepl * 1min

7. Valores anadidos

;Estés fisto para conocer el segundo
truco de la publicidad? Este consiste en
otorgar valores socalmente...

Imagen 34 Blog: valores afiadidos



Colgote

iNo te pierdas el Gitimo de los trucos!

Esta caracteristica se hace evidente
cuando los emisores de los anuncios...

Imagen 35 Blog: modelos de
identificacion

Cada texto con el cual nos
encontramos tiene la posibilidad de

darnos pistas acerca del lugar de...

Imagen 38 Blog: El espejo-texto

dmporta el lugar de enunciacion? Asi
es. Cuando leemos un texto
publicitario es posible identificar...

Imagen 36 Blog: Al6 ¢Quién habla?

epl® ' Imin

{Oué te parece sl ahora tl preguntas a
tus famiBlares algunas preguntas

relacionadas con la manera en qué...

Imagen 39 Blog: El turno es tuyo

En el post anterior hablamos de la
Importancia de tomar en

consideracién el lugar de enunciadé...

Imagen 37 Blog: "Los afios no
Ilegan solos"

Agens corancy o aowtr i erma
= e ol
¥ ioyio contie rardads pare
e torgocs de dr
070 Mant peTiry
PR
<
5]
Tede eruncmodo debe v ciome ¢
vo

Hemos uisto vanos pentos desde

dande pedemes loer un testo

pubhiatario. Aqui te muestro un..

Imagen 40 Blog: Bajo la lupa



*Cabe recordar que las especificaciones de cada una de estas entradas se encuentran en la matriz

del capitulo anterior.

Imagen 41 Instagram: recursos paralingtisticos
Imagen 42 Instagram: recursos iconicos

MODAUIDAD

se concentra en
el hecho de que
un enunciado
debe ser claroy
sobrio.

COMO VES, EL ANUNCIO
COMUNICA EL MENSAJE
DE MANERA CLARA SIN
USAR PALABRAS 0
COLORES
EXTRAVAGANTES

Imagen 43 Instagram: recursos lingliisticos Imagen 44 Instagram: ley de modalidad



B SISEOR

)
EXHAUSTIVIDAD
. seencargadeno |
* omitir informacién |
esencial dentro del |
[

LEYES DE

enunciado pero
tampoco
de dar informacién

_ én exceso.

MAINGUENEAU |

A N AN
& SABADO15DEDICT =
g

Imagen 45 Instagram: ley de exhaustividad

— -

- SINCERIDAD
LEYES DE |

\

Compromete

rd : 1 .
couu"IcAclou directamente al emisor

DE en aspectos como la
veracidad, viabilidad y I

DOMINIQUE deseo
MAINGUENEAU

Imagen 47 Instagram: ley de sinceridad

~ eslanecesidad de

que una enunciacién
aporte contenido

1] " nuevo al destinatario

DOMINIQUE | ¥ileare
MAINGUENEAU | cambiar su situacién

LEYES DE
COMUNICACION

e

— —2 AL\
# SABADO!S5DEDICE =

Imagen 46 Instagram: ley de informatividad

PERTINENCIA

bt |
"El enunciado debe ser !
lo més adecuado
| posible al contexto en |
el que se emite"

LEYES DE
COMUNICACION
DE
DOMINIQUE
MAINGUENEAU

Imagen 48 Instagram: ley de pertinencia

La fase de cierre se desarrolla totalmente en el Instagram, ya que esta red social ofrece a las

estudiantes la oportunidad de interactuar con sus pares y participar compartiendo sus puntos de

vista, opiniones y argumentos. Asi pues, se presentan una serie de imagenes y posts que integran



citas de articulos, anuncios publicitarios y fragmentos de comerciales que, acompariadas con

preguntas, propician la lectura critica del texto y su contexto. Tal y como se ve a continuacion.

@ lectucriticos

NECESIDAD

O QV N

lectucriticos ;Alguna vez has comprado algo que no hayas usado
nunca? ;Recuerdas por qué lo compraste?

Imagen 49 Instagram: post y pregunta motivadora de lectura critica



@ lectucriticos : @1 lectucriticos
vivacolombia.co h —

VIAJA A PRECIO DE HUEVO*

ESE HUEVO
QUIERE MAR

$99.99%

mcoma EN AVION

APLICA PARA RUTAS NACIONALES

== ° (oL
*Nuestros fiqueles no son a precio de huevo, valen mds que un 57 ' I Vl deos .
huevo, es una forma de deck que nuestros liquetes son muy baralos.

chas entre el 14 y el 27 de marzo de 2016.
de septiembre y el 31 de octubre de 2016.

[ Pt oty

Qv W
Qv N

2 reproducciones

lectucriticos ;Qué es viajar a precio de huevo? ;Consideras lectucriticos Este comercial es catalogado como uno de los

necesaria la precision (sefialada por la flecha roja) que se peores comerciales de la TV colombiana (Taringa, 2015)
hace dentro del anuncio? ;Por qué? ¢Estas de.aCth.t/ard.o? L(?OI"T‘I? podria mgjorar? Becurre a- Io.s
% QO ® @ ® #ecturacritica recursos linglisticos, iconicos y paralinguisticos & 2 g

#lecturacritica #comercial #publicidad

Imagen 50 Instagram: connotacién, retérica . .
Imagen 51 Instagram: recursos del lenguaje

¢ lectucriticos : @ lectucriticos :

Colgate 2
p

Cuando

¥ escuchoque con
mis curvas no
me veo guapa,

yo sonrio.
N

10005 PORUN
€ NUEVO PAlS

©oQvY N ©Qv 2

1 Me gusta
lectucriticos ;Cudles son las voces implicadas en este

lectucriticos ;Crees que la respuesta Dada por la mujer ante la critica
anuncio? ;Cual es la intencion de cada una de ellas? (5 5 (%

es de sumision o de resistencia? ;Por qué? = #lecturacritica
#publicidad #lecturacritica #publicidad
- i Imagen 53 In ram: Estereoti resistenci
Imagen 52 Instagram: intencion del autor y voces agen 53 Instagra stereotipos, resistencias

implicadas



@ lectucriticos @ lectucriticos

S E . \l A va lo descubrio Sy relennpluLE natural

que el carb6n extract
activado sea efectivo TCETE
para suuso en tu =
higiene oral, ni

siquiera de pastas de

dientes de marcas

reconocidas como

Colgate"

Qv N

1 Me gusta
1Me g!.|'sta 5 5 o lectucriticos ;Qué importa més... Unos dientes limpios o unos
lectucriticos ;Cual es el propdsito de este texto publicitario? ;Crees dientes sanos? (3&3 & & @ @ #lecturacritica #intertextualidad

que si alcance sus objetivos? ;Por qué? ; Tiene algo que ver Selena?

Imagen 55 Instagram: valores afiadidos
Imagen 54 Instagram: modelos de identificacion

@ lectucriticos % lectucriticos

- A = i S i =
r ‘ s o1 \
poco agresivas (sin ingredientes que - =~
puedan danar el esmalte) - |/
: - Contengan sello de seguridad |
- Su contenedor sea plastico para que no pierda \_)
propiedades

OQvY N QY N

1 Me gusta

1 Me gusta
lectucriticos é’CuaIes o tgs criterios & la horg de (l:orlnp;arluna lectucriticos ¢ Te sientes bien al donar sangre? & = ;Por qué? ;:Hay
crema dental? #problematizando #lecturacritica 1 1 1 1 algo mas alla de querer ayudar? (£) & #problematizar #lecturacritica

Imagen 56 Instagram: contexto Imagen 57 Instagram: valores afiadidos



el “refresco de frutas
pasteurizado Hit" es una
bebida ultraprocesada que
sdlo posee un pequeno
porcentaje de fruta y en la

presentacidn de pulpa
adicionado con aqua y aditivo,
razén por la que se concluyd
que el mensaje transmitido
resultd enganoso.

SUPERINDUSTRIA

Qv N

1 Me gusta
lectucriticos Pero... esas frutas del anuncio se ven muy reales ;No lo
crees? g o & #lecturacritica #intertextualidad

Imagen 58 Instagram: ley de sinceridad

4.2. Aporte innovador

Esta propuesta es innovadora debido a que propone una manera diferente de abordar el
lenguaje, dando una vision mas amplia del mismo al trabajar con textos multimodales, que en
este caso son los textos publicitarios pero, ademas, porque cuenta con produccién visual como las
infografias que actian como una manera novedosa de sintetizar la informacion y marcar una guia

para los estudiantes.

Por otro lado, el aspecto innovador puede verse reflejado en el hecho de que la propuesta
Ileva el aula a los hogares a través de las plataformas de Wix e Instagram por lo que los
estudiantes no deben desplazarse a ningun lugar ni contar con la misma disponibilidad de tiempo
sino que basta con que cuenten con conexion a internet y un dispositivo tecnologico, lo cual
expone una vision de la educacion mucho mas flexible que la que los estudiantes estan

acostumbrados.



También es innovadora porque hace uso de dos recursos digitales: el blog y el Instagram
LectuCriticos creando un puente entre uno y el otro a partir de actividades que parten de la
activacion de conocimientos previos y la relacion que estos tienen con los nuevos (que se
encuentran en el blog) para luego pasar a la ejercitacion en busca de un conocimiento mas
significativo (en el Instagram) a través de actividades en las que se encuentran interacciones entre

estudiante-estudiante y estudiante-profesor.

En ese mismo sentido, se destaca el hecho de usar como medio el Instagram ya que a pesar de
ser la red social diferenciada por la superficialidad e inmediatez, también ofrece multiples
herramientas y alternativas que permiten su uso educativo como las motivaciones expuestas por
MaCcune (2011) que son: compartir, documentar, crear y ver, esta Ultima descrita como la
“necesidad de mirar a través de los ojos de los demas y presentar un punto de vista propio para

tener un intercambio similar con los usuarios” (Citada por Morocho, 2019, p.20).



5. CAPITULO 5: CONCLUSIONES
El disefio de esta propuesta pedagogica ha demostrado que, en el ejercicio investigativo, es
posible y absolutamente necesaria la adaptacion al contexto y las condiciones en que se presente
debido a que su ejecucion se vio interferida por aspectos como los paros estudiantiles y la
situacion de confinamiento actual pero esto no impidid la construccion de una alternativa

estructurada para su posterior aplicacion.

Ahora bien, se puede concluir que tanto el blog como el Instagram son recursos digitales que
permiten innovar en la practica educativa ya que aportan significativamente en el proceso de
disefio de material para la lectura critica de textos publicitarios desde sus particularidades debido
a que el blog ofrecid la posibilidad de actuar como canal de fundamentacion teorica y conceptual
por su naturaleza de division por entradas y el Instagram como motivador a la participaciéon y
sintesis de la informacion por su naturaleza visual e interactiva. Ademas, esto abre la posibilidad
al hecho de trabajar con textos multimodales dentro del &mbito educativo ya que se rompe con las
barreras de accesibilidad a los dispositivos tecnolégicos y conectividad que se presentan en las

instituciones.

Del mismo modo, estos recursos digitales hacen posible que se lleve a cabo una lectura critica
al ofrecer la posibilidad de compartir textos adicionales para promover la intertextualidad y
ofrecer a los estudiantes la oportunidad de dar a conocer y poner en discusion sus puntos de vista
apoyados en los conocimientos a los que pueden acercarse a través del blog. En concordancia, los
estudiantes establecen un vinculo entre el texto a analizar y la realidad para considerar el contexto
de enunciacién y recepcion a partir del contenido del texto y reflexionar en torno a la

manipulacion mediatica, los relaciones de poder y los estereotipos reproducidos.



Por otro lado, el acudir a los recursos digitales como el blog y el Instagram ofrece a futuros
maestros e investigadores la posibilidad de proponer material y ejercicios nuevos que
enriquezcan la propuesta y su implementacion. Lo anterior es posible por el hecho de que la
plataforma de Wix permite la creacion de categorias y carga de nuevas entradas y el Instagram es
una cuenta activa que puede vincularse con mas cuentas en las que se etiqueten nuevas
producciones de textos multimodales abriendo el panorama a nuevas posibilidades didacticas que

involucren el uso de las TICS.

Adicional a ello, el disefio de la propuesta permite afirmar que es necesaria la formacion
tecnoldgica y digital de los futuros docentes, al igual que una capacitacion constante en esta area
ya que el disefio del material requiere cierto nivel de experticia en cuanto a la manera en que
funciona cada uno de los recursos a los que se recurre pero, ademas, porque de esta manera, los
docentes tendran la posibilidad de decidir la mejor opcion de acuerdo a las caracteristicas del

contexto y la poblacion con la que se trabaje y el potencial de cada recurso.

Para terminar, conviene reconocer la dificultad que implica aterrizar la teoria estudiada a
actividades especificas con miras a alcanzar un fin determinado que, en este caso, es el
fortalecimiento de la lectura critica de textos publicitarios. Por lo que es necesaria la
implementacidn de la propuesta para determinar si las actividades y recursos a los que se recurrié
fueron verdaderamente acertados y pertinentes e incluso para poder explotar posibilidades como

el “en vivo” del Instagram que no fue posible experimentar en esta oportunidad.



REFERENCIAS
Abero, L. (2015). La investigacion-accion como estrategia cualitativa. En L. Abero, L. Berardi,
A. Capocasale, S. Garcia y R. Rojas (2015) Investigacion educativa. Abriendo puertas al

conocimiento (133-146), Montevideo, Uruguay: Zonalibro.

Acaso, M. (2009). El lenguaje visual. Barcelona, Espafia: Editorial Paidds Ibérica S.A.

Alvarado, M. (2012). Lectura critica de medios: una propuesta metodolégica. Comunicar 39, 101-

108. https://doi.org/10.3916/C39-2012-02-10

Alexpoulou, A. (2018). La ensefianza de e/le desde la perspectiva de la literacidad critica.
Recuperado de:

https://www.researchgate.net/publication/330010665 La ensenanza de ELE desde la p

erspectiva de la literacidad critica

Arely, C. (2017). El discurso de El Otro en la publicidad social de ONGD vy las relaciones de
poder (Tesis doctoral). Universidad de Valladolid, Valladolid, Espafia. Recuperado de:

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5703661

Avila C., Giral B. y Sanchez Y., (2016). Aproximacion a la lectura critica en el contexto de la red
social en estudiantes de 9°grado de los colegios: Gimnasio Campestre Santa Sofia y el

Instituto Colombo Sueco (Tesis de pregrado). Universidad Javeriana, Bogota, Colombia.

Borjas, M. (2014), La evaluacion del aprendizaje como compromiso: una vision desde la

pedagogia critica. Rastros y Rostros v16 (30) p 35-45

Blanco, L. (2007) Aproximacién al paralenguaje. Universidad de Vigo. Hesperia. Anuario de

filologia hispéanica, X


https://www.researchgate.net/publication/330010665_La_ensenanza_de_ELE_desde_la_perspectiva_de_la_literacidad_critica
https://www.researchgate.net/publication/330010665_La_ensenanza_de_ELE_desde_la_perspectiva_de_la_literacidad_critica
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5703661

Céceres, A. & Gutiérrez J. (2019). Estrategias docentes para el desarrollo de lectura critica a
través de comerciales de television, en cuatro instituciones educativas distritales de Usme
(Tesis de maestria). Universidad de la Salle, Bogota, Colombia. Recuperado de:

https://ciencia.lasalle.edu.co/maest docencia/401/

Cassany, D. (2003). Aproximaciones a la lectura critica: teoria, ejemplos y reflexiones. Tarbiya.

(32), 113-132.

Cassany, D. (2006). Explorando las necesidades actuales de comprension: Aproximaciones a la

comprension critica. Lectura y vida v.25 (n.2), 6-23.

Cassany, D. y Castella, J. (2010) Aproximacién a la literacidad critica, Floriandpolis, v. 28 (n.2),

353-374.

Castillo, J. (2015). Andlisis de los modelos masculino y femenino y sus estereotipos a través de la
imagen y del texto en la publicidad grafica. Estudio de la interpretacion por estudiantes de
ESO (Tesis doctoral). Universidad de Cordoba, Cordoba, Colombia. Recuperado de:

https://helvia.uco.es/xmlui/handle/10396/13215

Diaz, A. (2013) Guia para la elaboracion de una secuencia didactica. Universidad Nacional de
autonoma de México. Recuperado de:

http://www.setse.org.mx/ReformaEducativa/Rumbo%20a%201a%20Primera%20Evaluaci

%C3%B3n/Factores%20de%20Evaluaci%C3%B3n/Prv%eC3%Alctica%20Profesional/Gu

%C3%ADa-secuencias-didacticas Angel%20D%C3%ADaz.pdf

Garcia, L. y Ramirez, M. (2012). Pedagogia critica y comunicacion: Una mirada sobre los

jovenes escolares. Comunic@Red (Vol. 1) pp. 217-244.


https://ciencia.lasalle.edu.co/maest_docencia/401/
https://helvia.uco.es/xmlui/handle/10396/13215
http://www.setse.org.mx/ReformaEducativa/Rumbo%20a%20la%20Primera%20Evaluaci%C3%B3n/Factores%20de%20Evaluaci%C3%B3n/Pr%C3%A1ctica%20Profesional/Gu%C3%ADa-secuencias-didacticas_Angel%20D%C3%ADaz.pdf
http://www.setse.org.mx/ReformaEducativa/Rumbo%20a%20la%20Primera%20Evaluaci%C3%B3n/Factores%20de%20Evaluaci%C3%B3n/Pr%C3%A1ctica%20Profesional/Gu%C3%ADa-secuencias-didacticas_Angel%20D%C3%ADaz.pdf
http://www.setse.org.mx/ReformaEducativa/Rumbo%20a%20la%20Primera%20Evaluaci%C3%B3n/Factores%20de%20Evaluaci%C3%B3n/Pr%C3%A1ctica%20Profesional/Gu%C3%ADa-secuencias-didacticas_Angel%20D%C3%ADaz.pdf

Jagér, S. (2003). Discurso y conocimiento: aspectos tedricos y metodoldgicos de la critica del
discurso y del analisis de dispositivos. En R. Wodak, M. Meyer (Comps), Métodos de

andlisis critico del discurso (60-99). Barcelona, Espafa: Editorial Gedisa

Kemmis, S. (1989). El curriculo. Mas all& de la reproduccion. Madrid: Morata.

Liceo Femenino Mercedes Narifio. (2016). Matriz para valorar plan de estudios en el area de

humanidades. Recuperado de: areahumanidadeslifecun@hotmail.com

Liceo Femenino Mercedes Narifio. (2018). Manual de Convivencia. Recuperado de:

https://www.redacademica.edu.co/colegios/liceo-femenino-mercedes-nari-o-ied

Liceo Femenino Mercedes Narifio. (2019). Plan de estudios: Lengua castellana. Recuperado de:

areahumanidadeslifecun@hotmail.com

Liceo Femenino Mercedes Narifio. (2019). Proyecto Educativo Institucional: Liceista, critica,
reflexiva y autbnoma, transformadora de contextos para la convivencia. Recuperado de:

https://www.redacademica.edu.co/colegios/liceo-femenino-mercedes-nari-o-ied

Lopez, P. y Fachelli, S. (2015). Metodologia de la investigacion social cuantitativa. Barcelona:

Creative Commons

Maingueneau, D. (2007). Enunciado y contexto, las leyes del discurso, diversas competencias
y discurso, enunciado, texto. En Analisis de textos de comunicacion (1.2 ed., pp. 1-47).

Buenos Aires: Nueva vision.

Martinez de Toda, J. (1998). Seis dimensiones en la educacién para los medios, Tesis doctoral.

Universidad Gregoriana de Roma. Recuperado de:


mailto:areahumanidadeslifecun@hotmail.com
https://www.redacademica.edu.co/colegios/liceo-femenino-mercedes-nari-o-ied
mailto:areahumanidadeslifecun@hotmail.com
https://www.redacademica.edu.co/colegios/liceo-femenino-mercedes-nari-o-ied

https://www.cedal.org.co/es/revista-interaccion/comunicacion-y-educacion-una-miradadesde-

las-mediaciones-de-la-pedagoqia

Martinez, S. (2005). El discurso publicitario y el discurso pedagdgico, Serie Informes, 12,

Madrid, Ministerio de Educacion y Ciencia, pp. 410-436.

Ministerio de Educacion Nacional. (2006). Estandares basicos de Competencias en Lenguaje.

Recuperado de: https://www.mineducacion.gov.co/1621/articles-340021 recurso_1.pdf

Morocho, F. (2019) Instagram: Uso y motivaciones de los jévenes (Trabajo fin de grado)

Murillo, F. (2010). Métodos de investigacion en Educacion Especial.

Orozco-Jutoran, M. (2006) “La evaluacion diagnostica, formativa y sumativa en la ensefianza de
la traduccion”, en: Varela, M.J. (ed.) La evaluacion en los estudios de traduccion e

interpretacion. Sevilla: Bienza. p. 47-68 ISBN: 978-84-933962-8-2.

Pérez M. (2003). Leer y escribir en la escuela: Algunos escenarios pedagogicos y didacticos
para la reflexion. Recuperado de:

http://cms.univalle.edu.co/todosaaprender/anexos/enelcamino/2-MEN-

Leeryescribirenlaescuela.pdf

Prensky, M. (2001). Digital Natives and Digital Immigrants. On the Horizon. MCB University

Press. V9 (n°5)

Quevedo, L. (2020), 20 claves educativas para el 2020: ¢cémo deberia ser la educacion del siglo

XXI1?, Fundacion Telefénica

Ramirez, R. (2008), La pedagogia critica. Una manera ética de generar procesos educativos.

Revista Folios, (28), pp 108-119.


https://www.cedal.org.co/es/revista-interaccion/comunicacion-y-educacion-una-miradadesde-las-mediaciones-de-la-pedagogia
https://www.cedal.org.co/es/revista-interaccion/comunicacion-y-educacion-una-miradadesde-las-mediaciones-de-la-pedagogia
https://www.mineducacion.gov.co/1621/articles-340021_recurso_1.pdf
http://cms.univalle.edu.co/todosaaprender/anexos/enelcamino/2-MEN-Leeryescribirenlaescuela.pdf
http://cms.univalle.edu.co/todosaaprender/anexos/enelcamino/2-MEN-Leeryescribirenlaescuela.pdf

Rodriguez, E. y Bonilla, P. (2005). Més alla del dilema de los métodos. Colombia: Grupo

editorial Norma.
Sainz, A. (2002). iMirame! Teoria y préctica de los mensajes publicitarios. Madrid: Eneida.

Salcedo D. y Vargas B. (2019) El blog como herramienta educativa para desarrollar
competencias de lectura critica en estudiantes de media vocacional (Tesis de maestria).

Universidad de la Costa, , Barranquilla, Colombia.

Secretaria de educacién (2011) Reorganizacion curricular por ciclos : referentes conceptuales y
metodoldgicos. Transformacion de la ensefianza y desarrollo de los aprendizajes comunes
y esenciales de los nifios, nifias y jovenes, para la calidad de la educacion. Bogota,

Colombia.

Triana, O. (2017). La imagen publicitaria en los procesos de lectura critica en la media técnica

(Tesis de maestria). Universidad Externado de Colombia, Bogota, Colombia.

Villa, J., Garcia, V., y Marquez, A. (2015). Acompafiamiento al docente de grupo para la
construccidén de estrategias didacticas que permitan mejorar la atencion a los estudiantes

“AS”. Vision Educativa IUNAES vol. 8 (n.18), 14-29.

Zavala, V.; Nifio-Murcia, M.; Ames, P. (2004) Escritura y sociedad. Nuevas perspectivas

teoricas y etnogréaficas. Lima: Red para el desarrollo de las ciencias sociales en el Peru.



ANEXQOS

Anexo 1 Cuestionario de encuesta

Obijetivo: Caracterizar informacidn del contexto institucional y poblacional de las estudiantes del grado 805 j.m.

Nombre: Edad: Fecha:

1. Marca con una X los servicios a los que tengas acceso
o Internet o  Television por cable

2. ¢Cuantas horas al dia dedicas a navegar en internet?

3. Marca con una X las actividades que realizas con mayor frecuencia cuando navegas en internet
o Ver memes o Vervideos en YouTube o  Escuchar musica

o Leer articulos de mi interés o  Chatear con amigos o Otra, ¢cual?
4. :Cuéntas horas al dia dedicas a ver television?
5. ¢Ves television en compafiia de tus padres? O Si O No

6. Marca con una X cdmo describes la relacién que tienes con tus comparieras de clase
o Buena o Regular o Mala

(Por qué?

7. Marca con una X en qué modalidad prefieres trabajar en clase de espafiol
o Individual o  Grupal

(Por qué?

8. Marca con una X el tipo de texto que prefieres
o Digital o  Impreso

9. Marca con una X la actividad que prefieres trabajar en clase de espafiol

0 Actividades relacionadas o Actividades relacionadas 0 Actividades relacionadas
con la oralidad con la escritura con la lectura
¢(Por qué?

10. De los tres tipos de actividades mencionados en la pregunta anterior, ;cual es la que menos prefieres trabajar en clase de espafiol?
Y ¢por qué?

11. Marca con una X las actividades que representan mayor dificultad para ti dentro de la clase de espafiol
o  Comprension de textos o  Produccion escrita o  Otro ;cudl?

o Andlisis de la imagen o  Produccion oral

12. Marca con una X las actividades que representan mayor facilidad para ti dentro de la clase de espafiol
o  Comprensién de textos o Produccion escrita o Otro, ¢cudl?

o Anadlisis de la imagen o Produccion oral

¢Por qué consideras que puedes llevar a cabo este tipo de actividades con mayor facilidad?

13. Marcacon una X las acciones (estrategias) que realizas a la hora de llevar a cabo un ejercicio de interpretacion de textos en la
clase de espafiol

o Releer el texto o  Subrayar ideas o Otra, scual?

o ldentificar palabras clave o  Tomar notas



14. Utilizas las estrategias de la pregunta anterior para otras materias?

o Si
No
o ¢Porqué?

(¢]

15. ¢Para qué usas el lenguaje?

Anexo 2 Diarios de campo

Anexo 2.1 Diario de campo # 1

UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
DEPARTAMENTO DE LENGUAS
DIARIO DE CAMPO — PROYECTOS DE INVESTIGACION EN EL AULA

Diario N°1 | Fecha: 2 de Septiembre del 2019 | Hora: 7:30 — 9:00

Profesor en formacion: Danny Julieth Sandoval Rojas

Institucion: Liceo Femenino Mercedes Narifio Poblacién: 805 jornada Linea: Espafiol
mafiana

Proposito de aprendizaje de la sesion: Interiorizar las categorias gramaticales por medio de la identificacién de las mismas
en un relato creado por la profesora.

Descripcion y narracion de los hechos destacados de la clase

Las nifias del curso 805 no tienen salon asignado debido a que el salén 5, que es en el que venian teniendo clase, esta
siendo remodelado. Por esta razdn, tanto las chicas como la profesora deben buscar un espacio disponible para llevar a
cabo la clase. En esta oportunidad la biblioteca fue reservada por la profesora para la clase de este dia. Al llegar a la
biblioteca la profesora pidi6 que ordenaran las sillas en columnas de 5 estudiantes. Al inicio las chicas estuvieron
hablando, toméandose fotos y corriendo sillas sin levantarlas del suelo, ademés de hacer todo muy lentamente hasta el
momento en que la profesora dijo que iba a contar hasta dos y a la que no estuviera ubicada le bajaba puntos, en ese
momento todas se organizaron rpidamente y se sentaron en silencio.

Después, la profesora pidié que las nifias que habian hecho la tarea levantaran la mano y pidié a la profesora en
formacidn que firmara los cuadernos de las mismas y que anotara en el cuaderno los nombres de aquellas que no habian
cumplido. En ese momento hubo mucha distraccidn, las nifias comenzaron a mirar los cuadernos de las demas y a hablar
entre ellas, entonces la profesora decidié que ella firmaria el cuaderno a las nifias que habian hecho la tarea y la maestra en
formacidn haria la lista de las que no. En ese momento las chicas se dispusieron a hacer las filas y luego de ser registradas
pasaban a sus puestos. Algunas hacian comentarios como “ay profe, pero esta incompleta” o “Huy profe, qué letra tan
bonita”. Ademas de la anotacion en la lista, las chicas también escribieron en su cuaderno una nota dirigida a los padres en
la que se le contaba si estaba siendo responsable o no, el compromiso fue hacerla firmar para antes de la proxima clase.

Asi pues, se dio paso a la introduccion del tema: las categorias gramaticales. Para esto la profesora eligié a 9 nifias y les
pidi6 que pasaran al frente y ellas lo hicieron sin poner oposicion. La profesora asigno a cada nifia una de las categorias y
al hacerlo preguntaba abiertamente a las estudiantes la definicién de cada una, las chicas participaban sin levantar la mano.
A continuacion, la profesora cre6 un cuento y eligio a las estudiantes del publico que debian decir la categoria
correspondiente. Mientras esto ocurria, las estudiantes escuchaban, tomaban notas y hacian silencio, el cual solo se rompia
por segundos en los que participaban o se reian de algunas bromas hechas por la profesora.

Mas adelante el teléfono de la profesora sono y ella salié a responder la llamada, en ese momento la mayoria de las
estudiantes comenzaron a hablar entre ellas, otras revisaban sus apuntes y unas pocas estan cabizbajas y en silencio. Luego,
la profesora hizo una pequefia reflexion en torno al poder de las palabras y establecié una situacion en la que una
estudiante es agredida verbalmente por una profesora y le pregunto a las nifias qué harian en una situacion de este tipo,
algunas respondieron alzando la mano y la Gltima nifia coment6 que a ella le habia pasado y que ya habia comenzado un
proceso de demanda en contra de la profesora implicada.

Para finalizar, la profesora inform¢ a las estudiantes que la préxima clase no podria asistir pero que dejaria con la
profesora en formacidn los talleres correspondientes para llevar a cabo en el tiempo de clase y dijo que el tiempo restante
de la clase podia ser usado para practicar autbnomamente pero Gnicamente 10 de las nifias estaban revisando sus apuntes o
practicando con las compafieras del lado, mientras que las demas o estaban dibujando, escribiendo, cabizbajas o hablando
de temas ajenos a clase sin otorgar las categorias gramaticales.




Categoria 1: Contenidos

Categoria 2: Evaluacion

Inferencia:

Dado que en este caso la clase se enfocé en la definicion de
las categorias gramaticales y su identificacion, se puede
decir que dentro de la clase prima el estudio de la gramatica
del lenguaje.

Inferencia:

El manejo de puntos y de notas a los padres de familia
condiciona a las estudiantes para llevar a cabo las
actividades.

Categoria 3: Participacion

Categoria 4: Comportamiento

Inferencia:

Las estudiantes participan tanto impuesta como
voluntariamente. Por lo anterior se puede inferir que al
proponer una actividad que involucre a todo el curso serd
posible recibir respuestas.

Inferencia:

Cuando la profesora no esta dentro del salén se pierde el
silencio caracteristico de la clase.

Si no se les asigna una tarea especifica, las nifias usaran el
tiempo de clase para llevar a cabo actividades de su
eleccion pero que, posiblemente, no estan relacionadas con
la clase.

Categoria 5: Relacion estudiante-estudiante

Categoria 6: Relacidn estudiante-profesor

Inferencia:

El hecho de que algunas nifias hablen de temas ajenos a la
clase y al colegio demuestra que hay un vinculo afectivo
fuerte entre ellas. También es posible afirmar que las nifias
que estudian los temas relacionados con la clase del dia
revisan sus apuntes y comentan con sus compafieras, lo que

Sin embargo hay nifias que no se relacionan con sus
compafieras y prefieren/deben quedarse solas y en silencio
en su puesto pero no fue posible observar ningln problema
de discriminacion o maltrato entre las mismas por lo que
quizé es cuestion de que las nifias que no se relacionan con
las demés sea porgue no se ha tenido la oportunidad.

permite inferir que hay una buena relacién entre las mismas.

Inferencia:

Debido a que cuando la profesora se encuentra en salon las
nifias se comportan de manera més disciplinada se puede
inferir que o sienten respeto por la profesora o que temen
hacer algo que implique la citacion o nota a los padres de
familia. Sin embargo se rien de las bromas que ella hace y
siguen las instrucciones que ella les da.

Contribucidn al Proyecto (Interrogantes y decisiones)

su opinion.
Asignar tareas especificas y ser clara con las instrucciones

¢De qué manera es posible integrar a las nifias que no mostraron una relacion avanzada con sus comparfieras de clase?
Aprovechar la participacion de las estudiantes en ejercicios que no se limiten a una respuesta cerrada y donde puedan dar

Anexo 2.2. Diario de campo # 2

UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
DEPARTAMENTO DE LENGUAS
DIARIO DE CAMPO — PROYECTOS DE INVESTIGACION EN EL AULA

Diario N°2

| Fecha: 9 de Septiembre del 2019

| Hora: 7:30 — 9:00

Profesor en formacidn: Danny Julieth Sandoval Rojas

Institucién: Liceo Femenino Mercedes Narifio

Poblacion: 805 jornada
mafiana

Linea: Espafiol

Propdsito de aprendizaje de la sesion: Retroalimentar la actividad realizada la clase anterior

Descripcion y narracion de los hechos destacados de la clase

La clase se desarrolla en la biblioteca y las nifias se encuentran ubicadas en grupos de 6 estudiantes por mesa.

La profesora cuenta con la ayuda de una monitora de clase que fue nombrada al inicio del afio, esta se encarga de tomar
nota de las actividades que se llevan a cabo clase a clase; por lo que, antes de iniciar la clase, ellas dos tienen una pequefia
charla mientras las demas nifias hablan entre ellas y terminan de consumir su refrigerio. Como es usual, la profesora cuenta
hasta tres y las nifias se organizan y hacen silencio para dar inicio a la clase. Cuando el salon esta en silencio la profesora
pide que levanten la mano las estudiantes que tuvieran su tarea completa pero ninguna de las nifias levanta la mano, esta




tarea consistia en asignar la categoria gramatical correspondiente a cada palabra de un parrafo que habia sido entregado a
las estudiantes la clase anterior.

Frente al hecho de que ninguna de las estudiantes cumpli6 con la tarea, la profesora decide enviar una nota a los padres
de familia que esta redactada en primera persona y es dictada por la profesora, ademas, la docente afirma que la nota debe
estar firmada para la préxima clase y de no ser asi se citara a los acudientes. Cabe mencionar que todas las nifias copian la
nota en silencio y algunas pasan su mano por la cabeza y niegan con la cabeza.

Al terminar de copiar la nota la profesora dice “Levante la mano la que quiera un puntito mas” y aproximadamente la
mitad del salén levanta la mano, a lo que la profesora responde “Bueno, entonces vamos a hacer el trabajo entre todas y
luego vuelvo a revisar y debe estar impecable”. Dicho esto la profesora comienza la lectura del parrafo y pregunta a las
estudiantes la categoria a la que pertenece. Algunas de las chicas contestan y después de varias palabras la profesora pregunta
el apellido de una de las estudiantes y le da puntos positivos que anota en su lista y a partir de ese momento la mayoria de
las nifias comenzaron a participar con mas animo, algunas incluso gritaban y otras repetian lo que decian sus compafieras
aungue no tuvieran esa categoria en su cuaderno. Las nifias que van recibiendo los puntos siguen completando la actividad
pero es posible ver que otras de ellas colorean las palabras sin tener en cuenta las convenciones que habian hecho entre color
y categoria gramatical. Mientras las nifias participan y la profesora da puntos se escuchan frases como “Profe, pero ;por qué
no me mira a mi?”, “profe, yo estoy participando”.

La profesora hace una pausa y pide a las nifias que obtuvieron puntos que escriban una nota bajo la que ya habian escrito
que diga que en clase estan trabajando y que van recuperando los puntos. En seguida la profesora sale del salén porque
recibe una llamada y les dice que las que faltan por punto todavia tienen oportunidad y que vayan pensando en las palabras
que faltan y algunas de las nifias comienzan a hablar entre ellas y comparar informacién. Cuando la profesora vuelve
comienzan a participar y esta hace una pausa para decir “Me tienen de mal genio porque me va a tocar darle punto a todas
si siguen trabajando asi de bien” al continuar las chicas participan con mas fuerza hasta que llegan al final del parrafo y la
profesora afirma que les da los puntos. La respuesta de las nifias es aplaudir y con eso culmina la clase.

Categoria 1: Ubicacion Categoria 2: Participacion
Inferencia: Inferencia:
Cuando la clase se da en la biblioteca es posible tener Las chicas participan con mayor entusiasmo y

mesas disponibles como en esta oportunidad o no, como en | voluntariamente cuando hay puntos de por medio.
la clase anterior.

Categoria 3: Comportamientos Categoria 4: Contenidos

Inferencia: Inferencia:
Las estudiantes toman tiempo para socializar entre ellas en | Se trabajan categorias gramaticales y se busca que las
el tiempo libre pero durante la intervencién de la docente, estudiantes interioricen las mismas a través de su

las nifias se disponen a escuchar y participar identificacion dentro de un texto. Al ser respuestas Unicas
no hay oportunidad para la problematizacién de los
contenidos.

Categoria 5: Estrategias para el trabajo en clase de las Categoria 6: Cumplimiento con las actividades

estudiantes

Inferencia: Inferencia:

El manejo de puntos y el contacto con los padres facilita Las estudiantes no completan sus tareas en la casa y cuando

que las estudiantes trabajen en clase. se les da la oportunidad de presentarlo en clase no lo hacen

correctamente debido al poco tiempo que tienen

Contribucidn al Proyecto (Interrogantes y decisiones)

Se considera que no es muy conveniente trabajar actividades largas o que deban ser completadas en casa ya que ninguna
de las nifias cumplié con el ejercicio propuesto en su totalidad.
¢CAmo motivar la participacion sin necesidad de usar el manejo de puntos?

Anexo 2.3. Diario de campo # 3

UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
DEPARTAMENTO DE LENGUAS
DIARIO DE CAMPO — PROYECTOS DE INVESTIGACION EN EL AULA

Diario N°3 | Fecha: 16 de Septiembre del 2019 | Hora: 7:30 — 9:00

Profesor en formacién: Danny Julieth Sandoval Rojas




Institucion: Liceo Femenino Mercedes Narifio Poblacién: 805 jornada

mafiana

Linea: Espafiol

Proposito de aprendizaje de la sesion: Crear un declogo que garantice la sana convivencia entre las estudiantes

Descripcion y narracion de los hechos destacados de la clase

El dia de hoy se lleva a cabo una direccidn de curso por lo que las estudiantes al notar la presencia de la investigadora la
saludan y expresan frases como “profe, hoy no tenemos clase de espafol” y “Profe, ;no has hablado con la profesora Sonia?”
A lo que la investigadora contesta que las va a acompafiar en la direccion de curso, las nifias solo asienten con sorpresa y
toman su lugar, estan consumiendo el refrigerio y la directora de grupo no ha ingresado al salon de clase. La mayoria de las
nifias se encuentran en grupo, hablando entre ellas y tomandose fotos, Gnicamente dos de ellas estan solas, en su puesto y en
silencio.

Unos minutos después ingresa la profesora la saldn de clases y hace mencién a una tarea que tenian pendiente referente
alamisién, visidn y valores liceistas. Asi pues, comienza por preguntar los valores liceistas. Algunas nifias sacan su cuaderno
y levantan la mano para decir el nombre del valor “honestidad”, luego la profesora pregunta que a qué se refiere ese valor y
no logran definirlo. Luego la profesora ejemplifica con situaciones cotidianas y define el valor. Luego da la palabra a otra
de las estudiantes pero esta responde que era el mismo y que no recordaba ningun otro. Otra de las nifias aporta el valor de
“solidaridad” y la profesora afirma “ustedes no estan siendo solidarias conmigo... Ustedes saben que estoy enferma de la
garganta e igual siguen charlando y haciendo ruido para que yo suba la voz” Ademas llama la atencion de una de las nifias
ya que esta hablando con todas las nifias que se encuentran a su alrededor y esta responde en un tono muy alto y “jYo no
estoy hablando con ella!”.

Después la profesora hace mencién de los compromisos que crearon en una direcciéon de grupo anterior y los lee
textualmente. Estos estan divididos entre los académicos, los institucionales y los convivenciales. En medio de la lectura de
estos Ultimos hace una pausa y pregunta a las estudiantes si el compromiso de “Aceptar las diferencias y cualidades de mis
compaiieras” se ha cumplido. La mayoria responde que si pero otras nifias niegan con la cabeza a lo que la profesora responde
“pero yo sigo viendo nifias solas” y una de las nifias dice “Profe, es que uno no se da cuenta, solo hablamos porque
compartimos intereses pero no mas” En ese momento varias de las estudiantes comienzan a murmurar y la profesora debe
pedir silencio, las nifias hacen silencio.

En ese momento una de las nifias que no tenia a nadie a su lado toma sus pertenencias y se ubica junto a otra estudiante
que estaba en la misma situacion. Luego la profesora da la instruccion de que cada estudiante debe proponer dos normas
para la convivencia, da un tiempo en el que las nifias escriben y hacen silencio. Después pregunta abiertamente que quién
quiere participar pero nadie se ofrece por lo que pregunta a nifias especificas. Tres responden con un compromiso muy
similar a los que se leyeron minutos atras y otras dos estudiantes comparten los suyos pero son mas disciplinarios que
convivenciales. Mientras la profesora toma nota de estos en el tablero, las nifias murmuran entre ellas acera de como
“aterrizar” las ideas que tienen. Luego, la profesora pregunta a mas nifias. Una de ellas dice “profe, es que no sé¢ como
decirlo”, la profesora pide que lo diga en sus palabras y que ella lo redacta, asi es como se completan los 10 compromisos
de convivencia.

Después la profesora hace mencion del PEI “Liceista, autbnoma, critica y reflexiva, transformadora de contextos” para
hablar acerca de los refrigerios y hacer una reflexion frente a la razdn por la que hay tantos refrigerios perdidos e invita a no
recoger el mismo si no se va a consumir y finalmente asigna una tarea referente al logo, slogan y simbolo que le deben dar
al curso. Pero algunas nifias no toman nota.

Categoria 1: Cumplimiento de las tareas anteriores Categoria 2: Participacion

Inferencia: Inferencia:

Dado que solo algunas estudiantes sacaron el cuaderno y
participaron en la socializacion de los valores liceistas y
que la direccion de grupo anterior la habian tenido hace dos
semanas se infiere que las estudiantes olvidan las tareas
gue se han dejado a largo plazo

Unicamente participan cuando la profesora se los pide por
lo que se infiere que, ya que todas estaban trabajando en su
cuaderno, no se trata de que no cumplan con la actividad
sino que no quieren compartir sus propuestas

Categoria 3: Actitud frente a las actividades propuestas

Categoria 4: Contenidos

Inferencia:

La actividad asignada para la casa no fue hecha por todas
las estudiantes y las que lo hicieron no investigaron a
profundidad y esto da a entender que las nifias se quedan
con lo superficial, le dan importancia a cumplir con la tarea
pero no a entender.

Las estudiantes tratan de cumplir con el objetivo de la
actividad que se propone en clase pero lo hacen en

Inferencia:

Los valores liceistas y los compromisos de convivencia
permiten ofrecer opiniones y puntos de vista. Sin embargo
la mayoria de las estudiantes no compartieron sus respuestas
como sucede en la clase de espafiol donde los contenidos
son mas especificos y las respuestas son Unicas. Por lo
anterior se infiere que una de las razones por las que las
nifias no participaran voluntariamente tiene que ver con que




conjunto o con ayuda de la profesora por lo que se infiere estan acostumbradas a responder preguntas con (nica
que existe una dificultad a la hora de redactar sus ideas. respuesta.

Categoria 5: Relacion estudiante — profesor Categoria 6: Relacion estudiante — estudiante

Inferencia: Inferencia:

Cuando las estudiantes creen que un llamado de atencion es | Por los murmullos y las conversaciones que se daban a lo
injusto responden alteradas. largo de la clase se infiere que las estudiantes se ayudan a
En este caso, las estudiantes no solo murmuraban para resolver dudas y aclarar ideas cuando hablan entre ellas y
aclarar dudas sino también para hablar de otros temas que la mayoria de las mismas pertenecen a un grupo
mientras la profesora hablaba por lo que no tienen el especifico pero que también hay otras que permanecen
mismo respeto hacia ella como hacia la profesora de solas.

espafiol.

Contribucidn al Proyecto (Interrogantes y decisiones)

1. ¢Como promover la participacion de las estudiantes cuando no hay una nota de por medio ni una respuesta unica?
2. Implementar actividades en grupo que permitan el dialogo entre las estudiantes
3. No dejar trabajos para la casa y en caso de ser asi, hacer la retroalimentacion la clase siguiente.

Anexo 2.4. Diario de campo # 4

UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
DEPARTAMENTO DE LENGUAS
DIARIO DE CAMPO — PROYECTOS DE INVESTIGACION EN EL AULA

Diario N°4 | Fecha: 18 de Septiembre del 2019 | Hora: 10:30 — 12:00

Profesor en formacion: Danny Julieth Sandoval Rojas

Institucion: Liceo Femenino Mercedes Narifio Poblacion: 805 jornada Linea: Espafiol
mafiana

Propdsito de aprendizaje de la sesion: Responder una encuesta que busca caracterizar las estudiantes del curso 805 jm

Descripcion y narracion de los hechos destacados de la clase

Ninguna de las nifias esta en el sal6n, vienen de educacién fisica y llegan 15 minutos después de la hora de inicio. La
profesora se encuentra fuera del salén hablando con una de las estudiantes mientras que las nifias van acomodandose y
tomando algunos refrescos. La mayoria habla con sus compafieras o estan mirando el celular, tomandose fotos y la minoria
se encuentra sola y en silencio. La profesora entra y cierra la puerta, sin embargo, aiin hay nifias que no han llegado al sal6n
y al llegar deben ser anotadas en la hoja de asistencia por el retardo.

Mientras se toma la lista de las nifias que llegaron tarde hay varias nifias jugando con los aros que trajeron para la clase
de educacion fisica, otras estan de pie y hablando con nifias del otro extremo del salén. Las nifias que estaban solas se
integran a diferentes conversaciones excepto una de ellas. Cuando se termina de tomar la lista, la profesora cuenta hasta tres
y todas hacen silencio, comienza a organizar el salén que les fue asignado a las nifias y separa un poco sus puestos porque
estaban ubicadas por parejas. La profesora pide que hagan silencio y que escuchen a la investigadora. A continuacién la
investigadora hace una introduccion de su propdsito para estar en el aula de clase y hace entrega de un cuestionario a cada
nifia. La profesora titular sale del salén y las nifias, en silencio, comienzan a responder las preguntas.

En ocasiones las nifias levantan la mano para solucionar algunos interrogantes para iniciar la encuesta como “Profe, ;se
puede con lapiz o toca con esfero?”, ;primero nombres o apellidos?, la investigadora responde. Minutos después preguntan
si en la parte en que pide que elijan la modalidad de trabajo que prefieren trabajar (individual o grupal) pueden marcar las
dos opciones y la investigadora solicita que marquen la que prime sobre la otra. Algunas nifias terminan rapidamente
mientras que otras ain estan en la primera mitad. Las que terminan hablan con sus compafiera en bajo tono y no generan
desorden. 15 de las estudiantes solicitaran que se le explique la quinceava pregunta que deben responder “; Para qué usas el
lenguaje?” y la investigadora responde con otra pregunta “;qué es el lenguaje?” Solo una de las nifias que pregunta puede
dar una definicién a la palabra y por lo tanto responder la pregunta en el cuestionario. A las otras 14 es necesario dar una
breve definicion con ejemplos de lo que es “lenguaje” porque ellas expresan en deseo de responder la encuesta en su
totalidad. Frente a otras dudas, antes de preguntar a la investigadora, se preguntan entre ellas.

Al faltar 20 minutos para que se acabe la clase, todas entregan el cuestionario. Algunas piden permiso para ir al bafio,
hablan, miran su celular, se toman fotos o hacen tareas. Cabe aclarar que las actividades mencionadas se llevan a cabo en




grupos y que en el momento solo se encuentran dos nifias solas y en silencio. Dentro de los grupos es posible observar que
algunas se dan muestras de afecto y otras se rien intensamente. Luego suena el timbre y las nifias salen del salén.

Categoria 1: Ubicacion

Categoria 2: Relacion estudiante — estudiante

Inferencia:

Las nifias prefieren estar cerca a alguna de sus compafieras
de clase sobre el ubicarse en columnas separadas y las
nifias tienen una buena respuesta en el trabajo individual

Inferencia:

A pesar de que no hay muestras de irrespeto hay nifias que
no son integradas a los grupos. Ademas se ayudan a
solucionar dudas.

Categoria 3: Comportamientos

Categoria 4: Respuesta ante las actividades propuestas

Inferencia:

Las estudiantes hablan voz baja cuando terminan por
respeto a aquellas que no han terminado.

Disfrutan mucho hablar entre ellas y tomarse fotos, son las
actividades que realizan en los minutos libres de la clase.

Inferencia:

La totalidad de las nifias se preocupd por cumplir con la
actividad propuesta. Algunas de ellas por hacerlo de la
mejor manera posible por lo que hacian preguntas, mientras
que otras deseaban completar la tarea cuanto antes para
tener mas tiempo libre y hablar con sus compafieras o usar
su celular.

Categoria 5: Puntualidad

Categoria 6: Atencion a las instrucciones

Inferencia:

Las nifias llegan tarde porque estan en educacion fisica y el
tiempo se divide en el recorrido desde el patio, cafeteria o
bafio hasta el salon de clase

Inferencia:
Las chicas no leen atentamente las instrucciones y por eso
prefieren preguntar a la persona a cargo

Contribucidn al Proyecto (Interrogantes y decisiones)

con 15 minutos menos.

4. Es importante tener en cuenta la clase que tienen antes de la clase de espafiol para determinar si esta implica algin
retraso en el inicio de las actividades. En caso de que siga siendo educacion fisica en el proximo afio, habra que contar

5. ¢Como integrar a las nifias que permanecen solas y en silencio?

Anexo 3 Prueba diagndstica

Objetivo: Determinar el nivel de comprension lectora alcanzado por las estudiantes del curso 805 j.m.

Nombre:

Fecha:

Lee los siguientes textos y responde:

Parte #1

1. Elige los dos elementos mas relevantes de la imagen y explica tu respuesta

a. Los rinocerontes

b. El texto de la parte inferior
(¢Cuanto va a tomar antes de que respetemos el
planeta?)

¢, En qué radica su importancia?

c. Elgrafiti
d. El lugar en donde se encuentran los animales

2. ¢Qué desea comunicar el disefiador de este anuncio publicitario?




3. ¢Quién es el emisor de esta campafia publicitaria?

a. Laprofesora C.

b.  El presidente de
Colombia

World  Wildlife Fund d. Otro ¢cudl?
(WWF) Fondo mundial
de la fauna silvestre

Explique su respuesta

4. (A qué personas va dirigido el mensaje de este anuncio?
a. Atodos los habitantes del mundo
b.  Alos grafiteros

A los duefios de las reservas naturales
Otro (Cual?

Parte # 2
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1. Describe brevemente lo que acontece en la tira comica

———

2. ¢(Através de qué elementos Mafalda refleja sus emociones?
a. Gestos
b.  Movimientos
3. ¢Por qué Mafalda decide tomarse la sopa?
a. Porque sumama la obliga
b.  Porque se deja seducir por los panqueques
4.  ;Qué estrategia usa la maméa de Mafalda para que ella se tome la sopa?

Palabras
Otro, ¢Cual?

Porque no se siente mal al contradecirse
Otra ¢cual?

a.  Amenazarla Rogarle
b. Persuadirla Otra, ¢Cual?
c. Obligarla
5. ¢Crees que Mafalda hizo mal en tomar su sopa?
a. Si b. No
Por qué?
Parte # 3
Cancion: “Olvidame y pega la vuelta”
1. ¢Consideras que la melodiay la letra de la cancién se complementan?
a. Si No
¢Por qué?

2. ¢Por qué la mujer no quiere aceptar al hombre?
a. Porque él le fue infiel

Porque ella esta casada

b. Porque él lleg6 tarde Otra ¢cual?
3. ¢Crees que la mujer comunica al hombre el mensaje efectivamente?
a. Si No
¢(Por qué?

Parte # 4



=

¢Qué tipo de mujer es Betty? Describela

2. ;Qué hace que Betty sea “fea”?

3. (Sabias que la telenovela “Betty la fea” fue emitida en mas de 180 paises, doblada a 25 idiomas y al contar con
al menos unas 28 adaptaciones alrededor del mundo?




Anexo 4 Consentimiento advertido mayores de edad

AUTORIZACION TRATAMIENTO DE DATOS PERSONALES

Ciudad y fecha
, denticado con CC. [] CE | |No
expedds en declaro que he sido informado por LA
UNIVER SIDAD PEDAGOGICA NACIONAL (en adelante s UPN). ndenhﬁmda coa NIT. 899.999.124.4, con domiciio
en fa ciudad de Bogotd y sede principal en la calle 72 No. 11 - 86 de Bogotd, que, de conformidad con los
procedimienios establecidos en la Ley 1581 de 2012, Decreto Reglamentario 1377 de 2013 y el tfanual oe goiftica
Mterna y procedimientos para e tratamiento y profeccion de osios personaies de Is Universidsd disponible en la
pagina web www.pedagogics aduy o, actuara coma Responsable del tratamients de mis datos personales’
necesanios para ef cumplimiento de |3 mision de & UPN, oblenidos a través de canakes y dependencias
institucionales y que podrd recolectar, almacenar, usar, actualezar, transmitir, fransfene y poner en circulacin o
suprimiries, medante el uso de las medidas necesarias para olorgar sequndad 3 los registros, evitandoe su
adulteracion, pérdida, consulta, uso o accesa no autorzade o frawdulento incluso por terceras,

Que tratandase de datos seagibles® y de menares de edad no estd cbligado a autorizar su fratamiento, saho las
excepcianes cansagradas en b ley o que madie su consentimiento expreso. Que es de cardcter facullative
respander 3 las preguntas que iraten de datos sensibles o menores de adad.

Mix derechos como litular del date son los consagradoes en la Constitucian y la Ley, especiaimente of derecha 3
canaoar, sctuakzar, rectificar y supnmir mi infoemaciin personal, asi coma el derecho a revecar el consentimiento
otorgada para el ratamiento de datos parsonales en los casos en que ses procedente. Las inguistudes o solicitudes
relacionadas con el ua’.amue':: de mis datos personales, pueden ser tramifadas a btravés del e-mail:
qusjasyreciamosipedagogica.edu.co

Temenio en cuenta lo anterdor, autoriza de manera voluniacia, previa, explicita, informada @ ineguivoca a la UPN
piara tratar mis datos personales de acuerdo con el Mdsnual de poliics intema y procedimientos para & tratamiento
¥ profeccion de 0afos personaies oe ia Unlversidad y para los fines reladanados con su Misién.

Leida o anterior, manifiesto que la informadan para el Tratamiento de mis datos personales [a he suministrado de
forma voluntania y es veraz, complets, exacta, sctualizada, compeobable y comprensible.

FIRMA
Nombre:

" . e
Identificacion:
' L UPN garantiza W cosfdescsded, bariad, angurded, ntecded Wi y G da s delon y s resore el
doscho de madbics su Mollcs de T de daloe per dok ue L= canbo ed mumrads y pubibisdo
apedusanesis on b plgne wals.
2&301 Cutcw Ganbox gt aleclen a Sl Truker o tuyo usa susde L] wcn iNes corma mjpclon que
reveian ol cngan recsl o an i, le osaslec i palics, e e sl a N )
de © Guea pe da q pand pollico o qui garandcon kos defechan y 3 de = tcus de

Qpesicin, s COMo lom tato rolalnes & be sad, o W v wexcaul y los datos Semdinoos (A £ Ly 1541 de 2012, art. 3" Decratn 507 de 2013)

Documento Cficial. Universidad Pedegdgica Nacional.



Anexo 5. Consentimiento advertido menores de edad

AUTORIZACION TRATAMIENTO DE DATOS PERSONALES DE MENORES DE EDAD

Ciudad v fecha
, MWentéicado con CC. [ ] CE [] No
expadida en repr tante  legal  del  menaor

H wentficado con TL. O NUIP [] No.
declara gue he sido indormado por LA UNIVERSIDAD PEDAGOGICA
NACIONAL (2n adelante |3 UPN), identificada con NIT. 895.999 124-4, can damicilio en & cudad de Bogotd y sede
principal @n s calle 72 No. 11 -« 88 de Bogold, que, de confarmidad con los procedimientos establecidos «n ks Ley
1581 de 2012, Decreto Reglamentaric 1377 de 2013 y el f45nual de pollica mfeme y procadimientcs psrs ef
ratamiento y gprolecckin de dsfos perscnales de Iz Unhersidsd.  disponible en & pagina  web

waw pedagogica edu oo, actuard como Respansable del tratamiento de mis datos persanales”, necesarios para el
cumpimiento de k3 msidn de |a UPN, obtenidas a través de canales y dependencias nsttucionales y que poded
recolectar, almacenar, usar, actualizar, ransmilir, transfere y poner en circuacion o suprimiros, madiante el uo de
las medidas necesaras paca otorgar seguricdad a los registros, evitando su adulteracion, pérdida, consulta, usa o
acceso o aworizado o frsududento ncluss por terceros.

Que tratindose de datos sensibles? y de menares de edad no estd cbiigado a autonzar su fratamiento, saho las
excepcanes consagradas en & ley o que medie su consentimiento expreso. Que es de cardcler facullative
respander a las preguntas que traten de datos sensibles o menores de edad.

Camo regresentants Jepgal del menoe, debo velar poer los derechos consagrados en la Canstitucion y la Ley sobre
=us datos, especialmente &l derecho 3 conocer, actualizar, rectificar y suprimie infarmaddan personal, asi coma ef
deracho a revocar el consentmiento atorgaco para el tratamienta de datos personales del menor, en los casos en
que sea pracedente. Las nquietudes o solictudes relacionadas con ol atamiento dichos datos, pueden ser
tramitadas a través del e-mail: quejasyreciamospedagogica.edu.co

La Universidad garantiza la confidencabdad, libertad, sepuridad, veracidad, ransparencia, acceso y circulacian
restringida de los dates y se reserva el deracho de modificar su Politica de Tratamiento de datos parsonales en
cualgquier momento. Cualquier cambic secd indormado y publicado oportnaments en la pagina web.

Tenendo en cuenta lo anterior, autorza de manera voluniacia, previa, explicita, informada e ineguivoca a |a UPN
para tratar los datos perscnales del menoe que represento, de acuerdo con el Afanual ge gollfice interns
procedimientos cara ef irafamiento y profeccion oe dalos personales de fa Universiged y para los fnes relacicnados
oan su Misikén.

Leido lo anterior, manifiesio que & informacion para el Tratamiento de los datos personales del menor de edad gue
represento, ha sido suministrada de forma volintaria y es veraz, caompleta, exacta, actualizada, comprobable y
comprensle.

FIRMA
Nombre:

Identificacion:
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