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SEL INICIOS

Son varias las imagenes que me han acompanado durante toda mi construccion individual, las urbanas en especial,
desde mis viajes en bus hasta salir a caminar vitrineando diferentes comercios, han disparado sobre mi bastante
contenido grafico, que me constituye e influencia en todo lo que soy, imagenes que traspasan mi contexto familiar
hasta el barrial, me he encontrado con todo tipo de contenido visual, que puede perdurar a través del tiempo, a veces

es efimero, me identifica, molesta o agrada, pero inevitablemente, va tejiendo mi visualidad.

Esta avalancha de imagenes va configurando una cultura visual muy propia, la cual habla del lugar en el que se ubica,
y a su vez, da indicios de los habitantes que la consumen, es entonces que surge mi interés por revisar como en el
mismo espacio pueden surgir diferentes elementos visuales, que a veces se repelen, se complementan y crean

escenarios surreales.

Con base en esto, analizo el lenguaje urbano (las imagenes comerciales, publicitarias y cotidianas en espacios como
bares, tiendas, moteles, casinos, etc.), que se encuentran en todo el sector del barrio Las Ferias, un barrio que se ha
vuelto un lugar de paso durante gran parte de mi vida, el cual siempre me cautivé debido a la saturacion y disposicion

de sus calles.



Esos trayectos informales del pasado generaron una atraccion hacia este sector que finalmente se resuelve con mi
acercamiento reflexivo, a todo este escenario urbano, un barrio que encaja y representa perfectamente ese patron

de coexistencia de clases desiguales y diversas tan comun en Bogota.

Ferias se vuelve entonces mi sujeto de estudio, un barrio como una persona que esta conformada por diversas
partes, tiene secciones, bordes urbanos como espacios estipulados para ser atravesados de maneras especificas,
cercados, divididos; por otro lado, bordes implicitos, el inicio de un nuevo barrio, un nuevo espacio diferente, sin
bordes fisicos, en ambos casos, estos bordes pueden llegar a disiparse. Este barrio se alimenta de influencias
visuales, obtenidas de una cultura hibrida entre imagenes tradicionales colombianas y hegemonicas, que se mezclan

en cada calle como mosaicos, collages urbanos?.

Esta interaccion se realiza gracias a recorridos continuos, a la deriva, por el barrio, en donde hay una recoleccion de

pancartas, publicidad, fotografias (letreros, afiches), anotaciones, para, gracias a esta compilacion, componer una

! Collage natural, término creado por mi, inspirada por el libro imaginarios urbanos, para denominar a las imagenes, organizacién de objetos o disposicidn de lugares
hallados-encontrados en el barrio, que, ejemplifican la convergencia de multiples, a veces contradictorios, elementos en un mismo espacio, montajes creados voluntaria o
involuntariamente por los habitantes del barrio, configuraciones muy representativa de Ferias, sin mi intervencién digital ni manual, estdn a modo de composicion urbana,
hibrida, un collage ya puesto en la ciudad, para nuestros ojos.



instalacion de collages en la universidad, especialmente en el edificio de la LAV2, que agrupe toda mi experiencia y

mirada en imagenes.

Palabras clave: Cultura visual, lenguaje urbano, mosaico, bordes, experiencia.

2Abreviacion de la licenciatura en Artes Visuales
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COLLAGE 1. ROMANITA, 2023.

— e ~—— Mi ltimo collage, en el quiero mostrar la hegemonia que tienen

varios de los personajes de los libros que estan en el estante,

como “la pelicula Coco” o “Mickey Mouse”, incluso la marca

Johnson que esta al lado, imagenes conocidas mundialmente,

puestas en dialogo con muestras populares reconocidas a nivel

- - -~ nacional como el usar un poste como anuncio publicitario, el

juego de ranay los letreros de prohibido basura, que nos invita a

“seguir las normas del Codigo Nacional de Seguridad y

Convivencia Ciudadana”. En el centro esta representada una

persona, una mujer, obtenida de publicidad promocional.

44.
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Esta coleccion de material visual intervenido busca, por medio de lo artistico, ensenar de manera implicita la diversa
cultura visual que se puede encontrar en un barrio de Bogota, interceptando nodos entre varias imagenes que sacan
a relucir indirectamente nuestra identidad colombiana, en algo tan cercano como lo es la cotidianidad de nuestros

barrios bogotanos, sectores donde la diferencia de clases se encuentra a la vuelta de la esquina.

Al final, el uso del collage me ayuda a materializar estas situaciones, al aprovechar su cualidad de unir diferentes
mundos en un solo escenario, donde, al fragmentar estas composiciones visuales, a veces collages naturales, los
cuales no tienen intervencion digital, y se crean casi de manera involuntaria, logro extraer elementos de interés para
crear mis imagenes, mis collages, intervenidos digitalmente, también saturados, pero, con nuevos significados que

dialogan desde mi experiencia a lo largo de mi formacion personal y académica.

11



& :POR QUE RECORRER? &

Todo este cosmos gira en torno a la observacion reflexiva en el transitar o atravesar este barrio, donde se aprecia ese
contenido visual tan cercano y representativo de nuestra cotidianidad, cargado de diversas culturas, tradiciones y
experiencias tanto colectivas como individuales, todas estas, reflejadas en lugares comerciales, publicos, privados,

populares, hegemonicos: mercados, restaurantes, almacenes, moteles y bares, pequenos mundos dentro de Las Ferias.

Es entonces importante materializar y exponer visualmente como las imagenes que nos bombardean en nuestro dia a
dia conforman nuestros intereses, necesidades, tendencias y tradiciones, construyendo nuestra cultura visual

bogotana, heterogénea, la cual se puede observar al recorrer casi cualquier barrio de la ciudad.

Mi interés especifico hacia Las Ferias es por la impresion visual que me ha generado a través de su composicion fisica,
la versatilidad que hay en cuanto a sus pluralidades, sus calles tan cambiantes de una a otra, su lenguaje visual, el
ritmo de los habitantes y su ubicacion, desde las calles colapsadas de carros, hasta los espacios peatonales inundados
de ventas ambulantes, donde los diferentes negocios se mezclan, se complementan o simplemente contrastan en

escenarios surreales.
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Este es un barrio reconocido en mi contexto social, un barrio de referencia, de paso, de destino, es el “seguro en Ferias
lo encuentra”, lo que ha vuelto al barrio eje de mi mapa mental de Bogota. Esto significa que lo he recorrido con
frecuencia antes, evidentemente con una ingenuidad hacia la imagen, ejerciendo el papel de un ciudadano mas, que

lo recorre de vitrina en vitrina.

En este observar, es esencial reconocer esas visualidades, desde el lenguaje urbano de Las Ferias, donde se puede
llegar a reflexiones sobre otros barrios habitados, esa ciudad que nos rodea, donde uno encuentra un espacio popular
como el parque Las Ferias y uno hegemonico(exclusivo) como el almacén Alkosto, entendiendo la construccion grafica

del entorno, junto a las dinamicas de como habitar estos espacios.

En nuestra vivencia, analizar y revisar las imagenes que consumimos, nos ayuda a encontrar simbolos visuales en el
barrio que frecuentamos, desde la técnica de un anuncio tradicional que se encuentra hecho a mano hasta la publicidad
del ultimo iPhone, promocionado por un personaje famoso, todos estos dialogos que nos constituyen, como el hecho
de reconocer todo el universo que hay entre dos establecimientos de helados: La heladeria Dulce Tentacion junto a la

heladeria Popsy.

13
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Las festividades nacionales como Halloween, navidad o amor y amistad

son muy importantes en Ferias, una se entera de la época con solo

—ere habitar el espacio, pues los comercios hablan por si solos. Este collage -

me devuelve a octubre, las ventas ambulantes cargan docenas de

— e — —  pelucas, mascaras y trajes de diferentes personajes, almacenes de —
~ cadena alistan sus estantes para vestirlos de acuerdo con el personaje . » .

— — ————

il

= — de moda, decoraciones, brujitas, calaveras, papel picado, guirnaldas ‘ e
e — naranjas y negras, telaranas. Y no muy lejos de octubre se asoma ? =
navidad, varios lugares se saltan octubre y acuden directamente a los S——
— — — —__ arboles de navidad, cerca de la plaza, por ejemplo, la venta de carnes — =
frias aumenta increiblemente, incluso mi familia es compradora fiel de — :f::

estos negocios. : =
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Estas multiplicidades plasman las diversas caras del barrio, donde algunas imagenes pueden dar indicios de los
posibles habitantes que frecuentan el lugar, en cuanto al contexto en donde estan ubicadas, también la elaboracion
material, el cuidado de la imagen y el tipo de establecimiento muestran otras dinamicas. Esta lectura urbana también
tiene el fin de crear o alimentar esos imaginarios que tengo sobre el barrio, que también ayudaran en mi proceso

creativo a través del collage.

Finalmente, luego de extraer algunas imagenes de interés de toda la recoleccion visual, paso al proceso de creacion de
collages que estaran puestos en una instalacion, gracias a esta técnica reorganizo el material y plasmo la manera en
que reinterpreto lo observado en los distintos recorridos. Pongo en practica el collage ya que es un recurso util para
contrastar las diferentes imagenes, creando un dialogo en torno al mismo tema, donde gracias a descomponer las
fotografias, publicidad, panfletos, etc., logro recrear escenarios desde mi mirada personal, de mi contexto colombiano-

bogotano.

Ampliando mi interés sobre la educacion de la mirada, quiero brindar un espacio reflexivo en torno a la instalacion de
los collages, desde una postura critica, personal, o simplemente curiosa, para aquellos espectadores que gocen cada
escenario desde su localizacion en el mundo, pues podran encontrar imagenes reconocidas, hegemonicas, cercanas,

etc.

Siguiendo esta tonica, a través de mis obras se pueden visibilizar diferentes elementos populares que poseen toda una
red de saberes esotéricos o religiosos totalmente alejados de los hegemonicos, pero muy dominantes en gran sector

16
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de Ferias, también se puede reflexionar sobre la desnaturalizacion de imagenes en la cultura visual que vemos o
consumimos, que a lo mejor ya no nos representan. pero en su momento nos acompanaban en una constante de

consumo y tradicion.

Esta practica tipo collage evidencia la disparidad o pluralidad observada en los recorridos participativos y a la deriva en

este entorno barrial de Las Ferias, el cual esta determinado por la armonia, el desorden, lo colorido y/o monocromo.
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< ¢QUIENES LO HAN RECORRIDO? &

Un precedente importante en la realizacion del trabajo es Popular de lujo, un colectivo conformado en 2001 por tres
fundadores, a partir de la recoleccion cotidiana, informal, casual, de elementos publicitarios, ilustrativos, y graficos

populares en las calles bogotanas.

Con estos elementos crearon inicialmente un libro que mostraba la cultura visual popular bogotana en su mayor
esplendor, mas adelante con el éxito del proyecto surgen otros intereses y espacios en torno a este, como la
realizacion de talleres para hacer cartelismo hecho a mano, un ejemplo de esto es el taller de tablas de ruta con Jairo
y Johan Portela, dando espacio para composiciones propias, con mensajes desde una mirada personal; su gestion

también abarca el contacto con diferentes autores y creadores de arte popular callejero en Bogota.

El proyecto se mueve tanto en lo manual como en lo digital, apoyandose con el uso de redes sociales ha logrado
mantenerse activo, y manteniendo el dialogo con los habitantes de este espacio nacional sobre las experiencias
cercanas a las imagenes, tanto coleccionadas, encontradas, creadas e incluso en espacios expositivos. La cultura
visual popular en Bogota crea un vinculo directo con el proyecto, pues toman el tema de la imagen como el concepto
central del colectivo, los simbolos, figuras, carteles, llegan a ser tan significativos para preservarlos, darles un lugar

legitimo, exponerlos y ponerlos en dialogo.
18
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Popular de lujo traza un camino de interés para realizar lectura visual urbana por el territorio de Ferias, donde el
punto de encuentro de ambos se da por las graficas urbanas, que logran ser muy representativas de nuestra cultura,
ellos situados Unicamente desde visibilizar lo popular/tradicional, y yo contemplando aparte de ese panorama, otras

posibilidades hegemonicas que, aunque no son propias, también nos construyen y representan como bogotanos.

Evidentemente mi lectura urbana tiene un recorrido mas limitado puesto que reviso este barrio en concreto,
guiandome estrictamente del mapa que nos entrega Google Maps como primer imaginario de la distribucion y limites
fisicos de Las Ferias. Mas adelante, con el caminar entre calles se revela lo que los mapas no nos ensenan, la
diversidad que se puede encontrar alli demuestra coOmo nuestra cultura visual bogotana es tan rica y peculiar,

desbordando totalmente el croquis fisico.

Otro acompanante valioso para comprender el ritmo de la calle y sus posibles lecturas visuales es Ver para creer,
tesis de Omar Delgado Garcés, para diseno grafico de la Universidad Nacional de Colombia (2003). A través de los
volantes Delgado logra ensenarnos una valiosa manera de leer las calles de Bogota, de vivir una experiencia sensible

y cercana a través de este medio tan desechable y fugaz que pasa de una mano a otra.

Este texto deja premisas de como, a través de una imagen, se puede configurar una concepcion del sector meramente
interpretativa desde lo personal, a partir de los volantes que circulan, estos hablan de los intereses 0 necesidades

de las personas que habitan el sector en donde se reparten, invita a través de la imagen o el texto, cautivando o
19
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interrumpiendo al peaton, desde promociones del dia de la madre hasta amarres perfectos y eternos para solucionar

tu vida.

Delgado también me deja otro precedente, tener intencion liberadora de salir de lo que nos constituye diariamente a
construir desde mi voz, ocupando un lugar en todo este sistema, donde aprovechando la dimension de aquellas

imagenes recolectadas se crea unas nuevas con significados e intereses distintos a los iniciales.

Este trabajo devela un camino clave, una manera diferente de vivir la ciudad, explorarla desde los sentidos, leer las
calles de Ferias, interactuar con sus imagenes saturadas y su ritmo acelerado continuo, donde el volantero es simbolo
de ese constante movimiento entre calles y su labor es crucial para repartir estos contenidos, una ocupacion que

tiene lugar hace tiempo en la ciudad de Bogota (Delgado, 2003).

Entre varios proyectos realizados en Ferias, se retoma uno reciente que tuvo lugar en el 2016, donde participaron
tanto jovenes como adultos mayores, para rescatar esas memorias del barrio, desde experiencias hasta la
narraciones creativas visuales, hubo diversas estrategias, entre estas el comic y la mandala, configurando un trabajo
tanto digital como manual, que finalmente se guarda como un archivo , dando constancia de una coleccion de

memorias digitales para su conservacion en la biblioteca de Ferias y a la cual se puede acceder a través de internet.

Entre otros textos, es importante mencionar el articulo estéticas en plural. La moda popular en Bogota donde se
comprenden las ideas principales de la investigacion realizada por Edward Salazar, a través de la financiacion de

Colciencias en convenio con la UNAL (2011). Aqui Salazar investiga sobre el desenvolvimiento de las modas populares
20
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> = == _COLLAGE 3. ROMANITA, 2022, —_

S — - Este collage lo compuse con base en la curiosidad que me dio esta declaracion de —
= “Freddy Burbano mato a Karen” pues no entendia el contexto, luego de indagar

— encontré el lamentable accidente, donde este senor, quien es cantante, atropella en = =

—~— estado de ebriedad a la joven, esta situacion me hizo pensar en algunas imagenes que I

— tienen relacion con la muerte, por un lado tenemos esta cruda declaracion y no muy —

lejos encontramos un local con varios artistas vallenatos, curiosamente todos muertos, —

es nombrado de forma irénica y algo comica “parranda en el cielo”, un acto publicitario

= ~ muy ingenioso y que muestra mucho nuestra manera colombiana de expresarnos, como

— los curiosos nombres de los locales.
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y hegemodnicas en el Barrio Las Ferias y Kennedy central en Bogota, donde, bajo una revision logra ver esa
coexistencia de culturas, identifica la versatilidad de la moda popular, casual, cotidiana, comun, para reinterpretar y
apropiarse de los lenguajes que ya maneja la moda hegemonica, tema que también desarrolla mas adelante en el
texto Muy bonito todo. Investigar imagenes y objetos contemporaneos desde la cultura mediatica y la cultura popular
del 2016.

Con la lectura quiero hacer una analogia entre la moda y los elementos visuales, pues, asi como la vestimenta de
una persona puede generar diferentes interpretaciones (agradables o desagradables), los graficos, pancartas,
publicidad que acompanan las calles y paredes, también hablan, tanto leyendo la imagen como los espectadores a
los que se dirige esta (Salazar, 2011-2016)

Las similitudes de la investigacion de Salazar con mi revision en Ferias, ayuda a entender esa pluralidad en los barrios
con espacios tanto populares como hegemonicos, es vital ver ese interés tan latente del autor hacia el barrio Ferias,
lugar donde puede existir contraste en la variacion de su cultura visual, y, lo estético se sale totalmente de ese

imaginario social que lo relaciona con lo bello.

Para finalizar el recorrido se encuentra la tesis Educar la mirada: laboratorios creativos en torno a la imagen

publicitaria con estudiantes de décimo grado del INEM Kennedy (2016), investigacion realizada en la licenciatura de

23
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artes visuales de la Universidad Pedagogica Nacional por el estudiante Satnept Fandino Cabezas, acompanada por

el director de trabajo de grado Santiago Valderrama.

Esta investigacion nos muestra un panorama cercano, donde hay una preocupacion por coOmo vemos la imagen y
como esta nos acompana en nuestra cotidianidad, como en comerciales matutinos, en publicidad callejera, volantes,
etc. Educar la mirada evidencia como desde el aula podemos reforzar el modo en que consumimos las imagenes, las
cuales estan cargadas de mucho simbolismo, a través del lenguaje no solo textual sino también visual, configurando

un trabajo reflexivo junto a profesores y estudiantes del INEM.

A través de laboratorios con los estudiantes, se logra no solo analizar las imagenes diarias, sino también permitir que
los estudiantes escriban lo que piensan de esta cultura visual, comentando como algunas afirmaciones en los
comerciales de television no son totalmente ciertos, como el hecho de que consumir un tipo de chocolate te dejara

siempre con una sonrisa frase a modo de eslogan de una marca de chocolate. (Fandino, 2016).

Este trabajo despierta en mi asombro, pues me parece irreal que, en mi caso, mi interés artistico ante esa urbanidad
crece de manera aislada al colegio, me hubiese gustado que en mi contexto educativo escolar me hicieran
cuestionarme sobre las imagenes que me rodean, generando en mi una preocupacion acerca de lo que veia en la
calle y educando mi mirada respecto a este entorno cotidiano, mi barrio, donde creci, las calles que siempre debia
caminar, mi manera de ver, entender y transitar lo poco que conocia de mi ciudad natal: Bogota.

Quiero brindar un momento reflexivo y de ocio a través de la accion curiosa de leer/visualizar mi instalacion de
24
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collages, los espectadores disfrutan las

diversas composiciones, pero también

toman posturas sobre los diferentes
temas que se abordan, encontrando
asuntos que a veces se confrontan. Con
los resultados de la recoleccion,
montados y ambientados en Ia
instalacion, el publico puede realizar
una lectura personal de las imagenes
de la cultura visual que logran
identificar, elementos que pueden

representarlos individualmente como

bogotanos.
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— COLLAGE 4. ROMANITA, 2022. =
— . - — — ———

- - — — Un collage que compacta uno de los comercios mas -
reconocido en Ferias, los moteles, las calles de Ferias en ——— =

— — donde se encuentran los moteles, como cualquier otra —
‘ —— calle de Bogota que cuenta con estos servicios, — -

- = - m— permanece sobria en la mananay en la noche se s
e ~ alumbra de neodn, sin embargo, una particularidaddelos _—— — — — =
comercios especificamente de Ferias es el hecho de —i1

— = —— : tener no muy lejos de alli la estatua de la virgen que —
== tenemos en la imagen, algo curioso, para mi llega a ser —

— graciosa esa desconexion de lugares. =
—_— ——
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& :QUE ME HACE RECORRER? &

En 2012 laimagen de las busetas de colores se fue alterando gradualmente en Bogota por la llegada del SITP3, pues
anteriormente los buses manejaban un tipo de combinacion de colores y estética diciente sobre cual ruta era, buses
que transitaban cargados de un hibrido entre el aspero metal y el vibrante colorido, un collage andante de diversos

referentes visuales, que desaparece.

Muchas veces en algunos viajes en estas y las nuevas busetas, me pregunté si las demas personas al mirar hacia la
ciudad se fijaban en como algunas composiciones visuales urbanas tienen tanto contraste al punto de parecer
ilogicas, surreales o incluso comicas. Entre tanto estos paseos se volvian un deleite al momento de pasar por zonas

de alto comercio, pues era una manera de vitrinear4 sin necesidad de usar los pies.

Respecto a esta manera tan fortuita de transitar, me encontraba siempre de paso por el barrio Las Ferias, en la cual

tuve la oportunidad de observar varias veces, noté en su heterogeneidad la desconexion de algunos espacios, tanto

3 Sistema Integrado de Transporte Publico de Bogota.

4 Con el término “vitrinear” me refiero a salir a caminar por un lugar de comercio, por ejemplo, los pequefios centros comerciales sobre la 72, para solo mirar de vitrina en
vitrina, sin la obligacion de comprar, alimentando la vista, una accidn basada en el placer de mirar y curiosear.
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entre los elementos visuales, estaticos, como entre los sujetos, habitantes, transelintes, donde cada cosa se mueve

por su lado sin cruzarse directamente, muchas veces en paralelo.

Es entonces que, a través de la creacion e inclinacion por el collage, logro forjaren un recuadro, un encuentro de
estas culturas, que aparentemente no tienen relacion, que parecen estar en diferentes extremos y cartograficamente

no se encuentran en el mismo sitio, pero al atravesarme como mujer, se despliegan en una red donde todo se enlaza.

Deseo responder algunas inquietudes personales, ser creadora de escenarios irreales a través de mis obras, a partir
de elementos visuales del barrio obtenidos de diferentes recorridos a la deriva, que de manera inesperada poseen
total relacion. De mis inquietudes nace mi pregunta eje, impulsada por mi experiencia personal rodeada de dudas,
la cual es ¢Como convergen los elementos graficos de la cultura visual popular y hegemoénica en la cotidianidad del

barrio Las Ferias®, a través de la creacion de collages, basados en mis lecturas urbanas?

Crece mi pulsion por coleccionar material, para luego analizar las imagenes que se encuentran en espacios tan
habituales como lo es el barrio que uno transita o permanece habitandolo, reconociendo un aspecto multicultural y
diverso visualmente, en su tradicionalidad, entorno popular, minoria exclusiva, hegemonica, buen gusto, uso de
imagenes de la cultura pop, graficos pintados a mano, publicidad informal y también graficas mundialmente

reconocidas como el logo de Coca-Cola

> Barrio que se encuentra en el noroccidente de la ciudad de Bogota en Colombia.
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& :ADONDE LLEGARE?

Entre mis objetivos deseo visibilizar a través de la recopilacion de
elementos visuales, que se encuentran en las calles del barrio las
Ferias, la pluralidad que existe en su cultura visual, tanto en espacios
populares de comercio informal como lugares hegemonicos, exclusivos,

para ponerlos en dialogo.

Para materializar esta experiencia me dedicaré a crear una instalacion
como una constancia visual y diciente de lo obtenido en Ferias para que
los diversos espectadores se deleiten con el material compilado:
Imagenes de publicidad conocida, multiplicidades ironicas, graficos
manuales, volantes, fotografia, y por otro lado mi apartado de collages,
los cuales ya estan intervenidos con mis imaginarios y pensamientos,

relacionando lo que a primera vista no parece tener nada en comun.
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En cuanto a otras acciones a realizar tanto desde mi mirada hacia mis collages como las de los observadores de esta

obra, se encuentra el lograr leer a través de las imagenes que estan a disposicion, el lenguaje y ritmo del barrio las

Ferias, dejando que las graficas guien, hablen por si solas, ayuden a comprender el contexto en donde se encuentrany

los espectadores que las consumen y recorrer situaciones de desigualdad, multiplicidad e ironia, en la cotidianidad.

Cicomarg S.A.S.
Agente Comercial

Agente Comercial

*€20¢ ‘VLINVINOY °Z TVHNLVYN I9VT110

Finalmente llegaré a analizar las visualidades que
evidencia ese patron bogotano en espacios barriales,
el cual se basa en diversos ambientes en un solo
espacio transitado, ya que se puede estar
recorriendo tranquilamente por un sector vigilado,
sin basuras, sin trafico, girar por una esquina y
encontrar comercio en los andenes, trancén de
buses y sentir mayor inseguridad, es entonces
interesante analizar la cultura visual de estos
ambientes que los vuelve diversos, diferentes y

auténticos
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& CAPITULO 1: MOSAICO URBANOS

DEL ALMACENEXITO ALA PLAZA DE MERCADO

La cultura visual bogotana esta compuesta de imagenes, composiciones visuales y la urbe se mueve en el constante
poder sobre estas, en el andar por las calles fue notorio encontrar dos vertientes en Ferias: Sectores populares y
hegemonicos en el espacio urbano, claramente hay multiplicidad en cada uno, estas culturas visuales se desatan, se

exponen de maneras diferentes ante el escenario urbano, el cual, tiene en su mayoria espacios publicos o accesibles.

Al caminar entre comercios y locales, identifiqué naturalmente las graficas hegemoénicas, como anuncios de almacenes
de cadena, o publicidad de telefonia; muchas de estas graficas tienen mayor elaboracion y presencia. Revisando lo
hegemodnico desde sus bases en el “buen gusto” los planteamientos de Bourdieu sobre la cultura y el gusto, se puede
interpretar la cultura como una adquisicion capital donde unos adquieren mas y otros menos, es entonces que surge

ese “buen gusto “aludiendo a gente culta, capaz de consumir arte, musica, teatro. Segun Bourdieu (2010) “Ese codigo
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incorporado que llamamos cultura funciona de hecho como un capital cultural porque estando desigualmente

distribuido, otorga automaticamente beneficios de distincion” (p.233).

Al menos en Bogota se generan dia tras dia discursos visuales creativos e hibridos, collages naturales, donde se
entrelazan elementos populares y elementos un poco mas “refinados”, hegemonicos, de una estética aceptada, mal
llamados de buen gusto, este contraste evidencia la desigualdad que existe en algunos sectores de la ciudad, donde
hay lugares mucho mas resguardados , organizados, con imagenes precisas, y otros mas expuestos, diversos, a veces

abandonados, siguiendo un patron de la estética de lo agregado.

En Ferias, se observa esta disparidad, revisando la masividad que poseen las imagenes hegemonicas, su
reconocimiento y peso en las calles junto a una buena preservacion, estas se contrastan con el factor peculiar de las
graficas y elementos visuales populares, algunas veces repetible en el volanteo, pero generalmente, estas muestran

unicidad e ingenio para ocupar un lugar en el amplio mosaico de imagenes urbanas.

Es entonces que en Ferias “el buen gusto” no surge de la nada, se configura por esos universos de situaciones

constituyentes hegemonicas, que poseen un poder en todo este sector, generando diferentes caminos; los
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— -=COLLAGE 5. ROMANITA, 2022. e ———
| -] En este collage quise contrastar la imagen que vende el Alkosto de la actriz Carolina —
—_ Cruz con un bowl de frutas y un sombrero volteado, representando “lo colombiano”, |
— — -~ teniendo en cuenta que la publicidad no es real, pues esta construye algo que = —
queremos ver, con lo que nos sintamos identificados, un colombiano se puede ver = :

——— como Carolina Cruz, pero también hay muchas maneras mas naturales para = = ,
representarlo. Aqui, saco su imagen de contexto y la pongo como tendera de una - e

tienda en el corazon del barrio.
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que prefieren (tienen los recursos) comprar el lichigo® en el Exito o el Alkosto, que tienen un peso de reconocimiento y
estética de exclusividad, comparado con la plaza de mercado de Las Ferias y vendedores ambulantes cercanos a esta,
con una experiencia mas proxima al cliente, una manera de exhibir los productos totalmente diferente a la de un

almacén, empezando porque muchos no tienen un establecimiento fisico estatico y poseen una estética muy artesanal.
De acuerdo con Aguirre en el Diccionario de Estudios Culturales Latinoamericanos (2009):

Gramsci sugiere que la hegemonia implica que los valores y vision del mundo de las clases dominantes se convierten
en una especie de “sentido comun” compartido por los grupos dominados, en virtud del cual terminan aceptando -

aunque no necesariamente justificando- el ejercicio del poder por parte de los grupos dominantes (p. 124)

De alguna manera noté como cada cultura visual tiende a la otra, con esto me refiero a un esfuerzo, por ejemplo, de la
imagen de la fruta que nos vende un almacén de cadena, tiene una disposicion de verse mas “popular” mostrando las
frutas muy “artesanalmente” y por otro lado la cultura popular inspirandose en esa cultura hegemonica que domina el
mercado, impulsando graficos visuales como el de Coca Cola, también en el transito de dejar las graficas manuales

para pasar a las impresas y la manera de organizar los productos, una practica muy importante en los almacenes.

6 Curiosamente esta palabra tiene 2 significados en Bogota, el primero, que es al que hago referencia, son las frutas y verduras del mercado, y el segundo puede
ser usado parareferirse a alguien tacano.
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Basandome en la concepcion de cultura visual colombiana narrada en el libro Mdltiples y originales. Arte y cultura visual
en Colombia: anos 70 quiero desarrollar como este narra los primeros peldanos de nuestra cultura visual colombiana,

asimismo bogotana la cual finalmente construye lo popular.

En este trabajo es claro como nuestra cultura visual esta tejida por referentes masivos ajenos y arte propio tradicional.
Segun Barén y Ordonez (2011):

Esto permitid, en el campo del arte, una apertura a la comprension de contenidos movilizados a través de la cultura
visual en fuentes ajenas a la tradicion artistica, la incorporacion de nuevas formas de circulacion y el desarrollo de

practicas de apropiacion. (p.244).

En este apartado se refiere a coOmo esas nuevas técnicas visuales implementadas por los artistas o colectivos de la
época se empezaban a articular en Colombia, aprovechando las imagenes ya hechas para crear nuevas, abriendo un

mundo de creaciones de nuestra identidad visual colombiana.

Es entonces que nuestra cultura visual fue alimentandose de imagenes externas conocidas, como el logo de Coca-Cola
el cual apropio Antonio Caro o las graficas Molinari respecto al ambito religioso (muy importantes en Colombia). Desde
los 70 s nuestra cultura visual ya estaba mostrando matices de una hibridacion entre lo hegemoénico y popular, con

imagenes resignificadas por los mismos colombianos, ya sea con intenciones comerciales, politicas o artisticas.
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COLLAGE 6. ROMANITA, 2022.

—==COmo |0 mencioné anteriormente la publicidad distorsiona la realidad, frutas falsas y
reales contrastan lo estéril y lo natural, que posee defectos, los platanos verdes se
ven con muchos tonos y pecas, pero los bananos de la derecha parecen intactos,
: » por otro lado, estan presentes dos mujeres, ambas tienen una imagen que les
— ayuda a vender, sin embargo, son muy diferentes y la disposicion de sus cuerpos

también.
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Retomando uno de los colectivos que ya recorrieron este camino de la cultura visual popular, en el sitio web de popular

de lujo. Duque et al. (2001) menciona:

“Creemos que al revisar la grafica popular con respeto, carino y gracia estamos senalando el valor de una valiosa cultura
visual largamente subestimada y contribuyendo a dar mayor visibilidad a personas, comunidades, experiencias y

costumbres que no han tenido suficiente representacion en América Latina.”

Los fundadores muestran a través de su trabajo investigativo y creativo por medio de su recoleccion, posterior montaje
del sitio web, la belleza de la cultura popular, sin idealizar, sin romantizar, simplemente mostrando nuestra diversidad
bogotana, nuestras virtudes a nivel cultura visual, ingenio para crear composiciones graficas extranas, llamativas,
sinceramente, a lo colombiano. Esta cultura visual colombiana tan hibrida, aterrizandola en el contexto de Las Ferias,
tiene las caracteristicas de ser plural y rica, debido al gran contenido que tiene en sus facetas, de ahi nace mi interés
por encontrar la familiaridad que hay entre sus imagenes y sus lenguajes, pero también diferencias, sin intencion de

generar fronteras, sino crear encuentros visuales que hablen por el barrio.

Con base en los recorridos en las calles de Ferias, traigo a colacion los términos Pos-ciudades y transcicudades, de
acuerdo con Silva (2006):

Al primer modelo lo llamo de "pos-ciudades", lo que viene después del relajo urbano; al segundo lo designo
"transciudad", aquella instalada en el seno del mismo relajo citadino, que crece y avanza tomando para si, para la

ciudad, como feroz conquistador, lo que pocos anos antes eran apacibles zonas rurales o lejania urbana (p.11).
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Encuentro un punto en comun entre estos términos y la manera en que se ve el barrio de manera superficial, estos dos
modos coexisten en el barrio, esta el “modelo a seguir”, en cuanto a orden, seguridad, tranquilidad, y, por otro lado,

esta el caos desorganizado donde prima el ruido, saturacion y toma un ritmo mas rapido el transitar.

No es lo mismo transitar por los conjuntos residenciales Metropolis unidad 33 o 34, que atravesar toda la Av. Rojas

desde la 72 hasta la plaza de mercado, donde se empieza a sentir el olor a verduras frescas y carnes frias.

Las calles del barrio las Ferias, son solo una pequena parte de Bogota, pero ya conforman una “red simbdlica en
permanente construccion y expansion” (Silva,2006), pues entre mas se leen las paredes y las imagenes que circulan,
mas interpretaciones hay, las cuales pasan desde la intencion original de la persona que hizo la imagen hasta el publico

que la consume.
De acuerdo con Silva (2006):

Lo popular trajo consigo la expresion obscena como herramienta discursiva. los dichos y leyendas populares (como
decir a "falta de pan buena una cuca" -nombre de una galleta y a la vez 6rgano sexual femenino en Bogota-) y el dibujo

blasfematorio (p.39)
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COLLAGE 7. ROMANITA, 2022.

El primer collage que realicé fue editado varias veces debido a
~ insatisfacciones de diseno, posee un toque de satira al mezclar el volante

esotérico con un eslogan de Coca Cola, pues en ambas hay” magia”, en
relacion con este comercio que me parece ejemplo perfecto para resaltar las

vitrinas tan representativas de Ferias. Parte de mi metodologia era recolectar

imagenes que llamaran mi atencion personal y artistica.
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Imagenes en los muros para subvertir a la comunidad, no solo exponiendo las ideas con las palabras, sino también
creando un juego homoénimo, en cuanto a la publicidad, en tanto la parte popular y hegemonica de Ferias, las imagenes

no textuales, estan encargadas de llamar un tipo de publico en especial.

En el detenerse a observar note una particularidad en las tiendas, en el barrio los productos no siguen un orden estricto,
como en los remates donde las cucharas de cocina estan junto a los traperos y escobas, mientras que en tiendas mas
reconocidas o de cadena, se sectorizan los productos, la imagen lo es todo, se cuida la higiene, se dividen por

caracteristicas y la publicidad siempre intenta ser la mejor.

Desde las imagenes que nos dejan la manera en que se comportan los almacenes hasta las graficas o publicidad que

acompanan a estos, se puede notar esa multiplicidad, esos contrastes entre sectores.

Finalmente se retorna a un fraccionamiento en el barrio, esto se refiere, por ejemplo, la manera en que, a través de un
aviso, se expone explicitamente que puertas para afuera del conjunto cerrado no se responde por situaciones
desagradables, dentro de las puertas se invita al cuidado, precaucion con los nifnos, las mascotas y el césped, pero no
muy lejos de alli, no existe esa concientizacion, ni un aviso que invite al cuidado. Se legitima una imagen gracias a la
circulacion y la manera en que se transmite, letreros en soportes duraderos, metalicos, duros, comparados con anuncios

en papel, pancartas y hechos a mano.

En los recorridos no es tan frecuente ver provocacion social a través de carteles o grafiti, que sea latente en las calles

y caracteristico de los habitantes, como podria verse en otros sectores de la ciudad de Bogota donde hay graficos mas
44
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criticos e incluso humoristicos. Mas bien en Ferias se vive de la publicidad, una muy propia, en cuanto a los sectores

populares, donde se pueden evidenciar creatividad, diversos colores, materiales y personajes de series animadas.

Aunque el interés social reflexivo no se encuentra en mi lectura visual urbana, Ferias es el ejemplo perfecto de tradicion,
hegemonia, cultura propia y pluralidad. Es entonces, ante este mar de publicidad, versatil crear contra publicidad, o
collages para mostrar esos contrastes y dialogos que conforman Ferias, desde mi interpretacion quiero ver tanto el
sentido denotativo que tiene la misma imagen, por ejemplo, publicidad para refrescarse con alguna gaseosa, o el
sentido social connotativo, de variedad en su cultura visual, en el contexto bogotano, como los creadores de carteles le

dan el toque criollo.

COLLAGE NATURAL 3. ROMANITA, 2022. COLLAGES NATURALES, EL DE LA IZQUIERDA HEGEMONlCO, CORRESPONDE AL
ALKOSTO, EN LA DERECHA POPULAR, TOMADO DE LA VITRINA DE UN ALMACEN DE VARIEDADES EN FERIAS.
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Este tipo de elementos visuales que hacen parte de culturas populares a veces cargan miradas dominantes, que con
discursos mas tradicionales tienen rasgos contrahegemodnicos. Pues, con cada recorrido logro evidenciar las
posibilidades narrativas que hay en las lecturas que se realizan de la visualidad en Ferias, hay simbolos que pueden
ser aceptados, anhelados, como una expectativa, también satanizados y llenos de prejuicios, lo popular exhibe sus
intereses hacia lo esotérico, la religion, el poder de las palabras e imagenes, algo inexistente visualmente en el sector
hegemodnico, no hay imagenes de santos, no hay venta de yerbas, encontramos vigilancia, reglamentos en todo tipo de

carteles e individualismo.

Segun Silva (2006) “Digamos que no existe una superioridad cultural, puesto que toda cultura es ella (o aspira a ser)

centro de si misma, de su propio movimiento” (p. 121)

Como lo mencioné anteriormente, la imagen de la fruta del almacén Exito con un ideal, anhelo, de verse como la de la
plaza de mercado, diversa, natural, y hay predisposicion de la imagen. y en realidad uno entra y las frutas estan muy

esterilizadas, tiene otra disposicion, aisladas, distantes, envueltas en plastico y casi intactas.
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También esta una tendencia de la clase popular por exponerse como la hegemaonica, pues este es el principal referente
que tienen (Salazar, 2011). Asi salen a la venta productos populares, ropa de moda basada en almacenes de cadena,
publicidad mas “elegante”, novedosa, impresa y no hecha a mano, etc. Una tendencia presionada por el ritmo que tiene
el barrio de vender una imagen actualmente, en cuanto a presentacion y soporte material, personalmente, es placentero

aun rodearse de imagenes mas tradicionales, que poseen igual valor y legitimidad en sectores populares.

COLLAGE NATURAL 4. ROMANITA, 2023. NOTEN LA'SUTILEZAY:PRECISION-CON.LA QUE UN ALMACEN DE CARACTER HEGEMONICO ORGANIZA LOS VEGETALES JUNTO A SU FIEL LETRERO.

ALIADO DEL CAMPO COLOMBIAN
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EDUCADA ENLAS CALLES

Es importante resaltar como la educacion artistica visual ha sido infravalorada en varias instituciones de Colombia,
reduciendo su potencia a ser una materia que se debe implementar en el curriculo educativo, esta afirmacion a pesar

de ser repetitiva en el campo de la pedagogia artistico visual es una realidad actual, segun Huertas (2016):

...En los ambitos escolares, la ensenanza de las artes seguia ocupando un lugar subordinado en el curriculo escolar;
complemento deseable asociado a la moral del uso adecuado del tiempo libre, a los valores tradicionales de sumision

y domesticidad de las ninas y, cuando mas, cultivo del buen gusto. (parr. 20)

Incluso desde una mirada mas cercana, mencionaré un claro ejemplo, desde mi experiencia personal como estudiante
de colegio que fui, una institucion donde estuve 11 anos de mi vida, la cual tenia un enfoque lejano a las artes visuales
y desapego a la forma de ver nuestros contextos urbanos, tanto que mi primera clase de artes visuales fue en la

universidad, donde mi ingreso finalmente es por esa decision propia basada en mi interés por el arte.
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Lamentablemente mi acercamiento al lenguaje visual de mi entorno, de lo que consumia, se desarroll6 de manera
autonoma hasta el acercamiento formal en la universidad en torno a la cultura visual, sin saber que seria un tema

central y de gran interés sobrepasando o meramente académico.

De acuerdo con Acaso (2012): “...en los contextos educativos (ya sean formales o informales, ya sean hoy en la escuela
0 en nuestra propia casa) no esté entendido como habito el proceso de reflexionar y analizar sobre los usos del lenguaje

y, de forma especifica, del lenguaje visual” (p. 20).

Indagando en las pedagogias de lo invisible, se ha ampliado ante mi un panorama sobre la pedagogia en funcion con
la cultura visual, demostrando que acercar el tema artistico a personas del comun o estudiantes de colegio, no es tan
complejo, o distanciado, al contrario, puede ser tan sencillo como reconocer e indagar la visualidad de nuestras calles
y cualquier otro contexto en el que nos movemos, siendo este un ejercicio que no compete solo a las artes sino también
a la educacion que se construye diariamente en cada uno de nosotros, como consumidores de una cultura visual tan

diversa.

Es entonces que me cuestiono como algo que tomé de habito, los viajes que realicé en bus y a pie a través de Ferias
(convertidos mas adelante en mi metodologia actual, enfocada en recorridos contemplativos que tienen mas claridad
gracias a mi formacion en artes visuales), deberia ser accesible para cualquier sujeto que transite por la ciudad en la

gue habita, donde pueda disfrutar la urbe desde su transitar hasta el observar con un sentido mas profundo, que se
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apropien poco a poco de la ciudad desde ellos mismos, como lo es en mis collages, donde puedo hablar de tantas

partes que componen mi ser, a través de fotografias externas a él, de calles en Ferias, calles de Bogota.

Afectar, transformar esa manera de ver la cotidianidad se vera reflejado en cdmo se empieza a proponer, pensar y
cuestionar desde una postura individual, ayudando a la construccion como comunidad en la que se coincide, personas
que pueden atravesar las mismas calles y ver los mismos anuncios de comida, electrodomésticos, bebidas alcohdlicas
e interpretarlos de maneras totalmente distintas, generando intereses e incluso recuerdos particulares, también vivir el

mismo lugar de manera diferente, sin necesidad de seguir Ios mismos caminos.

Entre mas avanzo con mi proyecto, mas me llego a cuestionar como la educacion formal, en mi caso : El colegio, no fue
suficiente para mi, en algo tan simple como es habitar mi entorno, el cual transité por mucho tiempo, ya sea del colegio
a la casa o viceversa, pues podia reconocerme en un mapa fisico de Bogota, ubicar mi casa, ubicarme en el espacio del
colegio, identificar las rutas que tomaba, pero, no sabia como interactuar con este espacio, no conocia las
particularidades de estos espacios, no identificaba las imagenes que lo componian y me acompanaban con tanta
frecuencia, mas adelante esa curiosidad hacia los escenarios que me rodeaban se fue transformando en una mirada

reflexiva, pues antes estaba en ese consumo inconsciente de la cultura visual, situacion que sucede generalmente.

Muchas veces como personas no nos tomamos el trabajo de contemplar y reflexionar por qué elegimos ciertas rutas,
qué imagenes nos acompanan al atravesarlas, el ritmo de la calle de nuestros barrios, el cual es muy particular y tnico,
entender que habitar el espacio no solo nos involucra fisicamente sino también desde el interior de cada uno de
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nosotros, nuestras costumbres, tradiciones familiares, que son populares, como seguir agueros para la buena suerte,
tal como encomendarse a la virgen por la que pasamos en frente, o rituales hegemoénicos como comer en un almacén
reconocido no exclusivamente porque el producto es rico sino mas por la imagen que nos vende, hallar ese hibrido
colombiano en relacion con el exterior respecto a sus sentidos, sonidos, imagenes y sensaciones al estar en la ciudad,

todo un reconocimiento que incluye varios actores, entre estos la educacion formal.
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EL RIZOMA URBANO

De acuerdo con Silva (2006):

Se trata de rizoma en el que: "cada calle puede conectarse con cualquier otra. No tiene centro ni periferia, ni salida,
porque es potencialmente infinita". Por esto el rizoma, segun el mismo autor, es "el lugar de las conjeturas, de las

apuestas, de los azares, de las reconstrucciones, de las inspecciones locales descriptibles, de las hipotesis. (p.138)

La organizacion de Ferias esta dentro de la estética de lo “anadido”, las casas parecen agregadas una junto a otra, los
tejados estan desiguales, al menos en la mayoria de los espacios populares, donde no hay un parametro en la manera

en que se desplaza la distribucion urbana.

En paralelo, podemos transitar los conjuntos cerrados cercanos al Alkosto que parecen copias, edificios casi iguales,
repetitivos, con colores neutros y especificos. Cargados de elementos ilocucionarios que predisponen el

comportamiento y el performance corporal.

Ferias no tiene una entrada o una salida, tiene muchas, se puede recorrer de norte a sur, de este a oeste, o atravesarlo,
o detenerse y regresar. En este andar a la deriva, las imagenes que también poseen un ritmo pueden estar estaticas,
moverse en el viento como panfletos bailando en el suelo, acompanar la cobertura publicitaria de un camioén, o

simplemente alimentar su permanencia con la llegada de nuevas imagenes.
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Ferias se compone de sobrecargas representativas, imagenes que en mi recorrido no tienen una posicion jerarquica,
son graficas que, entre su visualidad y simbolismos, se cruzan casi que cada una por su lado, pero ante mi apreciacion,

componen un rizoma de multiplicidad.

En cuanto al concepto de multiplicidad Deleuze y Guattari (1994) afirman “Un agenciamiento es precisamente ese
aumento de dimensiones en una multiplicidad que cambia necesariamente de naturaleza a medida que aumenta sus

conexiones.” (p. 14)

En mi practica de recorrer, me doy la libertad de hallar multiplicidades en las multiplicidades, en cada espacio hay
posibilidades y pequenos mundos compuestos de imagenes, a veces con una relacion explicita como publicidad con
descuentos en un supermercado, pero otras veces como anadidos y al azar, como locales con diferentes intereses y

estéticas en el mismo edificio.

De acuerdo con Deleuze y Guattari (1994) “En un rizoma no hay puntos o posiciones, como ocurre en una estructura,
un arbol, una raiz. En un rizoma solo hay lineas.” (p. 14). Especialmente no hay una estructura guiada por la
jerarquizacion del arbol en las Ferias, una tendencia muy posible en cualquier otro barrio bogotano, espacios urbanos
gue siguen esta estética de lo “anadido”, imagen junto otra imagen, publicidad sobre otra publicidad, mezclada con
grafiti y color, calles con sobrecargas representativas, desde lo religioso hasta lo comercial, retomando esos mosaicos

de imagenes, modo de curiosos collages naturales.
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Deleuze y Guattari (1994) mencionan “El rizoma esta relacionado con un mapa que debe ser producido, construido,
siempre desmontable, conectable, alterable, modificable, con multiples entradas y salidas, con sus lineas de fuga.” (p.
26)

Hay diferentes intensidades en los espacios de Ferias, las cosas se van moldeando, cambia el centro del lugar donde

se irradia, el foco del barrio muta, nos encontramos con pliegues (se juntan cosas que uno cree que no se juntan).

Una constante en el rizoma de Ferias esta en la repeticion de imagenes, algunas soportan tanto las condiciones
climaticas como las posibles modificaciones del espacio urbano y otras, aunque son esparcidas constantemente como
los volantes que entregan cada dia sobre la 72, acerca de lecturas del tarot, pueden terminar desechados facilmente y

reimpresos en una reproduccion ciclica.

Respecto a las mesetas en Ferias, Deleuze y Guattari (1994) afirman “Nosotros llamamos "meseta" a toda multiplicidad

conectable con otras por tallos subterraneos superficiales, a fin de formar y extender un rizoma (p. 26)

Cada espacio de Feria esta relacionado ya sea explicita o implicitamente con el otro, no solo por ubicarse en el mismo
sector y hacer parte de Ferias, sino por los hilos conductores que de alguna forma van trazando una ruta entre sus
imagenes, tan solo moviéndose entre restaurantes o locales de comida, empezamos a reconocerlos como mesetas que

no son centros, pero, si son espacios de interconexiones, como el restaurante “Como hecho en Colombia” y el
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establecimiento “empanadas colombianas” dentro del
almacén Alkosto, el cual tiene por logo una empanada con

una pollera’ con los colores de la bandera colombiana.

Esta descentralizacion me ayuda a apreciar mi proceso
creativo de manera mas expandida en cuanto a la

posibilidad que tiene mi obra de visualizarse y leerse sin

un inicio o final, no hay una secuencia, se puede empezar
desde cualquier collage, pues no tiene una intencion

sucesiva a pesar de ser creados en continuidad.

7 Es un tipo de falda larga, generalmente relacionada al folclor colombiano, con pliegues ~ ] > VoS ; @mpﬁﬁﬂadas
o A.:ﬁ ] o
y colores llamativos P GOS ' = COIOMB%BH&$
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PARADA ENEL CENTRODE FERIAS

Inicialmente deseaba establecerme y reconocer en el centro de Ferias, a medida que lo recorria entendi que mas alla
de establecer el “centro” como el lugar de donde desglosan los otros espacios, lo establezco como el lugar simbdlico
de mayor ritmo, de referencia, de reconocimiento, como el espacio mas transitado y brillante. Ubico fisicamente el sector
que rodea el CAl de Ferias, sobre la calle 72, el comercio que recorre todo este espacio desde la avenida carrera 68

hasta la avenida Rojas como mi “centro”, De acuerdo con Silva (2006):

La ciudad, de esta manera, se ha transformado y después del nuevo centro, uno de otros tantos centros, han nacido
nuevas rutas y proyecciones por las que pasan los ciudadanos. El centro de la ciudad se ha corrido. una y otra vez, y

con este desplazamiento suceden también cambios en el modo de representar y recorrer la urbe. (p. 13)

Al recorrer evidencio una deslocalizacion, donde no hay un centro en Ferias, pues esta focalizacion puede mutar, se
mueve junto con los actores del espacio y las graficas presentes, hay muchos centros, yo iba configurando el mio como
referencia para los recorridos, un centro que claramente no es el mismo para otro habitante del barrio, actor, que tiene

sSu manera particular de atravesarlo y habitarlo.
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Siempre tuve presente en mis pasos metodolégicos el reconocimiento de lugares conocidos y desconocidos, asi ir
identificando el posible lugar donde estaba parada, sin embargo, leyendo a Silva, mi vision crece, pues surge un lazo
gue une estos pasos a la paradoja de encontrar sitios en la urbanidad en donde tengo la certeza de estar en la ciudad,
debido al espacio y lo que genera en mi, y por otro lado, sentirme fuera de la ciudad, como aquellos lugares que, aunque

estén dentro del barrio, te deslocalizan, desconectandote del entorno real.

Al realizar una revision de la “exposicion urbana” de imagenes que hay en Ferias, las cuales tienen como destinatario
el ciudadano del comun, uniéndome en su transito cotidiano, siento como consume las imagenes de su entorno, pero,
también se vuelve o nos volvemos imagen, la cual es influenciada por esta galeria publica, uno se convierte en un
sujeto constituido por las imagenes de su cultura visual, mientras en la otra esquina se pueden encontrar a los
creadores de contenido publicitario junto a las vallas, postes, vitrinas y escasamente volanteros, que circulan esta

informacion. (Silva, 2006).

Continuando con mi dinamica procesual de leer con mucho apego a Silva y recorrer a la deriva las calles de Ferias, fui
ligando mi experiencia con muchas ideas del texto imaginarios urbanos, donde senti que encontraba respuestas y
claridad a todo lo que estaba haciendo, en estos hallazgos esta el término bordes urbanos el cual me ubica de una
manera diferente en Ferias y en la ciudad, a veces el camino esta demarcado, esta construido para el habitante, e
incluso estipulado de manera dividida, por otro lado, hay divisiones invisibles, y surge otra forma de interaccion ya que

se esta la manera en que el sujeto lo recorre y en como se aduena de estos espacios. (Silva, 2006)
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A partir de una cartografia fisica, como el mapa de Google, también se va generando una cartografia simbdlica, o un
recorrido libre, donde se crean experiencias. Ferias limitado por el rombo que me entrega Maps, pero en la practica
Ferias se extiende, no es facil reconocer hasta donde llegan sus limites, se puede caminar e incluso llegar al otro barrio,
que de no ser por los nombres o direcciones de las calles que indican que estamos en otro lugar, podria ser otro Ferias,
de hecho, Bogota puede estar inundado de muchos barrios “Ferias” que deslumbran y ensenan la hibridacion popular-

hegemonica.

Entonces en Ferias ¢como empecé a reconocer los espacios hegemonicos?... Los actos ilocucionarios: Lugares donde
debo acomodar mi comportamiento en torno a las normas y la manera sumisa en que se debe actuar en estos espacios;
segun Silva (2006) “los actos ilocucionarios que precisamente pueden ser llevados a su conformacion en la vida del
dialogo urbano, en la medida en que llevar a cabo actos ilocucionarios es comprometerse en una forma de
comportamiento gobernada por reglas”. (Tenemos reglas en diferentes espacios de la ciudad, dependiendo el espacio
publico o privado, el sector hegemonico esta marcado por su naturaleza privada, donde las reglas son mas amplias, a
pesar de esto, somos sujetos sensibles por lo que también tenemos nuestra manera de interactuar en la ciudad,
siguiendo nuestros rituales, escogiendo los caminos por los cuales andar, con nuestro imaginarios personales y

sociales.
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Algunas formas en donde se mezcla esa idea de almacén con algo mas casero y popular son las ventanas de las casas,
estas se vuelven vitrinas, las vitrinas son un eje en Ferias, desde el sector popular hasta el espacio hegemonico, estas
exponen los productos, desde vitrinas amplias hasta vitrinas caseras, adaptadas en casas, locales, droguerias,

sastrerias, hasta llegar al uso de ventana como centro de exposicion, de promocion y exhibicion.

Anteriormente, surgidé una duda ¢Cual es el centro de Ferias? En estos recorridos queda muy claro que el centro de
Ferias, en donde la gente mas se apropia, es toda la 72 bajando hasta el CAl, ahi todos los que quieren ser vistos se

ubican, los habitantes lo transitan con mayor tranquilidad y se logran comprar con facilidad varios productos.

Esta calle también conecta con otras importantes, lo cual lo hace central en cuanto a paraderos y buses, los locales
principales se encuentran ubicados aqui, también es un lugar de referencia para guiarse, cuando se menciona el barrio

Ferias, la imagen mental que puede surgir es la del comercio y vitrinas de toda la 72, las cuales son imperecederas.

La religion catolica y lo esotérico son factores muy permeados en Colombia, la cultura visual de Ferias ejemplifica
perfectamente esta cara colombiana. Superficialmente, al transitar se pueden encontrar anuncios sobre ayuda a través
de brujeria, tarot y creencias, estos imaginarios que recorren el barrio, se convierten en simbolismos que se salen de lo

cientifico, pero tiene un lugar legitimo y respetado.
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En la plaza de Ferias vemos desde yerbas de muchos tipos, hasta velones de varios colores, cada uno con su color y
especialidad, inciensos frutales, pero también que atraen buenas energias, pociones para el amor, figuras religiosas,

en especial de la virgen, desde que se entra esta en su altar rodeada de velas electronicas.
En promedio se han encontrado unas 10 virgenes representadas en diferentes materiales en todo el sector de Ferias.

De acuerdo con Silva (2006):

Por ejemplo, se va a una calle femenina, en la acepcion positiva de feminidad, a tomar un café y descansar, a caminar,
a ver vitrinas o a conocer gente, ojala, amigas, pero también para charlar y tener convivencia social. En este caso de la

feminidad de la calle, tenemos que lo imaginario afecto lo simbdlico. (p.99)

Las virgenes Marias como un referente femenino que no termina de representar el espacio en el que se encuentra, con
esto me refiero, al hecho de que hay lugares con representaciones femeninas, ya sea la imagen presente de la virgen
o la publicidad de una mujer luciendo lenceria femenina, siguiendo el hilo de Silva de atribuir masculinidad o feminidad
a las calle, personalmente en la experiencia de recorrer el barrio de Ferias, no encontré un espacio donde desenvolverse

femeninamente, ni siquiera en compania de amigas.

A pesar de tener la libertad de ingresar a espacios y posibilidad de vitrinear los locales, no me sentia totalmente segura
para habitarlo sola, siempre estaba acompanada, indagando, me doy cuenta, que involuntariamente siempre me

acompano6 un amigo masculino, gran parte del espacio de Ferias tiene un caracter masculino. Fuera de la inseguridad
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de sentirse vulnerable al andar como mujer por este espacio, es notable reconocer que en general hay espacios en
Ferias muy inseguros, porque uno llega como extranjero a pesar de vivir al lado, anadiendo que las personas siempre

estan prevenidas si te ven capturando fotos de su territorio.

Ferias, movimiento, comercio, congestion,
variedad, pluralidad, colorido, activo, hibrido,
ruidoso, aglomerado y recientemente en la Iﬁm’enlﬁ.g
mira de los capitalinos, debido a la noticia de
una infestacion de ratas cerca de la plaza de
mercado, el IPES decide tomar medidas

sanitarias para no desprestigiar la instancia en

generar mas imaginarios negativos en los

habitantes.




~ ISEVENDE
[312@ 04

L

[y




e COLLAGE 11. ROMANITA, 2022.

- . EStE COllage, a pesar de estar editado digitalmente, esta muy

- -——cercano a la realidad de atravesar Ferias por toda la calle 72,

e ———— — _____ donde esta situado este local de Koaj, también repleta de
~venta ambulante, de todo un poco, donde los maniquis son
protagonistas, desde muy temprano sacados y vestidos para
e exhibirse a la multitud de compradores.




70

Este tipo de situaciones impredecibles y dificiles generan supuestos sociales, la primera vez que se recorrio la plaza,
dos mujeres comerciantes mencionaron de manera desconfiada que no se podian tomar fotografias dentro de la plaza
sin autorizacion de la administracion, a pesar de ser un lugar publico, posteriormente, una de ellas menciond que debido
a un Tik Tok que realizé una joven dentro de las instalaciones, hablando sobre la problematica de las ratas, se estaba

danando la imagen tanto de los vendedores como de la plaza.

Esto es un ejemplo de como posibles rumores configuran el comportamiento de la sociedad, la predisposicion y uso de
algunos aspectos legales, evidentemente, este parametro se pudo implementar mucho antes de la situacion con los

roedores, pero la vendedora le adjudica el hecho como razén para no dejar tomar fotografias tan facilmente.

De acuerdo con Silva (2006): “...Lo urbano se hace presente como la imagen de una forma de ser” (p. 109) La urbanidad
en Ferias refleja una cultura dominante popular y una cultura hegemonica en una seccion minima, casi absorbida por
ese ente popular, en el croquis fisico se puede evidenciar mas ese borde urbano no establecido entre espacios
populares y hegemonicos, donde los lugares hegemonicos se sitlan a un costado periférico del centro popular de Ferias.
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Esta tendencia no solo se ve en mapa, también se vive, con la “exclusividad” que puede experimentarse en un espacio
hegemodnico, marcado por letreros de comportamiento (estaticos, publicidad casi permanente), estéril y muy riguroso,
comparado con la despreocupacion del ente popular, acerca de seguir lineamientos y una constancia, pues esta mas

expuesta al caos y a la aleatoriedad.

Las Ferias, y en general algunos barrios se vuelven un espacio de pequena ciudad en la ciudad, en estas pequenas
dinamicas pueden surgir rituales urbanos que se conforman por la manera en que los habitantes se apropian de la

ciudad y de como esta se encuentra dispuesta para ellos.

En cuanto a Ferias hay lugares donde pueden existir rituales, como la reconocida invitacion de los vendedores
ambulantes a comprar o llevar un producto, la insinuacion de los vigilantes de los moteles cuando pasa una pareja,

carro o taxi, o mirar las vitrinas de la 72 inconscientemente, en sectores hegemonicos.

Este ritmo acelerado que se encuentra en el centro de Ferias se apacigua en la periferia oriente, la compra esta guiada
indirectamente por la organizacion de un almacén y de su publicidad, ya no hay alguien invitando a comprar, ahora se
encuentran degustaciones, asesores y exhibiciones, hay musica para ambientar las compras, no hay sonido de bocinas,
gritos de 2x1, mazamorra antioquena o venta de audifonos, no hay precaucion en sacar objetos de valor, pero si hay

mas restricciones
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Entrando en la metodologia, Silva logra tomar un elemento cuantitativo y desglosarlo para darle un sentido cualitativo,
desprendiendo diferentes facetas que muestran trasfondos subjetivos y simbolicos como basarse en la manera en que
los recibos de servicios categorizan los estratos dividiendo la ciudad, para asi efectuar el cobro, aprovechando este
recurso como guia para encuestas que al final tienen un fin cualitativo, o en mi caso usar un mapa ya establecido de
Google Maps, con calles, establecimientos, rutas predeterminadas, trafico/estado de la calle “en tiempo real”, etc., y
con base en este, realizar recorridos a la deriva, viviendo un croquis simbdlico, donde el recorrido por la calle 72, no
son solo establecimientos y andenes, sino son composiciones visuales que transmiten mensajes, que crean preguntas

e imaginarios personales.
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&CAPITULO 2: zESTAMOS DENTRO O
FUERA? &

ENCUENTRO MOVIL

Me interesa reconocer al otro, tener esa certeza de individualidades, pero también quiero reconocer que nuestra
cultura bogotana es rica en el sentido de tener subculturas en ella, como en Ferias, del éxito a la plaza de mercado,
espacio elegido para conocerlo caminandolo. Reflexioné sobre las dinamicas que tiene cruzar por una calle, andar por
un andén especifico y no por otro, las rutas que decidimos tomar, diferentes rutas con las que puedo llegar a un lugar

ya conocido o no, situaciones con las que me encontré en Ferias.

Decidi elegir para mi investigacion-creacion la metodologia de la deriva y observacion participante, al comprender que
era la manera mas apropiada de encontrarme con Ferias, escabulléndome entre la gente, descubriendo lugares nuevos

y encontrandome en esos lugares, vivenciando momentos que solo ocurren si justo caminaba por ahi. De acuerdo con
75
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Pellicer, I., Rojas, J. & Vivas, P. (2013) “Las formas de relacion social se dibujan desde los espacios que posibilitan
nuestras trayectorias cotidianas: se producen en el instante en que se usa un lugar de forma fugaz e instantanea y
mediante la proliferacion de nodos y espacios que, en las ciudades contemporaneas, permiten la interconexion,

posibilitando asi la forma de vida actual” (p. 122).

Llevé a cabo una técnica de paso interrumpido, renunciando a un desplazarse normal a través de las calles, o al menos
teniendo en mente que no solo estaba caminando con la multitud (Debord, 1958), recorriendo los espacios de manera
contemplativa, a veces saliéndome de la estructura estipulada de la ciudad para recorrerla, no guiandome por el querer
llegar a algun lugar, revisar las vitrinas con un interés de compra, o hacia el encuentro con alguien, sino con una
intencidn artistica, en otros espacios esta disposicion se veia afectada por los actos ilocucionarios, abordados

anteriormente, donde me veia en la obligacion de seguir a la multitud para encajar.

Conocia de forma reducida el barrio, una pequena parte de Bogota, por lo que caminar alli fue un trabajo muy explorativo
y nuevo. Al derivar en el territorio de Ferias, no me adentré con ingenuidad total, pues ya lo habia transitado, claro, con
una mirada diferente a la actual, por lo que no necesité indicaciones de habitantes permanentes del barrio, aun asi, me

aferré al apoyo visual de sus fronteras en Google Maps, pues queria ser muy estricta en solo recorrer lo que
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“cartograficamente es Ferias”8, también me ayudd la permanente compania de personas cercanas a mi que me

quisieron acompanar en estos recorridos y recolecciones.

Al adentrarme en esa exploracion fisica del barrio Las Ferias, mi mirada se ampliaba mas alla de sus imaginarios sobre
el mapa digital, su ubicacion en dicha ciudad, e incluso mis apreciaciones personales basadas en experiencias del
pasado, donde el barrio ferias era frecuentado por mi y mi familia, encuentro una publicidad y una cultura visual muy

rica, hibrida, que vibra en el barrio, representando perfectamente la esencia comercial del barrio.

Ferias me recibidé en sus calles y en sus rutinas, seguin Pellicer, I., Rojas, J. & Vivas, P. (2010) “De esta manera, el
investigador no “vera “pasar las escenas, sino que se convertira en un integrante mas de ellas y las vivira como tales
(como ilustran las Figuras 1y 2). Esta experiencia sera esencial para el desarrollo de cualquier proyecto de investigacion
qgue pretenda acercarse a la metropolis actual.” (p. 125). Permanecia en constante movilidad, al atravesar Ferias, con
el movimiento natural del caminar, pero cuando me detenia, el movimiento seguia, plasmandose en la urbe, en los

lugares, en las personas y el transito.

8 Encierro en comillas esta frase porque mientras mas avanzaba la investigacién, mas evidenciaba como las fronteras fisicas se disipan estando ahi parada.
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_COLLAGE 13. RoMANITA,2022.

En este collage podemos apreciar la saturacion, el edificio azul como

~ en Colombia como tomar en via publica o parquear en sitios que no

un collage natural en todo su esplendor, junto a algunas ilegalidades

se debe, un collage que muestra algo que ocurre de forma muy
casual, tal como en la vida real.
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El barrio es un no parar y mientras mas anochece aumenta su actividad, genera una atmosfera en donde quedarse
quieta no es una opcion, ya sea por los negocios brillantes con nedn que resuenan y despiertan en la noche, incitandote
a mirar, o por su inquietante soledad, momento donde varias tiendas cierran, que al acercarse a eso de las 10 pm se

incrementa, tornandose sombria, un pedazo de Bogota oscuro y peligroso.

Tuve el privilegio de disfrutar el proceso de mi investigacion no solo como observadora, sino inmersa como participante
de la ciudad, como compradora, como obstaculo de personas que siguen un camino, como transeunte de senderos
peatonales, como actriz del escenario de Ferias, teniendo la fortuna de ver una parte de la ciudad en su estado

cotidiano.

Mis recorridos enlazan perfectamente ambas metodologias donde se pueden establecer pautas para guiarse, sin
embargo, mis recorridos se salieron de estas, los horarios, los espacios, los caminos, pueden variar, alterarse, cambiar,
asi que fui una participante de esos cambios y ritmo diarios, se dieron de manera espontanea por la condicion del barrio

o voluntariamente debido a mis intereses.

En el lapso de octavo a décimo semestre en la LAV tuvo lugar mi investigacion creacion, conformada por mas de 15
recorridos en el barrio, uno semanalmente, cada uno con permanencia de horas, en donde logro una recoleccion total
de 507 fotografias, entre estas, objetos fisicos hallados en las calles como panfletos, publicidad y notas que guardé,
previamente habia creado una “guia” conformada por pasos, que me ayudaria en cada recorrido, pautas que fueron

mutando como ya mencioné, por intereses internos o externo.
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A continuacion, mis pasos para estudiar la cultura visual de Ferias usando métodos como observacion, recoleccion de

imagenes, fotografias y collages.

@& Limitar la zona para planear el recorrido a través de sus calles.
& Identificacion de lugares conocidos y desconocidos. Preparacion para zonas nuevas.

& Realizar el recorrido, visitando y observando comercios comunes, ejemplo un dia visitar mercados, otro dia bares, y

asi sucesivamente.

& Coleccionar la mayor cantidad de elementos visuales, desde panfletos hasta fotografias

& Crear el collage a partir de reflexiones, imagenes que se relacionan para mi, apoyandome de posibles anotaciones

0 impresiones que me deja el recorrido.
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Tanto en el transitar, como posteriormente en el revisar las fotografias, se empiezan a borrar las fronteras con las que
me guié respecto a Google Maps, empiezo a estar en sintonia con Debord respecto a la disminucion constante de
margenes fronterizos (Debord, 1958) Puesto que en mis recorridos es notable como los bordes se comienzan a suprimir

completamente, un acto de fundicion que nos desubica totalmente de donde inicia Ferias y donde termina, como ya lo

he mencionado es un patron latente en las calles de Bogota.
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IMBRICADOS

Ahora, al iniciar mi proceso creativo sentandome a revisar la recoleccion fotografica semanal, surgieron
espontaneamente relaciones entre algunas imagenes que se pueden encontrar en diferentes ubicaciones a lo largo de
Ferias, que desde mi mirada y experiencia en el recorrido tiene un dialogo en comun. De acuerdo con Salles (2004) “La
creacion como proceso relacional muestra que los elementos aparentemente dispersos estan ligados” (p. 46) Entonces
Se empieza a crear un nuevo escenario urbano que sale de Ferias, imagenes que existen, que son apropiadas y hechas

collages por mi, generando un nuevo dato que tiene nuevas lecturas.

El collage digital como una apuesta pertinente al campo de la cultura visual, pues responde a un método dinamico de
generar obra, donde se pueden integrar elementos de la cultura visual regional, nacional o internacional, poniendo en
primer plano la importancia de la imagen en nuestra cultura colombiana, en que diferentes medios nos relacionamos

con ella y su valor artistico en nuestro habitar.

Empiezo a entender mis collages no solo como un resultado, sino como una organizacion a modo de analisis de datos,

evidencia de mi metodologia a la deriva, observacion participativa y mi estancia esporadica en espacios del Barrio.

Asi como hay un rizoma gigante en Ferias, sin jerarquia y con multiplicidad, en mis collages encontramos un conjunto,

una reunion de diversos momentos, imagenes sacadas de contexto que, aunque pertenecen a lugares diferentes y

83



84

aparentan no tener algo en comun, logro plasmar que si, si hay algo en coman, a partir de mi mirada, pues ella enlaza

diferentes cosas representadas finalmente en un solo collage.

Creando un vinculo entre los collages generados y la experiencia de recorrer un barrio de mosaicos urbanos y collages
naturales, evidencio una tendencia al movimiento constante, a lo temporal, momentos en los que la multiplicidad se
transforma o puede transformarse, pues tanto mi obra (incluyendo las posibles lecturas de ella) como las calles de

Ferias no se queda en algo permanente. Salles (2004) menciona:

“Estamos hablando del inacabamiento intrinseco a todos los procesos, en otras palabras, el inacabamiento que
muestran todos los objetos de nuestro interés sea un romance, una pieza publicitaria, una escultura, una articulo
cientifico o periodistico, como una posible version de aquello que todavia puede ser modificado” (p. 28). Respecto a lo
mencionado identifico en mis obras un valor en la edicion digital, de poder alterar, cambiar constantemente estas

imagenes ya recolectadas, esta viva y es mutable.

Las imbricaciones en Ferias desde su distribucion fisica hasta las imagenes que hay en estas estructuras, estan tanto
en lo hegemonico como en lo popular, sin influir lo dominante que llega a ser la cultura visual popular pues esta en
mayor parte del territorio, Salles (2004) afirma que “En ese recorrido, tendencias se cruzan con lo accidental causando
posibles modificaciones del rumbo. Esa intervencion del azar se observa en los relatos de artistas, de imprevistos

internos y externos al proceso, que son enfrentados de diversas maneras y reciben tratamientos diversos” (p. 32).
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COLLAGE 14. ROMANITA, 2022.

— ~ En este collage quise representar el fuerte factor esotérico —

que posee el barrio Ferias, pues tanto en la plaza de

mercado como en locales cerrados sobre la calle 72 se

e habla mucho de la buena suerte, atraer al ser amado,

— ——— menjurjesy yerbas que muestran la influencia que tiene el
- esoterismo en la cultura bogotana, son locales que no se

encuentran solo en Ferias, sino en varios puntos de la
ciudad, también en la vispera navidena la imagen de Santa

. Claus, papa Noél, estaba regada en todos lados de manera

exorbitante, como una nueva virgen Maria.
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Traigo a colacion este tema puesto que, en el desarrollo de mi metodologia, me encontré con situaciones complicadas
que segregaban mucho mis visitas en los espacios populares, pues los actos ilocucionarios no limitaban mis lecturas
urbanas como en los espacios hegemonicos, donde prevalece la vigilancia y el control, lugares reconocidos, que poseen
varias franquicias, generalmente privados, donde crean un escenario de exclusividad para mostrar las imagenes que

estan presentes, es entonces que mis practicas cambiaron demasiado de acuerdo con el espacio en el que anduve.

Los primeros recorridos que realic€, estuvieron direccionados al contraste entre la plaza de mercado de Ferias, ubicada
sobre la Av. Rojas, el comercio que hay en la calle 72, el almacén Exito de la calle 80, y muy cerca, el Alkosto de la
Avenida 68, comercios muy particulares, que manejan publico muy parecido, imagenes repetidas como publicidad de
bebidas, prohibido parquear, en otros aspectos a veces son espacios contradictorios entre si, pero cada uno me brindo

puntos claves para guiarme en las fronteras del barrio.

Pude observar la tendencia de cercar lugares de las calles para una comunidad especifica, es una accidon muy evidente
en el sector privado, como los conjuntos o establecimientos (el Alkosto o el Exito) rodeados por vallas y rejas, estipulando

fronteras, por otro lado, existirian cercas improvisadas, invisibles, como el recorrido que se debe realizar entre los
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comercios ambulantes, que se ubican de manera cadtica, pero ordenada, sobre la 72 o a la plaza de mercado,

generando un paso muy especifico entre puestos para lograr atravesar las calles.

A parte de entender mejor la distribucion de la urbe a través del reconocimiento de estos 4 lugares, casi como sus 4
lados, me mostraron el sabor de ambas culturas visuales, a veces agrio, otras dulce, pero siempre encontrando algo

nuevo, que despertaba aquellos intereses que me constituyen.

Una situacion que marcé mucho mi metodologia fue el hecho de tener que tomar fotografias en lugares cerrados, si en
general a veces era mal visto por los habitantes de Ferias, en lugares cerrados es alin mas “escandaloso”, por ejemplo,
para empezar a tomar fotografias en la plaza de mercado de Ferias y en el almacén Alkosto, debi enviar dos cartas para
gue me otorgaran los permisos para interactuar en el lugar, una para el IPES y otra para el gerente del Alkosto de la 68,
afortunadamente la administradora de la plaza de mercado aceptd mi intervencion desde que respetara a los
comerciantes y enviara mi trabajo escrito, pero, por otro lado el gerente del almacén Alkosto 68 respondi6é que a pesar

de mis intereses hacia la franquicia, por el momento no era posible.

Esas decisiones hicieron que por un lado pudiera intervenir mas en la plaza de mercado, integrandome en los puestos,
haciendo no solo de investigadora, de fotografa, artista que recorre, sino también de compradora, pues encontré cosas
de mi interés que me hicieron vivir una experiencia muy cercana. Por otro lado, con el almacén Alkosto senti una barrera
que me distancio de la experiencia de transitar el almacén mas alla de la posicion de una compradora, lugar que siempre
tuve pues me era imposible recorrer el espacio con otras disposiciones corporales, personalmente con mi experiencia
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trabajando en almacenes y como cliente si entras a un almacén de cadena no a comprar ni a mirar, puedes ser muy

sospechoso.

Con toda la informacion que va creciendo, este rizoma cultural y urbano encontrado en Ferias, lo interpreto como una
red de multiplicidad, sin centro y sin jerarquia, empiezo a notar en estos caminos posibilidades, lineas generadoras de
creacion, donde puedo realizar diferentes obras, encuentro sentido a lo que en su momento leia sobre imaginarios

urbanos, cada recorrido semanal me dejaba fotografias y una nueva manera de mirar la ciudad,

Mis 15 collages, aunque son una evidencia de mis pasos entre los andenes de Ferias, son solo una pequena muestra
de lo que encontré. Retomando a Salles (2004) “Cada version contiene, potencialmente, un objeto acabado y el objeto
considerado final representa, de forma potencial también, apenas uno de los momentos del proceso” (p. 37),
literalmente mi metodologia expuesta en cada una de mis obras, collages que no solo muestran un “producto artistico”,
muestran mi paso por Ferias, la manera en la que recibo las imagenes y las transformo, muestran el andar por las
calles, la conclusion de mi obra, cuando siento que ya esta creada y representa lo que quiero que represente, muestran

mi proceso metodologico basado en la deriva.

Haber realizado diversos recorridos de otra manera hubiese cambiado algunos resultados e incluso las imagenes pues
algunas han sido tomadas por otras personas que me acompanaron en mi proceso desde artistas visuales hasta
disenadores graficos 0 musicos, que en el andar e interpretar la intencionalidad de mi trabajo, capturaron fotos, que,
desde su apreciacion personal, eran dicientes y apoyaban mi interés investigativo.
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_COLLAGE 15. ROMANITA, 2022, - o -

- — = Finalmente, este collage me hace entenderlo desde muchas partes de —
mi, primero no olvidaré nunca cuando una nina pequena me miro
mientras pasaba a su lado y le dijo a su amigo de juego: Mira, ahi va =
‘Mirabel, algo que es muy divertido e inolvidable, teniendo en cuenta qUE —
es de los primeros personajes colombianos conocidos casi a nivel
e —— mundial debido a su pelicula Encanto. Desde entonces no veo a Mirabel” - =
de otra manera, quien puesta en este ultimo collage nos muestra como
—— — ' ___La casita que es propia y tan importante para la familia de Mirabel, en la
vida real de muchos bogotanos, incluyéndome, no es accesible, pues
nuestro dia a dia se basa en pagar un arriendo o buscar uno.
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& :QUE ENCONTRES

COLLAGE URBANO

De mis objetivos principales al momento de querer realizar este proyecto fue el deseo o impulso de mostrar a los demas
la pluralidad que veia casi diariamente al momento de atravesar Ferias, un barrio de paso que me acompanaba en

todos mis trayectos rutinarios, lo explicaré a modo de triangulo relacional:

Este iniciaba en mi lugar de residencia actual frente al jardin botanico José Celestino Mutis, continuando hacia mi
altimo trabajo en un centro comercial por la calle 80, pasando al lado de la estacion de Transmilenio Ferias,
posteriormente, miraba el Exito de la Calle 80 desde el uno de los puentes que me llevaban a la Universidad Pedagobgica
Nacional, y teniendo en cuenta que debia volver a casa, sabia que debia pasar por el puente de la calle 72 con carrera
68, desde donde veia a mi lado derecho el almacén Alkosto, y en frente Ferias, todo un barrio desenvolviéndose hacia

el occidente.

Toda esta manera de ver el barrio la logré capturar en escenas, en mis collages, donde se entiende esas dos vertientes
de cultura visual, alli se comprende la multiplicidad del barrio junto a su riqueza grafica y publicitaria, si ya tenia un

interés profundo por mirar las imagenes que componen el barrio de forma rigurosa, no entendia la composicion visual
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tan masiva que tiene el barrio. Me encontré con repeticion de imagenes, imbricaciones, tradiciones populares,

dinamicas hegemonicas, creatividad publicitaria, saturacion movil y me encontré en muchas de estas cosas.

Me cautiva mucho pensar y desarrollar la importante analogia, que se deriva del término collage urbano, la cual se
refiere a mis 15 obras (collages digitales) a partir de imagenes encontradas en esta parte de la ciudad en contraste con
los mosaicos urbanos, una estética de lo anadido, la saturacion de imagenes e imbricaciones en la publicidad de las
paredes y la misma arquitectura del barrio, sus techos, ladrillos y pequenos centros comerciales, ampliando aun mas
la metafora de que todo y todos estamos constituidos por una cultura visual diversa, somos una representacion de
multiplicidad, construida por aspectos que pueden estar en armonia o0 en contradiccion. Feria puede ser la

representacion urbana de una persona colombiana.

En este punto también es relevante mencionar la importancia de elegir recorridos semanales que tuvieran como
resultado un collage, pues asi ponia en dialogo, el recorrido de una semana con el collage del recorrido anterior y el
collage nuevo, donde notaba una tendencia en las imagenes, los collages hablaban por si solos, observaba imagenes
que se repetian, vitrinas que siempre permanecian, publicidad que ya no estaba o encontraba por casualidad en el piso
de algun anden. De acuerdo con Salles (2004)” Las interacciones son muchas veces responsables de esa proliferacion
de nuevos caminos: provocan una especie de pausa en el flujo de la continuidad, una mirada retroactiva, y evaluaciones

que generan una red de posibilidades de desenvolvimiento de la obra” (p. 36) Es entonces que la Ultima parte de mis
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resultados son mis lecturas personales de cada collage, lecturas que han ido apareciendo una por pagina a lo largo de

este documento luego de su respectivo collage.

Pues es importante para mi no solo haber capturado en camara diferentes espacios, momentos o graficas, recopilarlos
en una carpeta digital lamada “recoleccion visual”, posteriormente, escoger algunas para reunirlas y mezclarlas, en un
collage individual, revisar los collages luego del tiempo, editar objetos o cosas que tenian un nuevo significado para mi,
sino también interpretar mi collage, entender sus razones, lo que me dice, como habla de mi también no solo como

Juanita sino como transeunte de una parte de la ciudad en un momento pasado.
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CAMINAR COMO PRACTICA ARTISTICA

El hecho de llevar a cabo mi metodologia de la deriva y observacion participante hizo que encontrara una manera nueva
de habitar la ciudad, como ya lo mencioné anteriormente, el recorrer Ferias siguiendo mis pasos para estudiarla, hizo
que mi experiencia y existencia en el barrio no se limitara solo al rol de compradora, acudiendo a Ferias como recurso
para encontrar lo que necesito, rol de vitrinear, donde paseo con intencion de mirar que venden en los negocios y sus
novedades, o de peatdn, que cruza por este espacio porque debe llegar a algln lugar o porque Ferias se encuentra su

trabajo.

Entonces al tener que vivir todos estos roles en algin momento, nace el rol de artista visual, que decide derivar en la
ciudad con una intencion futura plastica, con una contemplacion hacia la imagen que se transforma en reflexion, en
una recoleccion digital y fisica de imagenes que mueven algo en mi, en mi papel de integrarme entre los habitantes de

Ferias para ver como se mueve el barrio, sus ritmos en diferentes épocas del ano y horas del dia.

Fue revelador empezar a hacer mis recorridos, viendo una parte de la ciudad como un intento de exposicion urbana,
una galeria de arte a cielo abierto, con mosaicos urbanos, collages naturales, saturacion de imagenes y todo un

acompanamiento de la imagen en el acto de caminar a través de los andenes de Ferias.

95



- DA 9
Juanita Rojas *

Cartograflo

Imaginarios de m

L3}

= B
}'l

iGoode

mo
AL

s recorridos

=

L 4]

o
-
=S
-

L 4]
”
”
-
-
~
\
A Y
A Y

B
7 §
' Datos de mapas ©2023 | Témlsos de es0 | Notficar us problema de Maps




97

Empiezo a organizar mi experiencia de recorridos como lo apreciamos en el padlet, identificando lugares curiosos,
lugares desconocidos, conocidos, no solo como una guia cuantitativa sino una manera de narrar también esos caminos

encontrados, de acuerdo con Careri (2002):

Breton creia en la posibilidad de dibujar unos mapas en los cuales los lugares que nos gusta frecuentar fuesen de color
blanco, los que deseamos evitar de color negro, y los restantes de color gris, que representaria aquellas zonas en las

cuales se alternan sensaciones de atraccion y de repulsion. (p. 87)

En concordancia con Breton, le empiezo a adjudicar a algunos lugares colores especificos para identificarlos,
distribuyéndolos en grupos de color con su respectivo nombre a lo largo del mapa Ferias®, rojo para lugares
inexplorados, verde indica los lugares tal vez explorados, naranja lugares no encontrados, morado como lugares y
finalmente los 4 vértice de Ferias de color , CON sus puntos cardinales puestos por mi, el éxito de Ferias en el Este,
la plaza de mercado en el Oeste, el almacén Alkosto en el Sur y la estacion de Transmilenio Ferias en el Norte, esta
representacion digital también muestra el mapa que encontré para guiarme en Ferias, un rombo con puntos esenciales
en sus esquinas y el centro que ya mencioné anteriormente, que es diferente para todos dependiendo de como se
habita el barrio, queda justo en el suroccidente, toda la calle 72, es el centro de Ferias, para mi, que al llegar ahi puede

ser un buen punto de partida para conocer el barrio y entender su personalidad.

%Para verlo con mas detalle pueden encontrar el enlace de la cartografia del padlet en la webgrafia
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Otro ejercicio artistico que encontré en Ferias fue narrar el barrio por medio de metaforas o palabras: Movimiento,
saturacion, ruido, urbe bogotana, espacio rural, colorido, plural, sonidos: Los vendedores invitando a comprar, mensajes
pregrabados que se reproducen unay otra vez como la mazamorra antioquena, el perifoneo en los almacenes de cadena
para promocionar un producto en rebaja, las bocinas de los autos, y finalmente olores, como las carnes frias de la Av.
Rojas, que se incrementa en época navidena, las frutas de la plaza de mercado, tan frescas y a la intemperie, el olor
hermético de los almacenes a carton, las cajas en las que vienen muchos productos, agrupadas en sus respectivas

estibas, olor a contaminacion del humo del trafico, olor a desayuno, almuerzo y cena.

El caminar como practica artistica me hizo conocer, entender, sentirme acorde con un lugar, no solo desde lo fisico, o
los imaginarios previos, sino también en torno a esa reflexion sobre todas las imagenes que vi o veo en Ferias, pues

dentro uno siente que se despiertan los sentidos en el cuerpo, todo un proceso que es imposible reducirlo a la vista.
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DEL IMAGINARIO ALA IMAGEN

Atravesé toda una transformacion, cuando retomo los dialogos que se generaron con los conceptos claves de mi
trabajo de grado, por ejemplo, entender como “la cultura visual dominada se termina adaptando a esa cultura
hegemodnica”(Bourdieu, 2010) que en la practica pude evidenciar en el actuar de los almacenes populares a la hora de
vender una imagen, cada vez mas elaborada, al igual que los almacenes hegemonicos, sitios que cuentan con una
publicidad mucho mas compuesta, sin embargo, encontré otra manera en la que se comporta este “acercamiento”
hacia la otra cultura, pues asi como la cultura popular se inspira en la cultura hegemodnica para algunos productos,
como la moda, los espacios hegemonicos también desean vender una imagen popular respecto a las tradiciones, como
la manera en que su publicidad representa a un campesino, como nos muestran los viveres del campo y lo que nos
representa como colombianos, como la imagen de Carolina cruz en el Alkosto, con sombrero volteado, sujetando una

canasta de frutas.

Otros momentos donde podemos ver esas situaciones hibridas, donde una cultura es permeada de otra, es en los
nombres de algunos locales o productos que usan palabras colombianas y también en inglés, algo extranjero
colombianizado, es un eje revelador de como lo popular afecta a lo hegemonico y viceversa sin seguir alguna jerarquia

0 parametro.
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Quedo muy marcada por las palabras de Silva, sentia que
el escribid lo que yo necesitaba y queria leer para mi
trabajo, tocando temas valiosos como el rizoma urbano,
desde Deleuze y Guattari, donde la urbe es una conexion
gigante, en mi caso de cultura visual, sin que alguna sea
superior a otra, el mosaico urbano, ver la ciudad como una

exposicion, galeria que nos muestra habitos, publicidad, COLLAGE NATURAL 7, ROMANITA, 2023

movimiento, ideales, y desde el cuerpo también vivir esa
ciudad (Silva, 2006). Este término en dialogo con la cultura
visual nos da indicios de como vivimos el panorama
compuesto de imagenes en nuestra cotidianidad, ¢Somos
reflexivos entorno a ella? COmo estas imagenes nos
representan, nos atraen, nos influyen y nos cuentan relatos

que se acercan a nuestra personalidad individual.

Entre los ejemplos de como tener una experiencia
sensitiva, tomaré mi estancia en la plaza de mercado, pues,
la manera en que funciona este espacio nos muestra esa

idea de sentirse fuera de la ciudad, de estar en un lugar
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lejos del transito y ritmo bogotano, es un espacio colectivo entre sus vendedores, ese calor humano, a pesar de ser muy

precavidos ante extranos, se siente en sus labores dentro de la plaza.

Los sentidos se transportan a otro lugar, lejos de la ciudad, desde lo visual, hasta lo olfativo. Estar dentro de esa parte
acelerada en la ciudad, es caminar sobre la 72, la Rojas, la 68 o la 80, las calles principales que crean una cerca
alrededor de Ferias, la contaminacion auditiva, construcciones, trancones, gente sospechosa, olores fuertes, mucho

cemento y ritmo acelerado, que crean otra disposicion del cuerpo habitando Ferias.

Finalmente, tengo un encuentro con Acaso en su preocupacion por como en algunos contextos no es primordial
ensenar a leer la ciudad desde la cultura visual, desde el campo artistico, situacidén que me sucedido a mi antes de
ingresar a la universidad, y siento que es importante para reconocer lo que se consume, también para habitar la
ciudad desde otras posturas que no sean las de lugar de paso sino como una experiencia que apele varios sentidos y
pensamientos reflexivos, cuando se choca con estas imagenes, graficas y publicidad en momentos inesperados al

andar por la calle uno tenga voz antes eso que nos rodea, a veces saturandonos.

101



102

SEL FINALS

Ya llegando al final de mi proceso, de mi recorrido a través de este proyecto encaminado en la linea de cultura visual,
puedo llegar a la conclusion de tres aspectos vitales, indispensables para ser mencionados, que encontré al desarrollar
este trabajo de grado, desde el interactuar con la cultura visual tan variada de Ferias, hasta entender sus posibilidades
y desenvolvimientos a nivel nacional, esa pluralidad encontrada en ferias y posteriormente representaban mis collages
revela como existe un patron distrital, el cual es muy dificil de encasillar como Ferias o no, ya que esta tendencia visual
que se observa en las calles del barrio, y en los collages digitales, se riega, se disipa y se convierte en escenarios que
para mi o el espectador no pertenecen estrictamente a Ferias, facilmente pueden representar cualquier barrio de

Bogota, logrando un acierto en las obras al exponer universalidad en cada una de ellas. .

Debo rescatar lo acertada que estuvo mi obra para crear esa inquietud en el espectador, donde aun sin conocer Ferias,
se siente cercano a él, como si si lo conociera y puede reconocer este lugar a modo collage como alguna parte de la
ciudad incluso de Colombia, por su composicion y las imagenes que usé, imagenes tanto de espacios hegemonicos

como populares, que son reconocidas por muchos de nosotros.

El segundo descubrimiento es pesarnos lo vital que es ensenar a reflexionar, contemplar la publicidad o imagenes de
las calles del barrio, desde una mirada artistica con énfasis en la cultura visual, pues la ciudad se puede leer desde

muchos campos diferentes maneras e intereses especificos, sin embargo, ayudar a otras personas a desarrollar esta
102



103

mirada, les abre una posibilidad de entender la ciudad desde lo sensitivo, desde el cuerpo y con una mirada reflexiva,
critica, que cuestiona esas imagenes que nos venden y que nos constituyen muchas veces, personas que no tienen que
ser necesariamente artistas, abriendo un debate de como podemos incluir esta metodologia a la ensenanza formal,
como todo mi proceso de creacion, desde una postura muy personal, hoy tiene sus matices colectivos y puede
desarrollarse a través de una observacion critica en conjunto, que aporte mucho a sectores educativos, colectivos
urbanos y habitantes de la ciudad. Pensandolo especialmente en el sector educativo, como un colegio, pienso en
posibilidades a futuro, donde en conjunto con la clase, cada estudiante se pueda describir, o realizar una autobiografia

solo con imagenes de la ciudad, son ideas que surgen, que no puedo descartar y suenan bastante interesantes.

Finalmente como tercer punto se encuentra el collage como identidad colombiana, donde evidentemente no puedo
afirmar cual es la identidad, menos colombiana, y compactarla facilmente en un collage, pero si puedo generar obras
que despierten en los espectadores un aire de familiaridad con elementos con los que pueda identificarse, donde esa
potencia de universalidad que tienen mis collages logra empatizar no solo con bogotanos, sino ampliandose a gente
colombiana, y cdmo colombianos estamos expuestos a consumir imagenes populares y hegemonicas a diario, qué forjan
relaciones con nuestra vida y personalidad individual, poseemos la capacidad de reconocer tanto laimagen de la Virgen
Maria como el logo de Coca Cola, teniendo diferentes relaciones, recuerdos o discursos, hacia estas dos imagenes, que
a pesar de no ser interpretadas de la misma manera por todos los colombianos, coexisten en la mente de cada uno de

nosotros.
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