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2. Descripcion

Informe correspondiente a un ejercicio de investigacion- accion realizado en el periodo del 2015- 2016, con
el propdsito de propiciar el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a 9 afios de edad frente a las practicas de
consumo actuales y las practicas de consumo responsable. Para abordar el estudio se parte del
reconocimiento de las practicas de consumo presentes en la cotidianidad, creando una serie de talleres

pedagdégicos que posibiliten dicha reflexion en los nifios que habitan Hogares Club Michin- Casa Brita.
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3. Fuentes

Por un lado se consultaron diversas referencias bibliograficas entre las que se destacan Brée Joél (1995),
Bauman Zygmunt (2007), Leonard Annie (2010), Dewey John (1989), MEN (2014), Alonso Javier (2000),
Dubois Bernard, Rovira Alex (1999), Gonzalez Claudia, Solovieva Yulia, Quintanar Luis (2011).

Por otro lado instrumentos como videos, audios y didlogos realizados con los nifios de casa Brita.

4.Contenidos

El documento esté estructurado en 7 capitulos. El primero plantea la situacion problema y los objetivos del
trabajo de investigacion; el segundo capitulo presenta el marco contextual, en el que se encuentra
informacién sobre la poblaciéon participante. El tercer capitulo hace referencia al aporte tedrico retomado
para abordar cada una de las categorias, entablando un didlogo entre los autores, que permiten evidenciar
las caracteristicas de una sociedad de consumo, retomando a Divercity como muestra de la incidencia de
la publicidad en dichas caracteristicas y asumiendo una postura frente al interés de la investigacion. En el
siguiente capitulo se expone el marco conceptual, que da cuenta de la apropiacion tedrica de las
investigadoras frente al tema; en el quinto capitulo se plantea la propuesta hecha por el MEN sobre la
implementacion de la Educacién Economica y Financiera en las instituciones educativas, asi como los
Estandares de Ciencias Sociales, ademas de la mencién de la propuesta de Educacion Econémica en
Chile, aclarando la postura de las investigadoras frente a dichos planteamientos. En el sexto capitulo se
justifica la razén por la cual se elige la investigacion accién como metodologia investigativa, en la que se
presentan cuatro fases: planificacion, accién, observacion y reflexién. Finalmente se presentan las
conclusiones, la bibliografia y los anexos.
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5. Metodologia

La metodologia utilizada es Investigacién Accién, en la que se plantean 4 fases: Planificacion, accion,
observacion y reflexion. La primera se refiere al reconocimiento de la problematica a investigar, dando
paso a la segunda fase en la que se plantean los seis talleres elegidos y su implementacion; con respecto
a la tercera fase se realiza un registro escrito de lo observado y evidenciado a través de diferentes
recursos (Audios, videos), con el fin de que puedan ser analizados en la cuarta fase, en la que se genera

un proceso de reflexion y conclusiones, que dan apertura a una nueva investigacion.

6. Conclusiones

Se resalta la relevancia de la creacion e implementacién de los talleres pedagdgicos con el fin de
favorecer el pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de consumo
responsable, ya que ello permitié evidenciar las ideas de los nifios frente al consumo y los factores que en
este inciden. En este sentido, se aclara que, de acuerdo a lo observado y analizado frente a lo sucedido en
la realizacién de cada taller, durante el tiempo en que se llevé a cabo la investigacion, es posible favorecer
el pensamiento reflexivo desde la implementacion de dichos talleres, teniendo en cuenta la importancia de
la pregunta como posibilitador de la curiosidad. Por otro lado, aunque la escuela no es el Unico factor que
incide en el comportamiento del nifio como consumidor, es relevante que se piense, desde la educacion
infantil, abordar problematicas que incidan de manera directa en la educacién de los nifios y nifias, y que
de alguna manera logran permear la escuela. Como posible nueva investigacion que se puede dar,
teniendo en cuenta los resultados del trabajo investigativo, se plantea la idea de como poder establecer,
de manera institucional, practicas de consumo responsable, en cuyo proceso de implementacion se

involucren a los demés agentes cercanos como padres o docentes, y coordinadoras de hogar.

Elaborado por: Hernandez Pérez, Yissel Catherine; Quintero Romero, Daissy Lorena.

Revisado por: Bedoya Jiménez, Wilmar Bedoya.

Fecha de elaboracién del Resumen:
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INTRODUCCION

“Hay que tener mucho cuidado al cruzar la calle, explicaba el educador colombiano Gustave
Wilches a un grupo de nifios:

-Aunque haya luz verde, nunca vayan a cruzar sin mirar a un lado, y después al otro.

Y Wilches conté a los nifios que una vez un automovil lo habia atropellado y lo habia dejado
tumbado en medio de la calle. Evocando aquel desastre que casi le costo la vida, Wilches
fruncio la cara. Pero los nifios preguntaron:

-¢De qué marca era el auto? ¢ Tenia aire acondicionado? ;Y techo solar eléctrico? ¢ Tenia
faros antiniebla? ;De cuantos cilindros era el motor?”

Eduardo Galeano

Patas arriba: la escuela del mundo al revés

En la actualidad, el campo de la infancia esta ampliamente definido por diferentes ramas
de conocimiento que buscan comprender y analizar el comportamiento de los nifios y nifias desde
unos intereses en particular; el marketing es uno de ellos, pues pretende no solo establecer una
serie de necesidades, sino ademas, persuadir al nifio en el mundo del consumo a través de la

publicidad.

A lo largo del presente trabajo investigativo se evidencia la relacion existente entre el
consumo y los nifios, realizando aportes desde una perspectiva pedagogica, frente a las practicas
de consumo actuales y las practicas de consumo responsables, tomando como muestra Hogares
Club Michin- Casa Brita, con la intencion de posibilitar espacios en los que los nifios puedan
reflexionar sobre dichas précticas, a través de la implementacion de una serie de talleres

pedagdgicos propuestos por las maestras en formacion.

En ese sentido, el documento esta estructurado en siete capitulos. El primero plantea la
situacién problema y los objetivos que persigue el trabajo de investigacién; el segundo capitulo
presenta el marco contextual, en el que se encuentra informacion sobre la poblacion participante
y Divercity, siendo estos una muestra elegida por las investigadoras, que permite evidenciar las

dindmicas de una sociedad de consumo.



El tercer capitulo hace referencia al aporte tedrico retomado para abordar cada una de las
categorias presentes en el trabajo investigativo, como el consumo, consumo responsable y
pensamiento reflexivo, entablando un didlogo entre una serie de autores, asumiendo una postura
frente al interés de la investigacion. En el siguiente capitulo se expone el marco conceptual, que
da cuenta de la apropiacion de conceptos de las investigadoras relacionados con la elaboracion
de los talleres, en este sentido seran definidos por las autoras desde una construccién discursiva

propia, a partir de diversos aportes teoricos.

En el quinto capitulo se plantea la propuesta hecha por el MEN sobre la implementacion
de la Educacion Economica y Financiera en las instituciones educativas, asi como los
Estandares de Ciencias Sociales, reconociendo la importancia de la educacion econémica y
aclarando la postura de las investigadoras frente a dichos planteamientos.

En el sexto capitulo se justifica la razon por la cual se elige la investigacion accion como
metodologia investigativa, desde los planteamientos de Latorre (2003), quien define el
pensamiento de Kemmis (1989), con las fases propuestas en dicha teoria: planificacion, accion,
observacién y reflexion. En el dltimo capitulo se presentan las conclusiones, en las que se
incluye la rubrica como herramienta auto-evaluativa del trabajo realizado por parte de las
investigadoras, y finalmente se encuentran los anexos, que permiten aclarar y conocer algunas de

las ideas expuestas a lo largo del documento, la bibliografia y las referencias.



CAPITULO I
SITUACION PROBLEMA

El consumo esta presente en la cotidianidad del ser humano, pues éste debe suplir unas
necesidades basicas tales como la alimentacion, la vestimenta y el refugio, que le permiten
subsistir en la Tierra, supervivencia biologica que se tiene en comin con otros seres Vivos
(Bauman, 2007); sin embargo, cada vez son mas las necesidades creadas por el ser humano que
surgen como prometedoras de la felicidad, lo que Bauman definiria como la moderna sociedad

de consumidores liquida, en la que se promueve una idea de bienestar.

Desde la perspectiva de Bauman, la idea de bienestar propuesta en la sociedad de
consumo debe ser inalcanzable, ya que se trata de adquirir y desechar de manera vertiginosa,
pasando de ser un acto natural (Consumo) a ser un hecho social (Consumismo); en términos de
Baudrillard (2009), las necesidades naturales aun existen, pero son propulsadas por agentes
externos, que para ser suplidas involucran una serie de factores que inciden en el reconocimiento
de ésta como una necesidad inmediata, lo que resulta en la adquisicién y descarte en exceso de

objetos y deseos, respondiendo a las dinamicas del consumismo.

Es indudable que los nifios y nifias se encuentran con dichas dindmicas de manera
arbitraria en la realidad, y éstas a su vez, estan permeadas por factores econdémicos y culturales,
como menciona Rivas (2000), el nifio aprende su papel como consumidor a través de la

observacién, imitacion y cumplimiento de normas familiares y sociales.

En este sentido, el trabajo investigativo toma como muestra los comportamientos de los
nifios que habitan en una institucion especifica, denominada Hogares Club Michin, -en adelante
HCM-, destacando la relevancia que los nifios otorgan al hecho de adquirir determinadas marcas
de diferentes bienes o servicios, de acuerdo a una serie de caracteristicas particulares como
precio, apariencia, utilidad, o calidad, hecho que se hace méas notorio cuando relatan sus visitas a
Divercity, lugar al que los nifios asisten debido a que empresas privadas realizan donaciones de

entradas a dicho parque, que para efectos de la investigacion, se tomard como muestra del
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mercadeo dirigido a nifios, que segiin Bauman (2007) corresponde al “ajuste de las estrategias de
disefio y marketing al punto de vista de los nifios, a quienes hoy se reconoce como sujetos

soberanos de sus deseos e ilusiones” (p. 91)

La publicidad es el punto de partida para poder cumplir con este objetivo de mercadeo, y
al descubrir que son los nifios y nifias los que generan una posibilidad de compra, aun cuando
son los adultos quienes tienen los recursos econdmicos para acceder a estos productos y/o
servicios, resultan siendo ellos (los nifios) aquellos que pueden llegar a hacer necesaria la compra
de un alimento, juguete, video, ropa, etc., y para este caso, Divercity resulta siendo un lugar lleno
de marcas especificas que, respondiendo al desarrollo de marca y consecucion de potenciales

clientes, da cuenta de las practicas de consumo actuales en los nifios y nifias.

Cabe aclarar que existen diferentes medios masivos de comunicacion que son apenas uno
de los factores que inciden en el comportamiento del nifio como consumidor a través de la
publicidad, teniendo en cuenta que la familia, la escuela y la sociedad en general, influyen en
dicho comportamiento, pero que para el caso de la investigacién, y como se menciona de manera
precedente, se hard un aporte desde la perspectiva pedagdgica, haciendo énfasis en el
pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de consumo

responsable de los nifios que habitan en HCM- Casa Brita.

Por lo anterior, se piensa que la educacion infantil, al centrarse en los procesos de
ensefianza-aprendizaje de los nifios y nifias provenientes de diferentes contextos, puede ser un
componente fundamental a la hora de posibilitar el aprendizaje reflexivo frente a las précticas de
consumo, por esta razon, surge el siguiente interrogante ¢Cémo desde la educacion infantil se
favorece el pensamiento reflexivo en los nifios de 7 a 9 afios de HCM Casa Brita en relacion con

las précticas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable?
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OBJETIVOS

Objetivo General
Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a 9 afos, frente a las practicas de
consumo actuales y las précticas de consumo responsable, mediante una serie de talleres

pedagdgicos que involucren la cotidianidad.

Objetivos Especificos:

Reconocer los posibles habitos de consumo de los nifios de 7 a 9 afios de edad para
identificar sus practicas y relacion con éste.

Plantear e implementar seis talleres pedag6gicos que favorezcan el pensamiento reflexivo
en los nifios de 7 a 9 afios de edad de HCM.

Observar y registrar, mediante diversos recursos, lo ocurrido durante la implementacién
de los talleres.

Reflexionar y analizar, a partir de los aportes tedricos, lo evidenciado en la fase de
observacion, que permita dar cuenta de las formas o estrategias como se puede favorecer
del pensamiento reflexivo en los nifios de HCM, de los 7 a los 9 afios de edad.
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CAPITULO 11
MARCO CONTEXTUAL

A continuacion se evidencia un acercamiento a la poblacion con la que se realiza la
investigacion accion, inicialmente se realiza una breve descripcion de Hogares Club Michin: su
historia y surgimiento. En seguida, se presenta la caracterizacion del grupo de nifios
pertenecientes a casa Brita, con el fin de reconocer los procesos llevados antes y durante el
acompafiamiento, aclarando que la informacion registrada en el trabajo investigativo fue
obtenida con determinadas condiciones, por lo que al ser divulgada no debe vulnerar los

derechos de los nifios bajo la custodia de HCM.

¢Por qué el nombre de ""Michin"?

Segun el articulo titulado "CLUB MICHIN, REFUGIO DE NINOS" publicado por el
periddico El Tiempo, el nombre de Michin se debe al conocido cuento de Rafael Pombo sobre el
Gato Bandido (ver anexo 1). Ruth Guana, psicologa y actual jefe del programa HCM, declara
que una de las metas de dichos hogares sea: "Que cada dia menos nifios se identifiquen con
Michin el gato bandido que les dio el nombre a los hogares."(EL TIEMPO, 1998)

La historia del Gato Bandido y de los nifios y nifias que llegan a estos hogares, muestra en
cierta manera la relacion con las problemaéticas sociales que se vivian en la época, problematicas
como abandono de hogar, delincuencia, pobreza, que de alguna manera propician el quiebre de
las familias, y que en este caso son las casa de Hogares Club Michin quienes suplen, de alguna

manera, ese rol.
Historia de Hogares Club Michin
En la pagina oficial de HCM, se encuentra un breve recuento sobre el surgimiento de

dicha institucion, en la cual mencionan que en el afio de 1958, Bogota era una ciudad en la que

se hallaba un alto indice de violencia. Sin embargo, un cierto porcentaje de poblacion rural
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encontrd refugio de una situacion dificil en la capital; dicha migracion hizo que el nimero de

habitantes de calle crecieran significativamente, afectando especialmente a la poblacion infantil.

Muchos de estos nifios dormian en la calle abrigados con periddicos, carteles o cartones,
lo cual solia generar "accidentes" en los cuales los nifios resultaban quemados, pues personas
guemaban los periddicos o cartones mientras ellos dormian. Por ello, un grupo de mujeres,
ciudadanas del comuin, preocupadas por esta realidad y lideradas por Mercedes Cardenas,
tomaron el oficio de cuidar a algunos de estos nifios (as) creando una escuela diurna en la cual se
ensefiaba algo de letras y catecismo, es asi como en un garaje bogotano nace Hogares Club
Michin.

Hogares Club Michin es una organizacion no gubernamental, sin &nimo de lucro, que
desarrolla programas de accién social desde 1958. En la actualidad ofrece proteccion,
prevencion y apoyo en favor de la infancia, la mujer y la comunidad de los sectores menos

favorecidos de la poblacion de Bogota.

Actualmente HCM se encuentra organizado por casas en las que habitan nifios o nifias de
diferentes rangos de edad, asi, si los nifios estan entre los 2 y 5 afios, hardn parte de Casa Sofia,
en la cual comparten solo con nifios y nifias de esa edad, y una coordinadora de hogar que reside
de manera permanente junto a ellos. Al cumplir los 6 afios, son llevados a otras casas, Yy
separados los nifios de las nifias, los nifios de 6 a 9 afios son trasladados a casa Brita, las nifias de
6 a 9 afios son llevadas a casa Angela, es el mismo proceso hasta los 18 afios, en caso de no ser
adoptados o tener reintegro familiar. Todas las casas estan ubicadas en la localidad de Engativa,

en el barrio El Lago. (Ver anexo 2, Organigrama)
Caracterizacion Casa Brita
La informacion encontrada en Casa Brita sobre los nifios que alli habitan, permite

visibilizar algunos aspectos sociales, familiares y psicoldgicos que tienen cada uno de ellos. En

este sentido se retoma la informacién de los nifios que se encuentran dentro del rango de edad de
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7 a9 afios, contando con el aval de la jefe del programa de proteccién de la Corporacion, Ruth

Guana, con el compromiso de no revelar la identidad real de los nifios.

Por lo anterior se entabla un dialogo con la coordinadora de hogar, quien refiere que la
casa tiene disponibilidad de albergar 10 nifios, pero esta cifra varia de acuerdo a las dinamicas
de HCM, que al ser una institucion para el restablecimiento de derechos de los nifios y nifias,
pueden ser reintegrados a sus hogares, adoptados o trasladados, ya sea porque su edad estipula
un cambio de casa, 0 bien porque su proceso amerita atencion en otra institucion, en cualquier

caso, la decision es tomada para favorecer el bienestar de los nifios, nifias 0 adolescentes.

Durante su estadia en HCM, los nifios asisten a una institucion educativa que responda a
sus caracteristicas, teniendo en cuenta la edad y el proceso de aprendizaje. Asi son ubicados en
jardines infantiles, instituciones educativas del Distrito o instituciones que, de manera
especializada, estan enfocadas en necesidades educativas especificas. La institucién cuenta con
el apoyo de trabajadores sociales, nutricionistas, psicélogos, defensores de familia, y personas
encargadas de impartir cursos de panaderia o arte country. Sin embargo HCM, al querer
involucrar procesos pedagogicos alternos a la escuela, entabla un convenio con la Universidad
Pedagogica Nacional, en el que a través de la practica pedagdgica, las maestras en formacion
crean una propuesta que tenga en cuenta el contexto, tanto de HCM, como el de los nifios y

nifas.

En cuanto a la coordinadora de hogar, para ser contratada en la corporacion, debe tener
experiencia en manejo de grupo de nifios, nifias y adolescentes, con un técnico preferiblemente
en educacion o enfermeria, aunque este requisito no es indispensable. Las coordinadoras de
hogar deben vivir en la casa asignada, junto con su familia, es decir, estarian tiempo completo
con los nifios, exceptuando los fines de semana, ya que otra persona es contratada para
atenderlos durante estos dos dias, sin que ello signifique que la coordinadora principal abandone

la casa.

Entre las funciones de la coordinadora de hogar, se encuentra la ensefianza de rutinas

diarias (hora de dormir, hora de levantarse, hora de comer, hora de cepillarse, hora de bafio, hora
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de tareas, entre otras), ademas de tener todos los utensilios de los nifios en perfecto estado,
llevando un registro por cada nifio en caso de que se presente alguna novedad como golpes,
lesiones o alteraciones en el comportamiento; también debe asistir a las reuniones programadas
en la institucion educativa en la que se encuentren estudiando los nifios, dando cuenta de como la

corporacion asume el rol de ente responsable.

En la casa se contratan dos personas, una de ellas es la encargada de preparar los
alimentos, que deben responder a los requerimientos presentados Yy sugeridos por nutricionistas
que regula el Bienestar Familiar; la otra persona es quien se encarga de tener la casa en las
condiciones de salubridad adecuadas para los nifios que alli habitan, entre sus labores se
encuentra lavar la ropa y aseo general de la casa (exceptuando la cocina). Cabe aclarar que las

dos personas cumplen con un horario laboral, es decir no viven alli.

Al momento de realizar la investigacion, se encuentran diez nifios habitando Casa Brita,
con quienes se establecié el grupo muestra para posibilitar el pensamiento reflexivo en relacion a
las précticas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable, teniendo en cuenta
que los nifios logran reconocer una serie de caracteristicas particulares de determinadas marcas,
como precio, apariencia, utilidad, o calidad, hecho que, como se menciona de manera
precedente, se evidencia en la serie de dialogos establecidos con los nifios y reafirmado en el

ejercicio de reconocimiento iconogréfico®.

A continuacién se relaciona la informacion encontrada sobre la edad, la fecha de llegada
a HCM, lugar de nacimiento, nimero de hermanos y su ubicacidon entre ellos, variables
retomadas de los registros de ingresos de cada nifio. Respondiendo al requerimiento institucional
se omite informacion que pueda vulnerar el derecho a la proteccion de la identidad del menor,

por lo que las investigadoras no tienen contacto alguno con los padres o familiares de los nifios.

! para ampliar informacién sobre el ejercicio de reconocimiento iconogréfico, referirse al apartado del
documento denominado Fase de planificacion.
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Tabla 1.

Informacién Nifios de Casa Brita - HCM

Nifios Edad
N1 7
N 2 7
N3

N 4 7
N5 8
N 6 6
N 7 7
N 8 8
N9 9
N 10 8

Fecha de
llegada a
Casa Brita

30/04/2014

01/08/2014

11/10/2010
10/03/2015

24/07/2014

26/01/2015
19/05/2015

01/10/2014
23/09/2014

14/10/2014

Lugar de
nacimiento

Santander
(Florida
Blanca
Santander
(Landazuri)

Bogota
Bogota

San Vicente
del Caguan
(Caquetd)

Bogota
Bogota

Bogota
Bogota

La Calera
(Cund.)

N° de
Hermanos

No presenta
informacion

3
3

3

1
5

No presenta
informacion
No presenta
informacion

Ubicacion
entre sus
hermanos

1

No presenta
informacion

3

No presenta
informacion
1

2

No presenta
informacion
No presenta
informacion
No presenta
informacion
No presenta
informacion

Las siguientes, son las razones por las cuales algunos de los nifios llegan a Casa Brita y

estan bajo la proteccion de Hogares Club Michin.

N 1:

“Nifio que ingresa debido a dificultades comportamentales e inhabilidad de la madre en

pautas de crianza”
N 2:
“Abandono Materno”

N 3:
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“Reporte de Colegio —EIl Tesoro- de presunto maltrato fisico y abuso sexual” - Buen
estudiante (Promedio alto)

N 4:

“Ingresa al programa debido a que la progenitora solicita apoyo, por carecer de recursos
(...)a¢él y asuhermano”

N 5:

“Por ser entregados por la familia extensa. Por abandono de la madre”

N 6:

“Nifios remitidos por el Centro Zonal Usme, ingresan el ocho de septiembre por maltrato.
Son llevados por la tia, quien refiere ninos maltratados por negligencia”

N 7:

“Permanecié en la calle durante varias horas en el dia, debido a que no hay figuras
adultas en el hogar que asuman su cuidado. La madre tiene extensa jornada laboral” “Se
sugiere normas y limites claros”

N 8, N9y N 10:

No presentan informacion sobre los motivos de su ingreso a la corporacion.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

En este apartado se realizard una descripcién de los diferentes teoricos consultados,
rescatando y contrastando cada uno de los elementos pertinentes que sirven como fundamento

para la investigacion realizada.

Se retoman los planteamientos de Joél Brée, Zygmunt Bauman, Jean Baudrillard,
Guillermo Carvajal, entre otros, quienes ofrecen una perspectiva tanto del consumo, como de la
sociedad de consumo y su relacion con nifios y nifias; partiendo de dichos planteamientos, se
hara una relacion entre la publicidad, el consumo y los nifios, tomando a Divercity como una

muestra del mercadeo dirigido a esta poblacién en particular.

Finalmente, se relacionara el consumo responsable con la educacion y los nifios, en el que
se abordaran perspectivas de catedraticos pedagogos de Madrid Espafia como Castillejo, Colom,
Pérez A., Rodriguez, entre otros, resaltando la importancia que tiene el campo educativo en las
dindmicas de un consumo responsable. En cuanto al pensamiento reflexivo en nifios, se
evidenciara un dialogo entre autores como Deisy Maestre y Abel Tabares, quienes se basan en la

perspectiva de John Dewey, definiendo el pensamiento reflexivo a nivel general.

Sobre la publicidad, el consumo y los nifios

"Nadie nace siendo consumidor, sino que nos hacemos consumidores; aunque en
el origen exista previamente una necesidad, la voluntad de obtener productos
tampoco es algo innato en el nifio, sino algo que resulta de un proceso social y
cultural.”" (Brée, 1995, p. 247)

Los nifios y nifias, en la sociedad actual, han adquirido roles cada vez mas importantes en
el campo econdmico, las grandes empresas lo saben y por ello han dirigido su estrategia de

marketing hacia los nifios, estas son cada vez mas frecuentes en vallas publicitarias o pautas
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televisivas. Con lo anterior es claro que estan siendo sumergidos en unas dinamicas comerciales
que de alguna manera logran cautivar su atencion y probablemente la de sus padres con el fin de
adquirir un producto o un servicio. Al respecto Bauman retomando los planteamientos de Daniel

Thomas Cook, menciona:

Cook se concentrd en el estudio de la historia del consumismo infantil y de la
transformacion de la infancia en producto de consumo, o por usar el término que
¢l mismo acuid, la “revolucion copernicana” lograda por el marketing para nifios
y que consiste en cambiar la “perspectiva de los padres” por una “paidocularidad”,
vale decir, el ajuste de las estrategias de disefio y marketing al punto de vista de
los nifios, a quienes hoy se reconoce como sujetos soberanos de sus deseos y
elecciones. (Bauman, 2007, p. 91)

Por su parte Brée dedico treinta afios a una investigacion que le permitiera conocer y
comprender la influencia que tiene el marketing en el consumo de nifios y nifias, ademas de todo
lo que ello puede llegar a implicar, teniendo en cuenta edades y procesos cognitivos. En éste

sentido plantea

Los nifios constituyen una categoria de consumidores particularmente avida de
productos nuevos [...] muchos sectores de actividad, que no tenian como
mercados tradicionales a los nifios, se han dirigido hacia ese blanco anexo y han
estudiado productos destinados a darle respuesta de manera especifica (Brée,
1995, p. 18-19)

De ahi que para el trabajo investigativo se tome Divercity como muestra del marketing
dirigido hacia los nifios, ya que en este parque tematico se evidencia la manera en que los
mercados tradicionales a los que se refiere Brée, han encontrado la manera de afianzar a los
nifios a determinadas marcas y sean potenciales clientes; por supuesto existen otras estrategias de
marketing como la publicidad emitida por los diferentes medios masivos de comunicacion, sin
embargo, para la investigacion se tienen en cuenta, como primera medida, los relatos de los nifios

de HCM-Casa Brita, en cuanto al impacto de sus visitas a este lugar en términos de
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reconocimiento de marca. Los nifios de HCM — Casa Brita, que hicieron parte de la poblacion
objeto de la investigacidn, visitaron cerca de tres veces, durante un periodo no mayor a un afio
dicho parque; cabe aclarar que estas entradas son donadas por parte de empresas privadas a la
corporacion HCM.

Por lo anterior, al retomar Divercity se hace necesaria una breve contextualizacion sobre
el lugar, teniendo en cuenta su objetivo de funcionamiento y lo que ello implica frente al
comportamiento de los nifios como consumidores. Asi, el gerente de este parque temético, Juan
Manuel Borda, en un articulo realizado por la revista Dinero, denominado “Divercity, juego de

grandes”, menciona a grandes rasgos las caracteristicas de la empresa:

[...] El lugar ademas de ser una ciudad a escala compuesta por diferentes
atracciones, tiene locales de 55 marcas diferentes para las que nifios tengan
contacto con ellas. Solo existe una marca de cada categoria. “Tenemos alianzas
con estas marcas, y con ellos diseflamos experiencias divertidas y pedagogicas,
donde la marca le comunica su esencia a los nifios y su familia. (2010, p.1)

Asi, los nifios y las nifias que asisten a este lugar se encuentran en constante interaccion
con marcas determinadas, que ofrecen productos y servicios particulares, todo ello bajo los
parametros que rigen a Divercity, estos se denominan ‘“Principios pedagdgicos”, que se
encuentran disponibles en su pagina web, y tienen como propdsito justificar el funcionamiento

de esta ciudad para nifios:

Estos son los principios pedagdgicos que explican a qué jugamos en Divercity.
e En Divercity los nifios juegan y se divierten.
¢ En Divercity los nifios suefian e imaginan.
e Los nifios buscan superarse y cumplir retos.
e Los nifios son protagonistas de su desarrollo.
e Los nifios hacen el presente hombro a hombro con los adultos.
e Los nifios juegan a la cooperacion

e La autonomia se desarrolla desde la accion.
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e Los nifios también son ciudadanos.

e Los nifios pueden aprender a ser criticos y activos en las
transacciones.

e Los nifios tienen sus propios medios para aprender.

e Los nifios reflexionan sobre el sentido de la vida.

Cuando todos nos portamos bien, todos crecemos, Divercity Crece

De esta manera, se evidencia la forma en que Divercity se presenta ante el publico desde
una perspectiva pedagdgica, aunque para las investigadoras, ello resulta paraddjico ya que de
acuerdo a lo mencionado por Andrés Naranjo, en el articulo de opinién denominado: " Divercity,
asociacion de marcas a temprana edad"”, de la Facultad de Ciencias Sociales, Humanidades y
Arte de la Universidad Central, uno de los objetivos principales de su funcionamiento es que los
nifios y las nifias se afiancen a las marcas presentes en este lugar y sean potenciales clientes,

obedeciendo a lo que se conoce como "asociacion de marcas a temprana edad".

[...] si bien este es un parque tematico que busca la diversion de los nifios, no se
puede ocultar que detrés de esto estan implicitas marcas que buscan que los nifios
empiecen a familiarizarse con ellas y asi en un futuro sean fieles consumidores.
Dentro de Divercity existen marcas reconocidas tales como: Alpina, salchichas
Americana, Coca — Cola, Emermédica, El Tiempo, Avianca, Exito, Argos,
Movistar, Hp, Jet, Banco de Bogota, Cafam, Crem Helado, Deprisa, Familia,
Festival, Chocolisto, Caracol, Caracol Radio, Frito Lay, Dane, Visa, Servientrega,
Proteccion, Pepe Ganga, Off Cors, Pavco, Noel, Doria, Baby Ganga, Johnson’s,
Seguros Bolivar, entre otras; que buscan mediante el entretenimiento y la
diversion fomentar el consumo y sobre todo reafirmar la decision de compra.

Para dichas marcas estar dentro de Divercity es tener un sinnimero de beneficios,
s6lo hay una marca por categoria, esto quiere decir que no tienen la competencia
cerca, obtendran conocimiento de la marca, estardn al lado de marcas ya
posicionadas, los nifios relacionaran la marca con recreacion y distraccion, tendran
recordacion para siempre, se identificaran con la marca y sobre todo tendran un

posicionamiento positivo. (Naranjo, 2009, p. 1)
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En ese sentido, la publicidad que hace presencia en lugares como Divercity, se muestra
como un medio masivo de comunicacion, cuya finalidad es, como se menciona anteriormente,
fidelizar al nifio con una serie de marcas particulares, promoviendo la idea de que solo existe una

para determinado producto o servicio,

[...] probablemente la publicidad sea el medio masivo mas notable de nuestra
época. Asi como, al hablar de tal o cual objeto, glorifica virtualmente todos los
objetos, asi como, a través de tal o cual objeto, de tal o cual marca, habla en
realidad de la totalidad de los objetos y de un universo totalizado por los objetos y
las marcas, la publicidad apunta, a través de cada consumidor, a todos los demas,

con lo cual simula una totalidad consumidora. (Baudrillard, 2009)

Ahora, si bien el marketing, como lo menciona el médico psiquiatra y psicoanalista
Guillermo Carvajal (2013), se encarga de estudiar cientificamente las conductas humanas, para
asi lograr vender, a través de la publicidad (que ¢l ha llamado el “brazo armado” del marketing),
hace alusion a que la responsabilidad recae en la ética social y econémica que la rige, sobre los
gobernantes, ejecutivos, legisladores, la antropologia cultural, la psicologia experimental y la
sociologia urbana, es decir, en agentes externos al sujeto. Desde el punto de vista de las
investigadoras, no son Unicamente los agentes externos quienes determinan la decision de
compra, pues son los consumidores quienes pueden tener la opcidn de elegir aquello que desean
adquirir; de no ser asi, un trabajo investigativo que aborde el pensamiento reflexivo frente a las

practicas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable careceria de sentido.

Por lo anterior, cabe resaltar la importancia que diversos autores atribuyen a la forma en
que los diferentes factores de socializacion del consumidor (familia, grupos y medios de
comunicacion), inciden de manera directa en como se adquieren determinadas practicas de
consumo por parte de los nifios y nifias, por lo que analizarlos e intentar determinar la existencia
0 no de una postura frente a dichas practicas, resulta oportuno en términos de reconocerlas y

proponer algun tipo de mecanismo que permita abordarlas desde un perspectiva reflexiva.
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Asi, desde la perspectiva de Rivas (2000), la socializacion es el proceso mediante el cual
el sujeto aprende de su cultura dependiendo de la ubicacién geogréfica y la sociedad, mientras
que la socializaciéon desde la perspectiva del consumo, inicia desde que el nifio se integra a su
familia. A través de la observacion, la imitacion y las normas familiares el nifio comienza a
desempefiar su papel como consumidor, posterior a ello, sera el colegio, el grupo de amigos y
otras instituciones, quienes contribuiran en el aprendizaje cultural en relacién con las actividades

de consumo.

El asegurar la influencia del consumo en los nifios desde un solo factor incidente es aun
un tema a discutir, pues no solo se trata de la publicidad, el ambiente escolar, familiar o nivel
social; lo que si afirma el autor es la voz que llegan a tener los nifios al momento de comprar,
que se da de manera arbitraria, pues no es el nifio quién decide en qué ambiente crecer, sino que
en la medida que conoce el mundo va adquiriendo comportamientos culturales que va

interiorizando.

Para Dubois y Rovira (1998) la familia, en tanto unidad de consumo, constituye un punto
de referencia en las decisiones de compra, ya que el hecho de escoger determinada comida,
“influye sobre la naturaleza de los platos consumidos” (p. 233), al igual que la vivienda y las
condiciones en las que se habita, como los productos de higiene u ocio, es decir, es la familia el

ente socializador encargado de la toma de decisiones en lo que se refiere al consumo.

Por su parte, Brée menciona determinados grupos como factor de socializacion del
consumidor, pues ello significa que el ser humano es un ser social y el hecho de pertenecer a
alguno de estos grupos, permea directamente su comportamiento como consumidor. Los grupos

se clasifican de manera diferente cuando se trata de adultos y de nifios y nifias, (Brée, 1995):

A este respecto se pueden distinguir los grupos primarios (vecinos, amigos),
secundarios (personas pertenecientes a la misma asociacién, al mismo partido
politico) y los grupos de aspiracion (a los que a uno le gustaria o desearia

pertenecer).
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En lo que se refiere a los nifios, hay otra clasificacion que quiza mas pertinente
que ésta, y que se basa en la existencia o ausencia de una jerarquia dominada por
los adultos.? (p. 119)

De ahi que segun Brée, la escuela sea una de las instituciones que hacen parte de los
grupos jerarquicos dominados por el adulto, y es el lugar en el cual los nifios y nifias se preparan
para la vida y el mundo de la adultez, por ello reitera que "La integracion de una educacion del
consumidor dentro del curso escolar normal podria ayudar al nifio a aplicar habilidades
vislumbradas en otra parte en los problemas reales de la existencia y podria dar un caracter mas
agradable al aprendizaje” (Brée,1995, p. 121) por supuesto, no se pretende dar toda la
responsabilidad a la escuela, pues el educar para consumir de manera responsable no recae
solamente en los maestros, sino en la sociedad en general, aun asi estas instituciones educativas
pueden considerar vincularse a estas dinamicas sociales que permean la infancia, y hacen parte

del proceso formativo y educativo del sujeto.

El entorno sociocultural en el que crece el nifio, evidentemente es algo que no se debe
ignorar "el nifio dentro de su proceso de socializacion como consumidor, se encuentra en el
centro de un sistema de relaciones muy complejas"(Brée, 1995, p.26) definir el nifio-
consumidor resulta para el autor una tarea ardua por los diferentes agentes que intervienen en
estas dinamicas, sin embargo, resalta la importancia de que sea abordado, teniendo en cuenta la
edad, el contexto social, el contexto familiar y los procesos culturales, una vez claros los
panoramas, se puede intervenir para que el nifio pueda rechazar o aceptar lo que el mundo del

marketing le ofrece desde la perspectiva de consumidor reflexivo y responsable.

Z (Nota del autor) Dentro de los grupos de aspiracion, podemos hacer igualmente una distincion entre los
grupos de anticipacion (a los que razonablemente se puede esperar pertenecer un dia) y los grupos de aspiracion
simbolica (se adoptan sus actitudes, sus valores y sus comportamientos, pero se tienen pocas posibilidades de formar
parte de los mismos, incluso en un futuro lejano.
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El consumo responsable, la educacion y los nifios.

Hablar de consumo responsable implica varios factores, entre estos se encuentra la
importancia de conocer la procedencia de los objetos que se compran, las razones por las cuales
se adquirieron, la necesidad de tenerlos y las consecuencias que trae un producto para el medio
ambiente. Segin lo mencionan en El Portal De Economia Solidaria en su aproximacion a la

definicion de consumo responsable:

Se ha convertido en una necesidad de nuestro tiempo la realizacién de un cambio
social en el concepto que, en general, los ciudadanos tenemos de nuestro
consumo. El deterioro ambiental, el elevado consumo de recursos naturales, y la
situacién de desigualdad entre los habitantes de los paises ricos y los paises pobres
son las razones que nos deben mover a ser responsables a la hora de consumir.

Consumir no es sélo satisfacer una necesidad o un deseo individual, aunque ésta
es la percepcion que tenemos habitualmente. Al consumir estamos colaborando en
todos los procesos que hacen posible el bien o servicio consumido, seamos 0 no
conscientes de ello. Estos procesos tienen implicaciones de caracter econémico,
social y medioambiental. EI consumo responsable consiste en tener en cuenta
estas repercusiones en el momento de elegir entre las distintas opciones que ofrece

el mercado. (s.f., p.1)

Por consiguiente, hablar de un consumo responsable implica que el sujeto se involucre a
través de la reflexién de sus practicas, que a su vez comprende la importancia de conocer de
donde vienen las cosas, contribuyendo a un tejido social a través de la dignificacion del

trabajador, del consumidor y del medio ambiente.

Sin embargo cuando se hace referencia al consumo responsable en un sistema econémico
global, atafie consigo varios factores, entre esos las fechas especiales, en las cuales se hace
evidente la compra indiscriminada por parte de la sociedad, ante esto en Espafia se publica un
documento titulado Educar en un consumo responsable: sugerencias para el consumo en

navidad, en el que se tiene en cuenta al nifio como un factor incidente en las compras naviderfias
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Sabemos que las familias asumimos, junto con el colegio la tarea de educar a
nuestros hijos en valores de responsabilidad, generosidad y solidaridad. Por eso
entendemos que soélo uniendo el esfuerzo de todos en una misma direccion,
podremos crear unos patrones de conducta, que les ayudardn a formarse como
personas que se han de insertar proOximamente en una sociedad de consumo.
(FAPAR, s.f., p. 4)

Desde esta perspectiva se realizan sugerencias a tener en cuenta para esta época, Sin
embargo son aplicables y validas para cualquier fecha, segin FAPAR, el hecho de dar a conocer
a los nifios y nifias la importancia de reflexionar sobre la compra compulsiva, el comercio justo,
las dindmicas de la reutilizacion, entre otros, permite que se abran a un mundo de posibilidades

en las que no solo existe el dinero, la compra y el desecho.

Educar para el consumo responsable requiere la ensefianza de aspectos que aunque
parecen irrelevantes, son necesarios, pues cuando el sujeto, en este caso el nifio, comprende lo
que significa consumir determinado producto, construye un significado acerca de sus acciones,
por ende comprende las consecuencias que trae consigo su decision, elaborando criterios que le

permiten forjar su autonomia y libertad, desde y para un bien individual, social y global.

[...] la informacidn respecto al consumo procede del contexto familiar, del grupo
de iguales, asi como de la influencia de la television y otros medios de
comunicacion, que van a actuar como facilitadores o inhibidores de un consumo
responsable. La educacion para el consumo responsable ha de proporcionar una
informacion adecuada que permita el desarrollo de creencias y valores a largo
plazo y la toma de decisiones responsables. Es necesaria una buena informacién
que permita a los individuos conocer de forma préactica la vinculacién entre las
necesidades personales y consumo, la relacion entre el consumo responsable y la
disponibilidad monetaria, etc. (Castillejo, Colom, Pérez A, Rodriguez, Sarramona,

Tourifian y Vazquez, s.f., p. 13)
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El pensar en educar para un consumo responsable es partir del sentir humano, pues se
tiene en cuenta relaciones ambientales y de la vida. Ahora bien, no se trata de estigmatizar el
consumo, pues histéricamente, y como se menciona al inicio del documento, el ser humano ha
sido consumidor para suplir unas necesidades bésicas, independientemente de que con el tiempo
las practicas de consumo fueran cambiando drasticamente para un beneficio econémico por parte

de ciertos entes:

Todos somos consumidores, de igual forma que todos somos ciudadanos de un
mundo globalizado, y los principios que rigen la economia global no son muy
diferentes de los que gobiernan, a pequefia escala, la economia familiar; en ambos
casos, consumir por encima de las posibilidades acaba pasando factura tarde o
temprano. Desde una vision global del fendmeno, el consumo vuelve a ser un
factor de cambio, esta vez en las condiciones ambientales del planeta, ya que el
consumo desorbitado nos abocard a un desarrollo no sostenible, cuyas
consecuencias afectaran también a las generaciones venideras. No se puede negar
que el consumo es una actividad necesaria sin la cual no hay desarrollo posible,
pero exige responsabilidad, tanto por parte de las industrias como de los usuarios

de productos y servicios (Castillejo et al, s.f., p.4)

La responsabilidad frente a los actos de las industrias, debe empezar a reflejarse en las
exigencias de quienes consumen, si los sujetos son capaces de decidir que opcion beneficia mas
su entorno, el encargado de presionar sobre lo que se esta ofreciendo en el mundo del marketing,
sera el consumidor, un ejemplo de ello es la publicidad, mas alla& de vender un producto o
servicio, se ha encargado de vender suefios, sentimientos y emociones, ante esto el consumidor

tiene la posibilidad de distanciarse y analizar si realmente lo que se ofrece es algo que necesita.

Solo gracias a la educacion puede el ser humano ser libre y responsable como
consumidor, ya que la presion de la publicidad, los grupos de referencia, los
medios de comunicacion, etc., tienen tal fuerza de persuasion que, sin la suficiente
base formativa, dejan escaso margen a la decision libre y responsable del

individuo. Por ello, las escuelas con iniciativas mas integrales e inquietas se
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ocupan de educar para el consumo, mediante la inclusién de propuestas en sus

actividades curriculares y reflexivas (Castillejo et al, s.f., p.8)

Consumir, como se ha evidenciado, es un acto que permea al ser humano, por ende es lo
que lo define en sus relaciones sociales y personales; el pensamiento reflexivo frente a las
practicas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable, favorece la toma de

decisiones y sus implicaciones al momento de consumir.

Acerca del pensamiento reflexivo

Para el caso de la investigacion, al hacer alusion al pensamiento reflexivo, es necesario
retomar a Daros (1992), Tabares (2007), entre otros, quienes definen el pensamiento reflexivo
desde los planteamientos teoricos del psicélogo, pedagogo y filésofo John Dewey. En ese

sentido, el pensamiento reflexivo se presenta como

[...] una sucesion de cosas en la mente, mejor dicho, como una cadena o flujo
intimamente relacionado, donde cada eslabdn o término, de la cadena estéa dirigido
hacia una finalidad comun. Cada término o eslabon es una idea o imagen mental
de “algo” que esta presente en la realidad de la que se tiene experiencia. El pensar
reflexivo es la sucesion y la conexion de tales iméagenes o ideas. Y la sucesion y

conexion se orienta a un fin, a un propdésito concreto. (Tabares, 2007, p. 25)

Por lo anterior, no se trata de que cualquier pensamiento involucre necesariamente la
reflexion, debido a que el pensar involucra una serie de ideas que no siempre tienen un orden, y
no persiguen un fin particular (Maestre, s.f., p. 1) De ahi que, favorecer el pensamiento
involucrando el proceso de reflexidn, se plantee como uno de los objetivos de la educaciéon, pues,
segiin Maestre (s.f.) “ posibilita un hacer consciente, ya que previamente permite fundamentar y
planear futuras acciones, siendo previsivos y visionarios desde donde estamos hasta donde

queremos” (p.2)
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Educar para el pensamiento reflexivo — nos lo sugiere Dewey — es precisamente
educar para la libertad, pues la libertad misma consiste en la capacidad, para
decirlo con los términos de Kant, de servirnos de nuestro propio entendimiento sin
la ayuda de externos. ElI hombre el libre, pues, es el que libremente elige aquello
sobre lo que ha podido pensar. [...] Esa “educacion para la libertad” que posibilita
el pensamiento reflexivo implica, entre otras cosas, que el modo de acceder al
conocimiento por parte del nifio se vea transformado, lo cual implicaré pensar la

relacion que el nifio tiene con los programas escolares. (Tabares, 2007, p. 67)

Asi, el pensamiento reflexivo con relacion a la educacion, permite que el proceso de
ensefianza y aprendizaje, posibilite la toma de decisiones de manera consiente, ademas genera un
reconocimiento del entorno desde otra perspectiva, a diferencia de quien no piensa
reflexivamente. Lo interesante de los nifios es que siempre estan alerta sobre lo que sucede a su
alrededor, para ellos el mundo siempre le brinda algo nuevo, algo por descubrir, por ende la

curiosidad va a estar presente, propiciando en el sujeto un interes.

[...] los nifios se interesan a menudo mas por el mero proceso de preguntar que
por la respuesta que se les pueda dar. En todo caso, ninguna pregunta determinada
se mantiene durante mucho tiempo, sino que una sucede a la otra con tanta rapidez
que ninguna tiene tiempo de desarrollarse para formar una cadena de pensamiento.
La pregunta y La respuesta inmediatas liberan de la curiosidad. El problema
central para el educador, ya se trate de los padres o del maestro de escuela,
consiste en utilizar con fines intelectuales la curiosidad organica de exploracion

fisica y la interrogacion linguistica. (Dewey, 1989, p.23)

Con lo anterior, el autor resalta la importancia de tener en cuenta esa curiosidad de los
nifios, y darle una secuencia con el fin de que favorecer el pensamiento reflexivo; por supuesto
no se trata de coartar, sino de observar y enriquecer dichos procesos. ElI maestro en este caso,
tampoco deberia esperar obtener una respuesta inmediata del nifio frente a una situacion que
plantea, lo importante en este campo, es no deslegitimizar el conocimiento del nifio, pues "Lo

que constituye el pensamiento reflexivo es el examen activo, persistente y cuidadoso de toda
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creencia o supuesta forma de conocimiento a la luz de los fundamentos que la sostienen y las

conclusiones a las que tiende.” (Dewey, 1989, p. 10)

Lo que si puede hacer el maestro, es tener en cuenta que aunque el nifio probablemente
no tenga el mismo grado de conceptualizacion de un adulto, debido a su experiencia, se puede
guiar el proceso de conceptualizacion e ideas a un mayor grado de complejidad, en la medida
que permite comprender mejor las experiencias proporcionadas de manera intencional o

espontanea.

[...] en los primeros afos de la infancia hay que pensar el proceso de reflexion
como un volver sobre las iméagenes y conceptualizaciones sincréticas en funcion
de los deseos que persigue lograr el nifio que actla. La reflexién es entonces una
necesidad de volver sobre los objetos ya conocidos para volver a manipularlos y
observarlos, a fin de lograr realizar algin deseo de accionar de una manera nueva
o distinta sobre él. (Daros, 1992, p.103)

Con lo anterior, se resalta la importancia de favorecer el pensamiento reflexivo desde el

campo educativo, que para el caso de la investigacion, tiene en cuenta tanto los intereses como

la curiosidad de los nifos.
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IV CAPITULO
MARCO CONCEPTUAL

En este apartado del documento se hace referencia a la definicién de conceptos que
estuvieron involucrados con la realizacion de los talleres planteados, cuya presentacion se
encuentra en el marco metodoldgico del trabajo investigativo. Los recursos audiovisuales como
herramienta pedagogica, la economia de los materiales, la obsolescencia programada y percibida,
el juego tipo mimicry y el trueque como una alternativa de consumo responsable, seran definidos
por las investigadoras, con el fin de dar cuenta de la apropiacion tedrica del tema, desde varias

perspectivas, argumentando la pertinencia y la intencionalidad de cada uno de los talleres.

Los recursos audiovisuales como una herramienta pedagogica

Los recursos audiovisuales, segin Bravo (2004), “surgen de la combinacion, en un
sistema Unico, de los sistemas visual y auditivo para lograr un sistema diferente capaz de crear
lenguajes especificos de comunicacion” (p.116) que en términos pedagogicos, resultan
pertinentes debido a la gran influencia visual que hay en la sociedad actual. Por supuesto se
encuentran inconvenientes al momento de implementar dichos recursos en el aula, esto debido a
la falta de planeacidn e intencionalidad por parte de algunos docentes, en donde una proyeccion

termina por convertirse en un momento de distraccion

En nuestras escuelas es frecuente el uso de videos para rellenar los tiempos en
que falta algun profesor o se hace uso de estas sin ningun tipo de analisis ni
trabajo previo o posterior. No es recomendable que esto suceda porque va en
desmedro del recurso, ya que en otra situacion, los alumnos lo tomaran como un

momento de distraccion. (Fiorillo, 2010, p.1)

Es decir, los recursos audiovisuales quedan reducidos a un momento para pasar el tiempo,
sin apreciarlos como un espacio que puede llegar a ser resignificado desde la educacion, en el

que se pueden potenciar e indagar conocimientos de los estudiantes, a través de procesos de
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dialogo, cuestionamiento o debate, tanto previo a la proyeccién, como posterior. Fiorillo aclara
que no hay una forma exacta de trabajar los recursos audiovisuales en la escuela, sin embargo

considera que:

El uso de peliculas en la escuela puede proponerse para el tratamiento de
problemas y teméticas de interés para el alumno, para el docente y para el
proyecto institucional. Se trata de la presentacion de un problema y de poder
consecuentemente elaborar y trasmitir los resultados, lo cual transformaréa al aula
en un lugar de debate y comunicacion amplio.

Usando este recurso, podemos dar vida al analisis critico de las diferentes voces
que conforman la sociedad, animando a los alumnos a afiadir las suyas a este coro.
(Fiorillo, 2010, p. 1)

Los recursos audiovisuales, de alguna manera, logran captar las emociones de los sujetos,
por ende, reproduce a través de sus imagenes unas posibles realidades en las que se estan
sumergidos, permitiendo que se cree un analisis o una reflexion sobre lo que se estd observando

a través de dicho recurso.

El cine es una respuesta al postulado narrativo bruneriano. Es capaz de atraer a un
mundo irreal, pero que estamos dispuestos a aceptar como verosimil, conecta con
la emocion y los sentimientos, los miedos y los suefios mas universales de las
personas; lo mismo nos presenta lo mas comun que lo mas extraordinario; nos
permite reconocernos o transformarnos, adentrarnos en un proceso de
identificacion o de rechazo, analizarnos o sofiar. (Cappelletti, Sabelli & Tenutto,
2007, p. 1)

Por supuesto no se realiza un reconocimiento general, es decir no hay una identificacion
exacta para todos los que observan determinada proyeccion, ya que cada sujeto tiene deseos y
experiencias distintas, por ello la importancia de una intencionalidad que propicie un debate o

dialogo que se enriquezca a través de las distintas perspectivas de quienes participan.
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Los recursos audiovisuales, como herramienta pedagdgica, son vistos en este caso como
“la video-mediatizacion, caracterizada por ser interpretada con la finalidad de tratar alguna
temaética representada a traves del medio, ya sea a través de documentales tematicos, programas
con caracter educativo o peliculas de ficcion"(Cappelletti et al,2007, p. 1)

Por lo mencionado anteriormente, se proponen los recursos audiovisuales como
herramienta pedagogica, en la cual se relacionan unos temas en particular, unas perspectivas de
los nifios y una intencionalidad por parte de las investigadoras, en la cual de manera explicita e
implicita se contribuye al favorecimiento de un pensamiento reflexivo, que se evidencia por

medio de la platica o debate.

El juego tipo ""mimicry"’

Se presenta como una de las cuatro tipologias que se encuentran definidas por Roger
Caillois (1967), en su libro Los juegos y los hombres: la mascara del vértigo. De acuerdo al
autor, el juego tipo Mimicry puede relacionarse perfectamente con la habilidad de los insectos

para mimetizarse en las diferentes condiciones presentes en la naturaleza:

El mundo de los insectos aparece frente al mundo humano como la solucién mas
divergente que ofrece la naturaleza. Ese mundo se opone punto por punto al del
hombre, pero no es menos elaborado, complejo y sorprendente. Asi, me parece
legitimo tomar en consideracion los fenémenos del mimetismo cuyos ejemplos
mas perturbadores presentan los insectos. En efecto, a una conducta libre del
hombre, versatil, arbitraria e imperfecta, que sobre todo acaba en una obra
exterior, corresponde en el animal, y de manera mas particular en el insecto, una
modificacion organica, fija y absoluta que caracteriza a la especie y se ve
reproducida infinita y exactamente de generacion en generacion entre miles de

millones de individuos. (p. 53).
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De esta manera, para Caillois, el juego mimicry, representa la idea de que un ser humano
se puede imaginar a si mismo cémo diferente, y comportarse de manera tal que los demas
entiendan que representa alguien o algo distinto, jugando asi a “creer, hacerse creer o hace creer
a los demés" (Caillois, 1967, p. 52) que se trata de otro ser.

Al respecto, se retoma nuevamente a Joél Bree (1995), quien menciona a Caillois a la
hora de relacionar el juego con el consumo en los nifios, en el sentido de que el nifio siempre va a
preferir ponerse en el lugar de un adulto, y qué mejor manera de lograr esto que mediante el

juego de mimicry:

[...] el nifio no deja pasar esa oportunidad que se le ofrece para ponerse al nivel de
los "mayores”. Como subraya el profesor Alain (1976): "El nifio no desea otra
cosa que no ser un nifio™. Y si en el momento de la tercera infancia (de los 7 a los
12 afos) dedica la mitad de su tiempo libre a los juegos de "hacer como si fuera...”
(Chateau, 1946), a los que Caillois (1967) en su analisis sociologico Ilama
mimicry [...] jqué valor tendra para el nifio el poder de substituir en parte ese

"hacer como" por acciones reales! (p. 16)

De ahi que, para Caillois (1967), el juego de tipo mimicry sea la posibilidad de que los
nifios y las nifias encuentren en este tipo de juego una forma de salir de la realidad, y ain maés,
de integrarse al mundo de los adultos y todas las dindmicas propias de este, el cual parece estar

demasiado lejano a su realidad:

En el nifio, antes que nada se trata de imitar a los adultos. De alli el éxito de las
colecciones de los juguetes en miniatura que reproducen utensilios, los aparatos,

las armas y las maquinas que utilizan los mayores. (p. 55)

Con relacion a la propuesta, este juego se retoma a la hora de crear la situacion de una
tienda, ya que en esta, los nifios cuentan con una cantidad importante de dinero, lo cual les
permite, de alguna manera, sentir que manejan sus finanzas, tal y como lo harian los adultos,

accediendo a una serie de productos y servicios que no pueden adquirir en su cotidianidad.
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Economia de los materiales

Al abordar la tematica referente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, es indispensable abordar el tema de la economia de los materiales, que
cabe aclarar, no se encuentra enfocada directamente a un ambito educativo, a modo de posibilitar
el pensamiento reflexivo, simplemente se encuentra como un concepto que pertenece mas al
campo de la economia, pero cuyo conocimiento resulta relevante a la hora de comprender dichas

practicas de consumo.

En ese sentido, Annie Leonard, estudia y analiza la procedencia de todas las cosas que se
adquieren, usan y desechan, pues de ellos depende entender cual es su impacto en el planeta
tierra y todas sus formas de vida, involucrando también aspectos de tipo financiero,

reconociendo que tanto cuesta, en términos monetarios, toda la cadena de produccion.

Por lo anterior, Leonard (2010), en su libro La historia de las cosas: De como nuestra
obsesidn por las cosas esta destruyendo el planeta, nuestras comunidades y nuestra salud. Y una
vision del cambio, menciona las implicaciones que tiene el proceso productivo de todo aquello
que ha sido creado con el fin de satisfacer aquellas necesidades; desde la extraccion de la materia

prima, hasta el desecho de todas las cosas que son fabricadas.

Asi, cada etapa de este proceso de produccidn, tiene unos efectos impresionantes en la
Tierra y en sus sistemas vitales, por lo que Leonard se encarga de dar a conocer a fondo cada
consecuencia, y brinda razones de sobra para replantear nuestra vision sobre la relacién que

estamos entablando con nuestro planeta.

Asi, la materia prima para realizar todo aquello que necesitamos 0 no, proviene de la
naturaleza, por lo que muchisimos arboles son talados anualmente para producir papel o
muebles, miles de litros de agua son gastados porque la mayoria de los recursos deben ser

mezclados con ella, y ni hablar de la extraccion de los minerales, los cuales se encuentran bajo
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tierra, y cuya explotacion requiere de la mineria, la cual origina dafios ambientales como la

erosion o la contaminacion de aguas subterraneas.

Y esto solamente ocurre en el proceso de la extraccion, y ni hablar de la produccion, que
requiere que todos estos recursos sean mezclados entre si y con materiales sintéticos, lo cual
implica el consumo de grandes cantidades de energia, que abarca la combustion de petroleo o de
carbén, es decir, se genera un impacto directo en el medio ambiente, contaminando el aire y

provocando el deterioro constante de la atmoésfera.

En cuanto a la distribucion, se tienen en cuenta todos los barcos, aviones, trenes,
camiones y demas medios de transporte de carga que son utilizados para llevar todo lo fabricado,
hasta los lugares en lo que se ha de distribuir. El efecto en el medio ambiente es enorme en este
proceso, ya que la huella de carbono (impacto de las actividades cotidianas en el medio
ambiente, medido en las emisiones de Co2) es enorme, debido al gas carbonico que se libera en
la atmdsfera, producto de los combustibles con los que funcionan todos estos medios de

transporte.

De esta manera, cuando los productos han llegado a los lugares donde han de ser
vendidos, se menciona el consumo, siendo este el proceso en el cual las personas adquieren
determinados productos para satisfacer sus necesidades, calmar un antojo, quitarse el mal humor
o0 todo ello a la vez (Leonard, 2010, p. 203), por lo que el hecho de comprar constantemente
cosas, que en muchas ocasiones son inutiles, se convierte en un factor que promueve la
contaminacion ambiental, ya que requiere de mas produccion, lo que implica méas extraccion, y

mas distribucioén.

Ademas, cada una de estas etapas produce una serie de desechos, desde la extraccion,
hasta que los productos son reemplazados y terminan en la basura. En todo caso, la forma de
manejar estos desperdicios, incide de manera ain mas importante sobre el medio ambiente, ya
que por ejemplo, al ser incinerada la basura, esta pasa directamente a hacer parte del aire que

respiramos; al ser llevada a rellenos sanitarios, emite una serie de sustancias que llegan a las
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aguas subterraneas, y esto por mencionar solo alguna de las formas en las que se desechan las

cosas, y que son, en cierto modo, legales.

En sintesis, Leonard explica que todas esas cosas deben ser extraidas del planeta tierra,
pues de alli salen los recursos con los que se van a fabricar; mas adelante, dichos recursos llegan
a las diferentes fabricas en donde se les afiaden diversas sustancias -toxicas en su mayoria-, y asi,
todas las cosas adquieren textura, color, y su forma final. El siguiente paso es la distribucion de
aquellas cosas fabricadas, las que llegan a las grandes cadenas comerciales y son promocionados,
para llegar al siguiente paso, que es el consumo de todas estas cosas, es decir, ir a los
distribuidores y comprar todo lo que necesitamos o lo que creemos necesitar, y una vez nuestras

cosas se dafien o simplemente nos parezcan demasiado viejas, van a la basura.

De ahi que, segun la autora, todas esas etapas que comprenden el origen y destino de las
cosas, sea aquello que se denomina la economia de los materiales, pues ello comprende la
extraccion, la produccidn, la distribucién, el consumo y la disposicién de todo lo que tenemos y
usamos en nuestra cotidianidad. La critica de Leonard, radica en exponer que este sistema es
lineal, y vivimos en un planeta que en algin momento se ha de acabar, lo cual resulta algo
contradictorio, ademas, de acuerdo a las empresas que se encargan de todos estos procesos, lo
mas importante siempre serdn las cosas y no se tiene en cuenta todas las personas involucradas

en cada una de estas etapas, sin mencionar el dafio ambiental que se esta causando.

Con relacién a la investigacion, el hecho de reconocer la procedencia de las todas las
cosas que usan los nifios en su cotidianidad, permite favorecer el pensamiento reflexivo en
términos de comprender su papel dentro de este proceso de fabricacion, y la incidencia de ello en
su salud y en el estado del planeta en general. El hecho de que los nifios identifiquen la
dimension de un tema como la economia de materiales, les permitird reconocer las practicas de
consumo actuales e inferir cuales serian las posibles practicas de consumo responsable que

pudieran sugerir de acuerdo a lo reflexionado.
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Acerca de la obsolescencia programada y obsolescencia percibida

"[...] los desechos electronicos son una pesadilla global: entre 5 y 7 millones de toneladas de
articulos electronicos se vuelven obsoletos afio a afio y sus componentes toxicos transformados

en basura envenenan el suelo, el aire, el agua y a todos los habitantes de la tierra"
(Leonard, 2010, p.106)

Ocurre lo mismo a la hora de hablar de estos dos términos y su incidencia frente a la
reflexion de las précticas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable; en este
sentido, no se encuentra un teoria que plantee especificamente su trabajo con la poblacion
infantil, pero se hace relevante tratarlos con los nifios, debido a su incidencia sobre todo, en la

adquisicion y desecho de todas las cosas presentes en el mercado.

De ahi que se retomen nuevamente los planteamientos de Annie Leonard, quien refiere
que la obsolescencia programada es la vida util que el fabricante le otorga a cada uno de sus
productos, es decir, el tiempo que éste durara en Optimas condiciones; Leonard (2010), en su
video sobre La historia de las cosas, lo define como aquello que estd “"disefiado para ser

desechado”, o para ser indtil lo méas pronto posible.

En cuanto a la obsolescencia percibida, esta es definida por la autora como aquella
necesidad de querer cambiar las cosas aun cuando estas se encuentran en perfecto estado,
pensamiento que se promueve principalmente por la publicidad y los medios de comunicacion,
que constantemente trasmiten mensajes sobre nuevas necesidades, que se pueden suplir si se
adquieren determinados productos, pues ello hard mucho mas felices a las personas, ya que no se

sentiran segregados de los grupos sociales que adquieren dichos productos primero.

En este sentido, retomar los planteamientos de Leonard frente a la obsolescencia
programada y la obsolescencia percibida, a la hora de favorecer el pensamiento reflexivo en los
nifios, en relacion con las practicas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable,

resulta pertinente, teniendo en cuenta que, mediante dicho proceso reflexivo, el sujeto desde
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temprana edad puede comprender la importancia de elegir los productos de determinada marca,

modelo y vida util, retomando los planteamientos de la economia de los materiales, con el fin de

entender el proceso de fabricacion de las cosas y su impacto en el planeta tierra y en su propia

vida.

El trueque, una alternativa de consumo responsable

El trueque tiene sus origenes casi desde que el hombre tuvo la posibilidad de intercambiar

un excedente de determinados materiales o alimentos, por otros que necesite de manera

inmediata; en ese sentido, en el ser humano surge la necesidad de encontrarse cara a cara con sus

semejantes, con el fin de ofrecer dichos excedentes, e intercambiarlos con alguien que los

necesite y que ademas, pueda brindarle a cambio, otro material o alimento que este necesite.

El trueque ocurre en las situaciones locales cara a cara, en las que la gente y los
cursos de mercancias se conocen. [...] Esencialmente, el intercambio en el trueque
esta determinado por el interés que cada lado tiene en el objeto del otro, un interés
que se satisface por la transaccion. (Humpbrey y Hugh-Jones, 1998, p. 15)

Aunque el trueque, a lo largo de la historia, quedo de lado una vez las transacciones se

comenzaron a realizar a través del dinero, hoy en dia esa practica estd renaciendo, teniendo en

cuenta las crisis econdmicas que han enfrentado paises como Argentina, que se ven obligados a

recurrir a este sistema economico, que no involucra dinero, para poder subsistir:

La falta de trabajo asalariado y la dificultad para colocar bienes y servicios
producidos de modo auténomo en los mercados formales como consecuencia del
estrechamiento del mercado, es una caracteristica de la Argentina de los ultimos
afios.

[...] En este contexto aparece en nuestro pais el mecanismo del trueque como una
alternativa a esta situacion, presentada desde sus comienzos como una forma de

asociacion libre, altamente consciente de valores y de relaciones solidarias [...]
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Desde la creacion en 1995 del primer Club del Trueque en Bernal, provincia de
Buenos Aires, la actividad ha incorporado a un enorme nimero de participantes y

se ha extendido a todo el pais. (Hintze (s.f.) p. 19)

En este sentido, se retoman los planteamientos de Caroline Humpbrey y Stephen Hugh-
Jones (1998), ya que el trueque se puede considerar entonces como una practica que cambia de
acuerdo al contexto en el que se desarrolle, por lo que sus condiciones tienden a variar, teniendo

en cuenta las necesidades de la poblacion y la época en la que se desenvuelva:

Usualmente, los intentos para producir una definicion o un modelo universal de
trueque, implican que se lo despoje de su contexto social, lo cual conduce a
abstracciones imaginarias con poca o ninguna correspondencia con la realidad. En
nuestra opinion, el trueque es mejor entendido cuando se lo ve a la luz de su
contexto social; en la medida en que este varia, lo haran también las caracteristicas

del trueque (p.6)

Por lo anterior, para el caso de la investigacion, el trueque servira como una propuesta
alternativa frente a las practicas de consumo responsable, debido a la exclusion que se hara del
sistema monetario, y ademas, promovera el trabajo cooperativo en comunidad, con el fin de
lograr la construccion de un objeto que sera de utilidad para los nifios de la casa, y solo sera
posible elaborarlo si todos y cada uno de los nifios, aprende a intercambiar materiales que les

sobren, por otros que necesiten.

Asi, los nifios pueden comprender, mediante experiencias cercanas a su cotidianidad, que
existen diferentes formas de suplir las necesidades que tengan, y ademas, entenderan que si
poseen algo que sea util, pero que represente un excedente, puede ser valioso y necesario para
otra persona; mediante el trueque se pueden dar a conocer dichos excedentes y sus posibilidades
de cambio, sin tener que involucrar un consumo excesivo de materiales, pues ya se encuentran
fabricados, por lo que comunicarse con los demas sera la clave para lograr un intercambio justo

para las partes involucradas.
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CAPITULO V
MARCO LEGAL

A continuacion se presenta un acercamiento a documentos Estatales como el Documento
denominado Mi Plan, Mi Vida Y Mi Futuro, Orientaciones Pedagdgicas Para la Educacion
Econdmica Financiera y los Estandares Béasicos de Competencias de Ciencias Sociales, con el fin
de analizar aspectos que tienen en cuenta la importancia de que en la escuela los y las docentes
reconozcan problematicas sociales que logran permear el contexto educativo, proporcionando
herramientas que permiten ser una guia para el maestro (a), o en este caso, objeto de debate,

cuestionamiento y reflexidn, en relacion con el consumo responsable.

EI MEN y la educacién econémica y financiera

En el afio 2014, el Ministerio de Educacion Nacional, junto con docentes de diversos
lugares del pais, la Asociacion Bancaria y Entidades Financieras de Colombia, hacen publico el
documento denominado "Mi plan, mi vida y mi futuro — Orientaciones pedagdgicas para la
EDUCACION ECONOMICA Y FINANCIERA" , el cual consta de cuatro capitulos.

Dicho documento tiene entre sus objetivos, la implementacion de un proyecto pedagdgico
transversal que pueda propiciar en estudiantes de grado primero a once, el pensamiento critico,
reflexivo y analitico de las condiciones econémicas y financieras a las cuales pertenecen como

individuos y ciudadanos, de acuerdo a su contexto.

Asi, el primer capitulo estd relacionado con los objetivos, fundamentos y marco
normativo que constituye dicho documento para la correcta implementacién en programas
curriculares de los establecimientos educativos. Se sustenta desde la Constitucion Politica de
Colombia y la Ley General De Educacion, resaltando la importancia de promover la
prosperidad, y facilitar la participacion de todos los ciudadanos en lo relacionado con la vida

economica, las practicas administrativas y culturales.

42



El segundo capitulo tiene que ver con la responsabilidad y el rol que desempefia tanto el
campo educativo, como la sociedad en general, la idea es que los nifios, nifias y jovenes, puedan
comprender y analizar las politicas sociales y econdmicas que rigen al pais, de esta manera se

evidencia una apropiacion en los derechos econémicos, sociales y ciudadanos.

La Educacién Econdémica y Financiera en el &mbito escolar, propuesta en este capitulo,
pretende que a través de estas orientaciones pedagogicas se disminuyan las brechas de inequidad,
pues de alguna manera se promueve la responsabilidad sobre el uso de los recursos. Ademas se
basa en proyectos similares aplicados en distintos lugares del mundo como Chile, Australia,
México, Bolivia y Brasil en los que se busca que los sujetos tengan la capacidad de tomar
decisiones acertadas para el campo financiero, transformando perspectivas sociales que a su vez

influyen en las condiciones del pais.

El tercer capitulo es uno de los mas extensos, pues en este se presentan las posibles
formas de desarrollar la E.E.F en la escuela, profundizando sobre elementos conceptuales y
pedagdgicos que deben ser considerados por los establecimientos educativos en relacién con el
curriculo por medio de los estandares Basicos de Matematicas, Lenguaje, Ciencias y Ciudadanias

(2014), al respecto se menciona

La EEF guarda relacion con la apuesta del Ministerio de Educacion Nacional por
una educacion de calidad para la equidad. Esto significa que abordar fenémenos
como la produccion, el consumo, el intercambio, la distribucién, los recursos, los
bienes, los servicios, el capital, entre otros, son situaciones que exigen el
desarrollo de estrategias que involucran los diferentes sectores de la sociedad. En
escenarios rurales y urbanos, asi como diversos grupos poblacionales reflexionan
sobre précticas econdmicas locales, regionales, nacionales e internacionales y

sugieren nuevas alternativas del quehacer econémico y financiero. (p. 29)

Sin embargo se considera de gran importancia hacer la distincion entre lo economico y
financiero, ya que durante la implementacion del proyecto pedagdgico transversal que involucra

la EEF, se pretende que los docentes elijan un eje tematico, finanzas o economia, para poder ser
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enfatico y profundizado, por supuesto no debe ser entendida como una nueva asignatura, sino
como un campo que puede ser abordado desde distintas areas que se relacionan e identifican

problemas de manera colectiva.

Para hacer més efectiva esa interrelacion, se plantea incorporar la EEF en el curriculo a
través del PEI, por ello proponen ejemplos de la forma en la que una institucion educativa puede
hacer la implementacién. Las competencias comunicativas, matematicas, cientificas y
ciudadanas deben estar involucradas, la construccion de la malla curricular de grado primero a
once, como se mencionaba anteriormente, debe profundizar un eje, ya sea econémico 0

financiero, destacando conceptos basicos que se irdn complejizando segun el grado a cursar.

Para guiar este proceso se sugiere un formato que contribuye a la construccion de la malla
curricular (Anexo 3), una vez clara la ruta escogida, se realiza la construcciéon de una pregunta
orientadora acorde a los procesos de los estudiantes. Mi Plan, Mi Vida y Mi Futuro por medio de
un cuadro ejemplifica posibles preguntas orientadores segun los indicadores propuestos,

primero- tercero y cuarto — quinto tienen las mismas preguntas. (Anexo 4)

Esta propuesta del MEN (2014), considera necesario un proceso evaluativo, por ello se

menciona:

La evaluacion juega un papel fundamental en la formacion de las y los
estudiantes. Aungue esta premisa es conocida por los agentes responsables del
campo educativo, algunas experiencias a nivel nacional demuestran que el
concepto de evaluacion adn es visto desde una sola perspectiva, esta es, la vision
acumulativa 0 como un momento final, en el que se determina el grado en que el

estudiante cumplio con los objetivos de su proceso de aprendizaje. (Pag. 60)
Desde el MEN (2014), se sugiere que en este proceso evaluativo se genere una

planeacion juiciosa, en la que se pueda sistematizar, proponer actividades pertinentes e

intencionadas, reiterando que se debe tener en cuenta el contexto escolar.
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Finalmente el capitulo 4 trata de la forma en la que se puede gestionar la E.E.F en los
establecimientos educativos, en este caso involucrando al MEN, las secretarias de salud y los
establecimientos educativos, el Ministerio asistiendo a las demandas solicitadas por las
instituciones educativas, las secretarias generando estrategias y acompafiamiento a las
instituciones y los establecimientos educativos siendo lideres en los objetivos de la Educacion

Econdmica Financiera.

Para enriquecer la articulacion de estas orientaciones a las dindmicas institucionales, el
MEN recomienda: capacitar a las y los docentes, junto con el equipo directivo, tener una
comunicacion pertinente con la secretaria de educacion, articular el PEI con la EEF e incorporar
el curriculo, ademas de recalcar la importancia de generar alianzas entre entidades publicas y

privadas para el fortalecimiento de lo propuesto en el documento.

La implementacion de la EEF, sera realizada segun lo determine cada institucion, ello
con el fin de respetar la autonomia institucional (MEN, 2014) establecida en la ley 115 de 1994,
sin embargo se deben considerar los siguientes principios: pertinencia, universalidad,
transversalidad, eficacia y sostenibilidad, progresion y secuencialidad, pluralismo e inclusion. (p.
13)

En general, esta politica promueve el desarrollo de una serie de competencias, en
términos de capacidades econdémicas y habilidades financieras, que segun el documento,
favorecen la disminucion de las brechas de inequidad, sin embargo en el segundo capitulo se

menciona que

Colombia ha tenido una estrecha relacion con la explotacion de recursos naturales
a través de la mineria, agricultura y extraccion de hidrocarburos y en menor
medida, con actividades relacionadas con la produccién industrial, los servicios y
la innovacién tecnoldgica [...] Comprender el proceso de produccion y
distribucion de los productos sociales, a través de la EEF, hace que los individuos
se integren en la economia de forma mas eficiente, se eleve su nivel de calidad de

vida y el nivel socio econdmico al que pertenece y, en consecuencia, se obtengan
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saltos significativos a nivel macro en la economia, que a la postre, redundan en

beneficios para una franja poblacional mayor. (MEN, 2014, p. 24 - 25)

Para las investigadoras, el anterior apartado refiere la explotacion de recursos naturales
que se presenta en Colombia, ello se debe a la diversidad natural caracteristica del pais, pero no
recalca espacios naturales de recuperacion que son necesarios para el medio ambiente y para la
calidad de vida del ser humano y su entorno, pues a pesar de que el documento presenta ciertos
apartados sobre la importancia de preservar todo tipo de recursos, no los profundiza; a su vez
también menciona la EEF como un oportunidad de elevar el nivel de vida social y econémico sin
aclarar a que hace referencia con la palabra "Elevar"; en si el documento propuesto por el MEN
se enfoca mas en aspectos financieros que en aspectos econdémicos, y si los retoma lo hace de

forma irrelevante.

Por supuesto hay que reconocer la importancia de la educacion econémica en la escuela,
sin embargo debe dejar de ser reducida a una vision progresista desde la perspectiva del sistema
econdmico capitalista, ello no proporciona posibles soluciones al estado consumista actual, por el
contrario, lo fortalece. La educacion financiera aqui propuesta trae de ante mano unos intereses
por parte de entidades bancarias, teniendo en cuenta que son estas, quienes contribuyeron en la

construccion del documento.

Ahorrar, en términos financieros, por ejemplo, no es la Unica alternativa que se puede
brindar a los nifios, nifias y jovenes; es decir, si bien representa, de alguna manera, un manejo
responsable del dinero, este también se puede aplicar en otros aspectos de la cotidianidad, como
por ejemplo, a la hora de utilizar el agua, los electrodomésticos, o utilizando el trueque como una
alternativa de consumo, que se puede favorecer desde pensamiento reflexivo frente a las
practicas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable. Sin embargo, se retoma
dicha politica porque resalta la importancia del campo econémico en la educacion, pero las
investigadoras presentan un distanciamiento frente a los intereses particulares sobre el ahorro por

parte de Asobancaria, entidad contribuyente en la construccién de dicho documento.
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Sobre las competencias

Los Estandares de Ciencias Sociales propuestos en el afio 2004, por el MEN, a cargo de
la en ese entonces Ministra De Educacion Cecilia Vélez, establecen unos criterios que definen lo
que deben saber, y saber hacer los nifios y nifias de acuerdo al grado de escolaridad que se estén

cursando, en este caso, grado primero y segundo.

En este documento, las ciencias sociales y ciencias naturales son presentadas de manera
conjunta por un punto en comun, la ciencia; sin embargo se resalta la importancia de reconocer
que cada una tiene un enfoque distinto, pero permiten que el sujeto, en este caso el estudiante,

pueda formarse como un ser cientifico y critico.

En lo referido a las ciencias sociales, se mencionan unos saberes que hacen parte de las
competencias, y que deben desarrollarse, por ejemplo, la historia y cultura, las relaciones
espaciales y ambientales y las relaciones ético politicas. Estas son las subdivisiones propuestas
por los Estandares Basicos (p. 114)

Es decir, el/la estudiante debe cuestionarse e indagar sobre las realidades que rodean su
contexto, desde distintas miradas, de esta manera se favorecen procesos mas reflexivos y
analiticos sobre su entorno, por su parte el docente debe tener en cuenta las ya mencionadas

subdivisiones, que aunque parecen ser distintas, guardan una estrecha relacion entre si.

Las relaciones espaciales y ambientales, al igual que las demas subdivisiones, son
retomadas desde los ejes de los Lineamientos Curriculares de Ciencias Sociales. Sin embargo la
segunda subdivision profundiza sobre la importancia de innovar con modelos econémicos que

permitan el bienestar del ser y la naturaleza, por lo cual los Lineamientos (2002) mencionan:
La humanidad se ve enfrentada al reto de replantear los “modelos de desarrollo”

basados exclusivamente en la idea de progreso, debido a que han ocasionado

profundos deterioros que comprometen el futuro ambiental del planeta. Es
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necesario que la humanidad innove modelos de desarrollo econdmico que no

comprometan el bienestar de las generaciones futuras. (p.7)

Unos de los ejes que se pueden encontrar en los estandares, en la serie de guias N° 7 es el
de Relaciones Espaciales y Ambientales, alli se propone un punto en el que se plantea la
importancia de comparar distintas actividades economicas que se pueden encontrar en diferentes
entornos, mencionando: "Reconozco la interaccion entre el ser humano y el paisaje en diferentes
contextos, identifico las acciones econdmicas y las consecuencias que resultan de esta
interaccion” (MEN, 2004, p. 31)

En este sentido, desde los estdndares de ciencias sociales, por ejemplo, se hace un
reconocimiento a la importancia de tener en cuenta aspectos de este tipo, pues el modelo
economico actual, en Colombia, perjudica el entorno en el cual se vive, y esto debido a aspectos

politicos, sociales, econdmicos, culturales e historicos.

De ahi que resulte pertinente, desde las politicas publicas, plantear una propuesta
investigativa que favorezca el pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y

las précticas de consumo responsables

Ahora bien, no basta ofrecer a los estudiantes las herramientas conceptuales y
metodoldgicas propias de las ciencias sociales. Ellas son importantes en tanto
fundamentan la busqueda de alternativas a los problemas sociales que limitan la
dignidad humana, para lo cual es importante forjar en nifios, nifias y jovenes
posturas criticas y éticas frente a situaciones de injusticia social como la pobreza,
el irrespeto a los derechos humanos, la contaminacion, la exclusion social, el
abuso del poder ( p. 101)

Por ello es importante incentivar y propiciar el reconocimiento de los y las estudiantes, en
este caso de los nifios y niflas, como sujetos capaces de tomar decisiones acertadas, y de
reflexionar sobre sus acciones, a través de los cuestionamientos, de la interaccion con el otro, y

de la experiencia en si.
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En sintesis, el hecho de reconocer la relevancia que tiene la educacion econémica y
financiera, en tanto se aborda desde una construccion curricular, se presentan distanciamientos
por parte de las investigadoras ya que a la hora de plantear dicha construccion, el consumo se
asume, en términos de Leonard (2010) como un fenémeno lineal. Por otro lado, los Lineamientos
Curriculares de Ciencias Sociales (2002) mencionan la importancia de que los modelos de
desarrollo se desliguen de la idea de progreso que de alguna manera se encuentra relacionado
con la extraccion de recursos naturales, idea con la que las investigadoras se identifican, pues

responde a los intereses del trabajo investigativo.
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CAPITULO VI
MARCO METODOLOGICO

La investigacion accidon, como metodologia investigativa, tiene multiples finalidades de
acuerdo al punto de vista desde el cual se aborde. En ese sentido, segun Antonio Latorre (2003)
se puede considerar como "una familia de actividades que realiza el profesorado en sus propias
aulas con fines tales como: el desarrollo curricular, su autodesarrollo profesional, la mejora de

los programas educativos, los sistemas de planificacion o la politica de desarrollo” (p. 1).

Esta metodologia investigativa contiene un alto componente social, debido a que sus
bases fundamentales se centran en mejorar 0 cambiar una realidad presente en la sociedad, es
decir, se problematiza una situacion real, a partir de una observacion previa, con el fin de
proponer algo al respecto, llevarlo a cabo, evaluarlo y replantearlo, lo que permite que la

investigacion accidn sea un proceso en espiral, de continuas modificaciones a lo propuesto.

Estas actividades tienen en comun la identificacion de estrategias de accion que
son implementadas y méas tarde sometidas a observacion, reflexion y cambio. Se
considera como un instrumento que genera cambio social y conocimiento
educativo sobre la realidad social y/o educativa, proporciona autonomia y da

poder a quienes la realizan. (Latorre, 2003, p. 1)

Latorre reconoce la investigacion accion, a nivel general, como una serie de espiral de
ciclos, que segun la perspectiva tedrica desde la que se aborden, tomaran un nombre distinto, por
ejemplo, “ciclos de accion reflexiva (Lewin, 1946); en forma de diagrama de flujo (Elliott, 1993)
0 como espirales de accion (Kemmis, 1988; McKernan, 1999; McNiff y otros, 1996)." (p. 10),
Para efectos de la investigacién, se retoma el modelo de investigacion propuesto por Kemmis
(1989, citado por Latorre, s.f.), que plantea cuatro fases que se relacionan entre si: planificacion,

accion, observacion, y reflexion.

Kemmis (1989), apoyandose en el modelo de Lewin, elabora un modelo para

aplicarlo a la ensefianza. El proceso lo organiza sobre dos ejes: uno estratégico,
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constituido por la accion y la reflexion; y otro organizativo, constituido por la
planificacion y la observacion. Ambas dimensiones estan en continua interaccion,
de manera que se establece una dinamica que contribuye a resolver los problemas
y a comprender las practicas que tienen lugar en la vida cotidiana de la escuela.
(Latorre, 2003, p. 14)

De acuerdo a lo anterior, el modelo de investigacion accion que plantea Kemmis, es una
metodologia investigativa que resulta pertinente para lo planteado en el trabajo investigativo, ello
debido a que permite construir talleres pedagdgicos que tienen como objetivo favorecer el
pensamiento reflexivo, desde la observacion, la planificacion, la accion y la reflexion, en ese
sentido, las préacticas del consumo responsable se problematizan teniendo en cuenta la

observacion realizada previamente en la corporacién Hogares Club Michin®.

En ese sentido, se parte de la presentacion de la perspectiva bajo la cual se asume, en
primer lugar, el taller, no solo como una herramienta de ensefianza y aprendizaje, sino ademas,
como una herramienta investigativa, y a partir de alli, se explican una a una las diferentes

estrategias que complementan cada uno de los talleres.

Mas adelante, se presenta la fase de planificacion, en la que se dan a conocer los aspectos
fundamentales por los cuales se decide favorecer el pensamiento reflexivo frente a las practicas
de consumo actuales y las practicas de consumo responsable, lo que da apertura a la fase de
accion, en la que se presentan seis talleres propuestos por las investigadoras; en la fase de
observacion, se presenta el registro de lo evidenciado durante la fase previa, para continuar con
la fase de reflexion, en la cual, se relacionan los aportes tedricos, junto con lo observado, que se

contrastara con las contribuciones a la practica pedagogica.

3 Para retomar dicha observacion, remitirse al apartado del documento denominado Situacion Problema.
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Con respecto a los talleres

Los talleres, ademas de considerarse como una estrategia de ensefianza y aprendizaje,
pueden convertirse en una estrategia investigativa, ello resulta posible si se analizan de manera
profunda sus componentes, y aquello que se desea conseguir mediante su implementacion, segun
lo planteado por Maria Elvira Rodriguez Luna, en el texto El taller: una estrategia para aprender,

ensefar e investigar:

En la perspectiva de la investigacion cualitativa, el taller genera una situacion de
aprendizaje susceptible de ser observada, registrada y analizada, para comprender
con ello el sentido de las acciones e interacciones en el contexto del aula. En el
marco de la etnografia educativa, pone en escena los elementos requeridos para
estudiar la vida escolar en los escenarios intactos en los cuales se desenvuelven
los intercambios comunicativos, lo que permite al observador participante la
recoleccion e interpretacion de la informacion para determinar las concepciones,
las practicas y el conocimiento compartido por los grupos estudiados. (Rodriguez,
s.f., p. 17)

En ese sentido, la realizacion de una serie de talleres que involucren el reconocimiento de
determinados conceptos, como la economia de los materiales, obsolescencia programada y
obsolescencia percibida o trueque, junto con situaciones cotidianas, posibilitan espacios en los
que se puede favorecer el pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y a
las practicas de consumo responsable, pues al involucrar otras estrategias como los recursos
audiovisuales o los juegos de rol, contribuye a la recoleccion de datos que permiten la realizacion
de los respectivos analisis; ello permitira reflexionar respecto a la manera en que, desde la
educacion infantil, se puede propiciar dicho pensamiento frente a las practicas de consumo

actuales y las practicas de consumo responsable

El taller se estructura alrededor de un problema especifico que busca ser resuelto a
través de ciertas actividades y, en consecuencia, sitla a los docentes como

protagonistas y a la vez observadores de las practicas en el aula, situacion que lo
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configura como “un espacio para lograr una permanente recreacion del rol docente
y de las practicas pedagodgicas de los participantes” (Inostroza, 1996 citado en
Rodriguez, s.f., p. 25). De este modo, permite la reflexion sobre las acciones
propias y ajenas, facilita la relacion entre pares, promueve la construccion
compartida de conocimientos, asi como la anticipacion para dar solucion a los
problemas que emergen en el didlogo entre los participantes. (Rodriguez, s.f., p.
25).

De ahi que Rodriguez Luna referencie las etapas fundamentales que comprenden el taller,
partiendo desde esta perspectiva multifuncional, que segin se menciona de manera precedente,
va mucho mas alla de una estrategia para aprender y ensefiar. Asi sefiala que el taller cuenta con
tres fases: la planeacion, la ejecucion y la interpretacion de resultados (Rodriguez, s.f., p. 18).
Para lo que respecta a la investigacion, la serie de talleres propuestos haran parte de la fase de

accion.

53



Fase de planificacion

Las investigadoras se encuentran realizando su practica pedagogica en HCM — Casa
Sofia, que inicio el segundo semestre del afio 2014 y se da por finalizada durante el primer
semestre del afio 2016. La fase de planificacion se enmarca dentro del segundo semestre del afio
2014 y parte del primer semestre del afio 2015, ya que en este tiempo se tiene contacto con los
nifios que habitan Casa Brita, pues algunos de ellos habitaban previamente Casa Sofia, pero por
cuestiones de edad, fueron trasladados a dicha casa.

Al entablar didlogos con los nifios, mencionan, entre varios aspectos, las visitas que
realizan a Divercity, destacando que antes de ingresar a este parque, se dirigian a McDonald’s y
almorzaban alli. Al indagar sobre el almuerzo que reciben en este lugar, refieren que es una
Cajita Feliz, por lo cual las investigadoras contemplan, de manera inicial, hacer un trabajo de
investigacion sobre la influencia de la publicidad televisiva en el consumo de los nifios y las

nifas.

Al realizar indagaciones sobre el tema, se abordd el texto Semidtica para principiantes, de
Paul Cobley y Litza Jansz (2004), en el que se exponen las posturas de Barthes, Saussure, Peirce
y Eco, frente a la semiltica presente en la publicidad, las cuales dan cuenta de las
intencionalidades detras de una imagen publicitaria; sin embargo, se encuentra que el énfasis de
una investigacion que aborde dicha influencia, es la publicidad; ademas, se hallan varios trabajos
que dan cuenta de que efectivamente el comportamiento del nifio como consumidor, esta

influenciado por la publicidad.

En este sentido, se piensa en como incorporar el componente pedagdgico a una
investigacion que aborde el consumo en la infancia, teniendo en cuenta que los pioneros en este
campo han sido publicistas, sociologos y psicologos, y que como se menciona de manera
precedente, los medios masivos de comunicacion juegan un papel importante en el rol del
consumidor, en este caso, el nifio. Es asi como las investigadoras deciden enfocar la

investigacion a favorecer el pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y
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las practicas de consumo responsable, en nifios que se encuentran dentro del rango de edad de

quienes habitan Casa Brita (7 a 9 afios de edad).

Por ello, Divercity se toma como una muestra de la influencia del marketing dirigido a
nifios, en el que se encuentran mas de 55 marcas comerciales, siendo uno de los lugares visitado
por los nifios, y que, de acuerdo a sus relatos, consigue que interactien con dichas marcas, hasta
el punto de reconocerlas, aun cuando no existe, como lo denominan Cobley y Jansz (2004),

retomando los planteamientos de Barthes, un mensaje linguistico.

Es asi como las investigadoras deciden realizar, inicialmente, un ejercicio de
reconocimiento iconogréfico, en el que se muestran los logos de las marcas Nike y Converse, el
logo de Mcdonald’s, imagenes de determinados productos como el tigre de Zucaritas, la botella
de Coca-Cola y La Cajita Feliz de McDonald’s, también se presentan imagenes de juguetes
como Hotwheels, Lego, Monster High, My Little Pony, Max Steel y Barbie, debido a que han
tenido acercamientos a algunos de los productos que ofrecen dichas marcas. (Ver anexo 5)

Al implementar dicho ejercicio, se evidencia que los nifios reconocen cada una de las
iméagenes, y ademas aseguran poseer algunos de los productos de las marcas reconocidas. En este
sentido, como se menciona anteriormente, las investigadoras reafirman la influencia de la
publicidad en el comportamiento del nifio como consumidor, por lo que deciden problematizar la
situacién, iniciando un trabajo investigativo que favorezca el pensamiento reflexivo frente a las
practicas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable, desde una perspectiva

pedagogica, a través de una serie de talleres.
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Fase de accién

Para el desarrollo de esta fase, se propone la creacion e implementacion de seis talleres
pedagogicos, que responden a lo encontrado en la fase de planificacion, en la que se hace
evidente la importancia de favorecer el pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo
actuales y las practicas de consumo responsable en nifios de 7 a 9 afios de edad, abordando el
reconocimiento de aspectos del consumo como la economia de los materiales, obsolescencia
programada, obsolescencia percibida y trueque, involucrando recursos audiovisuales y el juego

tipo mimicry.
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e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a 9 afios, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedagdgicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA

DESARROLLO

CIERRE

Inicialmente se hace una presentacion
de las maestras en formacion ante el
grupo de nifios que habitan en Casa
Brita en la cual se explicara a los
nifios el trabajo a realizar, y la serie de
talleres que se llevaran a cabo durante

el proceso de investigacion. Se

De esta manera, se inicia con la explicacion de
lo que se haré durante la sesién, por lo que se
les pedird que se ubiquen en las sillas
dispuestas para apreciar la proyeccion, con el
fin de que observen las situaciones que alli
aparecen. Al finalizar el recurso audiovisual, se
organizara el espacio a modo de mesa redonda

con el fin de indagar sobre las ideas de los

Para dar cierre a la sesion del dia, se
solicitard la entrega de las hojas que cada
uno de los nifios utilizd para expresar sus
nociones frente al consumo, cada una de
ellas debidamente marcada; se les
agradecera por la contribucion el desarrollo
de la proyeccién audiovisual y la

participacion, recordando que se haran este
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resaltara la importancia de su
participacion y sus aportes para cada
una de las fases de la propuesta

nifios frente a lo visualizado; para obtener
dicha percepcion se tendran en cuenta las
siguientes preguntas orientadoras:

¢Quién era "Homoconsumus"? ¢Qué

hacia?

e ;Quién era Homoresponsabilus? ;Qué
hacia?

e ;Hacen alguna de las acciones que se
vieron en el recurso audiovisual?

e (Qué piensan de lo que hacia

"Homoconsumus" y

"Homoresponsabilus?

Todas las respuestas seran debidamente
registradas, y se tendran en cuenta cada uno de
los aportes que pueden surgir a lo largo del
didlogo; con el fin de obtener una percepcion
mucho mas amplia de las reacciones de los
nifios frente al recurso audiovisual, se les
solicita que, en una hoja, plasmen como mejor
les parezca, aquello que mas les haya

interesado de este.

tipo de

recurrente.

intervenciones

de

manera
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RECURSOS Y ESPACIOS:

TIEMPO:

Video Beam

Recurso audiovsual: "De homoconsumus a
homoresponsabilus".

Hojas

Colores

2 horas- APROXIMADAMENTE

59




UNIVERSIDAD PEDAGOGICA
NACIONAL

| Educadora de educadores |
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FACULTAD DE EDUCACION

PROYECTO CURRICULAR DE EDUCACION INFANTIL

FORMATO DE PLANEACION
TALLER N° 02

“Sobre el manejo del dinero”

DOCENTES EN FORMACION: Yissel Hernandez- Lorena Quintero

OBEJTIVO GENERAL:

HOGARES CLUB MICHIN
CASA BRITA

e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a9 afos, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedag6gicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA

DESARROLLO

CIERRE

Inicialmente se relinen productos que
los nifios tienen en la casa, que usan
constantemente, que sean de su
propiedad y que tengan o no una vida
atil, como prendas de vestir, juguetes
y Uutiles escolares. Se les deja claro
que deben tener en cuenta lo que

tienen antes de ir a comprar.

Luego, se dispondra el ambiente de manera tal
que se recree una tienda, en el que se
encontraran productos de diferentes marcas y
precios. Cada nifio contara con la misma
cantidad de dinero, doscientos mil pesos, que

seran representados con billetes didacticos.

Una de las maestras en formacion hara el rol de

Una vez los nifios hayan decidido dejar de
hacer compras, nos reuniremos a modo
mesa redonda, € iniciaremos con una serie
de preguntas orientadoras que seran una
guia para deducir los criterios bajo los

cuales compraron determinados productos:

¢ Qué compraron?
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vendedora, quién ira anunciando promociones ¢Por qué lo compraron?

de los diferentes productos, mientras la otra ¢Por qué dejaron de
maestra observara el desarrollo del taller sin comprar?

participar directamente en él. De esta manera, ¢Les alcanzo el dinero para
se obtienen dos tipos de observaciones, que comprar lo que deseaban?
permitirdn obtener una perspectiva acerca del ¢Les sobro dinero?

dinero dado por los nifios en este taller. ¢Qué paso con lo que tenian

antes de "ir a la tienda"?

Se hara el registro constante de las
respuestas de los nifios y las nifias, y junto
con las observaciones de las maestras en
formacién, se hara una identificacion

general frente al manejo del dinero

RECURSOS Y ESPACIOS: TIEMPO:
*Billetes didacticos
*Alimentos (Mandarinas, Bananos bocadillo, Galletas Milo) 2 horas- APROXIMADAMENTE

*Celulares (Impresos- 6)

*Cuento (1) "El cocodrilo viajero™
*Medicinas (Mentas)

*Pelotas(2)

*Rompecabezas (1)
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FORMATO DE PL}ANEACION
ACCION PEDAGOGICA N° 03

“La economia de los materiales”

DOCENTES EN FORMACION: Yissel Hernandez- Lorena Quintero

OBEJTIVO GENERAL:

PROYECTO CURRICULAR DE EDUCACION INFANTIL

HOGARES CLUB MICHIN
CASA BRITA

e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a9 afios, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedag6gicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA

DESARROLLO

CIERRE

Inicialmente se realizard un recorrido
por una galeria de iméagenes de
distintos productos brindados por el
mercado y/o las industrias, las
imagenes contendran un contraste
entre los productos. Al finalizar el
recorrido por la galeria, se planteara

una situacion en la que los nifios

Dejando abierta esta situacion, procederemos a
proyectar el recurso audiovisual IDiots, en el
que se visualizan unos robots que adquieren un
celular de ultima gama, producto representativo
del IPhone, todos descargan aplicaciones, se
comunican exclusivamente a través de un chat
y quedan cautivos a producto,
IDiots

sin embargo

vuelve obsoletos sus productos

De acuerdo a lo que los nifios infieran del
recurso audiovisual se realizard un anélisis
de dichas respuestas, contrastadas con la
definicion de obsolescencia programada, la
idea es que lo nifios logren identificar estas
la distincion de lo

dinamicas, desde

programado.
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poseen uno de esto elementos, pero
aparece a la venta el modelo actual,
deben tener en cuenta que el objeto
que poseen aun funciona a la
perfeccion, en ese sentido,
¢cambiarian ese objeto por su version

mas actual? ¢Por qué?

dejandolos inservibles, todos los robots botan
su IDiots, y caminan desorientados, pero en
seguida la marca saca un nuevo IDiots, y todos
vuelven a hacer fila para adquirirlo.

Por supuesto la idea de presentar este
recurso audiovisual no debe reducirse a la
explicacion, por ello se habla de lo que los
nifios puedan inferir aspectos que les parecid
relevantes y se podran reconocer a través de un
didlogo y preguntas como:

e ;Qué les paso a los IDiots?

e ;Quién era el Robot Gris?

e ;Quién dafo los aparatos tecnoldgicos?
e ;Por qué creen que los robots volvieron

a hacerla fila.

RECURSOS Y ESPACIOS:

TIEMPO:

*Cuaderno (1)

*Lapiz (1)

*Botella de pléastico (1)
*Botella de Vidrio (1)
*Celular (1)
*Camiseta (1)

*Recurso audiovisual de "La historia de las cosas" - Annie

Leonard

2 hora APROXIMADAMENTE
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*Parlantes
*Video Beam
*Fichas con iméagenes de la economia de materiales
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FORMATO DE PLANEACION
TALLER N° 04

“Obsolescencia programada”

DOCENTES EN FORMACION: Yissel Hernandez- Lorena Quintero

OBEJTIVO GENERAL:

HOGARES CLUB MICHIN
CASA BRITA

e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a9 afios, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedagdgicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA

DESARROLLO

CIERRE

Inicialmente se realizard un recorrido
por una galeria de imagenes de
distintos productos brindados por el
mercado Yy/o las industrias, las

imagenes contendran un contraste

Dejando abierta esta situacion, procederemos a
proyectar el recurso audiovisual IDiots, en el
que se visualizan unos robots que adquieren un
celular de ultima gama, producto representativo

del IPhone, todos descargan aplicaciones, se

De acuerdo a lo que los nifios infieran del
recurso audiovisual se realizara un anélisis
de dichas respuestas, contrastadas con la
definicion de obsolescencia programada, la

idea es que lo nifios logren identificar estas
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entre los productos. Al finalizar el
recorrido por la galeria, se planteara
una situacion en la que los nifios
poseen uno de esto elementos, pero
aparece a la venta el modelo actual,
deben tener en cuenta que el objeto
que poseen aun funciona a la
perfeccion, en ese sentido,
¢cambiarian ese objeto por su version

mas actual? ¢Por qué?

comunican exclusivamente a través de un chat
y quedan cautivos a producto,
IDiots

sin embargo

vuelve obsoletos sus productos
dejandolos inservibles, todos los robots botan
su IDiots, y caminan desorientados, pero en
seguida la marca saca un nuevo IDiots, y todos

vuelven a hacer fila para adquirirlo.

Por supuesto la idea de presentar este recurso
audiovisual no debe reducirse a la explicacion,
por ello se habla de lo que los nifios puedan
inferir aspectos que les parecio relevantes y se
podran reconocer a través de un dialogo y
preguntas como:

¢ QUuE les paso a los IDiots?

¢Quién era el Robot Gris?

¢Quién dafo los aparatos tecnoldgicos?

¢Por qué creen que los robots volvieron

a hacerla fila?

dinamicas,

programado.

desde

la distincion de

lo
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RECURSOS Y ESPACIOS:

TIEMPO:

*Video Beam

* Recurso audiovisual: "IDiots"
*Galeria de imagenes

*Garaje Casa Sofia

1 hora- APROXIMADAMENTE
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“Obsolescencia percibida”
DOCENTES EN FORMACION: Yissel Hernandez- Lorena Quintero

OBEJTIVO GENERAL:

HOGARES CLUB MICHIN
CASA BRITA

e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a9 afios, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedag6gicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA DESARROLLO

CIERRE

Con el fin de rescatar las nociones de | Asi, se les propone una situacién hipotética en
los nifios frente a la "obsolescencia | la que ellos tienen la oportunidad de elegir si
percibida”, se les plantea una | cambian o no su celular del afio 2003, por uno

situacion en la que ellos poseen un | del afio 2013. Teniendo en cuenta su eleccion

celular, que funciona perfectamente, | se plantearan diversas inquietudes frente a ello,

Al finalizar la sesion se retoma la galeria de
iméagenes de la sesion anterior, teniendo en
cuenta que tanto el concepto de
"obsolescencia programada” y

"obsolescencia percibida" guardan una
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fabricado alrededor del afio 2003, que
posee unas funciones bésicas como
Ilamar, agenda telefonica, y tonos de
notificacion; paralelo a ello se les
ensefia un celular del afio 2013, que
cuenta con estas funciones, pero
ademas es tactil, cuenta con camara,
reproductor Mp3, y conexion a
internet, que se encuentra en buen
estado, pero su duracion programada
es menor que la del celular modelo

2003.

es decir, si uno de los nifios escoge un celular
de ultima tecnologia, debe mencionar las
razones por las cuales lo escogio, y a partir de
alli, entre los niflos y las maestras en
formacion, se intentara deducir la razon por la
cual se eligieron determinados elementos, y los
argumentos para dicha eleccion, de esta
manera, se podra hacer un reconocimiento

sobre la obsolescencia programada.

estrecha relacion, por lo que recorrer
nuevamente lo expuesto en la galeria, tiene
como propdsito retomar aquello que se
entienda por "obsolescencia programada”
(tema de la sesion anterior), y lo que se
comprendié sobre la  "obsolescencia
percibida”, asi como la relacion entre los

dos conceptos.

RECURSOS Y ESPACIOS:

TIEMPO:

*Galeria de Imagenes

*Celulares (2) Modelos distintos

*Garaje Casa Sofia

1 hora- APROXIMADAMENTE
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TALLER N° 06

HOGARES CLUB MICHIN
CASA BRITA

“Trueque como una practica alternativa de consumo responsable (Momento 1)”

DOCENTES EN FORMACION: Yissel Hernandez- Lorena Quintero

OBEJTIVO GENERAL:

e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a9 afos, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedag6gicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA

DESARROLLO

CIERRE

El primer momento planteado para la
implementacion de esta fase se
relaciona con el trabajo en comunidad,
aunque se debe tener en cuenta que

esta es una caracteristica presente en

Se explicara a los nifios que la idea es fabricar
un carro utilizando todo el material disponible,
por lo que deberan acudir a sus compafieros
para conseguir el material que les haga falta; en

este caso se observaran los mecanismos

Se solicitard a los nifios que relaten su
experiencia tras la fabricacion del carro,
resaltando en el proceso de observacién y
registro, las estrategias a la hora de

conseguir los materiales adecuados.
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cada uno de los momentos propuestos,
pero en este caso se realizard con
objetos materiales que permitan la

elaboracion de un producto final.

Por lo anterior, se propone la
conformacién de varios equipos de
nifios, cuyo nudmero de integrantes
dependera del numero de habitantes
de la casa. Una vez se encuentren
organizados, a cada grupo se le
repartira un material de construccion
diferente, como cuadros de carton,
palos de pincho, tapas plasticas, cinta

pegante, pitillos y bombas

utilizados por los nifios para intercambiar

materiales y lograr fabricar su carro.

RECURSOS Y ESPACIOS:

TIEMPO:

*Cuadros de cartén (6)
*Palos de pincho (12)
*Tapas plasticas (24)
*Rollo de cinta (1)
*Pegante (1)

*pitillos (6)

*bombas (6)

2 horas- APROXIMADAMENTE
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* Comedor — Patio Casa Brita
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FORMATO DE PLANEACION
TALLER N° 06

HOGARES CLUB MICHIN
CASA BRITA

“Trueque como una practica alternativa de consumo responsable (Momento 2)”

DOCENTES EN FORMACION: Yissel Hernandez- Lorena Quintero

OBEJTIVO GENERAL:

e Favorecer el pensamiento reflexivo en nifios de 7 a9 afos, frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, mediante una serie de talleres pedag6gicos que involucren la cotidianidad.

APERTURA

DESARROLLO

CIERRE

El segundo y Gltimo momento de esta
fase tiene que ver con el respeto a la
vida, ello relacionado con la manera
en que el agua se consume y se cuida,

teniendo en cuenta que sin ella no se

Se les pedira que prueben el agua de los dos
recipientes, y ademas que ellos manifiesten
cuél de las dos es de su preferencia y por qué.
En este caso, teniendo en cuenta las respuestas

de los nifios, se propiciara un espacio de

Este sera entonces el preAmbulo para hablar
sobre los recursos naturales que se extraen
de manera irresponsable de la Tierra, que
provocan dafios monumentales a nuestro

planeta, y por ende a nosotros, como seres
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puede vivir. Por esta razon, se plantea
la idea de que los nifios observen un
vaso de agua tomado de la llave, junto
con una botella de agua, que se ha
conseguido previamente, pero sin el
liquido, es decir, se utilizara una
botella de agua, con agua de la llave,
pero a los nifios y las nifias, se le dira

que es agua embotellada y procesada.

La tierra y las semillas se presentaran
para realizar preguntas como ¢qué
precio o valor le pondrian a la tierra?
¢Cuénto vale una semilla? ;Por qué lo
podriamos cambiar? ¢En que nos
benefician estos elementos? ¢Cuales
son las implicaciones que trae consigo
el no consumir de manera
responsable, y cuél es el impacto que

trae consigo para el medio ambiente?

discusion en el que, ademas de plantear
diversos puntos de vista, se reconocerd la
importancia del agua, el hecho de comprarla
embotellada y todo lo que implica su

produccion.

humanos, pues se propiciara la vision de
aprender a asumirnos como parte de ella, y
NoO COMO UuNnoS seres superiores que la

pueden manipular a su antojo.
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Como material de apoyo, ademas de
lo mencionado anteriormente, se
disponen fotografias que permitan
evidenciar dichas implicaciones al
medio ambiente, teniendo en cuenta,

que en talleres previos, también se

visibilizaron aspectos de este tipo.

RECURSOS Y ESPACIOS:

TIEMPO:

*Billetes didacticos

*Alimentos (Mandarinas, Bananos bocadillo, Galletas Milo)
*Celulares (Impresos- 6)

*Cuento (1) "El cocodrilo viajero™

*Medicinas (Mentas)

*Pelotas(2 )

*Rompecabezas (1)

2 horas- APROXIMADAMENTE

75




Fase de observacion

Taller N° 1 ** De homo consumus a homo responsabilus'
Lugar: Casa Brita — Comedor
N° Participantes: 9 Nifios, 2 Maestras En Formacién (MEF)

El primer taller propuesto en la fase de accion fue el de Homo Consumus- Homos
Responsabilus, alli se encontraban 9 nifios entre los 7 y 10 afios. La proyeccion del recurso

audiovisual dur6 10 minutos con 45 segundos, sin embargo los nifios pidieron verlo nuevamente.

La intencionalidad con la cual se presenta el recurso audiovisual surge con el fin de
evidenciar si los nifios distinguian entre consumir y consumir de manera responsable. Por esta
razon se escogio dicho recurso audiovisual, ya que se hace un paralelo entre los dos, con graficos

Ilamativos, considerandose conciso y pertinente.

Ahora bien, una de las dificultades que se presentd durante la implementacion de este
primer taller fue el sonido, por ende los nifios debian estar en silencio, aunque muchas veces las
iméagenes se daban a entender por si solas. Una vez se termind el recurso audiovisual se realiz6 la

primera pregunta orientadora

MEF 1: ;Quién era Homo consumus? ¢Qué era lo que hacia? ;Qué recuerdan?

Camilo: El homo consumus es el que mal gasta todo. El otro no, el otro todo lo contrario.
Davis: Si, pero es que cuando uno tiene calor puede prender el ventilador para que le dé
frio

Camilo: Ah! No, ¢cierto profe que no porque para eso se abre la ventana?

MEF2: El abrio la ventana la segunda vez, en la primera no, en la primera prendio el aire
en vez de abrir la ventana. ¢El que lo prendio era homo consumus u homo responsabilus?
Nifos: (Todos casi en coro responden) Homo consumus.

Kevin: Ay, pero usted, (Sefiala a Camilo) no diga nada, se las da y deja a veces la llave
abierta, por eso es que lo regafian y eso es desperdiciar agua, 0 sea que usted es como el

otro. (Haciendo alusién a homo consumus)
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Santiago: Para mi si es mejor estar en mi propio carro, nadie me molesta y voy tranquilo,
Yo quiero ser como él, porque ademas tiene mucha plata, no usa el bus (Se rie)
Emmanuel: jProfe! Yo me sé las tres erres. Son reciclar, reutilizar.... y se me olvido la

otra.

En el didlogo que se evidencia anteriormente se responden algunas de las preguntas
propuestas en la planeacion. Al preguntar por el homo consumus los nifios van haciendo la
distincion entre el uno y el otro, pero ademas comparan lo que realiza el homo consumus cuando
deja la llave del bafio abierta, con una situacion similar que realiza uno de los nifios, por otro
lado N1, menciona las tres erres, teniendo en cuenta que en homo responsabilus se hace alusion a

la importancia de separar las basuras.

Sin embargo uno de los nifios comenta que preferiria usar el carro en vez de un bus,
haciendo una relacion con el dinero, es decir, desde el imaginario de que al tener dinero
suficiente se puede tener carro propio, al no tener un carro, no se posee dinero, por ende se usa el

transporte publico.

En ese sentido, se procede a plasmar lo que mas les intereso del recurso audiovisual. De
este momento se escogen algunas imagenes que recopilan los aspectos mas relacionados con lo
presentado en el recurso audiovisual, esta decisién es tomada debido a que durante este
momento, Santiago sobresalio por su dibujo, muy parecido al del recurso audiovisual, dos de sus
comparieros al ver el dibujo de él, lo que decidieron fue imitar el dibujo, olvidando retomar

aspectos del recurso audiovisual.
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Foto N° 1 Dibujo de Santiago, Representando al homo consumus

Foto N° 2 Dibujo de Jhon Freddy Representado a homo responsabilus con la separacion de la basura.
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Foto N°3 Dibujo de Julian sobre el desperdicio de agua que realiz6 Homo consumus.

Taller N° 2 Sobre el manejo del dinero
Lugar: Casa Brita- Comedor y Patio
N° de nifios participantes: 10 nifios

Teniendo en cuenta lo observado durante la realizacion del taller anterior, se plantea un
taller que involucre el manejo del dinero, partiendo de la relevancia que se le dio en el primer
taller, en la medida en que uno de los nifios reconocia que el dinero estd directamente
involucrado en las practicas de consumo, en términos de la abundancia monetaria, es decir, entre
mayor cantidad de dinero se tenga, menor va a ser la posibilidad de consumir de manera

responsable.

Cabe aclarar, que antes de iniciar el taller, este se replantea, debido a que los nifios no
cuentan con objetos de su propiedad dentro de la casa, es decir, elementos como la ropa o los
zapatos, en ocasiones han sido utilizados por nifios que se han ido, o son donaciones que se
guedan en la Casa y algunas de ellas no son de propiedad del nifio, sino del hogar, por lo que la

idea de que tuvieran con ellos sus posesiones, queda descartada.
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Inicialmente se les explica a los nifios que se hard un juego, y que ellos contaran con la

misma cantidad de dinero, representado en billetes didacticos de la siguiente manera:

e Dos billetes de cincuenta mil pesos
e Dos billetes de veinte mil pesos

e Dos billetes de diez mil pesos

e Cuatro billetes de cinco mil pesos
e Cinco billetes de dos mil pesos

e Diez billetes de mil pesos

De esta manera, cada uno de ellos contaba con doscientos mil pesos, dinero que podian
gastar como mejor les pareciera, en una tienda que se simuld. Se habia propuesto hacerla sobre
una mesa, es decir, colocando los productos organizados en una de las mesas del comedor, pero
los nifios sugieren que mejor una de las maestras en formacion se coloque a un lado de una de las

ventanas de la casa, mientras los nifios se ubican del otro lado.

Foto N° 4: Ubicacion de "La tienda™ sugerida por los nifios

Asi, en el vidrio de la ventana se ubica un cartel que cuenta con la informacion de los
productos que se encuentran en la tienda, junto con sus respectivos precios, ademas se ubican los

modelos de los celulares mencionados en los materiales del taller.
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Foto N° 5 Cartel con los productos y sus respectivos precios

T

Foto N°6: Celulares elaborados especialmente para el juego de "La tienda"
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Se da inicio al juego una vez se abre la ventana, dando a entender a los nifios que ya esta
abierta la tienda, por lo que comienzan a acercarse para realizar sus compras. Cada nifio se toma
su tiempo para pensar en lo que quieren, pero todos se agrupan en desorden a la ventana, asi que
se les pide que se organicen para poder atenderlos uno a uno.

Davis: ¢Qué compra por mil? ;A donde dice libro? -Le pregunta a Kevin y
ambos se quedan mirando el listado de precios.

P1: Voy a abrir a penas la tienda. jBuenas!

Kevin: Me regala una pasta para el dolor de cabeza

P1: Valen mil.

-Todos los nifios hacen gestos de emocion-

Davis: Me da unas galletas

P1: Los celulares estan en promocién, porque ahorita mas tarde se ponen mas
caros. Una galleta, mil.

Santiago: ¢Cuanto vale este? - Sefiala celular-

P1: ;Cual? ;Este?

Santiago: No, el otro

P1: 150 mil — Santiago le da un billete de 20 mil- No, tienes que darme todo lo
que tienes menos este, tU te quedas con este billete y yo me quedd con esto, si
quieres comprar el celular. - Santiago afirma que si y la P1 le pregunta si esta
seguro, él de nuevo afirma.

Kevin: Me regala este celular

P1: Vale 200 mil. - Kevin da unos billetes — No porque tu ya habias gastado plata,
no te alcanza, tienes 190 mil. Te alcanza para uno més barato, uno de estos -
Sefiala los celulares

Kevin: Mmm. Yo quiero una pelota.

Julidn menciona que quiere una pelota, Santiago se acerca a la vendedora y le pide que le

guarde una, por lo que la vendedora le contesta que se la guarda, pero que separarla tiene un

costo.
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Camilo: jBuenas! Me da una pelota.

P1: No, pero es que ya la tengo apartada.

Davis: Oye ¢ Cuénto vale la pastilla para el vomito?
P1: Cuatro mil

Davis: ;Me da vueltas?

P1: Si

Davis: Entonces si.

Durante las compras que hacian los nifios, Santiago se fue quedando sin dinero por
comprar lo més caro, ante esto, al ver que sus demas comparieros seguian comprando, Santiago
decidid pedir prestado dinero, pero ninguno le presto, argumentando que él no tenia de donde
pagar, Camilo dice que le presta dinero si le da su celular, pero Santiago se niega, mencionando

que su celular es mas caro.

De esta manera, los nifios comienzan a indagar sobre los precios de los productos mas
costosos, en este caso, los celulares, aunque se evidencia que no conocen el valor real del dinero,
pues preguntan constantemente si les alcanza para comprar los celulares, y si les sobraba para

algo més. Algunos, al escuchar que no recibian cambio, optaron por comprar algo mas barato.

Taller N° 3 La economia de los materiales
Lugar: Casa Brita- Comedor

N° de nifios participantes: 6 Nifios, 2 MEF

Para la realizacion de este taller, se disponen a los nifios en una de las mesas del comedor.
Se ubican alrededor de la mesa, y sobre ella, se coloca un cuaderno, un lapiz, un celular, una

botella de plastico, y un computador portatil.

Se les explica a los nifios que se les ensefiaran estos objetos uno a uno, y luego se
observara un recurso audiovisual. Inicialmente se toma el cuaderno y se pregunta si alguno
conoce la procedencia de este o de qué esta hecho, mas adelante se realiza lo mismo con la

botella, el lapiz y el celular:

83



MEF2: ; De donde viene este cuaderno Kevin?

Davis: De China.

MEF1: ;De China?

MEF2: ;Por qué de China? ;Por queé crees que de china?

Kevin: Porque tiene mil hojas, doscientas, una hoja

MEF1: ;Y de que esta hecho el cuaderno?

Emmanuel: De carton y hojas.

MEF1: ;Y de donde salen las hojas?

Camilo: Del arbol.

MEF1: Tenemos ahora esta botella, ¢ Donde consigue uno estas botellas?

Camilo: Lo hacen con pléastico.

Julian: Casi la mayoria lo hacen con maquinas, lo calientan y se comienza a derretir, y
después le comienza a echar agua y ya.

MEF1: ¢ Pero ustedes saben de ddnde viene el plastico?

Emmanuel: jDe un arbol!

MEF1: ;De un arbol? ;Seréa que el plastico viene de un arbol?

Julian: No. De una tienda.

Santiago: De una llanta, de una maquina.

MEF1: ;O sea que uno va a una maquina y ya, ahi esta hecho el plastico?

MEF1: Tenemos ahora un lapiz.

Camilo: Eso lo hacen con madera, y lo hacen con punta. El lapiz lo hacen con madera y
después le hacen ese color.

Emmanuel: Eso lo hacen con madera normal, le meten por arriba algo metal y le meten

borrador, por abajo le abren un hueco y ahi ya.

Una vez se da por terminado el dialogo, se procede a la proyeccion del recurso
audiovisual "La historia de las cosas" de Annie Leonard, con el fin de exponer aquello que
comprende esta situacion lineal en la que se desarrolla la economia de los materiales, sobre la
procedencia de los objetos presentes en la cotidianidad. Pero, ¢qué sucede con esas nociones

después de la proyeccion del recurso audiovisual?
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Se organizan a los nifios en una de las mesas del comedor, de manera tal que puedan
apreciar el recurso audiovisual "La historia de las cosas" de Annie Leonard. Se observa un
interés inicial sobre los gréficos del mismo, aunque este presenta terminologia un tanto compleja
para ser comprendida por los nifios, por lo que se pausaba constantemente con el fin de explicar
y posibilitar el espacio de reflexion. Cabe aclarar que, luego de analizar la reaccion de los nifios,
frente a la proyeccion de ese recurso audiovisual en particular, se argumenta que no fue la mejor
opcion, debido a su duracion y a la presencia de conceptos que resultaban tediosos para los
nifios, por lo que se decidio retomar algunos aspectos claves de dicho recurso e iniciar con el

momento reflexivo.

MEF2: ¢ Cuantos planetas Tierra tenemos?

Davis: Tenemos uno, Saturno...

MEF2: Saturno es uno, Urano es uno, Mercurio es uno, ¢;Tierra es?

Kevin: Uno.

MEF2: Solo hay un planeta tierra hasta el momento porque como el universo es muy,
muy, muy gigante, no sabemos si pueda haber otro similar, entonces ¢De ddnde vienen
los materiales para hacer esto?- Sefialando los objetos del primer momento-

Camilo: De china, de diferentes paises.

Kevin: Con tierra, de la naturaleza.

MEF2: Exacto, de nuestro planeta tierra.

MEF2: ;Y esto de dénde viene? - Sefiala una silla-

-Todos en coro contestan: De la naturaleza.

MEF2: ;Y en dénde se produce?

Camilo: De... eso es de toxicos, lo hacen con eso.

MEF1: Exactamente. Aun cuando uno no abra un hueco la tierra y salga un computador,
si hay cosas que se extraen de la tierra y se mezclan como dijo ahorita Camilo, con
toxicos, y eso es lo que hace que quede asi, negro o duro.

Camilo: Toxico, toxico.- Sefiala el celular, la silla, la mesa- Todo es tdxico.

MEF2: Entonces, primero estaba el planeta cierto, ¢Después que seguia?

Emmanuel: La basuras.
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Santiago: La casa.

MEF1: ¢ Seguro? ¢;Cuando a agarran todos los materiales que hay que hacer?

MEF2: Cuando yo corto un arbol para que se convierta en lapiz, ;A donde lo llevo?
Emmanuel: Y de la fabrica sigue a...

Camilo: A lacasa, y de la casa a la basura

Emmanuel: Y despues...

Camilo y Emmanuel: ...1a basura

MEF2: O sea que en unos afos, esto - Sefialando el cuaderno - ¢Para dénde va a ir?
Todos responden: Para la basura.

MEF2: ¢cuando crees que va durar?

Camilo: Hasta que se acabe el afio y me voy jChao!

MEF1: Pero t lo botas a la basura y eso no se desaparece, el cuaderno sigue estando ahi,
solo que ya sucio.

MEF2: ;Se vuelve qué?

Camilo: Toxico y malo

MEF2: ;Qué es lo que ustedes creen que es mejor entonces? ¢Qué creen que es lo mejor
para ayudar al planeta?

Todos responde: Reciclar y reutilizar.

MEF1: ;pero ustedes creen que solo basta con reciclar?

Kevin: No.

MEF2: ;Qué pasaba con la basura cuando se quemaba?

Kevin: Se iba al cielo, y se volvia toxico el aire.

Debido a algunas de las confusiones evidenciadas durante la implementacion del taller,

no porque las “cosas" no vinieran de china, sino porque aparentemente no estaba claro el

procesos lineal al cual se refiere Leonard, sobre la economia de los materiales, se tomoé la

decision de entregar las fichas con la intenciébn de que entre todos las organizaran y

argumentaran por qué era ese el orden que habian dado.

Previamente una de las maestras en formacion pregunta: ;De donde viene esta silla? y

Santiago responde: "De nuestro planeta tierra”. De esta manera se ubican las fichas sobre la mesa
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y los nifios escogen el planeta tierra y lo ubican en un extremo de la mesa, en seguida
seleccionan la féabrica, haciendo alusion a que alli se dan los tdxicos, después entre todos

menciona el supermercado y lo ubican, pero se refieren a este como "En donde lo venden™.

Foto N° 7 Fichas sobre la economia de los materiales.

Al tratar de ubicar cual es la ficha que sigue los nifios debaten si la casa o la basura, sin embargo
al final deciden entre todos que va casa, porque cuando compran todo llega a la casa, y después si va a la
basura. Dejando las fichas organizadas tal y como se observa en la imagen anterior. Asi, se da por
concluido el taller.

Foto N° 8 Ubicacién de fichas sobre la economia de los materiales
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Foto N° 9 OrganlzaCIon final de las fichas

Taller N° 4 Obsolescencia programada
Lugar: Casa Sofia- Garaje

N° de nifios participantes: 6 nifios, 2 MEF (2 nifios se ausentan por cuestiones institucionales)

Inicialmente se ubican las imagenes en el suelo, esto debido a que los nifios fueron
trasladados a otra casa, y en el espacio brindado las imagenes se caian de la pared al ser de
baldosin. Por otra parte, el video Beam no se pudo utilizar por dinamicas institucionales, asi que
se dejé el computador en el suelo, junto con los parlantes.

Al pedirles a los nifios que observaran las imagenes, estos se dispersan facilmente, es
decir no las observan con detenimiento, sin embargo uno de ellos, aun sin haber dado la

indicacion, da apertura:

Davis: Me pido éste. - Sefialando una de las imagenes en las que hay un televisor
pantalla- plana-.

Santiago: Yo me pido este celular. - Sefialando el de ultima tecnologia
MEF1: Vamos a mirar las iméagenes. ;Qué objetos hay?

Santiago: Celulares, televisores
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Camilo: jy comida!

Al ver las iméagenes casi que sin interés, comenzaron a caminar por todo el espacio,
jugando entre ellos, y sin prestar atencion a las indicaciones, entonces se decide partir de la

siguiente pregunta:

MEF2: Si les tocaré elegir entre un celular ¢Cual elegirian?

De esta manera, la pregunta propuesta en la planeacién, acerca de que si ellos tuvieran
uno de estos productos y si salia una versién actual. {Cambiarian ese objeto por su version mas
actual? ¢Por qué? no se aborda directamente, entonces, se retoman primero celulares, después

televisores, y asi sucesivamente.

Santiago: Yo elegiria este. -Sefiala celular ultima gama.
MEF2: ;Por qué elegirian ese?

Emmanuel: Porque es mas chévere, no se dafia tan rapido.
Santiago: No. Se los pasa a todos.

MEF2: ;Ese celular se pasa al otro?

Santiago: jSi!

MEF2: Davis ¢Cual elegirias?

Davis: jEste! -Sefialando el celular de Ultima tecnologia
MEF2: ;Por qué elegiria ese?

Davis: Porque ese lo pasa a este.- Sefialando el de ultima tecnologia y después el Nokia
1100.
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MEF1: Pero ¢Por qué se lo pasa?

Davis: Porque es mas antiguo.

MEF2: ¢ Cual es mas antiguo?

Davis: Este. - Sefiala el celular Gltima tecnologia.

Emmanuel: Este es mas antiguo - Sefialando el Nokia 1100.
MEF1: Antiguo significa que es mas viejito ¢ Cual es mas viejo?
-Todos sefiala el Nokia-

MEF1: ;Cual dura mas?

-Todos sefialan el de ultima tecnologia.

Santiago: Ah! No, el antiguo dura mas, porque ya lleva arto.

Al continuar con las demas imagenes, se notaba una alta tendencia por elegir los aparatos
que se veian de Gltima tecnologia, mencionando que el otro era antiguo, en ese momento
Emmanuel interrumpe diciendo que aunque es antiguo dura mas, justificando que lleva més
tiempo. En cuanto a la comida prefieren la enlatada, pero aclaran que son mejores las verduras.
Al retomar la Gltima imagen, el computador de nuevo eligen el més actualizado, pero Emmanuel
de nuevo se pronuncia diciendo que €l elige el otro computador porque al ser antiguo dura mas

que el otro.

Ante esta eleccion hecha por Emmanuel, se le pregunta a todos los nifios cual es el
computador que se parece al que tienen en casa Brita, y todos sefialan el méas antiguo, y se
retractan diciendo que eligen ese porque dura méas y vale menos. Lo mismo sucede con los
aparatos musicales, eligen el mas antiguo, pero aclaran que el mas caro es el otro ya que tiene
para programar el celular, reloj, pero mencionan que por estas razones es mejor el de Ultima
tecnologia, aunque unos minutos despues Santiago menciona que no, que elige la otra porque es

mas econdmica.
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Foto N°10 Galeria de imagenes.

Asi, damos inicio a la presentacion de recurso audiovisual denominado IDiots, teniendo
en cuenta las apreciaciones sobre lo ocurrido en el taller anterior. Algunos de los comentarios
hechos mientras se reproducia el recurso audiovisual eran: "Todos con celular" "Es malo" "Ahi

viene el malo™ "Se compran otro" "Y otra vez viene y los destruye"

Foto N°11 IDiots

Se evidencia que a diferencia del recurso audiovisual La Historia De las Cosas de Annie
Leonard, hubo interés y concentracion sobre lo que acontecia con los robots y sus celulares, se
les pregunta si desean ver otro recurso audiovisual, ellos responden que si, pero si trata de
celulares. Este recurso audiovisual (Llamado de atencion), que se tenia como una posible opcién,

se pensO podria reforzar un poco lo que se habia evidenciado en IDiots, sin embargo, este
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involucraba algunos aspectos como la extraccion, la produccion, la distribucion, el consumo y

los residuos desde una perspectiva distinta, que logro atraer mas su atencion.

Emmanuel: jAsi hacen los celulares!

Cuando aparece la imagen de muchos trabajadores en una fabrica, creando los celulares

Camilo menciona: "Pobrecitos, cierto que pobrecitos™

Foto N°12 Llamado de atencion- Aunque estaba en inglés, se pausaba y se leian los

subtitulos.

Davis: jTodos esos celulares! jRe-artos!

Haciendo alusion al sujeto que compra celulares cada vez que sale un nuevo modelo. Mas
adelante se muestran imagenes de todos los celulares que se compré en forma de montafa,
arrumados, formando una montafia, junto con otros personajes que compran y botan de manera

continua sus aparatos electronicos.

Emmanuel: jDesperdician mucho!
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Una vez finalizado, se retoman las preguntas propuestas para el recurso audiovisual de

IDiots, la primera es ¢Qué les pasé a esos robots? los nifios responden que se les dafio el celular,

MEF1: ;Qué hicieron los robots cuando se les dafio el celular?
Camilo: jCompraron otro!

Al preguntarles sobre quien habia dafiado los celulares todos responden que fue otro
robot, pero Emmanuel responde que cree que era el mismo, aunque después lo duda y dice que
fue otro. Camilo menciona que compraron ese celular para después comprar otro (dindmicas que
hacen parte de la obsolescencia), y mencionan que el logo de la marca era un hombre con la

cabeza mordida.

En este caso el recurso audiovisual tenia aspectos que los nifios no lograron percibir, por
ejemplo, el sonido que se producia cuando salia un nuevo celular, era el mismo que dio aviso a la
salida del robot que los dafio. Ahora bien, aunque reconocieron el logo de los celulares, la cabeza
del humano de perfil, con una parte mordida, no se fijaron que era el logo que también tenia el
robot que dafio los celulares, por ende no asimilaron que la misma marca dafiaba sus productos

para que de esta manera lo desecharan y compraran un nuevo.

Por ultimo, no se hace una comparacion entre la marca Apple con la similitud del logo de
la marca IDiot, esto se llego a considerar, debido a que en la tienda los nifios hablaban de que
habia un IPhone entre los productos, sin embargo se denotd que le llamaban IPhone los celulares

con pantalla téctil.

Para cerrar, se retoma la galeria con la intencién de saber si cambiaron o no de opinion y
desde que postura argumentan su decision, ante esto uno de los nifios trae a colacion una
experiencia, contando que su papéa tenia un Nokia, pero que un dia se estallo y por eso compré

uno méas avanzado que también era de Nokia.
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Taller N° 5 Obsolescencia percibida
Lugar: Casa Sofia- Garaje

N° de nifios participantes: 6

Teniendo en cuenta que para el taller anterior se utilizé un recurso audiovisual, se piensa
en la realizacion de una situacion que involucre experiencias cercanas a la cotidianidad, algo
similar al juego de la tienda; pero al entrar en conversaciones respecto a lo observado, ademas,
que la situacién podia tornarse repetitiva para utilizar un recurso audiovisual, se propone analizar
este concepto desde una situacion real, teniendo en cuenta que la obsolescencia es percibida
cuando alguien no se siente parte de determinado grupo social, por lo que se genera un interés en

conseguir aquello que posibilite dicha inclusion.

En ese sentido, se propone la recreacién de una situacién real, en la que los nifios
percibieran dicha sensacién, por lo que se les dice a los nifios que se va a realizar un taller que
requiere del uso del computador, por lo que mientras se adecUa el espacio, se les prestaran unos

carros que las maestras en formacion llevan para el desarrollo de la sesion.

Los carros son de diversos tamafios y formas, pero todos son funcionales, es decir, se
encuentran en buen estado, las diferencias radican en el tamafio, adiciones como cambio de
apariencia o un iman incluido, pero todos funcionan. Asi, se les solicita a los nifios que se dirijan
al patio para jugar mientras carga el computador, luego una de las maestras en formacion saca de
una bolsa ecoldgica una serie de carros, desde el mas pequefio, de aproximadamente cuatro

centimetros, hasta el mas grande que rondaba cerca de los treinta centimetros aproximadamente.

De esta manera, los carros son repartidos de manera aleatoria y es en ese momento en que
comienzan a observarse reacciones como desprecio, enojo, conformidad, o alegria de acuerdo al

tipo de carro con el que se tenia la oportunidad de jugar. Asi, mientras los nifios que tenian los
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carros de mayor tamarfio, jugaban sin parar, los nifios que tenian los carros mas pequefios, se

quedaban sentados en el piso mirando con algo de desprecio los carros de tamafio mas pequefio.

Foto N° Comparacidn sobre los tamafios de los carros

Uno de los nifios decidio que era mejor jugar con uno de los carros pequefios, teniendo en
cuenta que no habia més juguetes disponibles, y al comenzar a hacer rodar el carro por los tubos
de un arco de micro futbol, se dio cuenta que su carro no se caia, ya que tenia un iman que le
permitia hacerlo. Cuando el resto de los nifios comienza a notar esta funcion adicional del carro
se acercan para observarlo de cerca: los nifios que tenian el carro mas grande no repararon
mucho en la observacién y retomaron rapidamente su carro, mientras que aquellos que tenian

carros mas pequefios, sentian mucha mas frustracion al no haber tomado aquel carro al inicio.

A partir de esta situacion, y una vez se recogen los carros con el pretexto de que ya
estaba listo el computador, se crea un espacio en el que se indaga a los nifios lo sucedido con los
carros, por lo que se inicia una charla con la pregunta ¢ Les gusto que les trajéramos esos carros?,

presentandose el siguiente dialogo:

Kevin: A mi no me gustaron los chiquitos, esos no tenian gracia.

Julidn: A mi si me gusto el mio, se podia pegar a las canchas.
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Emmanuel: Yo tenia el mas grande, para que vean.

Santiago: Ah! No, a mi me dieron todo pequefiito, como de nifiito.
MEF1: ;Qué tiene que ver el tamarfio, Santiago?

Camilo: Pues que no es lo mismo. El més grande es mejor.

MEF2: Pero si todos eran carros ¢Cudl es la diferencia? ¢El tamafio? ¢Luego lo que

importaba no era jugar mientras tanto?
Emmanuel: Si, ¢para que pelean?

Santiago: No, no es lo mismo, es mejor el de Emmanuel, hasta el de Kevin era mejor, y

es0 que no era tan grande.

Al estar en frente del computador, se da por terminado el dialogo, y los nifios se distraen
porque la coordinadora de hogar les avisa que deben comenzar a alistarse para ir al colegio. Alli

se da por concluido el taller del dia.

Taller N° 6 Trueque como una préctica alternativa de consumo responsable
Lugar: Casa Brita- Patio- Comedor
N° de nifios participantes: 6

Se propone la realizacion de una situacion en la que se posibilite el trueque, con el fin de

lograr la realizacion de un carro en materiales reciclables.

Asi, se les explica a los nifios que la intencidn es que todos logren realizar un carro con
materiales reciclables, los cuales son llevados por las maestras en formacién. Se muestra el
modelo del carro, y se dan indicaciones basicas sobre la forma en que se debe armar, se clara que
para algunos pasos necesitan ayuda, por lo que deberdn acercarse hacia alguna de las dos

maestras en formacion, con el fin de que no se lastimen al manipular el material.

Se dividen los grupos de a dos nifios cada uno, para un total de tres grupos, teniendo en

cuenta que, para el dia de la implementacion se encontraban seis nifios en Casa Brita. Los
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grupos, contaban con determinada cantidad de material, pero no era suficiente o necesaria, para
la fabricacion del carro; es decir, un grupo contaba con las tapas de botella necesarias para los
dos carros, pero éstas eran de tamafos diferentes, por lo que se debia recurrir al cambio de las

mismas.

Rh AL

Foto N° Distribucion de materiales para construir el carro

Situaciones de este tipo son las que se propician a la hora de repartir el material exacto
para la fabricacion de los carros, pero distribuido de manera tal que todos tuvieran que
intercambiar un objeto Gtil, por otro que exceda las necesidades de alguien mas, con el fin de que

se facilite la situacion de trueque, que sera posible Gnicamente si se logra un didlogo pertinente.

Ahora bien, a la hora de analizar de manera especifica cada una de las acciones de los
nifios al iniciar con la fabricacion del carro, resulta importante destacar que los nifios en un inicio
no se fijan en los materiales que tienen, sino en que no se fueran a confundir con los materiales

de los demas.

Es por esta razdn que las maestras en formacion optan por decir en voz alta los materiales
necesarios para la elaboracion de los carros, y que si no cuentan con ellos, deben encontrar la
forma de obtenerlos, siempre y cuando ofrezcan algo Util a cambio; cuando se comienzan a dar
cuenta que no tienen los mismos materiales, en lugar de buscar lo que faltaba, comenzaron a

molestarse ante la falta de mismos.

Ante esta situacion, los nifios comienzan a centrarse en buscar el material, pero sin

ofrecer nada a cambio, por lo que no se veia reflejada una situacion real de trueque. Solo un par
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de nifios logran encontrar el sentido de la actividad al intercambiar dos objetos que resultaban ser

excedentes, por otros totalmente dtiles.

Emmanuel: Camilo, le cambio esta bomba por dos tapas.

Camilo: Pero... (Esa bomba si sirve? Venga, dejemela ver primero. - La coge, y la infla-
Emmanuel: Si, mire, ahi le inflo.

Camilo: Bueno, tome.

Emmanuel: jGracias!

De esta manera, el taller de cierre se centr6 en la fabricacion del carro y en el hecho de
lograr que este sirviera, y como resultado, se evidencié que dos de los nifios de la Casa,
caracterizados por ser poco amables, se comunicaran de manera tal que ayudaran a los demas a
hacer los carros, utilizando expresiones como "por favor” y "gracias” que no se acostumbraban a

usar a la hora de dialogar entre ellos.

Foto N° Manos a la obra

En cuanto a la parte del taller en la que se retoma el tema del agua y de la tierra, esta se
presentd en otra sesion debido a que en el tiempo estipulado no alcanzo a implementarse, sin

embargo se desarrollé como estaba planteado inicialmente.
Estando todos reunidos, sentados en el suelo, se presentan unas semillas, tierra negra, un

vaso con agua Yy una botella con agua, a continuacion se les pide a los nifios que prueben primero

el vaso con agua y en seguida el agua de la botella:
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MEF1: ;Qué agua les supo mejor?

Emmanuel: A mi me saben igual

Camilo: No, la de la botella es mas limpia

Kevin: Si, la de la botella es méas limpia pero tiene més toxicos.

MEF2: ¢Por qué dices que tienen mas toxicos?

Kevin: Porque la hicieron con plastico y el plastico se crea con toxicos.

Julian: Y el pléstico viene de la naturaleza.

Davis: Si, pero el agua de la llave tiene bacterias

MEF1: ;De donde viene el agua con el que les hacen jugo o les hacen la comida?
Emmanuel: jDe la naturaleza!

Julian, Santiago y Dauvis: jDe la llave!

Davis: Ah! Pero la sefiora la pone a calentar en a estufa antes, a veces.

Santiago: Entonces no es mala, porque casi siempre viene de la llave, acd no compramos

botellas de agua.

Ante este dialogo se logran rescatar varios aspectos, el primero relacionado con lo que
dice Emmanuel, para él son iguales, no hubo diferencia entre la una y la otra. El segundo
aspecto, lo mencionado por Kevin en cuanto a toxicos, logrando evidenciar el tratamiento que se
le da a este liquido, incluyendo todo lo que implica, como lo es la produccién de la botella,
retomando la economia de los materiales, pues Emmanuel nombra que el agua viene
precisamente de la naturaleza, no de una fébrica, haciendo alusién a lo que Leonard reconoce

como extraccion.

Ninguno de los nifios sabe que el agua de ambos recipientes provenia de la llave, ello con
el fin de conocer las impresiones de ellos frente al sabor y la apariencia de esta, y si esos factores
incidian el momento de elegir que agua preferirian. Ademas, el hecho de comprar una botella de
agua, para las investigadoras resulta contradictorio, debido precisamente a todo lo que implica la

produccidn y tratamiento de esta.

En seguida de presentar la situacion del agua, se da paso a la semilla y a la tierra,

presentando las siguientes preguntas:
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e ;Qué precio o valor le pondrian a la tierra?

e ;Cuanto vale una semilla?

e ;Por qué lo podriamos cambiar?

e ;En que nos benefician estos elementos?

e ;Cudles son las implicaciones que trae consigo el no consumir de manera responsable? Y

e Cudl es el impacto que trae consigo para el medio ambiente?

"La tierra no tiene precio, aunque hay gente que la compra para sembrar o construir” fue
una de las respuestas brindadas por uno de los nifios. Desde esta respuesta se rescatan varios
elementos, en primer lugar lo valiosa y significativa que es la tierra y en segundo lugar, la
utilidad que le da el ser humano desde sus dindmicas de consumo, independiente de las

intenciones.

Asi, se realiza un recorrido por las iméagenes en las que se visualizan hectéreas de bosques
incendiados, 0 rios secos como consecuencia de la mineria, y lugares en los que se botan las
basuras y en contraste paisajes colombianos en los que se resalta la fauna y flora. Alli los nifios
se sorprendieron, y preguntaban porque esos lugares (Los explotados por su riqueza natural y los
basureros) estaban en ese estado, por esta razon se les explico las causas correspondientes a cada
lugar. De esta manera se finaliz6 con el taller, con la intencién de que las imagenes les

proporcionaran un acercamiento a las consecuencias de las practicas de consumo actuales.
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Fase de reflexion

Teniendo en cuenta la fase previa se da inicio a la fase de reflexion, que parte de los
hechos evidenciados para realizar un analisis desde los planteamientos tedricos expuestos a lo
largo del documento. En ese sentido, se presenta la relacion hecha por las investigadoras en
cuanto al favorecimiento del pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y
las practicas de consumo responsable en los nifios de 7 a 9 afios de edad, que habitan HCM —
Casa Brita, tomando situaciones relevantes de los talleres, con el fin de profundizarlas y

analizarlas de manera especifica®.

En cuanto al reconocimiento que hacen los nifios, sobre la diferencia del consumo y el
consumo responsable, primer taller implementado, se analizan los dibujos que dan cuenta de las
impresiones que el recurso audiovisual causo en los nifios, tomando como base las fotografias de

dichos dibujos.

Se evidencia, que en la foto N° 2 el nifio se centra en la representacion del Homo
responsabilus, a través de la separacion de las basuras, imagen rescatada del recurso audiovisual;
por su parte, en la foto N° 3, el nifio hace énfasis en el homo consumus, dibujando el desperdicio
de agua a la hora del bafio. Para el caso de la foto N° 1, el nifio se encarga de retratar la imagen
que mas le llama la atencion del recurso audiovisual, y cuando los demas nifios notan que
Santiago hace una imagen demasiado detallada, borran lo que habian dibujado y se copian de

esta imagen.

En este sentido, se considera necesario retomar dichos dibujos, pues si bien los nifios
tienen una idea sobre lo que diferencia el consumo y el consumo responsable, este al parecer no
causa mayor impacto cuando se les pide que dibujen lo que maés les ha llamado la atencién, es

decir, no reflejan un proceso reflexivo, segun Maestre, ya que, como Se mencionaba

* Cabe aclarar que el proceso de reflexion en cuanto a la practica pedagdgica, frente al proceso investigativo se

encuentra en el apartado del documento denominado Proceso evaluativo — investigadoras — Rubrica y analisis.
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previamente, la mayoria de los dibujos se destacaron mas por la réplica de un dibujo de uno de

sus comparieros, que por la accién del homo consumus o el homo responsabilus.

Asi, se hace una relacion entre lo que propone Maestre (s.f.) y la situacion visibilizada, ya
que evidentemente hay un pensamiento sobre las ideas que se plantean en el taller, pero no hay
un pensamiento reflexivo que logre darle un orden a dichas ideas para que a su vez, como
menciona la autora, se conduzcan hacia determinado fin, para el caso de la investigacion, hacia el
pensamiento reflexivo frente a las précticas de consumo actuales y las practicas de consumo
responsable, es decir, en los dibujos, y durante la implementacion del taller, se hace evidente la
idea y distincion de estos dos tipos de consumo (Consumo- consumo responsable) mas no el

ordenamiento de ideas que conducen a un fin.

Cabe aclarar que para el caso de la investigacion, durante la implementacion de los
talleres, fueron tenidos en cuenta los puntos de vista de los nifios, ello con el fin de no
homogenizar los procesos individuales frente al pensamiento reflexivo, dando cuenta de las
percepciones de cada uno de ellos. De esta manera, las investigadoras relacionaron todos los
talleres en torno al consumo, que comprenden factores como la economia de los materiales o las
alternativas de consumo, y como se menciona de manera precedente, parte de reconocer las ideas
que los nifios tienen frente al consumo y el consumo responsable. Hasta este punto de la
investigacion, se evidencio que los nifios tienen ideas sobre la diferencia entre estos tipos de
consumo, pues si bien no fue plasmado en la mayoria de los dibujos, fue reconocido en los

dialogos propiciados, previamente transcritos.

Ahora bien, cuando se implementa el taller de la tienda, los nifios comienzan a distribuir
y a gastar el dinero que poseen, de acuerdo a factores como el precio de los objetos o su utilidad,
en este sentido, se estaria brindando a los nifios, lo que Brée (1995) denomina independencia,
permitiéndole al nifio el manejo del dinero, que aunque fue dado a través del juego tipo mimicry,
le posibilitaba acercarse a la experiencia de tener una cantidad significativa de dinero y gastarlo
o0 ahorrarlo, por lo que al acercar al nifio a la comprension de las nociones sobre el valor del
dinero o de los precios de los productos a traves de la experiencia, le permite comprender como

gestionar el presupuesto de dinero.
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Se evidencia entonces que, respecto al manejo del dinero durante la realizacion del taller,
algunos de los nifios se dejan llevar por una tendencia de acumularlo en lugar de gastarlo, es
decir, en repetidas ocasiones preguntaban si habria vueltas, con la idea de que entre mas billetes
tenian, mas dinero poseian. Solo uno de ellos toma la decision de comprar algo mucho més
barato, pero lo hace precisamente porque puede adquirir muchas mas cosas. En este sentido, esta
tendencia acumulativa se hace presente, pero en los objetos: entre mas bienes adquiera, es mucho
maés evidente la sensacion de bienestar, aunque dichos productos no sean disfrutados, pues en
varios casos, se adquirian los objetos pero no se les daba un uso, como por ejemplo, cuando uno
de ellos compra una pelota, pero la guarda en lugar de jugar con ella, situacion que se repite con

los libros o los rompecabezas.

« jCrecer es consumirl». Incluso se podria decir si quisiéramos resumir de
manera esquematica el pensamiento de Boniface y Gaussel (1981); ya que
forzosamente tenemos que constatar como ellos que el nifio- consumidor
actualmente se ha convertido en un nifio acumulador. Cuando nace no posee mas
que un simple sonajero, pero a los 20 afios posee un numero considerable de
bienes. (p.15)

No con esto se afirma que por la implementacion de un solo taller en el que se evidencio
cierta manera de manejar el dinero, se generalice un comportamiento acerca de los criterios de
compra de los nifios, sin embargo, se tiene en cuenta el aporte de Brée al afirmar que el nifio
como consumidor es acumulador, y dicha conducta se refleja en su adultez, cuando comienza a

adquirir ciertas libertades sobre el manejo del dinero.

Al respecto, Brée (1995) refiere la manera en que los nifios son consumidores desde muy
temprana edad, y que dichas practicas han derivado en la visualizacién de un nifio que en un
futuro, tendra practicas de consumo que responden al impulso mas que a la satisfaccion de
necesidades baésicas, por ello se tienen en cuenta ciertos aspectos evidenciados durante la
implementacién del taller. Uno de ellos es la adquisicion de un celular al que uno de los nifios
denomin6 como IPhone, que aunque tenia un costo elevado, ello no fue un impedimento para

comprarlo, aun sabiendo que probablemente, no tendria posibilidad de adquirir nada mas.
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En este caso, la marca que el nifio le asigna al celular (IPhone), que no corresponde a la
marca del celular que obtuvo en la tienda, hace que su deseo de adquisicion crezca; aun cuando
estas marcas no dirijan su estrategia de marketing directamente al publico infantil, esta logra
cautivar a los nifios, por lo que Brée (1995), retomando a Middelman y Melzer (1984) menciona
que el conocimiento de marcas por parte de los nifios cubre un rango mucho méas amplio del
esperado, pues pueden identificar, marcas de crema dental, de detergentes, e incluso, la mejor

marca de televisores.

En ese sentido, segn Brée (1995) el hecho de recrear una situacion de manejo de dinero,
posibilita que el nifio adquiera experiencia en términos monetarios, es decir, puede llegar a
comprender, mediante situaciones cercanas a la realidad, las consecuencias de sus decisiones a la
hora de manejar cantidades significativas de dinero, ademas de relacionar nociones como el valor

del dinero y el precio de los productos.

Por otro lado, al comenzar a abordar factores que inciden en el consumo, mediante la
implementacion de los respectivos talleres pedagoégicos, se encuentra una forma mas
comprensible de interpretar y analizar las respuestas de los nifios frente a sus ideas sobre la
procedencia de los objetos o su vida Util, tanto antes como después de llevar a cabo la realizacién
del taller, utilizando la pregunta como "propulsora” de la curiosidad, que segun Dewey (1989) es

un elemento clave dentro del pensamiento reflexivo.

[...] los nifios se interesan a menudo mas por el mero proceso de preguntar que
por la respuesta que se les pueda dar. En todo caso, ninguna pregunta determinada
se mantiene durante mucho tiempo, sino que una sucede a la otra con tanta rapidez
gue ninguna tiene tiempo de desarrollarse para formar una cadena de pensamiento.
La pregunta y La respuesta inmediatas liberan de la curiosidad. El problema
central para el educador, ya se trate de los padres o del maestro de escuela,
consiste en utilizar con fines intelectuales la curiosidad organica de exploracion

fisica y la interrogacion linguistica. (p.23)
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La pregunta y la respuesta inmediata, a la que se refiere Dewey, no permiten lo que
Maestre (s.f., p. 1) denomina como el ordenamiento de ideas, en este sentido, brindarle a los
nifios una respuesta inmediata, o realizarles preguntas inmediatas, limita dicha curiosidad a una

situacién momentanea.

Para el caso de la investigacion, se retoma la pregunta, ya que permite conocer las ideas y
perspectivas de los nifios de Casa Brita frente a las practicas de consumo actuales y las practicas
de consumo responsable, pues la pregunta contribuye al favorecimiento de la curiosidad, para

volver sobre la experiencia y repensar aquello que se creia era definitivo.

Asi, cuando se aborda un factor del consumo, como la economia de los materiales, los
nifios observan los objetos que estan encima de la mesa, objetos que como se menciona en la fase
de accion, hacen parte de sus pertenencias; una vez los observan, aseguran que estos provienen
de las fabricas, pero luego de la reproduccion del recurso audiovisual y la organizacion de las
fichas, se evidencia la manera en que se propicia el pensamiento reflexivo frente a las précticas
de consumo actuales, en términos de las implicaciones que trae consigo dicho proceso sobre
todos los aspectos de la vida, pues la conclusion a la que llegan los nifios es que todo lo que sale
de una fabrica, proviene, principalmente de la naturaleza, afiadiendo téxicos, y por ende, dafian

el planeta Tierra, extrayendo sus recursos, los cuales son finitos.

¢Como podriamos saber que el suelo esta degradandose o que en los océanos hay
cada vez menos peces? Pocos de nosotros tenemos la oportunidad de ver los
sembradios donde crecen los cultivos que comemos o las redes que extraen los
peces del agua, por no hablar de los lugares y los procesos de fabricacion de
nuestras camisetas, computadoras portatiles, libros y otras cosas. Desde el lugar
donde trabajo, en mi confortable casita de Berkeley, California, el mundo se ve
bastante bien: hace buen tiempo y la vasta seleccion de alimentos que se ofrecen a
la venta no ha disminuido por el hecho de que el estado de California padezca una
sequia hace ya varios afios. Si la cosecha de frutas es magra este afio, seguiran

llegando manzanas de Chile. No te preocupes, sé feliz. (Leonard, 2010, p. 23)
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De acuerdo a lo planteado en la investigacion frente al pensamiento reflexivo, se
reconoce la importancia que se le da a las ideas previas de los nifios, en cuanto a la tematica
abordada en el taller, con el fin de sugerir una serie de materiales para que los nifios indaguen
acerca de la procedencia de los mismos, desde su experiencia; mas adelante se indaga sobre el
cambio de dichas nociones mediante preguntas, que dan pie a la construccion de hipdtesis que
involucren los aspectos desconocidos, (en este caso, la relacion entre la economia de los
materiales y sus implicaciones en el planeta Tierra), lo que dard lugar al ordenamiento de ideas,
favoreciendo lo que Maestre (s.f) denomina como pensamiento reflexivo, que permite llegar a
una comprobacién mediante una situacion real o imaginada: si todo necesita toxicos para lucir
como las "cosas" que se tienen alrededor, todo esta haciendo dafio a la Tierra, y todos, por ende,
se ven involucrados tanto en el aumento de ese dafio, como en la disminucion del mismo, pues

todas esas "cosas" se fabrican, porque la gente las quiere conseguir.

Este proceso concuerda con aquello que plantea Dewey sobre la forma en que se
evidencia la transformacion del pensamiento, y cédmo se propicia mediante una serie de
preguntas, que en este caso, fueron posibles gracias a la forma en que se replanted el taller, con
el fin de que fuera comprendida la idea del mismo, sobre la economia de los materiales y el papel

de los seres humanaos.

[...] Son las preguntas las que abren la curiosidad intelectual en tanto las
respuestas que se van encontrando no satisfacen plenamente al sujeto. Son las
preguntas las que nos llevan a explorar caminos desconocidos y que, por ende,
exigen del sujeto estar siempre alerta y abierto a lo nuevo. (Tabares, 20017, p. 42)

En ese sentido, teniendo en cuenta el ordenamiento de ideas que comienza a evidenciarse
en determinadas situaciones planteadas en los talleres, se trata de que los nifios argumenten por
que razones comprarian determinado producto, en el caso de conocer, por ejemplo, las

implicaciones que ello significa para la vida en la Tierra.
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El hecho de distinguir la utilidad que tiene un aparato electronico, sus ventajas y
desventajas propicia en el nifio el pensamiento reflexivo sobre la decision que toma al querer
adquirirlo, cuestionandose a si mismo sobre las razones que argumenten su eleccion, teniendo en
cuenta la economia de los materiales o la obsolescencia programada o percibida: ¢Sera estética,
utilidad y/o precio aquello que motiva el deseo de adquisicion? En tanto los nifios tengan la
posibilidad de organizar sus ideas con respecto a diversos factores del consumo, se puede llegar a
favorecer el pensamiento reflexivo frente las précticas de consumo actuales y las précticas de
consumo responsable; lo interesante de la situacion, en cuanto a la finalidad de la investigacion,

resulta ser la posibilidad de generar dicho espacio reflexivo.

Para el caso de los talleres, en situaciones particulares, los criterios de eleccion no
siempre responden a la relacion entre la fabricacion de un producto y sus implicaciones
ambientales, sino que se puede presentar una deduccion por apariencia en términos de
durabilidad, como lo ocurrido durante la implementacion del taller sobre la obsolescencia
programada y percibida, en el momento en que uno de los nifios infiere que el televisor mas
antiguo es el mejor debido a que, si aln existe es porque dura mas; aunque los demas al iniciar el
taller referian que elegirian el televisor de Gltima tecnologia, al escuchar los argumentos de su
compafero, hallan sentido, debido a que en la casa que habitan, el computador también es

antiguo, y ademas, funciona a la perfeccion.

Ante esta situacion, se tienen en cuenta las elecciones realizadas por los nifios al dar
inicio al taller, ya que fue evidente que en primera instancia, su eleccion se inclind por los
objetos de ultima tecnologia, comportamiento que Leonard (2013) define como obsolescencia
percibida, y que para el caso de Baudrillard (2009) este se denomina como reciclaje cultural,

mencionado que:

En realidad, el término reciclaje puede inspirar algunas reflexiones: para empezar,
evoca irresistiblemente el «ciclo» de la moda, también en este sentido todos

deben estar «al corriente» y reciclarse anualmente, mensualmente, en cada
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estacion, en la vestimenta, los objetos, el automovil. Si alguien no lo hace, no es

un verdadero ciudadano de la sociedad de consumo. (p. 114-115)

Sin embargo, y como se menciona anteriormente, uno de los nifios no responde a este
comportamiento, lo que sugiere una idea sobre el consumo responsable, reflejando un
posicionamiento reflexivo frente a la adquisicion, en este caso, de aparatos electronicos. Aun
asi, para las investigadoras, el favorecer el pensamiento reflexivo, va mas alla de que los nifios
reconozcan la diferencia entre el consumo actual y el consumo responsable, pues si bien es
necesario hacer la distincién, no se logra abarcar todo lo que ello implica. Por lo que se considera
pertinente visibilizar relaciones sociales a través de alternativas econémicas y de consumo

viables en las que la comunidad se vuelve solidaria y cooperativa.

Hace un siglo, cuando aun habia vastas franjas de campo abierto, el modelo de
crecimiento trajo caminos, casas, calefaccion central y panzas llenas. Y asi es la
situacién actual en gran parte del mundo. De hecho, tenemos suficientes cosas
para satisfacer las necesidades basicas de todos los habitantes del planeta; el
problema es que no estan bien distribuidas. No nos faltan cosas: lo que nos falta es
compartirlas. (Leonard, 2010, p. 28)

En este sentido, se tiene en cuenta el trueque como alternativa de consumo responsable,
pues, se evidencia el trabajo en equipo, la cooperacion, y la mejora de las relaciones partiendo
desde el dialogo, todas caracteristicas de una comunidad que se identifica por tener unas
practicas de consumo responsables, y ademas, que se pueden favorecer desde la educacion; asi
mismo, los nifios pueden llegar a comprender que un cambio a la hora de relacionarse con los
demas, no necesariamente desde el canjeo con dinero, puede llegar a ser beneficioso tanto para la

economia de una sociedad, como para el planeta.

De acuerdo a lo anterior, durante la implementacion del taller correspondiente al trueque,

se presentaron varios momentos, el primero tiene que ver con la negacion al canjeo, es decir, al
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principio algunos de ellos no estaban interesados en cambiar, ya que solo se centraron en que sus
carros pudiesen estar terminados, sin importar que los demas nifios aun no tuvieran los
materiales suficientes; el segundo momento, evidencia que efectivamente se da un canjeo, como
se muestra en el dialogo dado entre Camilo y Emmanuel, quienes comprueban que sus
materiales estan en buen estado generando el trueque, sin embargo, el tercer momento fue el que
las investigadoras no esperaban, ya que los nifios, en medio del taller, fueron compartiendo
algunos materiales sin esperar algo a cambio, asi, se evidencié una forma de cooperacién que

trasciende de la sociedad de consumo de la que nos habla Bauman (2007), como aquella que

[...] implica un tipo de sociedad que promueve, alienta o refuerza la eleccién de
un estilo de vida y una estrategia consumista, y que desaprueba toda opcion
cultural alternativa; una sociedad en la cual amoldarse a los preceptos de la cultura
del consumo y cefiirse estrictamente a ellos es, a todos los efectos practicos, la
Unica eleccion undnimemente aprobada: una opcién viable, y por lo tanto

plausible, y un requisito de pertenencia (p. 78)

Al respecto Baudrillard, menciona que "en nuestra sociedad, ningun intercambio, ninguna
prestacion, del tipo que sea, es «gratuita», que la venalidad de los intercambios, hasta de los
aparentemente mas desinteresados, es universal. Todo se compra, todo se vende"(p. 201, 2009),
en este caso los nifios, contrario a lo que afirman los autores, posibilitaron otras alternativas en
las que la preocupacion por el otro y su bienestar se hace evidente, pues no solo se rescata dicho
comportamiento, ya que ademas de los gestos solidarios de los nifios, mencionados previamente,
los nifios que habian terminado su carro, verificando que funcionara, se dedicaron a ayudarles a
quienes aun no habian podido, propiciando un espacio en el que como grupo social, habia un

bienestar general.

Como se hace evidente, a lo largo de la investigacion, a los nifios no se les fue dada una
respuesta definitiva, es decir, a través de las preguntas se formulaban planteamientos que ellos
mismos cuestionaban y replanteaban, situacion que se complejiza durante la implementacién de
cada taller, con el fin de que las ideas presentaran un ordenamiento y condujeran a un fin

determinado.
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El favorecimiento del pensamiento reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y
las practicas de consumo responsables, evidenciados durante la investigacion, son rescatados de
los didlogos y comportamientos de los nifios a través de la implementacion de los talleres,
teniendo en cuenta que es con esta poblacion con la cual surge la situacion problema, que si bien
se presenta en todos los nifios y nifias permeados por determinadas practicas de consumo, es alli
donde las investigadoras reorientan y definen el objetivo de la investigacion, situacion que se
encuentra de forma mas detallada en la fase de planificacion del trabajo investigativo.

Proceso evaluativo de maestras en formacion - rubrica-

La rubrica relacionada a continuacion, pretende realizar un trabajo de auto evaluacion, en
términos cualitativos, frente al trabajo investigativo realizado por las maestras en formacién en
HCM - Casa Brita-. De esta manera, se relacionaran categorias de analisis con los aspectos por

mejorar y por considerar, respecto de cada categoria.
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FORMATO DE RUBRICA - PROCESO DE AUTOEVALUACION DE LAS MAESTRAS EN FORMACION

FRENTE AL TRABAJO INVESTIGATIVO REALIZADO-

CATEGORIAS

ASPECTOS A RESALTAR

ASPECTOS A TENER EN
CUENTA

Metodologia investigativa

Como se menciona en la justificacion de la
eleccion de lainvestigacién accion como
metodologia  investigativa, esta  resulta
pertinente en términos  de posibilitar
el favorecimiento del pensamiento reflexivo
frente a las practicas de consumo actuales y
las préacticas de consumo responsable,
debido a que es posible contar con una fase
respectiva que responda a los
requerimientos decadauno de los
momentos de la investigacion, ademas de
brindar la posibilidad de continuar con el
trabajo investigativo, una vez se llegue al
proceso de reflexion, permitiendo durante
su realizacion, el replanteamiento de la
practica docente con respecto
a lo evidenciado durante  dicho  trabajo
realizado.
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Pertinencia del taller como
herramienta de investigacion

Resulta pertinente en la medida en que
abarca aspectos relevantes para el proceso
investigativo, permitiendo rescatar datos de
gran utilidad para el analisis de dicho
proceso, en términos de reconocer
comportamientos  evidenciados durante
este, asi como los materiales especificos
para la realizacién de cada uno con las
diferentes estrategias utilizadas, como los
recursos audiovisuales o los juegos, que
segin Rodriguez (s.f.), incorpora la
reflexion sobre el entorno que rodea al
nifio.

Utilizacion de los referentes tedricos
con el fin de argumentar el trabajo
investigativo

Se argumenta el trabajo
investigativo desde el punto de vista
educativo, relacionando constantemente la

infancia con las teméticas  referentes a
las practicas de consumo actuales vy las
practicas de consumo responsable, desde
los diferentes sustentos tedricos propuestos.

Es necesario mencionar la
importancia de aclarar la postura de
las investigadoras frente a los tedricos
propuestos, asi como también, el
hecho de tener en cuenta varios
puntos de vista que otorguen una
perspectiva mucho mas amplia de la
problematica a investigar.
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Préactica docente

Teniendo en cuenta que la investigacion
accion, cuando se asume desde un campo
educativo, posibilita el hecho de que el
maestro o0 la maestra replanteen varios
aspectos frente a su ejercicio, el trabajo
investigativo no solo favorecié el
pensamiento reflexivo de los nifios de 7 a 9
afios de edad, frente a las practicas de
consumo actuales y las practicas de
consumo responsable, sino que ademas,
permitié que las investigadoras asumieran
una postura mucho mas critica frente al
consumo, reconociendo la posibilidad de
favorecer dicho pensamiento en el ambito
educativo, aun cuando la escuela no es el
unico  factor involucrado en los
comportamientos  del nifo como
consumidor, pero el maestro o maestra es
un actor interesado en contemplar aquellos
factores que inciden en la educacién de los
nifios y las nifas.
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CAPITULO VII

CONCLUSIONES

Al realizar el contraste entre lo observado durante la implementacion de cada uno de los
talleres y los planteamientos de las distintas fuentes teoricas, se posibilita analizar las situaciones
desde un panorama mucho mé&s amplio, teniendo en cuenta que, si bien en cada uno de los
talleres se trabajo de manera relevante un tema en especifico, todos presentaban relaciones en

cuanto a las tematicas abordadas, es decir, en cuanto al consumo.

Asi, a través de la implementacion de los talleres se evidencia la existencia de las
practicas de consumo que responden a las de la sociedad actualmente, centradas en la
acumulacioén de bienes y del valor de estos, en términos monetarios, reconociendo que los nifios
comprenden la diferencia que existe entre consumir de manera responsable y consumir de
manera tal que se cause dafio al planeta Tierra, pero ademas, de la importancia de la solidaridad
y cooperacién con el otro como alternativa de un consumo responsable, que se hace visible de

manera especifica, a través de la implementacion del taller sobre trueque.

Por tal razon, la creacion e implementacion de talleres pedagogicos sobre las practicas de
consumo actuales y las practicas de consumo responsable, generan situaciones en las que se
favorece el pensamiento reflexivo frente a las diversas tematicas que comprenden el abordaje de
dichas précticas de consumo, que a su vez resultan pertinentes a la hora de realizar un
acercamiento de lo que se reconoce como responsable a partir de una situacion presentada,
llevando a una préctica constante, desde experiencias cercanas a la realidad, esta forma de

pensamiento.

Es un elemento clave, a la hora de realizar un trabajo de investigacion de este tipo, el
hecho de elaborar estrategias que permitan el reconocimiento de la forma en que las intenciones,
tanto implicitas como explicitas de la publicidad, se evidencian en la cotidianidad de los nifios,
realidad que se verifica al momento de implementar un ejercicio de reconocimiento iconogréafico,
en el que los nifios dan cuenta de la recordacion de la marca aun cuando no exista una estrategia

de marketing dirigida hacia el publico infantil.
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Por ello, como se menciona de manera precedente, al momento de crear los talleres que
harian parte de la fase de accidn, se retoman elementos claves dentro del consumo, como lo son
la diferencia entre este y el consumo responsable, la economia de los materiales, la obsolescencia
programada y la obsolescencia percibida y el trueque como préctica alternativa de consumo
responsable. Dichos elementos, aunque se retoman de manera individual, guardan una estrecha
relacion entre si, debido a que el hecho de reconocerlos, permite que se favorezca el pensamiento

reflexivo frente a las practicas de consumo actuales y las précticas de consumo responsable.

En este sentido, y como se evidencia tanto en la fase de observacion, como en la fase de
reflexion, los nifios replantean sus ideas previas en cuanto a la procedencia de las cosas que les
rodean en la cotidianidad. Asi, si en un principio mencionan que todo proviene de las fabricas,
luego de la implementacion de los talleres, llegan a la conclusién de que todo proviene del
planeta Tierra, y que para que tengan determinadas caracteristicas, se les deben afiadir toxicos,
por lo que todo aquello que usan es perjudicial para su salud y para el planeta, reconociendo que
todo lo que se extrae de ella, en algin momento se va a acabar y por ende, la vida, tal y como se

conoce actualmente, estara gravemente afectada si no se hace algo al respecto.

De ahi que, realizar un trabajo investigativo que favorezca el pensamiento reflexivo
frente a las practicas de consumo actuales y las practicas de consumo responsable en nifios y
nifias, independientemente de la edad y el contexto, se considera pertinente en términos de la
situacién actual de nuestro planeta Tierra, y en cdmo esta se convierte en una problematica social
que conlleva el aumento de las brechas sociales. Reflexionar sobre la procedencia de todo
aquello que nos rodea y frente a nuestro comportamiento como consumidores, no solo resulta
oportuno, sino que se torna necesario, pues todos hacemos parte de una sociedad que desconoce
este proceso, pero que tiene la libertad de elegir qué comprar, por qué comprar 0 no, 0 pensar

muy bien antes de realizar alguna compra, aun cuando parezca lo contrario.
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A tener en cuenta

Esta investigacion, no pretende, de ninguna manera, insinuar que el ambito educativo sea
el responsable de los comportamientos del nifio en la sociedad del consumo, pero se considera
pertinente que el maestro pueda reconocer las distintas causas que influyen en la educacion de
los sujetos, en este caso los nifios y nifias, problematicas que de alguna manera logran permear la

escuela.

Por lo anterior, es primordial la participacion de las familias, coordinadoras de hogar o
demas adultos que tengan permanente relacion con los nifios, teniendo en cuenta que a través de
la participacién de todos los actores involucrados se podran generar los cambios o
transformaciones sociales que se pretenden bajo dicha metodologia, de manera rigurosa y

continua.

Sin embargo debido a las dindmicas internas de la institucién, esto no fue posible, ya que
los padres de los nifios solo asisten a talleres que son dirigidos por psicosociales. En cuanto a las
coordinadoras de hogar, y se mencionan de esta manera ya que durante el procesos investigativo
rotaron de casa, se hicieron presentes de manera pasiva, pues en la mayoria de ocasiones debian

atender situaciones institucionales.

En este sentido el componente pedagdgico de HCM, son las investigadoras, pues si bien
la institucion presenta varios profesionales, entre estos no se encuentran los docentes; por otro
lado, la institucion educativa a la que los nifios asisten, es determinada, como se mencionaba en
el marco contextual, de acuerdo a su edad, que para el caso de los nifios de casa Brita, no todos

cursan el mismo grado.

Teniendo en cuenta que la investigacion accion es ciclica, y que a partir de unos
resultados puede surgir una nueva investigacion, se considera de gran importancia integrar a los
docentes en los talleres con los padres, o al menos con las coordinadoras de hogar, para que
puedan quedar establecidas y de ser posibles, institucionalizadas, algunas practicas de consumo

responsable que den cuenta del proceso investigativo.
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Asi, en aras de continuar con el proceso reflexivo frente al consumo, ademas de propiciar
espacios que posibiliten el trabajo cooperativo, en este tipo de hogares, se cree pertinente la
realizacion de salidas a lugares en los que los nifios no se sumerjan, mucho mas de lo que ya
estan, en el mundo de las marcas y los anuncios publicitarios, por lo que se propone la idea de
asistir a museos, que, durante algunos dias del mes, son gratuitos, o a parques en los que abunden
las zonas verdes, para que ellos puedan jugar de manera libre, sin necesidad de tener que recurrir

de manera constante a este tipo de lugares.
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ANEXOS

Anexo 1

El gato bandido

Michin dijo a su mama:
"Voy a volverme Pateta,

y el que a impedirlo se meta
en el acto moriré.

Ya le he robado a papa
daga y pistolas; ya estoy
armado y listo; y me voy

a robar y matar gente,

y nunca mas (jten presente!)
Veras a Michin desde hoy".
Yéndose al monte, encontrd
a un gallo por el camino,

y dijo: "A ver qué tal tino
para matar tengo yo".
Puesto en facha dispard,
retumba el monte al estallo,
Michin maltratase un callo
y se chamusca el bigote;
pero tronchado el cogote,
cayo de redondo el gallo.
Luego a robar se encarama,
tentado de la gazuza,

al nido de una lechuza

que en furia al verlo se inflama,
mas se le rompe la rama,
vuelan chambergo y pufial,

y al son de silba infernal
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que taladra los oidos

cae dando vueltas y aullidos
el profugo criminal.
Repuesto de su caida

Ve otro gato, y da el asalto
"iTocayito, haga usted alto!
iDeme la bolsa o la vida!"
El otro no se intimida

y antes grita: "jAlto el ladron!"
Tira el pillo, hace explosion
el arma por la culata,

y casi se desbarata

Michin de la contusion.
Topando armado otro dia

a un perro, gran bandolero,
se le acercd el marrullero
con carifio y cortesia:
"Camarada, le decia,
celebremos nuestra alianza™;
y asi fue: diéronse chanza,
baile y brandy, hasta que al fin
cay0 rendido Michin

y se rascaba la panza.
"Compafiero”, dijo el perro,
"debemos juntar caudales

y asegurar los reales
haciéndoles un entierro™.
Hubo al contar cierto yerro
y grita y gresca se armo,
hasta que el perro empufié

a dos manos el garrote:
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Zumba, cae, y el amigote
medio muerto se tendio.
Con la fresca matinal
Michin recobro el sentido

y se hallé manco, impedido,
tuerto, hambriento y sin un

real.

Y en tanto que su rival

va ladrando a carcajadas,
con orejas agachadas

y con el rabo entre piernas,
Michin llora en voces tiernas
todas sus barrabasadas.
Recoge su sombrerito,

y bajo un sol que lo abrasa,
paso a paso vuelve a casa
con aire humilde y contrito.
"Confieso mi gran delito

y purgarlo es menester",
dice a la madre; "has de ver
gue nunca mas seré malo,
joh mamita! dame palo

ipero dame qué comer!"
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Anexo 2
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Anexo 3

Para mejor visualizacion, dirigirse al link http://www.mineducacion.gov.co/1759/articles-

343482 archivo_pdf Orientaciones Pedag_Educ Economica_y Financiera.pdf , pagina 75.

Anexo 1. Formato sugerido para la elaboracion de la malla curricular

ETES TEMATICGS

AMEBITH CONCFRTIIAL
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Anexo 4

Para mejor visualizacion, dirigirse al link http://www.mineducacion.gov.co/1759/articles-

343482 _archivo_pdf Orientaciones Pedag_Educ Economica_y Financiera.pdf , pagina 76.

Anexo 2. Ambitos conceptuales con secuencia de complejidad creciente

A continuaciin se describe la aecuencia, en complfidad ceciene, de s Ambios conceptuales par gTupas de
grados, Bsta abla muess ta algunos eemiphade preguntas generadams cue pueden arienitar e dissfo cutricular de
la FEFv se complemenia con ks desermpetios por dmbitos conoepiuales del Arewo n® 3,
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cancepisales ;m SOONATTIONS @oonaTicD  SCandTTicas l{?ﬁ;ﬂ Fresupuesto nversin  las deuwdas  Cinanciera

Grupos de Pregumia [Pregumnta Pregunta Pregunta | Pregunia Pregumta FPregumta Pregunta Pregunta
gradoa Clave Clawve Clave Clave Clave Clave Clave Clave Clawe
4dCuésan  LOamD 4 S 40 med JPaor qué dDe cqué 400 Pla 1) AEn que
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808, oGm0 lamar ¥ valom acuidarlos ames s  puedo aharro, presio, me  uiiliza el ofi-
Tos cuido ¥y decisiones ks catie TECUTSO S e TesuTsas calaborar  paa oue prEsian TRETD W [pATa
cudbes san adecuadas  bios enbs  manem gue oon ks can la Ta haga ¥ chma U Sirven

Gradoa 1-3 las conge-  emendo en recursosy  se lavorEEca  que cuenis  oEjaniza- ¥ oA cummpk algunas
CUSTICiAs cueria la sumlcdn el bhenesiar yodmwlos odnde ks lasutilize mis com-  SEVICKOS ¥
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Anexo 5

El siguiente cuadro presenta las respuestas dadas por tres de los nifios, durante el reconocimiento

iconogréafico. En algunos casos las casillas se encuentran en blanco, debido a que por cuestiones

internas, uno de los nifios no pudo observar todas las iméagenes presentadas.

MFY:

Préstenme atencion,
les vamos a mostrar
una serie de imagenes
y ustedes nos dicen de
que son ¢listo?, es
decir, si las conocen y
donde las han visto
MFY:

Pasamos a la siguiente
¢vale?  (Muestra la
imagen de Tony, el
tigre  insignia  de
“Zucaritas”, cereal de

la marca Kellog’s)

MFY:

Primero responde N2.

MFY:
N2 primero responde.

¢Donde la has visto?
MFY:
¢En la television? ¢De

qué es?

MFY:

N1: El dice, yo no sé.

(Sefala a N2).

N1: Ese es un ledn

N1: De Kellog’s

N1: No

N2: Sigo yo.

N2: En la tele.

N2: De Kellog’s.

N2: Si.
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¢Han consumido el
producto? ¢Lo han

comido? ¢;Si?

MFY:

Listo, pasamos a esta
(Muestra una imagen
de una pista de
carreras de
Hotwheels) ¢De qué es

esta imagen?

MFY y MFL:
¢ Hotwheels?

MFY:

¢Han jugado en ella?

MFY:

¢Han tenido alguna?

MFL:
¢lgual a esta o una

diferente?

MFY:
¢Quién se las dio

cuando jugaron?

MFY: ¢En dénde se

los dieron?

N1: Pista de "Jawils"
(Intentando pronunciar

Hotwheels)

N1y N2: <asienten>.

N1: (No responde)

N1 vy N2: Una

diferente.

N1: En Navidad

N2: Una pista de
"Jowils"  (Intentando
pronunciar Hotwheels)

N2: No.

N2: Si

N2: Unos sefiores

N2: aca.
N2: jAh si, en navidad?
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MFY:
Listo, ¢Cémo se
llaman estos
mufiecos?  (Muestra
una imagen de
juguetes de la marca

"Lego")

MFY:
¢En dénde los han

visto?

MFY:

¢Quién te lo dio?

MFY:
JY en dénde? ;Aca
en Michin o en tu

casa?

MFY:
¢Cual es este?
(Muestra el logo de

McDonald’s)

MFY:

¢Qué venden ahi?

MFY':

¢Han comido ahi?

N1: Lego

N1: En unas cajas

N1: Venden... eh... de
minions, de este
(Sefala un celular que
tienen un stiker de un

"minion")

N1: Si

N2: Legos

N2: En unos juguetes.
Yo tengo uno de esos,
pero mas diferente.

N2: Eh, unos nifios y

un... y un profesor.

N2: En Michin

N2: (También sefiala el

stiker del "minion™)

N2: Si

(Sonriendo)

N3: La "M" de
Mandolands
(Intentando pronunciar

McDonald’s)
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MFY:

¢Qué han comido ahi?

MFY:
¢Cuéando comieron

alla?

MFY:

¢ Cuantos nifios
fueron?
todos?

¢Fueron

MFY:

Listo. (Llega N3 y se
incorpora al
ejercicio)Vamos a
pasar a este ¢Conocen
esta? (Muestra el logo

de la marca Converse)

MFY:

¢ Capitan América?

MFY':

¢No la han visto?

N1: Papas

N1: Es que fuimos a un
paseo... eh.. solo
fuimos unos poquititos,
entonces estabamos alla
en Divercity... y... (Lo

interrumpe N2)

N1:

Menos uno (levanta su

dedo indice, indicado
llunoll)

N1:

iEs el escudo del

Capitan América!

N1: iSi! Ese es el
escudo de Capitan
Ameérica. ¢ Cierto?

(Pregunta a N2) Porque
parece una...

(Interrumpe N2)

N1: Es que es como el

escudo del Capitan

N2: Hamburguesa (Se
pone la mano izquierda
en la frente) ;Qué mas?
N2: En Divercity.
N2:Y nos..Y
nos sali6 una caja de
minions, y nos salieron

juguetes.

N2: No

N2: Menos uno

N2: ¢Converse?
Conver...se...

Converse...

N3: Este es el escudo

del Capitan América.
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MFL:

N3, ¢La has visto?

MFY:
N1 y N3 dicen que es
el escudo del Capitan
N2

confundido ¢ verdad?

América. esta

MFY:
Vamos a pasar a la
siguiente. (Muestra el
logo de la marca Nike)
MFY:

¢ Qué vende Adidas?

MFY:
¢Dénde han visto esta

imagen?

MFL:
¢Ustedes tienen ropa

con esa marca?

MFY:

¢Se las dieron aca?

MFY:

Vamos a pasar a esta.
(Muestra una imagen
de las mufiecas

Monster High)

América.

N1: La marca de

Adidas.

N1: En los zapatos, en

la ropa, en la camiseta,

N1: Si, yo tengo unos

zapatos.

N1: Monter High, si.

N2: Asiente.

N2: jAy! Eso es de los
zapatos de Adidas.

N2: Zapatos. Camisetas

N2: Yo tengo uno que

tiene asi.

N2: jAy no! Siguen las

mufiequitas.

N3: Eso es de Adidas.

N3: Jeanes, zapatos,
cachuchas
N3: Yo tengo un
sudadera.

N3: No, yo tengo un
pantal6n en mi casa que
tiene si.

N3: jMonster High!
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MFY: N1: Eso lovendenenla N2: Una sefiora. N3: (Niega con la
¢Quién vende tele cabeza)
Monster High?

MFY: N1: En el tele.

¢En donde la han

visto?

MFY: N1, N2 y N3 responden

¢Conocen a alguien al tiempo: No
que  tenga  estas

mufiecas?
MFY: N1, N2 y N3 responden N2: Buenoyo mesélos N3: Pony, My Little
Pasamos a esta. al tiempo: No de otras. Pony.
(Muestra a imagen de N2: My Little
un pony de My Little Pony.
Pony)
MFY: ¢Saben

los nombres de alguna

mufieca de estas?

MFY: N3:
¢Donde lo han visto? En la tele.
MFY': N1: En la Sofia N1 y N3
¢Saben de alguien que (Refiriéndose a la casa responden al tiempo:
lo tenga? de los nifios y nifias de No.

2 a 6 afnos) N3: Ella,

(sefala la imagen), es

Rainbow Dash.
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MFY:

Listo. ¢Quién aparece
en la imagen?
(Muestra una imagen

de Max Steel)

MFY:

¢Han tenido alguno?

MFY:

¢Los tienen aca?

MFY:

¢De qué marca es?

MFY:

¢En donde lo ha visto

aparte de tenerlo aca

en la casa?

MFY:

Listo, pasamos a esta.

(Muestra una imagen

de la mufieca Barbie?

MFY:

¢Laconocen aella?

MFY':

¢En donde la han

visto?

N1, N2 N3 responden
al tiempo y con
dificultad para
pronunciar: Max Steel.

N1: Si,
juguetes

N1: Si, de coleccién

N1: Esa yo no sé quién

€s.

tenemos N2: Cuatro.

N2: En la tele.

N2: jUy no!

N2: En la tele.

N3: Si

N3: Si

N3: De coleccion.

N3: Si, en la tele

N3: Es Barbie.

N3: En la television.
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MFY: N2: Una mufieca. N3: Una actriz.

¢Quién es ella?

MFY: N1: No, nada més.

¢Algo mas saben de

ella?

MFY': N3: La Sofia... la Sofia

¢Saben de alguien que y la Angela

la tenga? (Refiriéndose a la casa
que llevan estos
nombres, en donde
habitan nifias)

MFY: N1: Es Coca-Cola N2: Pony Malta N3: Eso es Coca-Cola.

Listo. ¢(Qué es esto?
(Muestra la imagen de
la botella de Coca-
Cola)

Aun  cuando
no alcanzan a ver la
imagen en su
totalidad, sin dudarlo
los tres afirman que es
Pony Malta, sin
embargo, al ver la
imagen completa los
tres cambian  de

parecer.

MFY: N1: N2, N2, N2, Fue N2:Coca-Cola N3: N2 dijo eso.
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¢Por qué dijeron que

era Pony Malta?

MFY:
¢De pronto es Pony
Malta? ¢Por qué no?

MFY:
¢Estas seguro que es

Coca-Cola?

MFY:

¢Por qué?

MFY:

Ahi  dice: "Piensa
rapido” ¢Por qué
creen que es Coca-

Cola?

MFY:

¢ Estan seguros?

MFY:

Si, efectivamente es
Coca-Cola. Pasamos a
la siguiente. (Muestra
una imagen de La
Cajita Feliz, de
McDonald’s)

N2.

N1: Si

N2: Fue él
(sefialando a N1, y este
lo sefiala de manera

simultanea)

N2: Es Coca-Cola.

N2: Porque dice Coca-
Cola.

N2: Si

N2: McDonald’s

N3: No, eso es Coca-
Cola

N3: Si.

N3: Porque si.

N2: Si

N3: La cajita de
McDonald’s.
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MFY: N2: McDonald’s.
¢Como se llama esta

cajita?

MFY:
;Cajita McDonald’s?

MFY: N1: En Divercity. N2: También  en
¢En dénde la han Divercity.

visto?

MFY: N1: Solo un dia
¢Siempre que van a comimos. Solo un dia.

Divercity comen esto?

MFY: N1: Tenia juguete,
¢ Qué traia la cajita? hamburguesas, papas,

salsas y jugo.

MFY: N1: No. N2: No.

¢ Traia fruta?

MFY: N2: De Minions.
¢Qué  juguete les

salig?

MFY: N1: Los tenemos ahi N2: En la sala de
¢ Cuéndo fueron? arriba. (Sefiala una  television.

pared, ya que al otro
lado de ésta se
encuentra la sala de

television) en la sala.

N3: Eh... McDonald’s.

N3: Si.

N3: En la television.

N3: Papitas, salsitas, y
yo me comi ocho

salsas.

N3: No.

N3: Aquel dia. Y los

tenemos aqui.

133



MFY:

¢Fueron todos?

MFY': ¢Quién falto?

MFY: ¢Les gusto la

hamburguesa?
MFY:

¢Cuantas veces han
comido alla?

MFY:

¢Cuales juguetes te
han salido?

MFY: Listo,
eso es todo. Gracias
por ayudarnos
chicos.

N1: De coleccion.
N2: Ah, no.

N2: Yo, tres.

N1: A mi me sali6 a N2: Asi se llama.

"Kevin".

N1: De nada profe.
Chao.

N2: De nada profe.

N3: Menos uno.

N3: Menciona el
nombre de un nifio

gue habita la casa.

N3: jOsh, si!

N3: Una.

N3: A mi me han
salido  "mini-ojito”,
"Kevin", "Bobo", asi

se llama.

N3: De nada.
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