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Resumen ejecutivo

El presente trabajo de grado La imagen publicitaria: recurso didactico para la
competencia interpretativa realizado desde un enfoque de investigacion-accién cualitativa
pedagdgica con el grado 204 de la jornada mafiana del colegio Liceo Femenino Mercedes
Narifio, present6 una propuesta basada en el analisis de imagenes publicitarias con el objetivo
de fortalecer la competencia interpretativa de las alumnas, todo ello desde la semiética
tomando como referentes tedricos a Roland Barthes y Umberto Eco para su desarrollo. Esta
tesis se elabor6 desde un enfoque constructivista, donde las estudiantes trabajaron a través del
aprendizaje por proyectos y se dividio en tres fases: Fase de exploracion, fase de
interpretacion y fase de creacion. La primera de ellas se realiz6 con el fin de brindar una
aproximacion por parte de las estudiantes a la imagen publicitaria como recurso en el aula.
Seguido de esto, en la fase de interpretacion se realizaron ejercicios enfocados a la
competencia interpretativa desde la semiotica y en la Gltima fase las estudiantes disefiaron su
propia imagen publicitaria como producto final. Esta propuesta permitié el fortalecimiento de
la competencia interpretativa del curso y la implementacion de elementos no verbales como

recursos en el area de Espafiol.
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ABSTRACT

This thesis “Advertising image: didactic resource to interpretative competence” Was
the result of a qualitative and pedagogical action research with the students of the grade 204
in Liceo Femenino Mercedes Narifio. The pedagogical intervention was based in the analysis
of advertising images in their Spanish class to develop the interpretive communicative
competence of the students, this intervention was elaborated using the semiotic knowledge,
with Roland Barthes and Umberto Eco. This proposal was developed with a constructivist
approach which the students worked based on learning by projects. This process was divided
in three moments: exploration, interpretation and creation. The objective of the first moment
was approximated the advertising image as a resource for teaching Spanish. Secondly, the
students worked their interpretative competence from semiotics and finally they created an
advertising image as a final product. This proposal allowed the interpretative competence
improvement for the students and the implementation of non-verbal elements as resources to

teach Spanish.

Keywords: competences, communication, interpretation, advertising image
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Introduccion

Este trabajo monogréfico tuvo como objetivo fortalecer la competencia interpretativa
de las estudiantes de grado 204 de la jornada mafiana del Liceo Femenino Mercedes Narifio
mediante el uso de imagenes publicitarias. La utilizacion de recursos no verbales como las
imagenes, en especial publicitarias se definieron como consecuencia de las observaciones y
prueba diagnostica realizadas en clase, donde se evidencid una ausencia de estos elementos
como herramientas fundamentales en la ensefianza de la lengua materna. Por otro lado, se
identificd el interés de las estudiantes al querer trabajar con este material y el potencial que
representaba este en el desarrollo de sus competencias comunicativas especialmente en el

campo interpretativo.

Por lo tanto, se decidié trabajar la competencia interpretativa desde la imagen
publicitaria con el fin de evaluar el impacto de esta como recurso didactico en la ensefianza
del espafiol en los primeros grados. Esto posibilita la creacion de espacios y la
implementacion de la ensefianza de la comunicacion no verbal para el desarrollo de las
competencias comunicativas requeridas por el MEN y también, de apropiacion de recursos
que forman parte del contexto de las estudiantes como los anuncios publicitarios. Esta
investigacién permite que el docente como actor participante en el campo educativo, se
plantee la posibilidad de reformular sus metodologias y abrir paso a experiencias pedagogicas

que involucren otro tipo de recursos no verbales.

Esta investigacion se desarrollé en tres etapas, la primera de ellas enfocada a la
deteccidn y delimitacion del problema donde se realizaron observaciones y prueba diagnéstica

que ayudé a identificar debilidades y fortalezas de las estudiantes. En la segunda etapa, se



inicid la creacion de la propuesta de intervencion dividida en tres fases: exploracion,
interpretacion y creacion. Asi mismo, se definio el cronogramay las bases tedricas que
apoyarian el desarrollo de la misma. Dichos referentes respondieron a una disciplina en
particular, la semidtica. Finalmente, en la tercera etapa se organizaron los resultados
recolectados a través de sesiones sincronicas-asincronicas y talleres entregados por las

estudiantes y se analizo la informacion a través del método de triangulacion.

Es importante mencionar que el disefio de la propuesta pedagogica se desarroll6 desde
el aprendizaje por proyectos, basado en la docente Elvia Maria Gonzales Agudelo quien
expone esta metodologia constructivista como una manera en la que los estudiantes presentan
mayor participacion y apropiacion de su proceso reconociendo al docente en un agente
facilitador en la construccion de nuevo conocimiento. (Gonzales, 2001) Ademas, el factor
innovador de la propuesta al trabajar elementos de comunicacién no verbal como las
imagenes, especificamente las iméagenes publicitarias requirieron tomar una postura desde la
semiotica entendiendo la imagen como una serie de elementos que permiten su lectura e
interpretacion y ademas, aportando desde esta teoria para ahondar en su analisis. Todo ello,
basado en las teorias del semidlogo francés Roland Barthes y el escritor, filésofo y docente

Umberto Eco.

Este proyecto posibilitd el uso de elementos pocos comunes pero necesarios en el aula
de clase desde la comunicacion no verbal, eje que se presenta como requisito en los
lineamientos del MEN y el plan de estudios pero que no era comun en la préactica educativa de

estas estudiantes. (Ministerio de Educacién Nacional, 2006)



1. Problema
1.1 Contextualizacién

1.1.1 Contexto local e institucional.

El presente trabajo de investigacion titulado “Imagen publicitaria, recurso para la
competencia interpretativa” se realizé en el colegio Liceo Femenino Mercedes Narifio en la
jornada mafana con el grado 204 a cargo de la docente titular Elida Sarmiento. El proyecto se
enfoco en el desarrollo de la competencia comunicativa interpretativa a través de ejercicios de
analisis en imagenes publicitarias. Esta institucion esta ubicada en la localidad 18 Rafael
Uribe Uribe al suroriente de Bogota en la Avenida Caracas con calle 22 sur en el barrio San
José, cerca de la estacion de Transmilenio Restrepo y a la avenida principal Primero de mayo.
Cuenta con 3 jornadas: mafiana, tarde, noche y una jornada adicional el sdbado enfocada a
poblacién vulnerable (personas victimas de conflicto armado). (Liceo Femenino Mercedes

Narifio , 2019)

El Liceo Femenino Mercedes Narifio en su pagina oficial presenta el horizonte
institucional el cual pretende promover la formacion de las alumnas integralmente, teniendo
en cuenta valores como la identidad, el respeto, honestidad y autonomia para la construccion
de un proyecto de vida que promueva la transformacion social y la felicidad en sus
estudiantes. Ademas, la vision del Liceo proyecta que hacia el afio 2021 sus estudiantes sean
reconocidas por su excelencia en areas como lenguas extranjeras, ciencias basicas, artes y
tecnologia. La institucion promueve el pensamiento critico y la reflexidn constante sobre las
practicas académicas y personales de sus estudiantes y por ello, el presente proyecto

investigativo buscé el desarrollo de estos pilares. (Liceo Femenino Mercedes Narifio , 2019)
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1.1.2 Caracterizacion de la poblacion.

La caracterizacion a nivel sociocultural, cognitivo y linglistico fue el resultado de la
aplicacion de las técnicas e instrumentos de investigacion accion como: observaciones, diarios
de campo, intervenciones espontaneas, y documentos proporcionados por la docente titular.
Este proyecto de investigacion se realizd en el curso 204 de la jornada mafiana a cargo de la

docente Elida Sarmiento.

En primer lugar, desde un plano sociocultural se recolectaron datos a través de
documentos como el observador y el directorio de las nifias proporcionados por la docente
titular, la informacion se recolect6 de esta manera debido a la edad de las estudiantes. El curso
contaba con 36 estudiantes de 5 a 7 afios, el 35 % de ellas de la localidad San Cristobal, otro
27 % habitaba en la localidad Rafael Uribe Uribe donde se encuentra ubicado el colegio y la
mayor parte de ellas (38 %) en otras localidades como Usme, Kennedy, Ciudad Bolivar,
Fontibon y Tunjuelito. (ver Anexo 1). La jornada escolar de estas estudiantes tenia inicio a las
6:15 de la mafiana hasta las 11:30 del dia con la docente titular a cargo de la mayor parte de
las asignaturas excluyendo Gnicamente las areas referentes a educacion fisica, artes, inglés y

francés.

Por otro lado, a través de intervenciones espontaneas en el area de espafiol y
conversaciones en otros espacios fuera del aula de clase; se identificé el gusto de las
estudiantes por las artes, el material audiovisual y en especial los contenidos que frecuentaban
en television. También se reconocid su interés hacia la creacion de imagenes y la iniciativa al
trabajo en grupo. Ademas, las observaciones arrojaron que dichos intereses y potenciales no
eran tenidos en cuenta al ensefiar la lengua materna y que solo se exploraban estas habilidades
en otras materias como artes, area en la que las estudiantes demostraban mejor disposicion y

gusto al realizar los ejercicios propuestos por la docente.
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En segundo lugar, los aspectos cognitivos y linguisticos se analizaron teniendo en
cuenta el plan de estudios presentado por la docente y los contenidos vistos en las
observaciones y material de los cuadernos de las estudiantes. Dichos documentos proponian
como meta que la ensefianza del espafiol promoviera la superacion de dificultades en las
habilidades comunicativas de las estudiantes, fortaleciera ejercicios de pensamiento desde la
interaccion, motivacion e interdisciplinariedad para brindarles herramientas que les
permitieran desenvolverse con cualquier tipo de texto que encontraran en su contexto. Para
ello, el plan de estudios menciona 3 competencias: accion interpretativa, accion argumentativa
y accion propositiva, y las desarrollaba en tres ejes principales: el primero textos, el segundo
literatura, y por tltimo medios de comunicacién y otros sistemas simbolicos (Liceo Femenino

Mercedes Narifio, 2019)

Adicionalmente, como producto del proceso de observacion se identificd que los ejes
anteriormente mencionados se trabajaban muy poco en clase, y que principalmente los medios
de comunicacion y otros sistemas simbdlicos se encontraban como un contenido secundario
dentro de la asignatura, dejando de lado los beneficios que pudiesen aportar al desarrollo de
las tres competencias propuestas en el plan de estudios y presentando incoherencia entre los

contenidos, propositos y metodologia que este exponia y lo que se ensefiaba en el aula.

1.2 Diagnostico

La prueba diagnostica tenia como objetivo identificar fortalezas y debilidades respecto
a aspectos clave que se mencionaban en el plan de estudios de las estudiantes, por ello este
ejercicio se creo a partir de tres pilares: las observaciones realizadas en el grado 104
(entendiendo que esta investigacion inicié cuando las estudiantes cursaban primero), el plan
de estudios propuesto en la institucion para dicho curso y Los Estandares Basicos de
Competencias del lenguaje del Ministerio de Educacion. De este modo, la prueba permitié

reconocer el nivel en el que se encontraban las competencias propuestas tanto en el plan de
12



estudios como en los estdndares basicos (interpretativa, argumentativa y propositiva) a partir
de uno de los componentes en la ensefianza del espafiol propuestos por el MEN la
comunicacion no verbal especificamente en iméagenes. (Ministerio de Educacion Nacional,

2006)

Como se menciono anteriormente, se eligié la imagen como recurso para evaluar las
tres acciones de la competencia comunicativa. Esto como resultado de las observaciones
realizadas donde se encontré que, aunque el MEN exige que uno de los componentes de la
ensefianza del espafiol sea la comunicacion no verbal y en grados primero, segundo y tercero
la imagen. Se observd que en el aula de clase solo se utilizaba este recurso para la ensefianza
de letras o silabas. Por ejemplo, la imagen de un barco para ensefiar la letra b. Mas alla, no se
reconocian en el aula otras estrategias para fortalecer estas competencias y por el contrario se

daba un privilegio a la repeticion y al dictado como metodologia. (ver anexo 2)

En consecuencia, el objetivo de la prueba fue evaluar las competencias: interpretativas
entendiendo estas como el sentido que el lector crea y expresa sobre un texto o imagen;
competencias argumentativas definiéndolas como las acciones que tienen en cuenta el
contexto del texto y las relaciones de este con las ideas presentadas, creando asi una opinion
propia, sustentada con los conocimientos previos sobre el contenido que aborda. Y por ultimo,
propositivas que buscan presentar nuevas alternativas sobre el contenido visto, teniendo en
cuenta su contexto y su sentido. Las Gltimas dos competencias estan limitadas por el
desarrollo efectivo de la primera de ellas la competencia interpretativa y el nivel de lectura
que presente el individuo hacia el texto ya sea literal, inferencial o critico en esta. (ICFES,

2009)

Adicionalmente, se consideraron aspectos como la edad y el nivel de escolaridad de

las estudiantes para el analisis de la prueba diagnostica, las habilidades y capacidades que el

13



Ministerio de Educacién Nacional presenta en los Estandares Basicos de Competencias del
Lenguaje para los grados de primero a tercero. (Ministerio de Educacion Nacional, 2006)
Como resultado de lo anterior, se cred una rubrica donde se exponen las capacidades de las
estudiantes hacia la competencia comunicativa y se evallan en este ejercicio diagnostico.

(anexo 3)

Teniendo claro la base de la prueba se da lugar a su desarrollo a través de un taller
enfocado en la imagen publicitaria, donde se eligioé una imagen con la intencion de realizar la
actividad con material que se encontrara en el contexto de las estudiantes, que fuese de su
interés y que representara una problematica que ellas conocieran. La publicidad seleccionada
para esta prueba fue una imagen publicitaria con relacion al calentamiento global, este recurso

no poseia texto para dar espacio a multiples interpretaciones por parte de las estudiantes.

En primer lugar, la prueba se disefid para aplicar en pequefios grupos de conversacion
de maximo 6 estudiantes en los cuales se les hicieron cuatro preguntas de forma oral cada una
de ellas enfocada a evaluar las competencias exigidas para estos grados. Las primeras dos
preguntas apuntaban a evaluar la competencia interpretativa de las estudiantes con relacién a
la imagen, ¢qué vemos en la imagen? ¢qué nos quiere decir esta imagen? Luego de esto
justificaban el porqué de su interpretacion dando lugar a la competencia argumentativa, la
tercera pregunta que se formuld fue ¢a quién va dirigida esta imagen y quién la realizd6? Y
finalmente, para evaluar su competencia propositiva se les pidid a las nifias que agregaran

algo a la imagen para mejorar su interpretacion ;como mejorariamos la imagen? ¢qué le

podriamos agregar? (Anexo 4)

En el momento de la aplicacion se les pidié a las estudiantes acercarse por grupos a
otro salon mientras sus compafieras continuaban en clase con la docente titular, esta prueba

duré aproximadamente de 10 a 15 minutos con cada grupo, 7 grupos en total de 5 a 6 nifias.
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Se les aclar6 antes de iniciar la prueba que iba a ser grabada su voz y no expresaron ningdn
inconveniente o rechazo. Se realizaron una a una las preguntas pidiendo inicialmente que cada
estudiante respondiera en orden y permitiendo al finalizar cada pregunta que se construyera

una respuesta grupal.

La prueba se dividié en tres partes, la primera la competencia interpretativa el sentido
que se le otorga a determinado contenido. La segunda la competencia argumentativa,
entendiendo esta como la capacidad de crear argumentos o razones para definir una idea y
finalmente la competencia propositiva, donde se formulan hipétesis o se proponen cambios al
material que se esté trabajando. Para tratar la competencia interpretativa la prueba tenia dos
preguntas ¢qué vemos en la imagen y qué nos quiere decir? Y la rubrica de evaluacion basada
en los Estandares Béasicos de Competencias del Lenguaje del MEN (pag. 33). presentaba los
siguientes criterios: identifica y describe la imagen de forma detallada, identifica el contexto
de la imagen, relaciona las gréficas entre si mismas o con un texto y reconoce su significado

global y por ultimo reconoce el propdsito comunicativo de la imagen.

En segundo lugar, para evaluar el nivel de la competencia argumentativa, la cual se
enfocaba en reconocer si las estudiantes identificaban aspectos de la imagen y su sentido
basadas en su interpretacion y defendian su postura u opinidn, ya sea utilizando ejemplos,
expresando razones del por qué o el cémo llegaron a esas conclusiones. Por lo tanto, se
formuld la siguiente pregunta ;qué nos quiere decir esta imagen y por qué? ;a quién va
dirigida la imagen y quién la realiza? Para evaluar sus respuestas se plantearon los siguientes
criterios: Expone sus ideas de forma clara y utiliza ejemplos para defender su punto de vista,
y reconoce o plantea posibilidad sobre quién produjo el texto y por qué. Las anteriores
preguntas y criterios no se crearon desligados de la competencia interpretativa, como se
menciono anteriormente la competencia argumentativa y propositiva se limitan al desarrollo

de una buena interpretacion.
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Por ultimo, se les pidio a las estudiantes proponer el como se mejoraria la imagen y
cudles elementos se podrian cambiar o agregar para ayudar al sentido global de esta con el fin
de evaluar su capacidad propositiva en el ejercicio. Los criterios para esta competencia
propositiva fueron: crea hipotesis sobre el sentido global del texto, puede elaborar o producir
esquemas escritos u orales que den cuenta del sentido del texto y finalmente propone
elementos para complementar el sentido del texto. Cabe resaltar que en este proyecto y en los
Estandares Basicos en Competencias del Lenguaje la imagen se reconoce como un tipo de

texto y por ello se utiliza este concepto en la rubrica de evaluacion de la prueba diagndstica.

Teniendo en cuenta lo anterior los resultados encontrados de la prueba diagndstica
fueron: en primer lugar para la identificacion del nivel de la competencia interpretativa de las
estudiantes se analizaron los criterios anteriormente mencionados arrojando que solo uno de
los grupos logrd identificar cada una de los elementos de la imagen y otros dos se acercaron a
ello, también se identifica que solo un grupo reconoce el contexto de la imagen y gracias a
esto logro crear un sentido global de la imagen publicitaria sobre el calentamiento global

(Anexo 4):
Estudiantes: esa imagen es de pinglinos, estan quitando el cable para apagar la luz,
Profesor: ¢y por qué quieren apagar la luz?
Estudiante: porque no les gusta la luz, porque les gusta el hielo,
Profesor: ¢y qué pasa con las luces y el hielo?
Estudiante: se derriten
Profesor: ¢por qué quieren quitar la luz?

Profesor: porque se derrite el hielo
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Cabe aclarar que el grupo que identifico el sentido original de la imagen necesitd de
preguntas adicionales que condujeran a ese resultado. Por otro lado, los grupos que no
identificaron todos los elementos y no reconocieron el contexto, crearon otras interpretaciones

lejanas al sentido original de la imagen:

Estudiante grupo 1: como aca hay una lampara, lo quiere apagar porque esta gastando

mucha luz-

Profesor: ¢lo querran apagar o conectarlo?

Estudiante grupo 1: no, porque esté jalando, desconectarlo.

Estudiante grupo 3: quieren apagar la luz, para dormirse, queria apagar la luz para que

el hijito descansara.

Estudiante grupo 6: creo que estaban cargando algo, creo que estaban cargando el

celular y el pinguino se cayd y lo intentaba alzar

Se aclara que su competencia interpretativa en esta prueba no estaba condicionada a
interpretar el sentido que la publicidad queria expresar, pero si a identificar la mayor parte de
elementos en la imagen publicitaria y relacionar estos de una forma légica. Se identifica que
solo un grupo logro relacionar cada aspecto de la imagen: el hielo, la ldmpara, la accion del
pinglino e identificar los indicios de esta relacion para llegar a una conclusion. Por otro lado,
las interpretaciones de los otros grupos, aunque no se consideran erroneas si reflejan un nivel
de interpretacion de la imagen icénico o lectura literal, donde se toma cada objeto por su
semejanza con la realidad sin identificar el indicio de este. Un ejemplo de ello es el cable en el
que las estudiantes expresan que es el cargador de un celular o el cable de un televisor y que

solo lo deben desconectar porque deben dormir.
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En segundo lugar, para evaluar el nivel de competencia argumentativa de las
estudiantes al pedirles a ellas la justificacion del por qué llegaron a diversas conclusiones la
mayoria de los grupos solo repetia la informacion de las preguntas 1y 2 todo aquello que
veian en la imagen, sin explicar claramente el porqué las llevaba a pensar otra cosa. Esto
demostrd que ademas de no tener la capacidad de expresar sus ideas claramente y de
reconocer ejemplos que defendieran un punto de vista, la mayoria de ellas no logro si quiera
construir su propio punto de vista, por la falta de una apropiada interpretacién en el primer

momento.

Como ultimo punto, para analizar la competencia propositiva de las estudiantes se les
pidio que agregaran un elemento para mejorar el sentido de la imagen. Sus respuestas iban
ligadas a agregar una cama para que los pinglinos durmieran, desconectar la luz, agregar
color rosa porque es de sus preferencias, cambiar la posicion del pingiino para que se
entienda que quieren dormir. Lo que evidenci6 que tenian un potencial alto al proponer

nuevos elementos e ideas, pero ellas no se relacionaban con el sentido original de la imagen.

(Anexo 3)

Finalmente se concluyé que, aunque el plan de estudios de la institucién para grado
primero y los Estandares Basicos en Competencias del Lenguaje aprendizaje exigian trabajar
las competencias comunicativas interpretativas, argumentativas y propositivas, y ademas de
esto involucrar el aspecto gramatical, literario y la comunicacion no verbal, se otorgaba una
prioridad al primero la gramatica y se limitaba el acto comunicativo a la capacidad de las
estudiantes de leer y escribir, olvidando la necesidad de involucrar elementos de

comunicacion no verbal que ayudaran a desarrollar las competencias propuestas.

También, se reconocid el papel primordial que cumple la competencia interpretativa

para el desarrollo de las otras dos competencias, el potencial y buena disposicién que
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presentaron las estudiantes al realizar este tipo de actividades para el fortalecimiento de sus

habilidades comunicativas

1.3 Delimitacién del problema

El problema de investigacion se reconocio a través del anélisis de tres factores, el
primero los objetivos en la ensefianza del espariol propuestos por el Ministerio de educacion
(Ministerio de Educacién Nacional, 2006) y por el Liceo Femenino Mercedes Narifio para los
primeros grados. Segundo, las observaciones realizadas en clase que comprobaron la
existencia 0 no de metodologias y recursos que ayuden a lograr dichos objetivos. Finalmente,
la prueba diagnostica que evidencio el nivel en el que se encuentra cada logro propuesto
inicialmente.

De acuerdo con lo anterior, se encontraron en primer lugar las competencias
interpretativas, argumentativas y propositivas como foco principal en la ensefianza del
espanol, todas ellas trabajadas desde el campo gramatical, la literatura y otros medios de
comunicacion. Por ello, las observaciones realizadas en clase se centraron en identificar estas
competencias en los ejercicios realizados y la implementacion de ellas en los campos
anteriormente mencionados. Sin embargo, se identifico el primer punto que ayudara a
reconocer el problema de investigacion, la incoherencia entre lo que se propone en el MEN el
plan de estudios y lo que se encontro en el aula de clase. (Liceo Femenino Mercedes Narifio ,
2019)

Esta incoherencia se reconocid, primero en limitar la ensefianza del espafiol a la
gramatica, a saber, leer y escribir, ignorando los logros propuestos en cuanto a desarrollar
habilidades comunicativas que fuesen mas alla de esto y que buscaran que las estudiantes
tuviesen la capacidad de interpretar, argumentar, proponer y no Unicamente decodificar. Por
otro lado, la metodologia se basaba principalmente en la repeticion y aunque la literatura se

encontraba en clase en forma de cuentos e historias se dejaba completamente de lado el tercer
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campo otros medios de comunicacion en los cuales el MEN (pag. 33). propone
principalmente imégenes que son clave para mejorar las competencias comunicativas de las
estudiantes. (anexo 6)

Como resultado, la prueba diagnostica realizada con imagenes reflejaba que las
estudiantes se les dificultaba la interpretacion de imagen mas alla de mencionar los objetos
vistos dejando claro que su proceso de aprendizaje centrado en la decodificacion de palabras
habia limitado su proceso de interpretacion, evidenciando la necesidad de incorporar una
nueva metodologia que tuviese como objetivo brindar la oportunidad de desarrollar esta
competencia desde un campo olvidado en el aula de clase, la comunicacién no verbal en
iméagenes.

La comunicacién no verbal presente en los ejes que exigia el MEN, donde buscaba no
solo comprender y producir textos escritos sino también desarrollar habilidades que ayudaran
a comprender otras formas de comunicacion y con esto interpretar o pensar el mundo més alla
de un libro de texto. Acogiendo asi, recursos de la vida cotidiana de las estudiantes como
informacion emitida por medios de comunicacién, programas de television, publicidad,
caricaturas, noticieros entre otros. Que aportarian a la vinculacion del aprendizaje en la
escuela con sus practicas habituales.

En consecuencia, se identificd la necesidad de fortalecer habilidades comunicativas en
las estudiantes. Enfocado a su competencia interpretativa e incorporando ejercicios en el aula
de clase que involucraran el desarrollo de dichas competencias a través de elementos no
verbales, priorizando el interés y potencial que las estudiantes presentaban con este tipo de

materiales.
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1.4 Justificacion

La ensefianza del espafiol en la educacion colombiana en primaria se ha enfocado en
dos habilidades el saber leer y escribir, estas con la premisa de decodificar y producir textos
para lograr comunicarse. Sin embargo, el hacer esto limita el potencial de los estudiantes de
realizar estos procesos, analizarlos y construir desde su pensamiento su propia interpretacion
y reaccion a ellos, olvidando el papel transformador al recibir y emitir mensajes y con ello
entorpeciendo el proceso comunicativo y convirtiéndolo en un ejercicio de repeticion. En esta
investigacién se reconoce la importancia de que la ensefianza del espafiol responda a los
intereses de las estudiantes, a incentivar sus capacidades y a crear espacios que respondan a la
necesidad de entablar una relacion entre lo académico y su contexto.

Esta investigacion busca brindar un lugar en el proceso de ensefianza del espafiol que
se ha olvidado en el aula de clases de las estudiantes, un espacio dedicado a la comunicacion
no verbal y la implementacion de recursos referentes a medios de comunicacion que son
exigidos por el MEN para el desarrollo de las competencias comunicativas. Esto con el fin
de ofrecer a las estudiantes herramientas que les permitan desarrollar su competencia
interpretativa y aplicarla en el aula de clase con recursos que encuentran en su vida cotidiana,
una oportunidad para que se desarrollen una postura analitica desde la comunicacién no
verbal a textos no convencionales en el aula de clases, las imagenes publicitarias.

Por lo cual, el presente proyecto se disefia con el objetivo de desarrollar una
metodologia que involucre la implementacion de la comunicacién no verbal en imagenes y el
trabajo de los medios de comunicacion propuestos por el MEN. Se toma la decisién de crear
una propuesta donde el ejercicio de la comunicacién no verbal en clase sea de igual
importancia que la gramatica y que esta se lleve a la préactica en ejercicios de analisis de la

imagen publicitaria. Para ello, se propone la aproximacion de las imagenes publicitarias y el
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analisis de esta desde la semidtica, entendiendo esta disciplina como un eje fundamental para
el proceso interpretativo de las estudiantes, el proceso de semiosis.

Dicha propuesta cambiaria la metodologia aplicada hasta el momento en este curso
donde prima la repeticion y los ejercicios de lectura y escritura de textos convencionales,
abriendo un espacio que considera a la comunicacion no verbal igual de importante que la
comunicacion verbal, y donde las estudiantes logren interpretar su realidad sin limitarse a

textos académicos, un espacio donde la ensefianza del espafiol trascienda el aula de clase.

1.5 Pregunta de investigacion

Teniendo en cuenta el resultado de las observaciones, la prueba diagnéstica, los
objetivos que las estudiantes deben alcanzar en sus primeros grados con relacién a la
competencia comunicativa, el interés de las nifias hacia las imagenes y reconociendo la
necesidad de trabajar la ensefianza de la lengua materna desde otras formas de comunicacion

se planted la siguiente pregunta de investigacion

¢De qué manera las imagenes publicitarias como recurso no verbal en el aula de clase
ayudan al desarrollo de la competencia interpretativa en las estudiantes del grado 104 JM del

colegio Liceo Femenino Mercedes Narifio?

1.6 Objetivos

Para dar respuesta a la anterior pregunta se plantearon los siguientes objetivos:

1.6.1 Objetivo general.

Analizar el uso de la imagen publicitaria como recurso para el desarrollo de la
competencia interpretativa en el grado 204 JM del Liceo Femenino Mercedes Narifio y la
contribucion de esta a la mejora de los procesos comunicativos en el area de espafol de las

estudiantes.
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1.6.2 Objetivos especificos.

. Identificar los niveles de la competencia interpretativa de las
estudiantes de grado 204 JM, para el reconocimiento de sus fortalezas y debilidades y
asi, la creacion de una propuesta basada en ellas.

. Disefiar e implementar una propuesta metodoldgica que use la imagen
publicitaria como recurso para la mejora de la competencia interpretativa de las
estudiantes de grado 204.

. Analizar el impacto que causo el uso de imégenes publicitarias como
recursos para el desarrollo de la competencia interpretativa de las estudiantes de grado

204JM.
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2. Marco de referencia
En este capitulo se presentan los antecedentes del problema de investigacion para asi

identificar diferencias y similitudes con otros estudios y adoptar estrategias eficaces de ellos.
Por otro lado, se aborda la teoria que define desde cuéles posturas son tomados los conceptos
mas importantes para la investigacion. Para ello, se presentan diferentes autores y sus estudios
con relacion a: interpretacion e imagen publicitaria remarcando asi la importancia del mundo
de los signos, el anlisis de estos en este enfoque, y el estudio de dichos contenidos en medios
de comunicacion reconociendo sus implicaciones en la construccién del individuo en la

sociedad y la pertinencia de estos aportes a esta investigacion.

2.1 Antecedentes del problema

Los antecedentes relacionados al problema de investigacion de este proyecto se
enfocan principalmente en la lectura de imagenes y la interpretacion de estas desde diferentes
metodologias presentadas en trabajos doctorales como en tesis de pregrado. Esto con el fin de
conocer las investigaciones previas referentes al tema de investigacion de esta tesis la
competencia interpretativa desarrollada desde el uso de imagenes publicitarias en nifios que se

encuentren en sus primeros grados de escolaridad.

El primer antecedente encontrado corresponde a una tesis doctoral de la universidad
Complutense de Madrid, Esparia, el titulo de esta tesis es: EI método icono-verbal en el
desarrollo de la comunicacién oral y creativa en los nifios de 5 afios experiencia en los
centros educativos del nivel inicial en el distrito San Luis en Lima, Pert por Angie Gisela
Tello Limaco. Esta investigacion experimental se realizé en 32 colegios del distrito de San
Luis en Lima PerG con un total de 320 nifios de 5 afios. El objetivo fue proponer un método
que desarrollara la comunicacion oral y creativa en los nifios en educacion infantil. (TELLO,

2016)
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Esta investigacion es de disefio experimental con un enfoque cuantitativo, fue dividida
en tres fases la primera fue la seleccion de poblacion, los instrumentos de recoleccién y las
técnicas (observaciones), la segunda la descripcién de lo encontrado, las caracteristicas de la
muestra y el nivel de comunicacion. Finalmente, la tercera fase da lugar al analisis de los

resultados que plantean el método Icono-Verbal.

El método de este trabajo se componia de tres fases: lectura inteligente, lectura critica
y lectura creadora, en estas fases la poblacion responde preguntas referentes a textos iconicos
¢Queé dice el texto?, ;qué opina del texto?, ;para qué me sirve el texto? en cada uno de estos
ejercicios se propone que los nifios desarrollen capacidades interpretativas, de comprension

textual y creacion.

Como conclusién al anélisis de datos arroja que dicho método aport6
significativamente a la comunicacién oral de los nifios que participaron en este proyecto, a su
percepcion visual y a la relacion que establecieron entre las imagenes iconicas y la creacion
de cuentos. Esto comprobado con un pretest y una prueba posterior que realiza el investigador

en su proyecto y que demuestra cuantitativamente una mejora.

Este antecedente demuestra la relevancia de materiales no verbales como las imégenes
para el desarrollo de competencias comunicativas en los estudiantes, el método icono-verbal
que se empled en esta investigacion en nifios de cinco afios logré una mejora en sus

habilidades, evidenciando asi la utilidad de este tipo de metodologias.

El titulo de la segunda investigacion La imagen: recurso para el desarrollo de
procesos discursivos orales por Adriana Paola Lozano Martinez tesis de la Universidad
Pedagogica Nacional. El objetivo de este trabajo fue realizar una propuesta pedagdgica
investigativa para mejorar la produccion oral utilizando la imagen como recurso. El trabajo
esta enmarcado en Investigacion-accion, con un enfoque sociocritico.
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Esta investigacion se desarroll6 en el colegio Villemar el Carmen con estudiantes del
grado 201, esté dividida en cuatro fases, la primera caracterizacion y diagnostico, la segunda
disefio de actividades y talleres, la tercera la propuesta de intervencion desarrollada
primordialmente en talleres guiados por preguntad haciendo uso tanto de iméagenes fijas
como en movimiento, y la Gltima fase evaluacion donde se retnen los datos de todos los

talleres y observaciones en diarios de campo. (Lozano, 2016)

Como conclusiones se presentan la necesidad de recursos no verbales como imégenes
para potenciar la comunicacion oral de los estudiantes, el aprovechamiento de los
conocimientos previos de los nifios y la experiencia para crear historias, narraciones cortas y
mejorar su interpretacion y el avance que tuvieron los estudiantes de grado 201 en su

produccion oral.

En este antecedente se reconocen diferentes actividades realizadas con la poblacion
que ayudan a desarrollar la interpretacion en imagenes, y se identifica la necesidad de hacer
uso de estas en todo tipo de formatos. También, se da relevancia a las preguntas que debe

realizar el docente dentro de las actividades para guiar el desarrollo de estas.

El tercer trabajo se titula: Lectura de iméagenes en la comprensién lectora de los nifios
y nifias de 4 afios del centro infantil Ciudad san Gabriel D.M.Q. por Cristina Paola Almeida
Montesdeoca egresada de la Universidad central del Ecuador. Esta investigacion de pregrado
tiene un enfoque mixto, las técnicas expuestas en este trabajo es la observacion y como
instrumentos el cuestionario, esta investigacion no solo se realizd con los estudiantes sino
también se involucro a los docentes y se le realiz6 encuestas referentes a su metodologia. El
objetivo principal de este trabajo fue disefiar una guia didactica como estrategia pedagogica

para mejorar la comprensidn lectora en los estudiantes (Almeida, 2017)
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Para la elaboracion de esta guia se realizaron encuestas a los docentes referentes a la
comprension de textos por parte de los estudiantes y en ello se concluyd la necesidad de crear
esta guia que involucrara la imagen como herramienta para mejorar dicha competencia. Como
resultado de esto, se cred una guia con 9 modulos enfocados en historias, ensefianza de

gramatica, historietas todos ellos con iméagenes como recurso primordial.

Las conclusiones de esta investigacion reconocen la efectividad del uso de las
imagenes para el desarrollo de la comprension lectora de los nifios. Sin embargo, resalta el
poco uso de este recurso en las aulas de clases, haciendo que su implementacion sea en un
primer momento dificil para los estudiantes. Se destaca la importancia del uso de esta clase de
metodologias y la buena disposicién de los docentes para implementar la guia realizada

durante esta investigacion.

En esta investigacion se evidencia la problematica de la falta de uso de elementos no
verbales como imagenes en las aulas de clase para el desarrollo de competencias en el area de
espafol, también la limitacion en metodologias y procesos para dicha ensefianza y el
desconocimiento por parte de los docentes del potencial de dichos materiales, esta
investigacion confirma la necesidad de plantear nuevos espacios y metodologias haciendo uso

de imagenes que ayuden a desarrollar las competencias comunicativas en los estudiantes.

El cuarto antecedente corresponde a una tesis de pregrado que se titula: Expresiones
artisticas como potenciador de la comunicacién no verbal por Gerson Enrique Lozada
Medina de la universidad Pedagogica Nacional. Este trabajo investigativo se realizo en el
colegio Villemar del Carmen con el grado 101, el objetivo principal de esta investigacion fue
fortalecer la comunicacion no verbal de los estudiantes de este curso y desarrollar de manera
integrada las habilidades de escucha, oralidad, lectura y escritura. Para ello, realizaron

actividades de danza y teatro. (Lozada, 2016)
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El tipo de investigacion de este proyecto es investigacion-accion cualitativa, se dio
prioridad a dos expresiones artisticas en el desarrollo de su metodologia danza y teatro. Los
instrumentos para recoleccion y analisis de datos fueron: diarios de campo, entrevistas y
registros audiovisuales. El producto final de este proyecto fue un ejercicio de representacion
teatral que vinculaba el baile, como resultado de esta investigacion se reconoce que esta
aport6 a la creacion de nuevos espacios pedagogicos que posibilitaron la imaginacion y el

desarrollo de los estudiantes académico, social y cultural.

Esta investigacion evidencia la falta de espacios para la ensefianza de comunicacion no
verbal en el aula de clase y la necesidad de su aplicacion especialmente, en la educacion
primaria. También, se reconoce la importancia del juego para presentar y desarrollar

actividades con los nifios.

El dltimo antecedente se titula: Los medios audiovisuales como herramienta para
potenciar la expresién oral por la docente Gina Milena Vela Amézquita de la Universidad
Pedagogica Nacional. El objetivo de esta investigacion fue realizar un ejercicio de
intervencion fue mejorar las competencias comunicativas especialmente la oralidad en los
estudiantes de los cursos 101 y 102 del colegio Tomas Carrasquilla IED mediante medios

audiovisuales. (Amézquita, 2016)

Este trabajo se realiz6 desde el enfoque de investigacion accion y se dividio en tres
fases. La primera enfocada en la identificacion del problema de investigacion a través de
observaciones y encuestas y posteriormente el disefio de la propuesta. En segundo lugar, la
implementacidn del ejercicio pedagdgico y el analisis de este y finalmente el analisis y

reflexion de resultados.

Esta tesis de grado enfoco su atencion a la expresion oral desde la comunicacion no
verbal, la paralinguistica y la kinésica. Dentro de las conclusiones de este ejercicio se
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encontrd la importancia de realizar actividades organizadas donde prime la oralidad y en estas
se tenga en cuenta elementos no verbales que constituyen el acto comunicativo. Asi mismo se
reconocieron los medios audiovisuales como un recurso interesante y nuevo al implementar la

propuesta y trabajar la oralidad.

Se identifica en las investigaciones presentadas anteriormente la necesidad de abordar
en las aulas recursos no verbales, los cuales ayudaron a los estudiantes a mejorar sus
competencias interpretativas. Sin embargo, se reconoce la dificultad de la metodologia al no
ser frecuente en las instituciones, esto conlleva a formular una propuesta que tenga en cuenta
esta dificultad por parte de los estudiantes al enfrentarse a un recurso nuevo en el aula'y
entender sus dificultades en la implementacion de este. El trabajo monogréfico tiene en cuenta
las etapas que los estudiantes transitan y la disciplina que sustenta su practica la cual debe ir
mas all& de un ejercicio desde la linguistica. Por ello, el eje diferencial de esta propuesta
pedagogica sera implementar este recurso con el fin de mejorar la competencia interpretativa

de las estudiantes sin limitarla a un campo linguistico abriendo paso a la semidtica.

2.2 Bases tedricas

En este apartado se presenta la teoria que construye los pilares del proyecto de
investigacion. Para ello, se definen las tres categorias mas importantes para la unidad de
analisis competencia interpretativa: Niveles de Interpretacion, Tipos de lectura Y Tipos de
mensaje y las subcategorias que complementan esta teoria. Todo esto se hace desde la
semidtica como disciplina base, en este sentido antes de abordar cada una de las categorias y

subcategorias es importante conocer esta disciplina y sus fundamentos.
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La semiotica es la disciplina encargada de estudiar los diferentes sistemas de signos y
las relaciones de estos en el proceso comunicativo, desde su creacion hasta la recepcion de
estos. Segun Peirce citado por Umberto Eco, “I am, as far as I know, a pioneer, or rather a
backwoodsman, in the work of clearing and opening up what | called semiotic, that is, the
doctrine, of the essential nature and fundamental varieties of possible semiosis” (Eco, 1986).
En esto, Peirce como uno de los pioneros fundamentales de esta disciplina la define como la
doctrina de la naturaleza y las multiples variedades del proceso de semiosis de esta, el proceso
de interpretacion. Resalta también. que el proceso se logra a través de un ejercicio de

abstraccion frente al signo, y su desarrollo solo es posible desde la observacion.

Asi mismo, el signo o representamen es una representacion de un objeto o una idea, y
este mismo puede dar origen a otro signo a la vez. A este se le denomina interpretante del
primer signo (Peirce, SD) . Estos signos deben partir de un objeto ya conocido, y solo la
experiencia del lector de ellos logra encontrar su ldgica y realizar el proceso de semiosis.
Peirce presenta tres principios fundamentales sobre la semi6tica como teoria; el primero de
ellos es el principio general que tiene en cuenta la experiencia tanto emocional como
intelectual y que generaliza el concepto de signo, en segundo lugar se encuentra su naturaleza
triadica donde menciona la primeridad, segundidad y terceridad y las relaciones entre el
signo, el objeto y el interpretante y por ultimo, el aspecto pragmatico que tiene en cuenta el
contexto donde se produce el signo y el contexto de su interpretante. (Everaert-Desmedt,

2004)

Es conveniente comprender los principios que Peirce crea con relacion a la semidtica
para lograr un mayor entendimiento de esta disciplina. Primero Peirce citado por Everaert-
Desmedt, define tres categorias que desarrollan el primer principio, la experiencia humana.
Las tres categorias que Peirce presenta son: La primeridad referente a la experiencia

emocional, y a las cualidades que de esta se despliegan, “Por ejemplo, un "enrojecimiento”,
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antes que nada en el universo fuera rojo, o una sensacion general de dolor, antes de que uno
comience a preguntarse si la sensacion proviene de un dolor de cabeza, una quemadura o

alguna emocion dolorosa.” (Everaert-Desmedt, 2004)

La segundidad hace referencia a la accidn-reaccion. En ella se pueden ver las
consecuencias de un evento en otro después de un determinado tiempo. Y por dltima la
terceriedad, en ella dos objetos se relacionan, esta categoria permite crear hipotesis entre lo
que refleja un objeto y sus consecuencias en el otro. En ella el pensamiento, la representacion

y el proceso de semiosis se hacen presentes. (Everaert-Desmedt, 2004)

En el segundo principio se encuentra el proceso semioético triddico. En este proceso
Peirce habla de la relacién entre el signo o el representamen, el objeto y el interpretante.
También, se realiza una distincion entre dos clases de objetos: el objeto dindmico, el cual
corresponde a la realidad y el objeto inmediato referente a la representacion por el signo. Por
otro lado, se reconoce el proceso del interpretante donde al interpretar al signo crea un
representamen que actividad una nueva interpretacion. El tercer principio afecta tanto el
proceso de semiosis como el proceso de creacidn de un nuevo o representamen, al condicionar

estos al contexto en el que se encuentran. (Everaert-Desmedt, 2004)

Teniendo claro la disciplina desde la cual se estudiara este proyecto, y los fundamentos de las

categorias se inicia la exposicion de cada una de ellas:

2.2.1 Niveles de Interpretacion.

El concepto de interpretacion se toma desde la semidtica, por lo tanto, se entendera
como interpretacion al sentido que otorga el interpretante al sistema de signos. Al respecto
Peirce (citado por Everaert Desmedt) habla de este proceso como “El proceso de semiosis
implica una relacion triadica entre un signo o representamen (un primero), un objeto (un
segundo) y un interpretante (un tercero).” (Everaert-Desmedt, 2004) Este proceso al incluir
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uno o mas interpretantes y por lo tanto més de un sentido del signo convierte la semiosis es
una variedad ilimitada de posibilidades, pero que es condicionada por el conocimiento social

y cultural que tenga el individuo.

Adicional a esto, Barthes reconoce signos no linguisticos los cuales él llamara signos
semioldgicos, entre ellos se encuentran las imagenes, la fotografia, los dibujos etc. En la
semiosis de esta clase de signos Barthes establece un sentido histérico y aclara que el proceso
de significacion es siempre una construccion social, desde su historia, cultura 'y que la

semiosis logra verbalizar el signo semiolégico. (Barthes, 1986)

Por otro lado, al hablar de competencia interpretativa se toma como primer referente
los niveles establecidos por el MEN en la Matriz de Referencia de Lenguaje y el plan de
estudios, para estos en el texto Programas para el desarrollo de competencias, direccion de
calidad de la educacion preescolar, basica y media, corresponde a “el conjunto de
conocimientos, habilidades, actitudes que desarrollan las personas y que les permiten
comprender, interactuar y transformar el mundo en el que viven” (Ministerio de Educacion
Nacional, 2006). En este sentido, se entiende el término competencia como todo aquello que
el individuo posee y logra desarrollar dependiendo de sus habilidades, factores fisicos,
sociales y culturales. Partiendo de esto, el Ministerio de educacion establece criterios y
objetivos de aprendizaje para cada grado de escolaridad, delimitando asi las capacidades o
competencias de los estudiantes seguin su edad y nivel educativo. Para los nifios que cursan
entre grado primero y tercero, las capacidades que se expresan alli referentes a su
competencia interpretativa en textos escritos y en otros tipos de texto como iméagenes son las

siguientes:

o Lee diferentes textos sin importar su formato

o Reconoce la funcion social de los textos que leen
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o Identifica el formato del texto que estan leyendo

o Crea hipotesis sobre el sentido global de los textos

o Identifica el proposito comunicativo del texto y expresar sus ideas sobre
este.

o Compara diferentes textos e identificar semejanzas y diferencias.

o Comprende el lenguaje y secuencias en imagenes

o Relaciona las gréficas con textos escritos

. Identifica las situaciones reales de quién crea el texto y su interprete

o Completas imagenes dependiendo del sentido global del texto.

Adicionalmente el MEN expone en la matriz de referencia del &rea de lenguaje para
los primeros grados (primero, segundo y tercero de primaria) diferentes objetivos de
aprendizaje referentes al proceso de lectura de los estudiantes y la evidencia que espera de
estos. Para ello, divide su implementacion en tres ejes; pragmatico, semantico y sintactico.
Cada uno de estos sera tenido en cuenta como una subcategoria. (Ministerio de Educacion

Nacional, 2006)

2.2.1.1 Nivel semantico.

El MEN para este nivel propone diferentes capacidades, conocimientos y habilidades
que el estudiante debe tener en sus primeros grados correspondiente al eje semantico. Asi
menciona tres caracteristicas para tener en cuenta. El primer aspecto es la comparacion entre
diferentes tipologias textuales y las relaciones entre ellas. En segundo lugar, el
reconocimiento de la informacion explicita del texto a estudiar, dentro de esta se menciona el
contenido no verbal de los textos y la secuencialidad de contenidos. Finalmente, habla de la

informacion implicita que el estudiante pueda llegar a identificar en el texto, aspectos que
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Ileguen a caracterizar a los personajes, contexto que ayude a la comprension de diferentes
palabras y ayude a encontrar en un primer momento el sentido general del texto. (Ministerio

de Educacion Nacional, 2006)

2.2.1.2 Nivel sintéctico.

El MEN presenta el nivel sintactico, como objetivo de aprendizaje se encuentra la
identificacion de la estructura explicita e implicita del texto y para lograr esto la evidencia que
el MEN menciona es la identificacion y reconocimiento de la estructura del texto que se esté
leyendo, las marcas linguisticas, la correferencialidad y el reconocimiento de la tipologia

textual que se trabaje. (Ministerio de Educacion Nacional, 2006)
2.2.1.3 Nivel pragmético

Por ultimo, como objetivo de aprendizaje del eje pragmatico se propone que el
estudiante evalUe informacion explicita e implicita de la situacién comunicativa y analice sus
elementos explicitos como también la informacién implicita que alli se encuentre. Para ello, el
MEN propone como evidencia que el estudiante caracterice el contexto tanto de los
enunciados como de los participantes del mensaje e identifique las intenciones y la funcion

social de los textos que lea. (Ministerio de Educacion Nacional, 2006)

2.2.2 Tipos de lectura.

La imagen publicitaria y su analisis se toma desde la retorica de la imagen de Barthes.
El semidlogo reconoce que el papel linguistico de la imagen ha sido rechazado, no ha sido
vista més alla de una copia o una representacion de la realidad, que carece ademas de un
componente fonético y por lo tanto pobre de interpretacion. Sin embargo, desde la semiotica
él reconoce en la imagen un mensaje, y en él maltiples sentidos. Barthes estudia la imagen y

enfoca gran parte de este estudio a una imagen con intencion, la imagen publicitaria.
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Esta retdrica convierte toda imagen polisémica. Por lo tanto, esta conformada por
multiples significados que pueden ser percibidos o ignorados por el receptor y que modifican
su interpretacion. Dicha interpretacion también estara influenciada por los conocimientos que
posea el receptor, conocimientos practicos, culturales, estéticos etc. En ese sentido la lectura
de una imagen y el sentido de esta es variado dependiendo de la profundidad del Iéxico del

individuo. (Barthes, 1986)

El tipo de lectura propuesto en este trabajo monogréfico se estudiara desde la
semidtica para ello, teniendo en cuenta la lectura en iméagenes Umberto Eco establece dos

tipos de lectura de imagen denotativo y connotativo. (Eco, 1986)

2.2.2.1 Tipo de lectura denotativa

Como denotacion Umberto Eco dice:

Como denotacion deberemos entender la referencia inmediata que un término
provoca en el destinatario del mensaje. Y dado que no se quiere recurrir a soluciones
de tipo mental, la denotacion ha de ser la referencia inmediata que el cddigo asigna a

un término en una cultura determinada (Eco, 1986).

Siendo asi, la denotacion es la lectura literal, la lectura que se realiza al acercarse a la
imagen por primera vez, al reconocer sus componentes, al observar sus caracteristicas, pero
conservar solo lo que muestra la imagen, su significado de diccionario. Es una definicion

general de la imagen, cualquier individuo puede crearla con tan solo verla.

2.2.2.2 Tipo de lectura connotativa

El segundo nivel que propone Eco es el nivel connotativo para ¢l “la connotacion es el
conjunto de todas las unidades culturales que una definicion in-tensional del significante
puede poner en juego; Yy, por lo tanto, es la suma de todas las unidades culturales que el
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significante puede evocar institucionalmente en la mente del destinatario. Diciendo puede no

aludimos a ninguna posibilidad psiquica, sino a una disponibilidad cultural”. (Eco, 1986)

Diciendo esto la lectura connotativa supera la lectura literal de nivel denotativo y se
emerge a una lectura inferencial, una lectura que requiere de otros conocimientos y que
realiza asociaciones de imagen- imagen o imagen texto para darle sentido a lo que se ve, esta
lectura connotativa depende del individuo, sus conocimientos previos, su cultura. Asi
dependiendo de diversos factores el proceso de semiosis de la imagen puede variar en cada
individuo, las interpretaciones seran complejas y méas elaboradas. La subjetividad en este tipo
de lectura es importante, aunque el individuo se base en lo que la imagen muestra su

subjetividad definira la interpretacion de esta.

Las técnicas planteadas por Barthes para una lectura connotativa son cinco: el trucaje,
la pose, los objetos, la fotogenia y la sintaxis. En primer lugar reconocer el trucaje que se le
ha hecho a la imagen, reconocer elementos que son falsos en ella pero que estan para construir
el sentido de la imagen, después la pose de los elementos principales de la imagen estas poses
son culturalmente interpretativas asi si una persona tiene su mano en el menton se pensara que
estd pensativo pero si por el contrario esta en su frente se podria pensar que esta preocupado,
en tercer lugar los objetos, reconocer los objetos de la imagen permite asociaciones sobre
interpretaciones que se tienen de ellos y que mas adelante ayudar a la semiosis final, en cuarto
lugar la fotogenia, los colores y la iluminacion de la imagen permiten reconocer los aspectos
que tienen mayor relevancia en ella. Finalmente, la sintaxis, crear relaciones y coherencia
entre todos los aspectos anteriores da como resultado un proceso de semiosis mas elaborado.

(Barthes, 1986)
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Al leer una imagen publicitaria dependera del individuo si realiza una lectura
denotativa o logra avanzar a una lectura connotativa, una lectura inferencial e incluso critica

sobre el contenido que se esta observando.

2.2.3 Tipos de mensaje.

2.2.3.1 Mensaje linguistico

Barthes propone tres tipos de mensaje en la imagen publicitaria: EI mensaje
linguistico, el mensaje icdnico codificado y el mensaje iconico no codificado. Del primer

mensaje expresa lo siguiente:

Actualmente, a nivel de las comunicaciones de masas, parece evidente que el
mensaje linglistico esté presente en todas las imagenes: como titulo, como leyenda,
como articulo de prensa, como dialogo de pelicula, como fumetto. Vemos entonces
que no es muy apropiado hablar de una civilizacién de la imagen: somos todavia, y

mas que nunca, una civilizacion de la escritura» (Barthes, 1986).

En esto Barthes reconoce la importancia de este mensaje no solo por las circunstancias
actuales que como sefiala son dependientes a la escritura, pero que ademas aporta un
importante valor a la imagen en especial a la imagen publicitaria con relacion a la informacion
y que ademas de informar persuade de multiples maneras al receptor del mensaje creando asi

un primer sentido.

2.2.3.2 Mensaje no codificado

Después de ello, se encuentra el mensaje no codificado, aquel que corresponde a una
lectura denotada, el mensaje literal de la imagen, aquel que no requiere ningin proceso de

connotacion y que se reconoce por su definicion general. (Barthes, 1986)
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2.2.3.3 Mensaje codificado

Por ultimo, el mensaje codificado, un mensaje con mayor complejidad, este tipo de
mensaje requiere gque el lector analice sus componentes para realizar el proceso de semiosis,
para reconocer su significado. Es un mensaje cargado de intencionalidad por parte del emisor,
un mensaje que segun Barthes siempre se encontrara en la imagen publicitaria. (Barthes,

1986)
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3. Disefio metodoldgico

3.1 Tipo de investigacion

El actual proyecto de investigacion sera realizado a través del enfoque cualitativo.
Teniendo en cuenta el proceso que este tipo de investigacion lleva a cabo con la poblacion, el
papel primordial que cumple la observacion e interaccion en el campo de estudio y el analisis
riguroso de datos que abarca aspectos sociales y culturales acordes con este trabajo

pedagdgico investigativo.

3.2 Enfoque de investigacion-accion

El enfoque de este proyecto es investigacion-accion, esto con el fin de no solo
estudiar, interpretar y analizar el contexto del presente proyecto sino ademas crear una
intervencion que ayude a mejorar las condiciones de la poblacion en este caso a nivel social y
educativo. Para ello, es importante reconocer a qué hace referencia la investigacion-accion
cualitativa en educacidn, cuales son sus fortalezas, su proceso e instrumentos al desarrollarla

y asi comprender como se llevé a cabo este proyecto de investigacion.

De acuerdo con esto, el docente Bernardo Gémez de la Universidad de la Sabana en su
articulo La investigacidn-accion educativa y la construccion de saber pedagdgico define este

tipo de investigacién como:

«La adaptacion de la teoria, transformacién intelectual y practica, es el
resultado de un ir y venir entre la teoria y la préactica pedagdgica, que puede realizarse
espontanea o sistematicamente. Si se hace de manera sistematica y rigurosa, constituye
un proceso de investigacion sobre la practica en el laboratorio de las aulas. El tipo de
investigacidn que pretende sistematizar este proceso individual en el docente, que

investiga a la vez que ensefia, es la investigacidn-accion educativa» (Gomez, 2004)
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La investigacion accion busca reconocer al docente como un individuo que esta en la
capacidad de realizar estudios en el aula para mejorar su practica pedagdgica pero ademas
para enriquecer su contexto educativo y aportar nuevo conocimiento. Un actor que puede
llevar a cabo una investigacion rigurosa, estudiar la poblacion en la que trabaja, identificar,
analizar y sistematizar la informacion para asi crear e implementar una propuesta que ayude a
mejorar dichas condiciones. Circunstancias que van mas alla del conocimiento que se ensefia,

que apuntan también al proceso y procedimiento para la ensefianza de este.

Para que el docente realice este tipo de investigacion Kurt Lewin (citado por Bernardo
GOmez) establece tres fases: la primera de ellas hace parte de la identificacion y reflexion del
problema a investigar esto en la actual investigacion se realizo a traves de observaciones que
arrojaron nuestro problema principal la falta de implementacion de recursos no verbales en el
aula de clase como potenciador del desarrollo de la competencia interpretativa de las
estudiantes de grado 204 del Liceo femenino Mercedes Narifio, en la segunda fase Lewin
establece la recoleccion de datos relacionados con el problema de investigacion para ello en
este proyecto se aplicé la prueba diagnoéstico la cual confirmé el problema de investigacion
identificado previamente y con esto la oportunidad de continuar a la tercera fase que propone
este autor, la planeacién y aplicacion de acciones renovadoras y el analisis de dicha
aplicacion. Esta investigacion se encuentra en su tercera fase la planeacion de una propuesta
pedagogica que permita fortalecer el problema de investigacion reconocido en las dos

primeras fases a través de su aplicacién en el aula de clase (Gomez, 2004).

3.3 Técnicas e instrumentos

Los instrumentos y técnicas en investigacioén-accion pedagdgica ayudan a recolectar y
analizar datos, son la base primordial para la identificacion del problema de investigacion y el
desarrollo de una propuesta pedagdgica en el marco de la investigacion accion. Entendiendo

técnicas como los procesos que realiza el investigador para obtener, sistematizar y analizar
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informacidn e instrumentos como las herramientas para llevar a cabo dichas técnicas.

(Gomez, 2004)

Para el desarrollo de esta investigacion en cada una de sus fases los instrumentos y
técnicas utilizados fueron los siguientes: Observaciones, diarios de campo, talleres,
grabaciones, fotografias, documentos formales en este proyecto documentos como el PEI, la
informacion que la docente titular del grado 204 facilitd para la caracterizacion de la
poblacion y el plan de estudios y la prueba diagndstico. Ademas, consultas documentales con
relacion a la teoria sobre el proyecto e investigaciones previas sobre este. Todas estas técnicas
e instrumentos permitieron el desarrollo de cada una de las etapas de esta investigacion y con
ellas construir una tercera fase en la que se plantea la propuesta pedagdgica para una futura

aplicacion.

3.4 Enfoque de investigacion

La unidad de andlisis de este proyecto es la competencia interpretativa. Para el analisis
de esta y el desarrollo de la propuesta pedagogica se plantearon tres categorias: Niveles de
Interpretacion, tipos de lectura y tipos de mensaje. Los Niveles de interpretacion son eje
fundamental de la primera fase exploracion, y se toman desde la matriz de referencia en
lenguaje del MEN, de estos subyacen tres subcategorias; Nivel semantico, sintactico,
pragmatico. Es importante aclarar que esta categoria solo hara parte de la primera fase de la

propuesta de intervencion al continuar la fase dos y tres desde las bases tedricas semioticas.

Por otro lado, la categoria Tipos de lectura posee dos subcategorias: lectura
denotativa y lectura connotativa como parte de la teoria propuesta por el escritor, filosofo y
profesor Umberto Eco. Y finalmente, en la ultima categoria Tipos de mensaje se despliegan
tres subcategorias: mensaje no codificado, mensaje linguistico y mensaje codificado, esta

categoria y subcategorias hacen parte de la teoria propuesta por el semiologo francés Roland
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Barthes y su estudio en imagenes publicitarias. Se proponen indicadores de logro para cada

una de las subcategorias anteriormente mencionadas.

A continuacion se presenta la matriz categorial dividida en tres categorias con sus
debidas subcategorias y los referentes de cada una de ellas. Adicionalmente, se presentan los
indicadores de logro por cada una de las subcategorias lo cuales seran fundamentales para el

proceso de analisis mas adelante.
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Tabla 1 Matriz Categorial

;Jnr;?:ig de Categoria Subcategorias Referentes Indicadores Talleres
Identifica codigos verbales y no verbales en el proceso
comunicativo del texto.
Establece relaciones entre los elementos de la imagen
Identifica estructura textual (implicito y explicito) Taller 1: Imagen y sus elementos
Identifica la organizacion y estrategias empleados para la

. Semantico presentacion del contenido. Taller 2: Imagen publicitaria
Competencia . I P .
nierpretativa Niveles de Interpretacion |Sintctico MEN Relaciona texto con contexto

Semiético Construye hipétesis globales sobre el contenido que Taller 3: Semejanzas y diferencias
lee*Reconoce la funcion social de los textos que leen

Taller 4: Historieta parte |
Caracteriza el contexto de la imagen
Compara diferentes textos e identificar semejanzas y
diferencias.
*Comprende el lenguaje y secuencias en imagenes
. Denotativ: Lee difer identifi rmato. L
Tipos de lectura enotat .a Umberto Eco e d_|fe entes.text(.)s e dentifica SUf.O, afo Taller 5 : Historieta parte 11

Connotativa Identifica las situaciones reales de quién crea el texto y su . e
. Taller 6: Reconocimiento de
interprete ) i

- . . elementos en la imagen publicitaria

Completa imagenes dependiendo del sentido global o .

. Taller 7: Imégenes y sensaciones
Competencia del texto. .
interpretativa Identifica intencion del texto Taler 8: Taller de colores y emociones

Taller 9: Taller sentido y texto
Reconoce los elementos de la imagen lingtiistico
Da cuenta de colores, y escenografia de la imagen Taller 10: Primer borrador de imagen
No codificado Identifican elementos linguisticos en la imagen publicitaria
Tipos de mensaje Lingtiistico Roland Barthes Relacionan las imégenes con el texto dentro de ellas y con
Codificado otros elementos.
Crean hiptesis sobre el sentido de la imagen
Interpreta los tres tipos de mensajes en la imagen Publicitaria

Fuente: elaboracion propia
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3.5 Poblacion

La investigacion se realiza con las estudiantes de grado 204 de la jornada mafiana del
Liceo Femenino Mercedes Narifio. Este curso esta conformado por 34 estudiantes entre 5a 7
afios a cargo de la docente Elida Sarmiento. Es importante aclarar que se inicio este proyecto
de investigacion cuando las estudiantes se encontraban en grado primero pero su aplicacion
se realiza cuando estas nifias cursan segundo de primaria a cargo de la misma titular, la

docente Elida.

A través de las observaciones se reconoce el grupo como un curso muy activo y
participativo en clase, con gran disposicion para ayudar tanto a sus compafieras como a la
docente que se encuentra a cargo. Se destaca en las estudiantes su interés por la asignatura
espafol, y su compromiso al realizar los ejercicios en clase. Durante las observaciones
también se reconoce la relacion docente-estudiante siendo esta muy cercana, otorgando
prioridad tanto al proceso académico que Ilevan las estudiantes como a sus procesos

personales concernientes a las relaciones con sus familias y su entorno.

Ademas, se identifica en las clases como la docente y las estudiantes hablan
abiertamente de sus vidas y esto ayuda a comprender el desarrollo de las nifias dentro del aula
de clase. Evidenciando la influencia de los factores sociales y familiares en sus ejercicios
académicos. También se identifica la cercania de la docente con los padres de familia de las

estudiantes, creando asi una red de apoyo para el progreso de las nifias en el curso.

Se concluye que una propuesta de intervencion para esta poblacion debe promover
contenidos que incentiven las relaciones entre los procesos educativos en el area de espafiol y
el contexto de las estudiantes, reconociendo asi la importancia de estos Gltimos en el

crecimiento personal y académico de las nifias.
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3..5.1 Consideraciones éticas de la investigacion

Esta tesis de grado surge como respuesta a necesidades que el MEN expone en los
lineamientos curriculares y en los Estdndares Bésicos en Competencias del Lenguaje, es

amparado por la Ley 115 de 1994 Ley general de educacion y su articulo 21:

«El desarrollo de las habilidades comunicativas basicas para leer, comprender,
escribir, escuchar, hablar y expresarse correctamente en lengua castellana y también en
la lengua materna, en el caso de los grupos étnicos con tradicion linguistica propia, asi
como el fomento de la aficién por la lectura; d) El desarrollo de la capacidad para
apreciar y utilizar la lengua como medio de expresion estética» (EI Congreso de la
Republica de Colombia, 1994).

Entonces, es un derecho de las estudiantes desarrollar sus capacidades y habilidades
comunicativas y lograr expresarse ya sea por cddigos linglisticos o expresiones artisticas no

verbales.

La poblacion de estudio de esta investigacion fue informada del proceso de
investigacion-accion, al ser menores de edad sus acudientes firmaron un consentimiento

informado dando cuenta de su disposicion al participar en el proyecto. (Anexo 5)
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4. Propuesta de intervencion
4.1 Fases desarrolladas

4.2 Descripcion propuesta de intervencion.

Esta propuesta busca fortalecer la competencia interpretativa de las estudiantes de
grado 104 JM del Liceo Femenino Mercedes Narifio a través del uso de imagenes
publicitarias como recurso pedagdgico. Para ello, su intervencion sera planteada desde un
enfoque constructivista desde un proyecto de aula el cual se define como «EI proyecto de
aula es, entonces, una propuesta didactica. La didactica como un proceso de mediacion entre
sujetos que se comunican haciendo y como transposicion de las ciencias hacia su ensefianza a
través de preguntas. Pero aquellas preguntas que posibilitan pensar y construir un camino
para hallar su respuesta.» (Gonzaéles, 2001) En este sentido, la investigacion pretende
involucrar activamente a las estudiantes, brindando la oportunidad de construir el
conocimiento en conjunto para asi llegar a cumplir un objetivo en comun, una propuesta
didactica que adopta sus conocimientos previos y que cambia la metodologia para llegar a
crear un ambiente propicio en el que las estudiantes desarrollen sus habilidades y

competencias, especificamente su competencia interpretativa.

Elvia Gonzales Agudelo, expone tres momentos para realizar un proyecto de aula la
contextualizacién, lo metodologico y lo evaluativo. Por ello, siguiendo esta guia esta
propuesta estara dividida en tres fases 0 momentos: Fase de exploracion, Fase de
afianzamiento o interpretacion, fase de creacion. Todas estas orientadas a la educacién del

analisis de la imagen publicitaria con el fin de mejorar su interpretacion.

4.2.1 Fase 1: Exploracién.
Esta etapa esta enfocada en establecer un primer acercamiento a la imagen

publicitaria, a sus formas, colores, a su composicion, a todos los elementos tanto lingiisticos
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como no verbales. Es una etapa de exploracién al texto-imagen pero también de asimilacion

de este nuevo recurso en su clase de espafiol donde primaba el texto lingistico.

4.2.2 Fase 2: Interpretacion.

En esta fase las estudiantes ya deben reconocer los componentes de la imagen
publicitaria y como estos afectan el mensaje de la imagen. En este momento se enfoca la
imagen publicitaria a la conciencia de su razon de ser, su interpretacion. Aqui, las estudiantes

reconocen la irrealidad de la imagen publicitaria y logran realizar el proceso de semiosis.

4.2.3 Fase 3: creacion.

En la etapa de creacion, las nifias ya conocen los componentes de la imagen
publicitaria, y realizaron un proceso de semiosis para leer mas alla de la imagen literal y
ahora es tiempo de crear su propia imagen publicitaria utilizando cada uno de los aspectos

vistos en clase.

4.2.1.1 Fase I exploracion.

Tema: Aproximacion a la imagen publicitaria

Actividades

e Identificacion de conceptos generales sobre imagen, tipologias y sus elementos

e Taller de reconocimiento de la imagen publicitaria y sus elementos

e Ejercicio de semejanzas y diferencias entre la imagen publicitaria y otros tipos de
imagenes y creacion de algunos elementos adicionales a imagenes vistas en clase

e Creacion de imagen publicitaria segun el contexto de una historieta.
Indicadores de logro

v" Identifica cddigos verbales y no verbales en el proceso comunicativo del texto.
v' Establece relaciones entre los elementos de la imagen
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v" Identifica estructura textual (implicito y explicito)
v' Identifica la organizacion y estrategias empleados para la presentacion del
contenido.

v Reconoce la funcién social de los textos que lee

4.2.2.1 Fase 1l Interpretacion.

Tema: Comprender el sentido de la imagen publicitaria: semiosis

Actividades

Analizan las iméagenes publicitarias creadas por las estudiantes producto de una
historieta, reconocimiento de sus elementos explicitos e implicitos.
Realizan un reconocimiento de la imagen publicitaria y las sensaciones que esta pueda
producir en el lector, analisis de este proceso.
Participan en un juego de colores, elementos y texto que ayudan a cambiar el sentido
de la imagen publicitaria
Relacionan los mensajes de la imagen publicitaria: mensaje no codificado, mensaje
linguistico, mensaje codificado a través de talleres
Indicadores de logro

v’ Caracteriza el contexto de la imagen

v' Compara diferentes textos e identificar semejanzas y diferencias.

v' Comprende el lenguaje y secuencias en imagenes

v Identifica las situaciones reales de quién crea el texto y su interprete

v' Completa imagenes dependiendo del sentido global del texto.

v Da cuenta de colores, y escenografia de la imagen

v Identifica elementos lingisticos en la imagen
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v Relacionan las imagenes con el texto dentro de ellas y con otros elementos.
v Crean hipotesis sobre el sentido de la imagen

v' Interpreta los tres tipos de mensajes en la imagen Publicitaria

4.2.3.1 Fase 111 Creacion.

Tema: Creacion de una imagen publicitaria

Actividades

Eligen un tema en grupo para realizar proyecto final

Crean del primer y segundo borrador de imagen publicitaria

Analizan los componentes que se deberian agregar o quitar a la imagen grupal

Socializan y reflexionan sobre el proceso y los trabajos realizados.
Logros

v Crea una imagen publicitaria final que dé cuenta de todo el contenido estudiado en la
fase 1y 2
v Analiza la imagen publicitaria de sus compafieras teniendo en cuenta los criterios

estudiados.

Recursos fases 1,2y 3

o Talleres de apoyo

o Plataforma Zoom

o Presentaciones y contenido audiovisual para clases sincronicas

o Plataformas Genially, Classtools, Super Teacher Tools para realizar
juegos.
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Tabla 2 Cronograma

Cronograma

Este cronograma muestra las fases de la investigacion-accion cualitativa y el tiempo

planeado para cada una de ellas.

ETAPAS DE LA
INVESTIGACION

Agos

sept.

oct.

nov.

Dic.

Ene
feb

mar

abril

May

Jun

Julio

Agosto

sept

oct.

nov.

2019

02

o

1.l1dentificacion del
problema

Recoleccion de datos

Revision de documentos
Formulacion del proyecto
de investigacion
Aplicacion
diagnostica

prueba

2. Interpretacion y
Analisis

Analisis de los datos
recolectados

Planificacion de la
propuesta pedagdgica

3. Aplicacion y reflexion

Aplicacion de la propuesta
pedagdgica

Anadlisis y reflexion del
ejercicio realizado

Modificacion de la
propuesta si es necesario

Fuente: elaboracion propia
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5. Analisis de resultados

En este apartado se exponen los resultados obtenidos en la presente investigacion
enfocada a la imagen publicitaria como recurso didactico para la competencia interpretativa.
Para ello, se presentan los datos desde un enfoque cualitativo atendiendo a un sistema de
triangulacion propuesto por Francisco Cisterna Cabrera en su articulo “Categorizacion y
triangulacion como procesos de validacion del conocimiento en investigacion cualitativa” [la
accion de reunion y cruce dialéctico de toda la informacién pertinente al objeto de estudio
surgida en una investigacion por medio de los instrumentos correspondientes, y que en
esencia constituye el corpus de resultados de la investigacién] (Cisterna, 2005) EI método de
triangulacion elegido para realizar este analisis tuvo como objetivo respaldar el proceso
investigativo con las estudiantes de grado 204 del Liceo Femenino Mercedes Narifio y

brindar una mayor confiabilidad y veracidad al analisis de esta investigacion.

La etapa de intervencion de este trabajo fue dividida en tres fases: Exploracion,
Interpretacion y Creacion cada una de ellas respondia a diferentes indicadores de logro
claves para la valoracion cualitativa de actividades realizadas por las estudiantes (ver matriz
).Las actividades que se tendran en cuenta serén las evidencias entregadas por las estudiantes
como talleres, dichos ejercicios no superan la mitad de estudiantes del curso. Sin embargo, se
debe tener presente desde un primer momento las circunstancias en las que la propuesta
pedagdgica fue aplicada a través de modalidad virtual, durante la contigencia del COVID19
y los factores tanto familiares como socioeconocimicos que no facilitaron la entrega de
dichas evidencias por parte de las estudiantes.En este sentido, se reconocen los talleres
entregados como el resultado de una muestra de grupo focal que evidencia el proceso de las
estudiantes de manera general.
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Para un analisis sistematizado y coherente se elabor6é una matriz que ayuda a evaluar
cualitativamente el nivel de las estudiantes en cada una de las etapas de acuerdo a los
indicadores de logro propuestos en la matriz categorial (anexo 8). Dicha matriz fue dividida
en cuatro niveles: nivel inicial, nivel primario, nivel satisfactorio y nivel avanzado. Se realiz
una evaluacion cualitativa de cada uno de los talleres en las tres fases propuestas para asi dar

inicio al ejercicio de triangulacién. (Anexo 9)

El proceso de triangulacion se fundament6 por Cisterna como se mencion6

anteriormente con el siguiente orden:

En primer lugar, se analizan las subcategorias propuestas,los resultados obtenidos en
cada una de ellas y las etapas.(anexo 10) En segundo lugar, se toman las conclusiones de este
primer estudio de subcategorias y se realiza una triangulacion de los resultados de estas, la
conclusion general en las categorias y las fases propuestas. Y por Gltimo, se exponen las

conclusiones de dicha triangulacion.(anexo 11)

Categorias Resultados

llustracion 1

Adicional a esto, con el objetivo de priorizar la teoria estudiada e involucrarla en el
analisis de datos se elabora una Gltima matriz de analisis que tiene en cuenta las etapas del

proceso investigativo, la teoria base de la investigacion y los resultados obtenidos. (Cisterna,
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2005) por lo tanto se presenta dicho anélisis desde las particularidades hasta la estructura

general de la investigacion.(anexo 12)

Figura 2: Tiangulacion Teoria

Resultado
s

Teoria

llustracion 2

5.1 Triangulacion: Fases de intervencion- Categorias-Resultados

La propuesta de intervencion se dividio en 10 talleres, cuatro de ellos aplicados en la
primera fase Exploracién, otros cuatro en la segunda fase Interpretacion y un taller dividido
en dos partes aplicado en la dltima fase creacion. Dichos talleres fueron evaluados por la

tabla de niveles con sus debidos indicadores de logro. (ver anexo 9).

5.1.1 Fase 1: Exploracién.

Esta fase estuvo enfocada en brindar una aproximacion de la imagen publicitaria con
las estudiantes. En ella, se aplicaron 4 talleres que invitaban a identificar y trabajar con
elementos bésicos de la imagen. Al finalizar esta fase se dio inicio a un primer acercamiento
al proceso de semiosis. Esta etapa tiene en cuenta las tres categorias presentadas
anteriormente niveles de interpretacion, tipos de lectura y tipos de mensaje. Sin embargo, se
enfoca en la primera de ellas Niveles de interpretacion tomando como punto de partida los

niveles expuestos por el MEN. (Ministerio de Educacion Nacional, 2006)
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Tabla 3 Fase de exploracion

Unidad de

g Categoria
analisis

Subcategorias

Referentes

Indicadores

Talleres

Niveles
de Interpretacion

Competencia
interpretativa

Semantico
Sintactico
Semiotico

MEN

Identifica
cédigos verbales y no
verbales en el proceso
comunicativo del texto.
Establece relaciones
entre los elementos de
la imagen
Identifica estructura
textual (implicito y
explicito)

Identifica la
organizacion y
estrategias empleados
para la presentacion del
contenido.

Relaciona texto con
contexto

Construye hipétesis

Taller
1: Imagen y sus
elementos

Taller 2: Imagen
publicitaria

Taller 3:
Semejanzas y
diferencias

Taller 4:
Historieta parte |

globales sobre el
contenido que
lee*Reconoce la
funcién social de los
textos que leen

Fuente: elaboracion propia

La primera categoria niveles de interpretacion se subdivide en tres subcategorias:
nivel semantico, sintactico y pragmatico presentados por el MEN en la matriz de referencia
de lenguaje. (Ministerio de Educacion Nacional, 2006). En esta etapa los primeros dos
talleres tenian como objetivo un reconocimiento a la imagen y los elementos de la imagen
publicitaria. Tanto en los talleres como en las clases sincrénicas realizadas de manera virtual,
se proponian a las estudiantes preguntas como: ¢;qué es imagen? ¢es esto una imagen

publicitaria? ¢cudl es la diferencia entre una imagen y una imagen publicitaria?

El primer taller presentado por las estudiantes evidencid que se encontraban en un
nivel inicial, es decir despues de las sesiones de clase realizadas podian dar cuenta de manera
general los elementos de una imagen y reconocian algunos de los elementos de la imagen
publicitaria, sin embargo requerian un mayor trabajo en su identificacion de 11 estudiantes

que realizaron este taller 7 de ellas se encontraban en nivel inicial y 4 lograron avanzar a un
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nivel inicial-primario al complementar sus respuestas, dichas respuestas también incluian la

descripcion de diferentes imagenes. (anexo 13).

En el segundo taller, las estudiantes avanzaron a un nivel primario reconociendo mas
elementos de las imagenes presentadas y teniendo en cuenta algunos conceptos vistos en
clase que componen los diferentes tipos de imagenes. Esto dio como resultado que las
estudiantes diferenciaran la imagen publicitaria de otros tipos de imégenes y compartieran
imagenes publicitarias desde su contexto. (Anexo 14) De 13 talleres entregados,10 de ellas

avanzan a un nivel primario y solo 3 continuaron en el nivel inicial.

Los talleres 3 y 4 proponian una exigencia mayor en las estudiantes, en ellos debian
reconocer todos los elementos y ademas, realizar comparaciones. Los resultados obtenidos en
el taller 3 arrojaron que de 16 talleres recibidos, 9 estudiantes completaron su nivel primario
identificando todos los elementos de la imagen y comparandolas entre si y 7 de ellas
avanzaron a un nivel satisfactorio proponiendo cambios segun la intencionalidad que

reconocieron en la imagen. (Anexo 15)

El taller 4 tuvo como objetivo incentivar en las estudiantes un primer momento
creativo que las obligara para tener en cuenta el proposito al crear una imagen. Para ello, se
les presentd una historieta en la cual debian ayudar a los personajes a crear un anuncio
publicitario, especificamente un anuncio de adopcion. De 13 estudiantes que presentaron este
taller 10 de ellas alcanzaron un nivel satisfactorio, creando una imagen coherente con la
historieta y 3 permanecieron en un nivel primario al agregar muy pocos elementos a su
imagen. (Anexo 16), Adicional a esto, las imagenes entregadas se trabajaron en clase y las
estudiantes opinaban sobre las mejoras que debian tener o la informacion que hacia falta para

expresar una intencionalidad mas acertada.
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De acuerdo con la primera categoria Niveles de interpretacion correspondiente a esta
fase se reconocié progreso de las estudiantes quienes iniciaron identificando elementos de la
imagen a nivel semantico, y en la aplicacion de diferentes talleres y sesiones de clase
avanzaron a un nivel satisfactorio, realizando su primera creacion que tuvo en cuenta tanto
aspectos semanticos como relaciones sintacticas y pragmaticas. Este primer resultado arrojé
que las estudiantes superaron el nivel literal de la imagen e iniciaron un proceso de

significacion en interpretacion de esta relacionandola con el contexto.

En segundo lugar, en la categoria Tipos de lectura divida en lectura denotativa y
lectura connotativa, se reconocié que las estudiantes en los primeros dos talleres realizaban
una lectura denotativa ignorando elementos de la imagen no literales, y al finalizar esta etapa
avanzaron a un primer momento de lectura connotativa donde lograron interpretar el sentido

de imagenes y ademas, proponian elementos para su complemento.

Y por ultimo, para la categoria Tipos de mensaje divida en las subcategorias: mensaje
no codificado, mensaje linguistico y mensaje codificado. Las estudiantes reconocieron en la
primera parte de la fase los mensajes linguisticos y algunos elementos no verbales pero no
relacionaban estos. Al finalizar la fase las estudiantes reconocieron los tres tipos de mensaje e

intentaron aplicarlos a una creacion propia.

Se identificd en esta etapa la importancia del ejercicio de aproximacion al recurso no
verbal, ya que las estudiantes hacian poco uso de este en sus clases habituales. También, se
reconocio la necesidad del andlisis de las tareas en grupo y como resultado de este analisis se

obtuvo un progreso significativo.
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5.1.2 Fase 2: Fase 2: Interpretacion

El objetivo de esta fase fue proponer un segundo momento enfocado Unicamente al

proceso de semiosis, para ello la fase de dividio en 4 talleres enfocados en dos categorias:

Tipos de lectura y Tipos de mensaje.

Tabla 4 Fase de interpretacion

Crzan hipotasis sobrz 2l sentido d= 1a imagen
Intarprata los tres tipps d2 mensajes en la imagen)
Publicitaria

Unidad d2 anilisz | Cateroria Svbeaterorias | Referentes Indicadoras Talleres
Caractariza &l contexto dz la imagen
Compara difarantes textos 2 idzntificar semajanzas
v diferancias.
#*omprenda el lengrajz v secpeneias en imdgenss
La= difarentas textos 2 idzntifica su formato.
Tipozda |Denotativa . . . . Tallar &:
Feo |ldzntifica las site 25 raalas da quis 2l
lectura Connotativa Umbzrto . . # STUACIONSS rIE €2 quEn e Feconocimisnto de
texto v suinterprate a ; b
Comgplata imizenss dependizndo dal sentido slobal |- FmEntos aﬂ o
imagen publicitaria
dal texto. .
. L . .. Taller 7: Imigzenas
. Id=ntifica int=ncion d=l taxto i
Compatencia W sefsacionss
intarpratativa Tallar 3: Taller d=
. colores v
Fzconoes los elementos dz la imagen .
. amocionss
Da (:‘L,:Eﬂ.ta. da coloras, }.epc,.am.:r;raﬁ.a da la imagen |pon o Taller
. . Id=ntifican slementos lingfisticos 2n la imagen Ly
Tiposda |10 codificado Refacionan 1as imdz=nss con &l texto dentro d sllas| oo 0
i o Fan= sl ..
mra::a':- Lingiistico  |Roland Barthes| eon ptros slamentos lingistico
= Codificado ¥ -

Fuente: elaboracion propia

En el taller nimero 5 y 6 las estudiantes realizaron correcciones a sus creaciones de

acuerdo con la historieta y las apreciaciones recibidas en clase por sus compafieras. El taller 6

propuso un ejercicio de analisis individual en el cual las estudiantes reconocieron todos los

elementos de la imagen publicitaria en los trabajos de sus compafieras y describieron los

elementos que faltaban. En este taller 8 estudiantes respondieron a un nivel satisfactorio

identificando diferentes tipos de mensaje en las imagenes de sus comparieras y cinco

estudiantes presentaron un nivel satisfactorio avanzado al relacionar todos los elementos de la

imagen y justificar la intencionalidad de esta. (Anexo 17)
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En el taller 7 las estudiantes debieron relacionar diferentes imagenes y las sensaciones
que estas producian dependiendo de sus elementos, ademas de esto como un punto adicional
debieron proponer la creacion de una imagen dependiendo de la sensacion que querian
expresar. De 13 talleres recibidos 7 estudiantes respondieron a un nivel satisfactorio donde
identificaron la intencion de la imagen y relacionaron sus elementos con el contexto. Las
otras 6 estudiantes restantes ademas de identificar y relacionar los elementos propusieron una
nueva imagen coherente al sentido que ellas querian expresar, esto las llevé a un nivel

satisfactorio-Avanzado. (Anexo 18)

En el taller 8 las estudiantes realizaron un ejercicio similar al anterior, jugando con
colores y las sensaciones que estos producian para ellas. Finalmente aplicaron estos colores a
una imagen respondiendo a emociones en especifico. En esta actividad las 12 estudiantes que
entregaron las evidencias demostraron un nivel satisfactorio-avanzado al reconocer los

colores de acuerdo con sus emociones pero presentaron dificultad al aplicarlos en una

imagen. (anexo 19)

En la actividad 9 de esta fase se realizé un taller enfocado en la relacion imagen y
texto linguistico, y la creacién de un texto que complementara una imagen publicitaria en
especifico. De 8 talleres recibidos 3 de las estudiantes permanecieron en un nivel
satisfactorio-avanzado al relacionar algunos de los textos y no proponer el tltimo propio. 5 de
las estudiantes progresaron a un nivel avanzado generando asi un texto de acuerdo con los

elementos y contexto de la imagen presentada. (anexo 20)

En esta fase se encontraron dos categorias Tipos de lectura y Tipos de mensaje en la
primera de ellas se reconocid que las estudiantes al finalizar la fase realizaron una lectura a
nivel connotativo es decir leen los elementos literales pero también reconocen elementos

modificados en la imagen y los relacionaron en su contexto, esto ayudé a relacionar los
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elementos con un sentido en especifico y en algunos casos producir otros componentes. Con
respecto a la categoria Tipos de mensaje se evidencio que las estudiantes reconocen los tres
tipos en los diferentes ejercicios y proponen algunos de ellos para el complemento de

iméagenes publicitarias.

En esta fase se destacd el progreso de las estudiantes al responder a talleres que
exigian su interpretacion tanto para resolver ejercicios de relacion como para realizar

ejercicios de creacion que serian de ayuda para la ultima fase de intervencion.
5.1.3 Fase 3: Creacion.

El objetivo de esta fase fue aplicar lo visto en los anteriores momentos en un producto
final, esta se dividio en una actividad en clase y un taller de creacion de un primer borrador
de imagen publicitaria. En esta etapa se trabajaron las categorias: Tipos de lectura y Tipos de

mensaje.

Tabla 5 Fase de creacion

Unidad de analisis | Catzszoria Bubeatezorias |Faferentas Indicadorss Tallares

Caracteriza el contexto de la imagen

Identifica las sitvaciones reales de quien crea =l
texto v su interprate

Completa imagenes dependiendo del sentido global
dal texto.

Tiposde  |Denotativa . e
o Umbearto Eco  |Idzntifica intencion del texto

lectura Connotativa

Actividad en clase
Competencia Taller 10 :
interpratativa Creacion primer
borrador

Feconoce los elementos de 1a imagen

Da cuenta de colores, v escenografia de 1a imagen
N e Identifican slementos lingiisticos 2n la imagen

. \ Mo codificado) . .. \ s
Tipos da . . Realacionan las imagenes con 2l texto dentro dz 2llas
Linginstico  |Roland Barthes

. W con otros elementos.
Codificado

menszje
Crean hipotesis sobre 2l sentido de la imagen
Intarprata los tres tipos de mensajes en la imagen

Publicitaria

Fuente: elaboracion propia
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En esta fase las estudiantes respondieron preguntas relacionadas a los conceptos vistos
durante toda la intervencion a través de un juego del mismo modo se presentaron diferentes
iméagenes y las estudiantes dieron cuenta del sentido que reconocieron en ellas y explicaron el
porqué de sus respuestas. Durante este ejercicio las estudiantes respondieron de manera
asertiva a cada una de las preguntas realizadas y al finalizar expresaron la intencionalidad que
reconocieron en las diferentes imagenes presentadas de manera coherente. Se destacé en esta
actividad la respuesta a una de las imagenes presentadas la cual correspondia a la misma
imagen utilizada en la prueba diagnoéstico. (Anexo 4) En dicha imagen las estudiantes
reconocieron el mensaje implicito y el sentido que se queria transmitir rapidamente ademas

de describir los elementos que justificaban dicho sentido.

Como resultado de esta actividad se identifico el avance de las estudiantes en su
proceso, evidenciando sus respuestas rapidas a cada una de las preguntas relacionadas con
todos los talleres realizados y a su vez aplicando de nuevo el ejercicio de la prueba

diagnostica que esta vez fue resuelto sin ninguna dificultad.

En segundo lugar, se presentd un taller que proponia la elaboracion de un primer
borrador y la retroalimentacion de este para la creacion de una imagen publicitaria. Los temas
de este primer borrador se eligieron en grupo en una de las sesiones sincronicas y se recordo
en la misma los criterios a tener en cuenta. Este Gltimo taller fue realizado por 8 estudiantes,
cuatro de ellas responden a un nivel satisfactorio avanzado creando un primer borrador
coherente con la intencionalidad que querian expresar pero incompleto de mensajes
codificados que ayudara a su sentido. Por otro lado, 4 de las estudiantes progresaron a un
nivel avanzado, creando una imagen publicitaria que respondia a los conceptos aprendidos en
clase tales como el juego de formas y tamafios, la coherencia de colores, la relacion entre

todos los mensajes de la imagen. (Anexo 21)
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Con relacion a la categoria Tipos de lectura en esta fase se evidencio un nivel de
lectura avanzado demostrando asi en las creaciones de imagenes una coherencia entre los
elementos alli aplicados y su intencionalidad. Por otro lado, en la categoria Tipos de mensaje
las estudiantes implementaron los tres tipos de mensaje en sus creaciones, sin embargo se
identifico la necesidad de realizar otras actividades para practicar el uso de mensajes

codificados.

Como conclusion de esta fase se reconocio el entendimiento y aplicacion de cada uno
de los conceptos claves explicados en toda la propuesta. Sin embargo, se destaca la
importancia de reconocer el Unico taller realizado como un primer borrador por parte de las
estudiantes que requeria ayuda para su mejora por parte del grupo y un mayor tiempo de

aplicacion.

5.2 Triangulacién: Etapas de la investigacion-Teoria-Resultados
Con el fin de realizar un anélisis completo de la presente investigacion se presentara

una segunda triangulacion de un escenario mas general de dicho trabajo. Para ello, se
triangularan las 3 etapas de la investigacion que corresponden a los tres objetivos especificos

en la propuesta, la teoria aplicada y los resultados obtenidos. (Anexo 12)

Tabla 6 Triangulacion etapas de investigacion-teoria y resultados

Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3

Identificacion del

nivel de las Implementacidn de

competencias Creacion de la la propuesta y

comumicativas de las |propuesta analisis del impacto
Teoria Referentes [estudiantes. metodologica de esta.

Competencia
Interpretativa,

Competencias argumentativa y Competencia Competencia
comunicativas |MEN propositiva. Interpretativa Interpretativa
Semantico-
Miveles de pragmatico-
interpretacion |[MEN sintactico Mo aplica Mo aplica
Umberto Eco Tipos de lectura Tipos de lectura
Semiodtica Roland Barthes |Mo aplica Tipos de mensaje |[Tipos de mensaje

Fuente: elaboracién propi
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5.2.1 Etapa 1.

Esta etapa correspondio a la identificacion del problema de investigacion y seguido de
esto, el reconocimiento del nivel de las competencias comunicativas de las estudiantes. Para
esta etapa se realizo una prueba diagndstica en la cual se evaluaron tres competencias:
Interpretativa, Argumentativa y Propositiva expuestas por el MEN (Ministerio de Educacion
Nacional, 2006). El resultado de esta prueba evidencio la necesidad de trabajar dichas
competencias y el potencial que las estudiantes presentaban al desarrollar actividades con

recursos no verbales exigidos por el MEN y el plan de estudios de las estudiantes.

Por otro lado, al analizar sus resultados desde los niveles de lectura propuestos por el
MEN (semantico, sintactico y pragmatico) se identifico en las estudiantes que se encontraban
en un nivel semantico inicial por lo tanto requerian desarrollar mas actividades para obtener

un nivel interpretativo superior. (Ministerio de Educacion Nacional, 2006)

5.2.2 Etapa 2.

Esta segunda etapa respondié a la creacion de la propuesta de intervencion acorde con
el problema de investigacién identificado. Como resultado de la prueba diagnostica y las
observaciones se cred una propuesta de intervencién enfocada en solo una de las
competencias comunicativas, esto debido al tiempo destinado para la intervencion. Dicha
propuesta se cred como respuesta a una necesidad de las estudiantes pero también al potencial
visto en ellas con relacion a recursos no verbales empleados en otras areas de aprendizaje y la
necesidad de trabajar estos recursos relacionados con su contexto. En consecuencia, se

decidié implementar la imagen publicitaria.
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La propuesta fue dividida en tres momentos y de ellos solo el primero se basa en los
niveles de lectura propuestos por el MEN como adaptacién al proceso en el que las
estudiantes se encontraban y la implementacion de la propuesta. Las Ultimas dos fases de
intervencion se desarrollaron desde la semidtica siendo pertinente esta teoria con el recurso

no verbal a utilizar la imagen publicitaria.

5.2.3 Etapa 3

Esta etapa correspondio a la aplicacién de la propuesta de intervencion y el anlisis de
sus resultados, en su desarrollo se evidencid un proceso progresivo de las estudiantes en la
competencia interpretativa, iniciando asi con un reconocimiento superficial de elementos de
una imagen y culminando su proceso con un analisis y aplicacion de diferentes tipos de
mensajes encontrados en la imagen publicitaria (Barthes, 1986). Esta etapa refleja el impacto
que los talleres realizados en las tres fases de la propuesta de intervencién lograron,
demostrando al final un nivel avanzado de las estudiantes en el desarrollo de dichos

ejercicios.

Para esta etapa es importante realizar un comparativo entre los resultados de la prueba
diagnostica y los datos obtenidos al finalizar la intervencion. Al aplicar dicha prueba se
evaluaron tres competencias: Interpretativas, argumentativas y propositivas. El analisis de

dicha prueba fue el siguiente:

Tabla 7 Criterios de evaluacion y resultados en prueba diagndstica

COMPETENCIAS CRITERIOSDE G. G2 G3 G4 G5 Gb6 |G7

EVALUACION 1

INTERPRETATIVA Identifica y 4 3 5 2 4 2 4
describe la imagen
de forma detallada
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Identifican el 2 2 3 1 5 1 3
contexto de la
imagen

Relaciona las 3 3 4 1 4 2 3
graficas entre si

mismas o con el

texto e interpreta

su significado a

nivel global

Reconoce el 1 1 1 1 5 1 4
propésito

comunicativo de la

imagen

ARGUMENTATIVA Exponey defiende 2 2 3 1 3 1 3
sus ideas de forma
clara
Utiliza ejemplos 3 2 2 1 3 2 3
para defender su
punto de vista
Reconoceo plantea 2 3 3 1 4 2 2
posibilidades sobre
quién produce el
texto.

Crea Hipétesis 2 2 2 1 4 2 4
sobre el sentido

PROPOSITIVA global de los textos

Puede elaborar o 1 1 1 1 3 1 2
producir esquemas

escritos u orales

gue den cuenta del

sentido del texto

Propone elementos 2 | 2 2 1 4 2 4
para complementar
el sentido del texto

Fuente: elaboracion propia

Teniendo en cuenta que 5 correspondia el responder al logro en su totalidad y 1 la

ausencia de este, las estudiantes en su prueba diagndéstica presentaron niveles 4y 5 en
64



descripcion de imagenes pero en los demas aspectos se mantuvieron en niveles 1,2y 3
demostrando la necesidad de trabajar en estas competencias. Al finalizar la intervencion
pedagdgica, la cual se enfoco en la competencia interpretativa se decidio crear la siguiente
tabla de niveles con el fin de evaluar cada uno de los talleres bajo los siguientes criterios

basados en la teoria de Barthes y Umberto Eco.

Tabla 8 Niveles e indicadores de evaluacion

NIVELES INDICADORES

1.Reconoce los diferentes tipos de imagenes

Inicial 2. Describe los elementos explicitos de la imagen publicitaria.

1. Identifica la intencién del mensaje codificado en la imagen publicitaria

2. Relaciona las imagenes con elementos lingtisticos dentro de ellas de

acuerdo con el sentido encontrado.

3. Relaciona el contexto de la imagen publicitaria analizada con la
Satisfactorio intencidn.

Fuente: elaboracion propia

Los resultados obtenidos en cada fase y los talleres que las conformaban fueron los

siguientes:
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Tabla 9 Resultados de talleres

EST7 EST8 BT12 Est13 Est14 Estls  Estlo

EST1 EST2 EST3 EST4
TALLER4AGOSTO  Inicial Inicial Inicial Inicial Inicial Inicial

TALLER 11AGOSTO bajo

Satisfactorio Satisfactorio

TALLER 18 DEAGOSTO i i satisfactorio

TALLER 25 DE
AGOSTO/1Sept  satisfactorio  Satisfactorio  Satisfactorio  satisfactorio satisfactorio satisfactorio ~ Satisfactorio

.TALLERSSEPT
TALLER 15 DE

SEPTIEMBRE Satisfactorio  Satisfactorio  Satisfactorio Satisfactorio isfactori Satisfactorio

Satisfactorio

Satisfactorio Satisfactorio ~ Satisfactorio Satisfactorio ~ Satisfactorio

TALLER 22 DE
SEPTIEMBRE

TALLER 29DE
SEPTIEMBRE

Fuente: elaboracion propia

Esta tabla evidencia el proceso de las estudiantes desde el taller 1 hasta el fin de la
propuesta. Se reconoce un progreso notorio a medida que realizan los diferentes talleres,
presentando un nivel inicial y alcanzando un nivel satisfactorio o avanzado en la dltima fase
de creacion. Con esto, se confirma la utilidad de la presente investigacion y el impacto del
uso de imagen publicitarias como recurso didactico para el desarrollo de la competencia
interpretativa, permitiendo asi que la poblacion de estudio lograra mejorar sus niveles

interpretativos y superar otro tipo de actividades como la creacion de nuevas imagenes.
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6. Conclusiones

Esta investigacion tuvo como objetivo principal el analizar el uso de la imagen
publicitaria como recurso para el desarrollo de la competencia interpretativa en el grado 204
en la jornada mafiana del colegio Liceo Femenino Mercedes Narifio y su contribucion a la
mejora de los procesos comunicativos en el area de espafiol de las estudiantes. Después de la
creacion de la propuesta de intervencion y la aplicacion de ella se obtuvo como resultado, que
el uso de la imagen publicitaria como material didactico ayudo a las estudiantes a la mejora
de su competencia interpretativa, fortaleciendo sus habilidades de observacion, analisis,
relacion de contenido con su contexto y reflexion para asi interpretar un sentido. De esta
manera, se reconocio la importancia de hacer uso de estos recursos no convencionales en el
aula de clase que vinculan tanto el contenido académico exigido por el MEN, el colegio y el
contexto de las estudiantes. Esto permite, que la educacion en el area de espafiol se convierta
en un puente entre las competencias desarrolladas en clase con esta metodologia y la
aplicacion de estas en la cotidianidad, trascendiendo dicho conocimiento a todas las areas de

la vida de las estudiantes.

Por otro lado, se identifico la importancia de trabajar desde la semi6tica en el area de
esparfiol, obteniendo otros recursos de aplicacién y analisis que ofrece esta disciplina. Del
mismo modo, la semidtica brind6 a las estudiantes nuevas herramientas y opciones que
involucraron el proceso de lectura y escritura en primeros grados aunque no se enfocaron en
el texto linguistico, otorgando una mayor importancia y libertad a ejercicios de analisis,

reflexion y creacion.

Asi mismo, durante la aplicacion de la propuesta se reconocié la potencialidad del
trabajo en grupo especialmente al analizar y sugerir cambios a los trabajos realizados por las

estudiantes por parte de sus compafieras. Una coevaluacién cualitativa que aport6 a la
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identificacion de contenido que se debia reforzar y que posiciono a las estudiantes como actor
principal de su proceso, un ejercicio que termind siendo colaborativo y que sin duda fue

fundamental en el resultado positivo final de la propuesta.

Por Gltimo, se evidencio en la propuesta la relevancia de crear una Gltima fase con el
objetivo de crear, y en cada uno de los talleres se brindd un espacio a las estudiantes para
agregar contenido al ejercicio realizado. Esta fase culmina con un Gnico taller que se realizé
de forma individual pensado en un primer momento como una elaboracion grupal pero dada
la contingencia del COVID19 y la adaptacion de la propuesta de intervencidn a un espacio
virtual solo se logro realizar un primer borrador. Por ello, aunque demuestra un gran progreso
este taller solo refleja una parte del contenido que se pudo desarrollar en la fase final de

intervencion.

El trabajo de grado logra su objetivo general y demuestra en cada una de las etapas un
avance significativo en las estudiantes evidenciando de esta forma que dicha metodologia
aplicada debe tenerse en cuenta al crear el plan de estudios de espafiol para los primeros

grados, aprovechando la potencialidad, los intereses y el contexto que las estudiantes poseen.
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7. Recomendaciones

Como recomendaciones en la aplicacion o continuidad de dicha propuesta, se
encuentra la necesidad de realizar un mayor nimero de intervenciones para asi dedicar un
tiempo méas amplio a cada uno de los ejercicios y brindar a las estudiantes mas espacios para
responder sus dudas y superar dificultades. Por otro lado, esta propuesta se enfocé en la
imagen publicitaria al ser un recurso directo al contexto de las estudiantes. Sin embargo, se
trabajo Unicamente desde imagenes que partian de la fotografia, dado el tiempo de aplicacion.
Valdria la pena trabajar esta propuesta con recursos en otros formatos como el video y
ademas en niveles mas superiores articular este contenido con texto para asi encontrar un

balance entre ellos y una didactica de saberes.

Adicionalmente, durante la aplicacion se destaco el trabajo en grupo pese a las
circunstancias para la resolucion de dudas La coevaluacion cualitativa fue un punto clave
para el progreso grupal en cada uno de los talleres y la necesidad de crear nuevas sesiones de
acuerdo con las exigencias de las estudiantes. Por ello, se recomienda que la aplicacion de
este ejercicio centre su atencion en la participacion de los estudiantes y tenga en cuenta cada
una de sus opiniones. Esta propuesta partio de una necesidad académica pero también de los
intereses y potenciales identificados en la primera etapa de la investigacion. De acuerdo con
esto, es primordial tener en cuenta estos aspectos al disefiar las actividades y recordar que

dichas planeaciones siempre estaran sujetas a cambios respondiendo a las necesidades del
grupo.

Finalmente reconociendo el impacto positivo de esta propuesta en la formacién de las
estudiantes de grado segundo, resulta primordial vincular y adaptar este tipo de metodologias

que abarcan la comunicacién no verbal a grados superiores a nivel institucional y nacional.

De esta manera, se crea un ambiente propicio en el que la ensefianza del espafiol cumpla los
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estandares propuestos por el Ministerio de Educacion Nacional y abarque todos los aspectos

alli mencionados sin enfocarse Unicamente a la gramatica.
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Anexos

Anexo 1

Localidad

Nota: Este grafico es el resultado
de la informacion dada por la

docente titular con los datos de

m San Cristobal

B Rafael Uribe Urbe . .
S las estudiantes, las localidades

gue se encuentran en otras son:

Kennedy, Ciudad Bolivar, Usme,

Antonio Narifio, Santa Fe, Fontibon, Tunjuelito, puente Aranda y Barrios Unidos.
Fuente: elaboracion propia

Anexo 2




Fuente: fotografias tomadas durante la observacion

Anexo 3
La siguiente rabrica evidencia el nivel en el que se encontrd las competencias

evaluadas en la prueba diagnostica. Para ello, se evaluaron sus intervenciones orales de 1 a 5
donde 5 significa un excelente cumplimiento del logro propuesto y 1 un menor porcentaje de
aproximacion al cumplimiento de este criterio. A continuacion, se presentan los logros y los

siete grupos de trabajo en esta prueba.

COMPETENCIAS CRITERIOS DE

EVALUACION

INTERPRETATIVA Identificay describe 4 3 5 2 4 2 4
la imagen de forma
detallada

Identifican el 2 2 3 1 5 1 3
contexto de la
imagen

Relaciona las 3 3 4 1 4 2 3
graficas entre si

mismas o con el

texto e interpreta su

significado a nivel

global

Reconoce el 1 1 1 1 5 1 4
propdsito

comunicativo de la

imagen

ARGUMENTATIVA Exponey defiende 2 2 3 1 3 1 3
sus ideas de forma
clara
Utiliza ejemplos para | 3 2 2 1 3 2 3
defender su punto
de vista
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PROPOSITIVA

Reconoce o plantea 2 3 3 1 4 2 2
posibilidades sobre
quién produce el

texto.

Crea Hipdtesis sobre 2 2 2 1 4 2 4
el sentido global de

los textos

Puede elaborar o 1 1 1 1 3 1 2

producir esquemas
escritos u orales que
den cuenta del
sentido del texto

Propone elementos 2 2 2 1 4 2 4
para complementar
el sentido del texto

Fuente: elaboracidn propia

Anexo 4
Prueba Diagndstica

Objetivo:

Evaluar las competencias
interpretativa, argumentativa y propositiva de las estudiantes de
Grado 104 a traves de un taller enfocado en una imagen publicitaria.

Metodologia

Este taller se realizara en grupos de 5 estudiantes donde se les haré las
siguientes preguntas, esto con el fin de evaluar las anteriores
competencias desde la oralidad, evitando que sus respuestas se vean
limitadas por su proceso de escritura.

Preguntas

1. ¢Qué hay en la imagen? (Descripcion oral, que no es la
imagen)

2. ¢Qué nos quiere decir esta imagen? ¢por que? (Retorica de la
imagen)

3. ¢Aquien va dirigida la imagen? ¢Quién la realiz0? ¢por quée?
(Productores de la imagen)
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4. ¢Logran identificar el trucaje, la pose y los objetos, con
relacion a la fotogenia, el esteticismo y la sintaxis de la imagen?
5. ¢Como mejorariamos la imagen? ;qué le podemos agregar?

Fuente: elaboracion propia

Anexo 5

Imagen recuperada en:
https://www.behance.net/pepey

Los consentimientos firmados se adjuntan en un archivo adicional
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https://www.behance.net/pepey

Anexo 6
Diario de

campo

Fragmento Diario de campo 3

26-09-19

La docente les dice a las estudiantes que practicaran palabras con bla-tra-pla escribe
palabras en el tablero y las estudiantes desde su puesto deben repetir la palabra. La
profesora dice blanca y las estudiantes repiten blanca, la docente dice planta y las
estudiantes repiten la palabra, esto lo hacen mientras la profesora escribe las palabras
en el tablero, blando, trancén, traste, placa. Luego de esta actividad la profesora pasa
al tablero a algunas estudiantes y les dicta una palabra, ellas deben escribirla plaza,

una de

las nifias no la escribe de una manera correcta pasa y la docente le pide a las

demas que repitan la palabra plaza. Toda la clase se lleva a cabo en esta actividad y
las nifias escriben las palabras en su cuaderno.

Fuente: elaboracién propia

Anexo 7

Transcripciones de respuestas: prueba diagndstica

Grupo 5

1.

N

Veo un pinglino quitando un cable, una luz, como un bombillo y veo un hielo, veo
atras un pingiino, - veo un pinguino quitando un cable con otro pingiino, y una
luz alumbrando, veo una pared azul, ¢seré de dia o de noche? - es de noche, porque
esta pintando,- es de dia- veo un pinguino quitando un cable, una luz alumbrando
el pinguino, y un hielo y una pared azul- yo veo acé dos pinguinos, quitando un
cable y una luz alumbrando la pared,

¢Es una foto o un dibujo? una foto, el fotografo,

Esa imagen es de pinguinos, estan quitando el cable para apagar la luz, ¢y por qué
quieren apagar la luz? porque no les gusta la luz, porque les gusta el hielo, ¢y qué
pasa con las luces y el hielo? se derriten, ¢entonces quieren quitar la luz por qué?
porque se derrite el hielo

Quitar la luz, ayudar a los pinglinos, con nieve, y ponerles un patinaje y una
montafa de nieve
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Grupo 2

1- Un pinguino, un hijito, esta jalando el cable- él tiene una camisa-¢cuél de los dos? el
chiquito, tiene una camisa, esta jalando una cuerda, tiene una lampara, la mama esta
utilizando un saco ¢en qué se esta parando? pregunta una nifia - en una olla dice otra nifia-
es0 parece agua ¢es agua? pregunta la nifia-no sé-€él esta jalando eso- el cable y la ldmpara
¢queé pasa con la lampara? los estd alumbrando-¢los esta alumbrando solo a ellos o a todo?-
a todo-el grande esté jalando el cable y la lampara le estd dando luz-veo dos pinguinos

2.TU la imprimiste- td, la imprimi6 en el computador-la imprimiste en un computador-se
hizo sola-yo ya sé quién es- el cuidador de pinglinos porque €l cuida pingtinos-el sefior y
ti compraste esto y la imprimiste; y el sefior que hace? dibujar ¢y por qué dibujaria eso?
porque le gustan los pinglinos ¢y por qué hay pingiinos ahi jalando eso? yo creo que para
que apaguen la luz ¢y por qué querran apagar la luz? para dormir- quiere que los pinguinos
duerman- alguien que tiene arte ¢y por qué dibujo eso un artista?

3 tiene dos pingulinos-tu la imprimiste el sefior que la cred te la dio y td la imprimiste otra
vez-quiere quitar el cable ¢y por qué quiere quitar el cable? para apagar la luz, para
dormirse, queria apagar la luz para que el hijito descansara. el sefior tomo una foto de los
pinguinos y los puso asi

4 Le pondriamos una luna, corazoncitos, una luna para que se den cuenta que se iban a
dormir, las estrellas, una cama, una cobija, un ventilador ¢donde? aqui abajo para el frio-
aqui, no porque si lo ponen aqui es muy alta- les ponemos unas escaleras ¢y de qué color
la cama? azul porque los pinguinos son azules ¢y qué seran esos pinglinos? -hay una nifia
y un nifio- €l es el pap4, se le ve. porque se le ve la cabeza agachada, es la mama porque
esta gordita.

Fuente: elaboracion propia

Anexo 8
NIVELES INDICADORES
1.Reconoce los diferentes tipos de imagenes
Inicial 2. Describe los elementos explicitos de la imagen publicitaria.
1.ldentifica la estructura de la imagen publicitaria (implicita y explicita)
2.ldentifica codigos verbales y no verbales.
3. compara semejanzas y diferencias entre la imagen publicitaria y otros
primario tipos de imdgenes.
1. Identifica la intencién del mensaje codificado en la imagen publicitaria
2. Relaciona las imagenes con elementos lingtisticos dentro de ellas de
acuerdo con el sentido encontrado.
3. Relaciona el contexto de la imagen publicitaria analizada con la
Satisfactorio intencion.
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Fuente: elaboracion propia

Anexo 9

EST1 T2 EST3 EST4 ESTS £STH 17 EST8 ET12 Est13 Est14

TALLER4AGOSTO  Inicial Inicial Inicial Inicial Inicial Inicial

TALLER 11AGOSTO bajo

Satisfactorio

TALLER 18 DEAGOSTO satisfactorio~~~ satisfactorio Satisfactorio Satisfactorio  Satisfactorio

TALLER 25 DE
AGOSTO/1Sept  satisfactorio ~ Satisfactorio ~ Satisfactorio  satisfactorio satisfactorio satisfactorio ~ Satisfactorio isfactori isfactori Satisfactorio

TALLER 8 SEPT Satisfactorio Satisfactorio isfactori Satisfactorio ~ Satisfactorio Satisfactorio  Satisfactorio

TALLER 15 DE
SEPTIENBRE Satisfactorio  Satisfactorio  Satisfactorio Satisfactorio isfactor Satisfactorio

TALLER 22 DE
SEPTIEMBRE

TALLER 29DE
SEPTIEMBRE

TALLER 20/28DE
OCTUBRE

Estly  Estlp

Satisfactorio

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 10

Triangulacidn subcategorias-Fases- resultados

—

Categoria

Niveles de interpretacion

Subcategoria

Seméntico

Sintéctico

Pragmatico

Tipos de lectura
Subcategoria

Denotativa

Connotativa

Tipos de mensaje
Subcategoria

Lingtistico

No codificado

Codificado

Fase 1 Fase 2

Alinicio de esta fase a nivel seméntico las estudiantes

presentaron en los talleres 1 y 2 un nivel bajo y minimo,

Identificando algunos de los elementos de la imagen

publicitaria e ignorando otros componentes, en los talleres

3y 4 de esta fase las estudiantes presentan una mejoria

reconociendo en su totalidad los elementos de la imagen

(texto lingliistico y elementos no verbales), y describiendo

cada uno de ellos detalladamente. No aplica

Enlos talleres 1y 2 de esta fase las estudiantes identifican

la estructura de la imagen publicitaria pero no relacionan

los elementos que existen en ella, al finalizar la fase con

talleres 4 y 5 las estudiantes presentan un nivel satisfactorio

de este nivel al identificar la estructura de la imageny

relacionar sus elementos. No aplica

Las estudiantes en los primeros talleres no reconocen el

contexto de los elementos que se presentan en las

imagenes trabajadas, al finalizar la fase las estudiantes

presentan un nivel satisfactorio al relacionar el contexto de

las imgenes con la posible intencion que pueda tener esta. No aplica

En esta etapa las estudiantes en un inicio reconocen

algunos de los elementos de la imagen pero no dan cuenta

de sus caracteristicas y el impacto de ellas en la imagen, a

final esta fase las estudiantes presentan un nivel minimo-

satisfactorio en el cual reconocen los componentes de la  Las estudiantes en la fase 2 reconocen todos los elementos de la.
imagen y el efecto que estos pueden llegar a causar al imagen y realizan en su totalidad una lectura denotativa, ademés
realizarles algin cambio. superan este nivel al otorgar una intencionalidad a estos.

Las estudiantes en esta etapa no reconocen la

intencionalidad de la imagen ni realiza asociaciones de esta

con su contexto, por lo tanto al inicio de esta etapa no Las estudiantes al inicio de esta fase se encuentran en un nivel

existe una lectura connotativa. Sin embargo en los talleres  satisfactorio resultado de los talleres realizados en la primera fase, por
3y 4 principalemente en el taller 4 las estudiantes lo tanto realizan una lectura connotativa, al finalizar la fase las
presentan una mejoria al tener en cuenta los aspectos estudiantes ademas de reconocer la posible intencionalidad de la
anteriormente mencionados y crean una primera imagen  imagen gracias a la lectura de sus elementos, proponen nuevos
acorde a la intencionalidad expuesta en una historieta... componentes para el complemento de su sentido.

En esta etapa las estudiantes identifican el mensaje
lingiistico al estar acostumbradas a él en su clase pero no
lo relacionan con los otros elementos de la imagen, al
finalizar la etapa las estudiantes inician un proceso de
relacion de este mensaje con la estructura global de la
imagen publicitaria.

Enesta etapa las estudiantes logran reconocer los elementos lingliisticos
de la imagen, la relacion de estos con componentes no verbales y al
finalizar la fase proponen mensajes lingiisticos para complementar el
sentido global identificado en la imagen publicitaria.

Es esta fase las estudiantes se encuentras en un nivel minimo
satisfactorio al identificar los elementos no verbales de la imagen, en el
proceso de esta etapa las estudiantes realizan diferentes actividades
Alinicio de esta fase las estudiantes identifican algunos de - donde analizan y proponen mensajes no codificados acordes a la
los elementos no codificados de la imagen pero ignoran  intencion de la publicidad. Como resultado de ello en los talleres
otros, en el desarrollo de la fase las estudiantes presentan — correspondientes a las semanas 8 y 9 las estudiantes proponen
una mejoria identificando las caracteristicas de cada mensajes codificados coherentes al sentido de la imagen y con esto
elemento lingistico y no verbal. responden a un nivel avanzado en su proceso

El mensaje codificado al inicio de esta etapa no es Enesta fase las estudiantes reconocen y crean algunos mensajes
identificado por las estudiantes, en los talleres 3y 4 las  codificados de la imagen, incluyendo asf colores, formas, tamafios y
estudiantes logran identificar este mensaje como resultado  posiciones en la imagen que corresponden a la intencionalidad de la
del reconocimiento y relacion de todos los elementos de la imagen, o al sentido propuesto por las estudiantes. Las estudiantes
imagen presentan un nivel avanzado en esta fase.

Fase 3

No aplica

No aplica

No aplica

Las estudiantes demostraron una lectura denotativa nivel avanzado,
demostrando asf reconocer los elementos de las imagens y hacer uso
de estos para la creacion de una propia.

Las estudiantes se encuentran en un nivel connotativo satisfactorio-
avanzado, i la intencionalidad de la imageny

esta en una creacion propia. Sin embargo alin no hacen uso de algunos
elementos connotativos para reforzar sus ideas.

Las estudiantes incorporan el texto lingiistico a creaciones propias
teniendo en cuenta la intencionalidad que quieren transmitir.

En las creaciones entregadas las estudiantes hacen uso de muchos
elementos no codificados que ayudan a expresar la idea de su imagen
publicitaria.

Las estudiantes hacen uso de algunos mensajes codificados pero adn se|
encuentran en el proceso de incorporar muchos més para apoyar sus
ideas con estos en sus creaciones.
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Fuente : elaboracidn propia

Anexo 11

Triangulacién conclusiones subcategorias-categorias-fases

Categorias

Niveles de interpretacion

Tipos de lectura

Tipos de mensaje

Fase 1 Fase 2

Los niveles de interpretacion al
inicio de esta fase presentan un
nivel inicial bajo en los primeros
talleres tanto a nivel semantico,
sintactico y pragmatico. Al
finalizar la fase en los talleres 3y
4 las estudiantes presentan
mejoria llegando asi a reconocer
el contexto de laimageny una
aproximacion a a intencion de
esta. No aplica

Al inicio de esta etapa las
estudiantes se encuentran en un

nivel inicial bajo en lalectura Al finalizar esta fase las
dennotativa, en los talleres3y 4  estudiantes se encuentran
se reconoce una mejoria, las en un nivel satisfactorio,
estudiantes avanzan a un nivel de reconocen los dos tipos de
lectura connotativo logrando lecturay gracias a esto
realizar su primer imagen proponen nuevos
publicitaria con un mensaje elementos de acuerdo al

intencional éxitoso en su mayoria. sentido de laimagen

En esta fase las estudiantes
reconocen los tres tipos de
Las estudiantes al inicio de esta  mensaje y los relacionan
etapa logran reconocer los entre si, permitiendo al
mensajes linglisticos y algunos  finalizar la fase alcanzar un
elementos no verbales, al realizar nivel avanzado ensu
los dltimos talleres se identifica  proceso proponiendo

un progreso en el que las nuevos elementos y
estudiantes identifican lostres  mensajes codificados en la
tipos de mensaje en laimagen imagen que ayudanen la
publicitaria intencionalidad de esta

Fase 3

No aplica

En esta fase las estudiantes demuestran
un nivel de lectura avanzado
demostrando asi en sus creaciones
coherencia entre los elementos alli
aplicados y si intencionalidad.

En esta fase las estudiantes implementan
los tres tipos de mensaje en sus
creaciones, sin embargo se evidencia la
necesidad de realizar otras actividades
para practicar el uso de mensajes
codificados.
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Anexo 12

Triangulacién teoria-etapas de investigacién- resultados

metodoldgica

Teoria Objetivo 1(Etapa 1) Objetivo 2 (Etapa | Objetivo 3 (Etapa 3)
2)
Identificacion del nivel de las competencias Creacién de la Implementacién de la propuesta y
comunicativas de las estudiantes. propuesta analisis del impacto de esta.

Competencias comun

icativas

Estandares basicos
de aprendizaje

Competencia
interpretativa

En esta etapa de la investigacion se realizd
una prueba diagnéstica la cual arrojé como
resultado que las estudiantes no reconocian
los elementos del texto no verbal presentado y
por lo tanto no realizaban relaciones entre
estos y su contexto No existia un espacio para
la reflexion de estos. Por otro lado, se
encuentra en los Estandares B&sicos en
Competencias del Lenguaje y en el plan de
estudios de las estudiantes la necesidad del
desarrollo de dicha competencia, y la
necesidad de implementacion de recursos no
verbales en el aula.

La creacion de
esta propuesta se
enfoco en la
competencia
interpretativa al
ser la competencia
base para el
desarrollo de la
competencia
argumentativa y
propositiva. Y se
desarroll6 en tres
momentos.

Los resultados de la propuesta de
intervencion arrojan un progreso
en el desarrollo de la competencia
interpretativa de las estudiantes
respecto a recursos no verbales,
brindando asi recursos que
ayudan al final de la intervencién
a crear una imagen publicitaria
que evidencia una intencionalidad
y coherencia con todos los
componentes allf usados.

Estandares Basicos
en Competencias
del Lenguaje

Competencia
argumentativa

En esta competencia el MEN expone que las
estudiantes en sus primeros grados
desarrollaran su competencia argumentativa y
con esta defenderan sus posturas e ideas frente
a un tema, en las observaciones realizadas
durante esta etapa y la prueba diagnéstica se
identifica que las estudiantes necesitan de la
primera competencia interpretativa para poder
llegar a una postura y defenderla, por lo tanto
se confirma la necesidad de trabajar en la
“primera competencia para un mejor
desarrollo de esta segunda

No aplica

No aplica

Estandares Basicos

Competencia

El MEN en esta competencia reconoce la

No aplica

No aplica

referencia en
Lenguaje y plan de
estudios

interpretacion

mencionan 3 niveles; semantico, semidtico y
pragmatico. En esta primera fase se tienen en
cuenta estos niveles tanto para el anlisis de la
prueba diagnéstico como para el analisis de
las observaciones realizadas en clase.

la propuesta de
intervencion se
tienen en cuenta
los niveles de
interpretacion
propuestos en la
primera fase de la
propuesta para asi
crear una fase de
asimilacion de los
contenidos
usualmente
trabajados por las
estudiantes (texto
linguistico) y el
NuUevo recurso
propuesto (imagen
publicitaria).

en Competencias propositiva capacidad de las estudiantes para proponer

del Lenguaje ideas para el desarrollo de cualquier acto
comunicativo. Durante las observaciones y la
prueba diagnostico se destaca la capacidad de
las estudiantes en esta competencia y se
identifica la necesidad de trabajar en la
competencia interpretativa para que las ideas
propuestas por las estudiantes tengan mayor
coherencia con el proceso comunicativo que
lleven a cabo.

Niveles de

interpretacion

Matriz de Niveles de En la matriz de referencia en lenguaje, se En la creacion de Los niveles de interpretacion

tomados desde el MEN fueron un
referente importante para la
primera fase de implementacidn,
en ellos se identificé una mejoria
en esta fase pasando de un nivel
puramente semantica de un nivel
bajo a un nivel pragmatico frente
a los elementos de la imagen
publicitaria.

Semioética
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trabajo analitico
de la imagen
publicitaria y
propone tres tipos
de mensaje para
ello, la propuesta
de intervencion
propone en todas
sus fases el
desarrollo de
talleres que
permitan la
identificacion y el
juego con estos
mensajes Vistos
desde la
semiotica.

Umberto Eco Tipos de lectura No aplica se crea la Dentro de los tipos de lectura
propuesta de propuestos desde la semiética por
intervencion Umberto Eco, se reconoce una
dividida en tres mejoria en las estudiantes
fases enfoca su iniciando con un nivel bajo
fase 2 y 3 desde la | denotativo y terminando en un
semiotica, nivel avanzado connotativo en su
permitiendo asi proceso frente a la lectura de
desarrollar los imégenes publicitarias
ejercicios desde
las posturas de
Umberto Eco y
sus conceptos en
tipos de lectura
(Denotativa y
connotativa)
entendiendo que
estas son mas
pertinentes al
trabajar contenido
no verbal como lo
son las imagenes.

Barthes Tipos de mensaje No aplica Barthes realizaun | Los mensajes en imagen

publicitaria basados en Barthes
desde la semi6tica mencionan tres
tipos. Al iniciar la
implementacion de la propuesta
las estudiantes reconocian texto
lingiiistico y algunos mensajes no
codificados, al finalizar la
intervencion las estudiantes
identifican en su mayoria los tres
tipos de mensaje y realizan
ejercicios de creacion de
imégenes relacionandolos entre si.

Fuente: elaboracidn propia

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes




Anexo 14

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes

Anexo 15

[HPEEN  PLELICITRARIR

Linda Tuabeln Bonsa gdnche: Cursol &34

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes
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Anexo 16

Lo g mag ey publd

Yo vee eu perevisioh y
.‘e rep a {)"ndugi-

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes

Anexo 17

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes
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Anexo 18

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes

Anexo 19

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes
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Anexo 20

. Zon Nzl s 1 diermes

3 ot ey o 030 d
g 2

,“.:"

Fuente: actividades entregadas por las estudiantes

Anexo 21
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Fuente: actividades entregadas por las estudiantes
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