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2.Descripcion

Esta investigacion busca reconocer algunas caracteristicas sensibles del arte de cultura de masas (Kitsch, Camp y Pop
Art, Lowbrow) en cuatro artistas colombianos y como sus obras y experiencias pueden utilizarse dentro del campo de
la educacion en artes, la critica cultural y la cultura visual. A partir de la realizacion de entrevistas a estos artistas, se
busca entender la manera en que construyen su obra, asi como la forma teorica, conceptual y politica sobre el modo en
que conciben su trabajo en relacion a un arte que tiende a estar problematizado desde diferentes autores como un “arte
de consumo” o de “poca cultura”. Autores como Umberto Eco han puesto en evidencia la necesidad de comprender
algunas estéticas que tienden a estar por fuera de un “arte culto” y como esa comprension genera personas a favor y
otros en contra de estas estéticas. También relata en sus textos sobre los Mass Media como son los reproductores de
consumo visual, sonoro y tactil que generan la Cultura Pop y que pedagogos criticos como Henry Giroux ve necesario
que se discuta sobre ello en las aulas de clases.

También autoras como Susan Sontag y Katya Mandoki hacen sus respectivas investigaciones para comprender los
fenémenos sensibles, artisticos y estéticos que construyen “autonomamente” las personas, las comunidades y que lo
ponen en un plano cultural para ser revisado tanto como por académicos como por los espectadores. La existencia de
estas estéticas, sensibilidades pueden tener tanto valor como un arte elevado segun las autoras y que, incluso, definen
a los seres humanos, la esencia de la que estan constituidas las poblaciones.
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4. Contenidos

Esta Publicacion esta dirigida a todo publico interesado en areas de las artes visuales. Aqui encontrara como surgio
una investigacion sobre un analisis de la cultura de masas problematizando su situacion actual frente a la educacion.
Encontrara un objetivo general junto sus objetivos especificos que permitieron ir desarrollando junto con la pregunta
un contenido clasificado en la sensibilidad, la sensibilidad entendida en autoras como Katya Mandoky y Susan
Sontag , asi como un marco teérico en donde se describe los problemas a resolver en un conflicto de ideales,
costumbres y percepciones frente al consumo de imagenes, la sensibilidad de lo popular.

También se aborda la critica cultural como método de investigacion que se puede evidenciar en el marco
metodologico. Finalmente el lector puede evidenciar los resultados y un apartado curatorial que tiene un analisis
educativo que permite evidenciar un proceso pedagogico como forma de resultado de estudio de una obra de arte. La
bibliografia esta abierta para que los lectores puedan apoyarse para aclarar dudas y nutrir su busqueda investigativa.

5. Metodologia

Para llevar a cabo la investigacion, se utilizara un enfoque metodolégico, basado en la critica cultural, investigacion
que intentan dirigirse por una linea que trae consigo una dimension auto reflexiva y una dimension contextual. Como
Saukko (2011) afirma: “tres valideces o programas metodoldgicos en los estudios culturales y critica cultural en un
marco integrado” (p, 316) los cuales son una propuesta que abordan un marco metodoldgico, integrador y en ¢l hay
diferentes compromisos y paradigmas de metodologia y filoséficos. Con esto se busca construir un marco, que trabaje
desde los critica cultural, la pedagogia en artes y la cultura visual enfocandolos en una practica reflexiva social en la
que interactian la teoria y la practica con miras a establecer cambios apropiados en la situacion estudiada, y generar
un puente entre la pedagogia critica. Esta investigacion tiene un enfoque cualitativo hermenéutico y la metodologia es
la Critica cultural que apoya en parametros en este caso Susan Sontag y otros autores como referentes que analizan la
cultura.
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6. Conclusiones

1) La cultura de masas produce imagenes que van dirigidas con una intensién de marketing, que pueden usarse de
distintas maneras en donde el espectador puede verse influenciado para tomar decisiones frente a ellas. Con la
educacion respectiva las personas pueden enfrentarse ante la hegemonia y el poder que estas tienen sobre los
individuos. Desde las artes visuales los espectadores interactiian desde otros modos con la informaciéon que produce
los Mass Media. La entrevista que se realiz6é a Laura Ruiz es evidencia como se puede utilizar desde el humor, desde
una manera politica otra manera para descontextualizar los programas de television, de esta manera se puede
transmitir una nueva informacion que ubica nuevos mensajes para los espectadores, en este caso la cultura visual se ve
inmersa en nuevas maneras de representar las “narrativas visuales” que pretende mostrar los programas televisivos.
Se pueden ubicar los mismos personajes de las series o peliculas y ponerlos en situaciones diversas y creativas que
den multiples posibilidades. En ese sentido, Vaskes (2012) afirma que: “es incuestionable del Kitsch es su caracter
popular y anti elitista; es lo que la gente entiende y quiere, es lo que le gusta. Las masas prefieren Kitsch porque ofrece
las identificaciones inmediatamente evidentes y que no exige esfuerzo alguno por parte del espectador (p, 40). Es el
caso de lo atractivo que tienen los programas televisivos y que Laura Ruiz nos ensefia a trabajar desde otra parte y que
los espectadores debemos intentar trabajar, construir nuevos procesos plasticos.

2) Cada artista entrevistado permitid6 desde su pieza creativa, desde sus opiniones, desde su perspectiva y
conocimiento dar una idea nueva frente a el arte de masas, que en la actualidad y a la luz de diversas opiniones frente
a el caracter consumo genera en la sociedad; estos artistas buscan cambiar desde su emocion, sensibilidad, creatividad
y talento la manera en que esta vista la realidad y ofrecer una nueva perspectiva. Mandoki (2006) indica que segiin
Dewey opinaba que lo bello no es una cualidad de los objetos en si mismos, sino un efecto de la relacion que el sujeto
establece con el objeto desde su contexto social de valorizacidon o interpretacion personal (p, 12) Lo que hace
necesario que desde la educacion en artes se implemente un curriculum creativo que aborde el arte contemporaneo
teniendo en cuenta el arte de masas y la sensibilidad popular como parte de la educacion y las artes esto permite
vencer paradigmas que se pueden contrastar con la propuesta visual de los artistas entrevistados complejiza mucho
mas alla alguna postura filosofica o académica, pues ellos tienen una manera de relacionarse con su tiempo historico y
las condiciones que le habitan sin sentirse relegados o alienados y crean a partir de eso que se desea negar de la
realidad actual. Giroux (1997) afirma: es necesario que la cultura popular se convierta en un objeto serio de estudio en
el curriculo oficial, como un objeto de estudio dentro de las disciplinas académicas especificas como los estudios de
los medios de comunicacion. (p, 213). En ese orden de ideas puede ver que la educacion debe romper con los sesgos y
generar experiencias artisticas para poder potenciar narraciones creativas, plasticas y criticas.

3) Desde la critica cultural y la cultura visual se puede trabajar en conjunto para poder dar nuevas interpretaciones
sobre la cultura, los medios y las personas que estan sometidos a los procesos y sus efectos, hablamos de la
publicidad, los programas de television, el cine y otros medios visuales. Los autores aqui tratados tuvieron en su
momento preguntas sobre lo econoémico, lo estético, lo educativo para poder ir configurando lo que ellos veian como
esa diferencia entre un arte elevado y un mal arte, un arte inferior que se caracteriza por tener un bajo valor conceptual
y estético que no genera procesos intelectuales a los espectadores.

En el afio 2020 este debate sigue vigente tiene fuerzas de intelecto que busca vencer paradigmas y que en contraste
con la propuesta visual de los artistas entrevistados complejiza mucho mas alla alguna postura filoséfica o académica,
pues ellos tienen una manera de relacionarse con su tiempo historico y las condiciones que le habitan sin sentirse
relegados o alienados y crean a partir de eso que se desea negar de la realidad actual. Mandoki (2006) habla sobre la
prosaica y cuestiona lo bello indicando: lo bello es una de las tantas categorias en la produccion de efectos sensibles,
tantos como adjetivos existentes y el arte es solo una de sus manifestaciones, aunque sea la mas espectacular (p, 10)
Cada uno de estos artistas fluye e intentan permearse dentro de unas categorias de las artes, no necesariamente se
autonombran Kitsch, Pop, Camp sino que se han permitido navegar dentro de estas estéticas, estilos 0 movimientos.
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Otro enorme carifio a Susan Sontag

Nota de Susan Sontag (2003) la literatura es la libertad, discurso que pronuncié Susan
Sontag al recibir el premio de la paz de los libreros alemanes: "Lo viejo" y "lo nuevo" son los
polos perennes de todo sentimiento y sentido de la orientacion en el mundo. No podemos
prescindir de lo viejo, ya que hemos invertido en ello nuestro pasado, nuestra sabiduria, nuestros
recuerdos, nuestra tristeza, nuestro sentido de la realidad. No podemos prescindir de la fe en lo
nuevo, ya que en lo nuevo hemos invertido toda nuestra energia, nuestra capacidad de ser
optimistas, nuestros ciegos anhelos bioldgicos, nuestra habilidad para olvidar: la sana habilidad
que hace posible la reconciliacion. La vida interior tiende a desconfiar de lo nuevo. Una vida
interior fuertemente desarrollada se resistird especialmente a lo nuevo. Se nos ha dicho que
debemos elegir entre lo viejo o lo nuevo. En realidad, debemos elegir ambos. ¢ Qué es la vida sino el
resultado de una serie de negociaciones entre lo viejo y lo nuevo? Creo que debemos evitar
siempre estas oposiciones tan rigidas.

Lo viejo versus lo nuevo, naturaleza versus cultura: quizd sea inevitable que los grandes mitos de
nuestra vida cultural sean representados no solamente dentro de un marco histdrico sino también
geogrdfico. Sin embargo, no son mds que mitos, frases gastadas, estereotipos; la realidad es
mucho mds compleja. (p. 7)
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Si no fuera por mis fandticos, muchas cosas
no sucederian. Maluma

INTRODUCCION

COMIENZO DE LA INVESTIVACION

En el presente trabajo de grado se estudia la obra de cuatro artistas colombianos
que desde sus practicas artisticas han desarrollado un conjunto de valores
“‘estéticos” que se pueden relacionar con lo que comunmente se le llama el arte
cultura de masas. Esta investigacion aborda la “hibridacion” que supone una
organizacion de factores diversos que en la obra de estos artistas, van desde lo
personal, lo creativo, lo politico, lo social y lo estético. Teniendo en cuenta los
multiples factores que estan dados dentro de las relaciones que hay entre el arte
de masas, sus creadores, sus patrocinadores economicos e ideologicos que
construyen en la actualidad un arte “representativo” del capitalismo y que para
algunos criticos entra a pensarse el gusto de una alta cultura y una baja cultura. El
desarrollo correcto del gusto estético de los individuos, entre la alta cultura y que
supone tiene que estar mas alla de los valores del mercado, y que es necesario
revisar entre las preguntas del educador, si es un corrector morar o simplemente
tiene que apostar a que los estudiantes realicen las preguntas necesarias para
construir su propia visidon de gusto artistico.

En este caso, esta trabajo no busca generar una postura a favor o en contra del
capitalismo y su arte de cultura de masas, teniendo en cuenta que el andlisis de
las obras y vida de los artistas parte desde la creacion y la sensibilidad y también
cree que catalogar en buenos y malos a los sistemas econdmicos, no sirve
entendiendo que detras de ello hay un conjunto de nociones y teorias econémicas
que no pueden reducir el mundo en estos dos polos. Y sobre todo un conjunto de
obras de cuatro artistas tampoco puede definirlo. El ejercicio que se desarrolloé en
este trabajo de grado, pretende por medio de una pregunta de investigacion ir
formando todo una descripcién de sucesos que permita ir construyendo desde
diferentes opticas un grupo de posiciones en que tanto el investigador como los

entrevistados van generando una serie de elementos conceptuales para resolver o



dar orientaciones para comprender el arte de masas y la postura critica que
desarrolla la educacion ante esta situacién. La descripcion del problema es una
antesala para entender las imagenes desde lo publicitario como educador de la
subjetividad, pero no hace una relacidon completa de esta dentro del trabajo pues
no es una investigacion sobre la publicidad, mas bien es poder evidenciar un
ejemplo del capitalismo y sus imagenes dentro del entorno de la educacién visual.
La relacion es necesaria, partiendo que el arte de cultura de masas se nutre de
todo, su interculturalidad e interdisciplinariedad hay que entenderla por ejemplo
como el “agua” que se filtra y que puede llegar a espacios sin distincion alguna.
Tanto como el objetivo general, como el especifico abarcan aspectos de la critica
cultural, disciplina que en el campo de la educacion en artes es fundamental para
entender los hechos del mundo y las interpretaciones que se pueden hacer del

mismo.

DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

En este punto se pretende revisar las teorias que se encuentran a favor o en
contra del arte de cultura de masas para poder evidenciar que aun es un tema que
esta en constante debate intelectual. Poder visibilizar y problematizar como la
cultura del consumo viene gestandose las correlaciones que se dan entre los
personas y el sistema capitalista con los Mass Media, pero que en esa
correspondencia mutua de informacién es dificil ver quien genera la cultura de
masas, las teorias que en algun punto permite ver el desarrollo de este arte,
también entran en diversas posturas en la cuales estos cuatro artistas que se han
investigado, y que han decidido trabajar entran en un paradigma politico,
econdmico polémico dentro de la estética, las artes visuales y el concepto de
modernidad, agregando que también cabe la discusion en la educaciéon en artes.
Se busca entender como fendmenos que produce el consumo permean en la obra
de cuatro artistas colombianos que junto a su produccién visual, se intenta
comprender como influye el consumo y como representan en sus obras, la

percepcion que tienen frente su obra, la critica y el proceso histérico que existe en



el arte de cultura de masas. Su opinidn sobre como esto se refleja en el arte, la
educacioén y la cultura visual. La investigacion se centra en ejes importantes como
son la educacion en artes, la critica cultural, y la cultura visual y por medio de
entrevistas, como herramienta principal de investigacion junto con el analisis
tedrico y la curaduria como herramienta pedagdgica se pone en analisis cuatro
artistas colombianos que trabajan en el area de estilos artisticos como el Pop Art,

Kitsch, Camp y Lowbrow (surrealismo pop).

RECTA FINAL O CONCLUSIONES

El analisis de los procesos creativos de estos cuatro artistas colombianos, permite
reflexionar sobre como ellos entienden, y se sienten influenciados por el arte de
cultura de masas, pero también como son ellos los que han generado una
hibridacién con estos estilos, estéticas y sensibilidades en donde comparten la
bidireccinalidad de informacion, las entrevistas como medio de acercamiento para
que los artistas sientan una familiaridad y el estudio previo de sus obra junto con la
linea de tiempo histérica que ha dejado el arte de cultura de masas, permite ir
formando un conjunto de relaciones que los lectores podran ir observando en la
lectura de este ejercicio investigativo. s Son los artistas los que producen un arte
de masas? o ¢estan influenciados por las imagenes y el contenido de los Mass
Media que produce la cultura moderna?, entendiendo al capitalismo como el
modelo principal de produccion. Entender esto desde la cultura visual, y la
pedagogia sirve para poder comprender la diferente manera en que se estudia
desde la critica cultural estas disciplinas, su influencia en la educacion, la critica
intelectual de ponerlo como un arte inferior y que es necesario entender desde una
mirada educativa, critica pedagogica en donde se pueda poner su revision desde

el analisis semidtico y de la ensenanza.



Cada cultura absorbe elementos de las culturas cercanas y lejanas, pero luego se
caracteriza por la forma en que incorpora esos elementos. Umberto Eco

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 DESCRIPCION Y FORMULACION DEL PROBLEMA

En la actualidad, los fendmenos de consumo dirigidos hacia las personas, buscan
instaurarse como objetos naturales de uso habitual. Sin importar el mensaje con el
que vienen intentan legitimarse en la vida de las personas: Es el caso de los
canones de belleza, o de los objetos que usamos, los objetos que consumimos de
belleza, de estatus, que van desde las marcas de maquillaje, marcas de prendas,
marcas de licores, marcas de productos industriales. Forman una imagen de lo
que tiene que ser una persona dentro de la sociedad. En la cotidianidad, los
medios de comunicacion nos intentan mostrar que los productos de consumo
tienen una especie de “verdad estética”, que son los indicados para que las
personas los usen, los utilicen, reafirmando en ellos un canon a seguir. Los
productos se legitiman, y en ellos los mensajes como la hipersexualidad, los
cuerpos bajo ciertos criterios de erotismo, las formas y estilos de vestir, las cosas

que hay que ver y escuchar entre otros.

Izquierda: San Cayetano Art lllustration Religious Saint LSD Lisergic Kaeru.com.ar. Derecha: Toilets with

Si observamos los productos musicales como cantantes o actores de television,
estos no son simples modelos estéticos vacios de un contenido y puesto al azar,

sin ninguna intension. En la actualidad vemos que estan mediados por la



empresa, la figura del marketing y guiado por el discurso de emprendimiento que
pone como un modelo homogéneo, y que se denomina como industria del
entretenimiento. Son productos que al usarlos te dan un estatus social y el mismo
producto adquiere una posiciéon dentro de la vida de las personas, se vuelve un
referente al cual seguir, ese icono cultural tiene un lugar dentro de la vida de las
personas y se desarrolla su forma de relacion con el mundo. Un ejemplo es por
ejemplo Madonna, que se convierte en los 80s un referente gay que proporciona
una manera de empoderar a comunidades LGBT/ de diferentes partes del mundo,
de esta manera resulta volviéndose un icono adolecente que emociona a jovenes
con su discurso de liberacién sexual. Es un producto de la industria musical con
un mensaje de apoyo a cierta comunidad, en donde le da representacion y la
carga semantica funciona para proporcionar aspectos con los que se puede
identificar personas de esta poblacion. La forma en que va dirigido en este caso lo
visual, constituye en las mismas dinamicas en que se oferte cualquier servicio y
objeto de produccion que requiere ser vendido; consta de crear una necesidad en
el medio y asi construir un conjunto opciones en la vida de las personas para que
se sientan representados a ese modelo y poder obtener el beneficio que por lo
general es el dinero, el medio de intercambio predilecto dentro de la economia. La
empresa busca obtener con esto un beneficio econdmico, un lucro por lo que se

esta mostrando.

Izquierda: The Little Knitter William-Adolphe Bouguereau, Derecha: | love Madonna - Blond Ambition by ismaComics.deviantart.com

Emprendimiento: En efecto el emprendimiento en Colombia se ha definido como: “una manera de pensar y actuar orientada hacia la creacion de riqueza.
Constituye una forma de razonar y proceder centrada en las oportunidades, planteada con visién global y llevada a cambio mediante el liderazgo
equilibrado y la gestiéon de un riesgo calculado. Su resultado es la creacién de valor que beneficia a la empresa, a la economia y a la sociedad. Artistas
jovenes emprendedores ¢ Cémo hacer del arte una opcion de vida? Universidad Nacional de Colombia



Los fendmenos culturales de consumo como lo son los programas de television,
los iconos musicales, los de moda en la alta costura y demas son en la actualidad
un producto de venta para la poblacion. No es lo mismo entender el arte de cultura
de masas en la actualidad como lo pudo ser en la mitad del siglo xx; antes era
mediado por el sector industrial con la vision de reproductibilidad, existian objetos
de consumo con venta decorativa pero sin intension de ubicarse en algun plano de
poseer una carga de animos o pasiones, no tenia carga de sentimientos. Ruiz y
Arranz (2003) indican “Hasta hace bien poco, la funcion de la publicidad habia
quedado relegada a la trasmision de informacion acerca de los atributos
(utilitarios) de los productos. Sin embargo, de un tiempo a esta parte, esa forma de
comunicacion ha pasado de ser unicamente un medio de trasmision de
informacion, a provocar al mismo tiempo emociones y sentimientos como una
forma de anadir valor a las marcas”. (p, 1) No poseia una légica o estrategia de
venta como lo es en la actualidad donde se apoya con grupos de marketing que
saben leer las necesidades fisicas y sentimentales. Nuestra actualidad si esta
mediada por el discurso del emprendimiento y se carga de cierta necesidad, que
todo objeto que se produzca puede tener un valor de venta o hacerse
“‘especulable”, econdmicamente.

Los fendbmenos pop como los televisivos, publicitarios y de farandula son un estilo
que se ofrece con caracteristicas particulares en los que se encuentra el culto al
deseo, al sexo, el dinero, la vida bohemia, el amor fatidico, los lujos, la

ostentosidad entre otros.

Por lo anterior, el presente estudio busca resolver la siguiente pregunta de
investigacion: ;Como el andlisis de la obra de cuatro artistas colombianos,
emergentes del arte de cultura de masas, permite reconocer procesos creativos y
criticos que se pueden aplicar en la educacion en artes, la cultura visual y la critica

cultural?



1.1 OBJETIVO GENERAL.

e Reconocer procesos creativos y criticos a aplicar en la educacion en artes,
la cultura visual y la critica cultural, a partir del analisis de la obra de cuatro

artistas colombianos, emergentes del arte de cultura de masas.
1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Comprender los elementos y signos que conforman la obra de cuatro
artistas colombianos por medio de la apreciacion de las caracteristicas
sensibles con las que crean su obra y en donde se refleja el arte de cultura

de masas.

e Realizar entrevistas a cuatro artistas colombianos emergentes del arte de
cultura de masas para identificar y estudiar su obra, y como estos observan
su produccién plastica frente a la educacién, la cultura visual y el arte

visual.

e Analizar la produccion sensible de cuatro artistas colombianos emergentes
del arte de cultura de masas para llegar a una interpretacion por medio del
analisis de sus entrevistas para observar las diferentes maneras en que
abordan la produccion plastica y visual de masas y sus aportes a la

educacion artistica, la cultura visual, la critica cultural y el arte visual.

e ALCANCESY LIMITES

El estudio se limitara a Colombia, las entrevistas se centraran en las ciudades de
Bogota y Medellin en cuatro artistas que se encuentran ubicados en estas
principales ciudades. Cubrié un periodo de 7 meses que va desde julio de 2019 a
febrero de 2020. La intencién de este trabajo radica en el hecho de entender la
estética de arte de masas. En especial el Arte Pop, el Lowbrow, el arte Kitsch y la

sensibilidad Camp. Los artistas entrevistados aunque no pretenden vincularse a



ninguna corriente o movimiento artistico mencionado anteriormente, tienen una
relacion estudiando las caracteristicas de su obra y relacionandolas con los
trabajos de artistas que se encuentran enmarcados en estas categorias del arte.
En el caso de Laura Ruiz, su trabajo se encuentra dentro del Pop Art por los
elementos que usa, Fausto Carlota usa parte del Lowbrow en sus dibujos, la
fotégrafa Paola Rojas trabaja una imagen con colores y elementos del Kitsch y por
ultimo Santa Putricia que si usa parte de su trabajo de los referentes Camp del
medio Drag. No se pretende ubicar a estos artistas dentro de estas categorias
estéticas o movimientos de arte para posibilitar las experiencias creativas en las
que ellos se encuentran inmersos desde su individualidad y que quedarian
opacadas desde mi opinion como investigador y limitaria la investigacion y no
reconoceria la opinion personal y la subjetividad de los artistas. Por medio de la
critica cultural, la pedagogia critica y la cultura visual se intenta comprender los
fendmenos artisticos contemporaneos, la interaccion que tienen con los sujetos en
la sociedad, la apropiacion por parte de sectores poblacionales y en otros casos la
economia que los conforma. Se busca entender las manifestaciones que tienen en
la sociedad, para poder generar reflexiones en el campo educativo, cultural,
artistico y social. Que den nuevos horizontes de sentido para utilizarlas en las
diferentes dimensiones de los seres humanos. Abarcar lo creativo, lo reflexivo, lo
critico y lo educativo en el aula de clase, la vida cotidiana y la produccién artistica
de las personas interesadas en tener una perspectiva diferente sobre estos

movimientos artisticos.

Izquierda: Statues of the Virgin Mary transformed into Saintly Power, derecha Pop Art photos, royalty-free images, graphics, vectors & videos |

Adobe Stock
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Siempre pensé que deberia ser tratada como una
estrella. Madonna

2. JUSTIFICACION

El interés investigativo por este tema surgid por un interés personal, al ser artista
Lowbrow tengo una familiaridad con las caricaturas, un gusto estético por el Arte
Pop y que veo una contraposicion que desde algunos investigadores del arte,
algunos académicos de la pedagogia que encuentran en estos movimientos
artisticos una forma de mercantilismo en la manera en que estan construidas las
obras y en algunos casos, la intencion de su mensaje. Este interés me llevo a
realizar dos laboratorios de creacion que fui desarrollando en sexto y séptimo
semestre de mi carrera en licenciatura en artes visuales; Los dos talleres se
abordaron con la necesidad de tomar conceptos de la sensibilidad artistica Camp
que no se habian explorado en el campo de la educacion en artes por tener un
contenido estético que no estaba dentro del trabajo comunmente desarrollado
para aulas de clase y que en la critica a la estética “pop” de Theodor Adorno todo
este contenido, no ofrece contenido sensible o de cultura. Cada laboratorio me
permitid ver como se puede ir construyendo a partir de lo 'Kitsch, lo Camp y El
Pop Art como movimientos que son hibridos en un sentido de relaciones en dénde
cada uno comparte cosas a otro para ir fabricando formas artisticas, fuera de la

tradicion artistica que existe en el campo académico.

L El kitsch (/'kztf/) es un estilo artistico considerado «cursi», «xadocenado», «hortera» o «trillado» y, en definitiva, vulgar aunque
pretencioso y por tanto no sencillo ni clasico, sino de mal gusto. Camp es un tipo de sensibilidad estética del arte popular que basa su
atractivo en el humor, la ironia y la exageracion. El camp es una corriente artistica relacionada con las formas del arte kitsch,
considerado como una copia inferior y sin gusto de estilos existentes que tienen algin grado de valor artistico reconocido. Pop Art Es
un movimiento artistico surgido en Reino Unido y Estados Unidos a mediados del siglo XX, inspirado en la estética de la vida cotidiana y
los bienes de consumo de la época, tales como anuncios publicitarios, comic books, objetos culturales «mundanos» y del mundo del
cine. Surrealismo Pop * es un término utilizado para describir el movimiento underground de arte visual que surgié en la zona de Los
Angeles, California a inicios de los afios 80. El movimiento tiene sus origenes en el mundo del underground comix, la musica punk, la
cultura callejera del hot-rod y otras subculturas de California. A veces el estilo artistico gira en torno a este humor es alegre, o también
lleno de picardia o sarcasmo.?
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Izquierda: apolladores, pollos prietos. Derecha: fotografia de Pierre et Gilles fotografos gay que utilizan el kitsch como estilo.

En el campo pedagdgico y el arte de cultura de masas la informacién esta
abordada desde la critica, en el caso de la educacion en arte la informaciéon es
escasa, y el tema se abordan desde la descripcion, se aborda muy linealmente
dentro de la historia del arte pero no se trata afondo desde una descripcion mas
detallada que contextualice y amplié parte de su panorama desde diferentes
flancos. Es necesario realizar investigaciones, que permitan mirar mas afondo las
implicaciones que tiene en la sociedad, sobre todo en campos como la pedagogia
critica, la cultura visual, la critica cultural. La cultura de masas tiene un impacto
en la vida de las personas, en la forma en que construyen la sensibilidad y la
apreciacion estética. Hay sectores de la poblacion que han construido una
“sensibilidad identitaria”, que ha generado estéticas con caracteristicas
particulares. Por ejemplo las comunidades LGBTI, las comunidades negras
urbanas, mestizas, o los grupos contraculturales como el Punk, el Metal, Hip Hop
etc., y estos con el tiempo han permitido conocerse gracias a los medios de
comunicacién. Las diversas maneras de sensibilidad que desarrollan diversos
sectores poblaciones, con estéticas particulares y que se nutren y crecen a partir
de las experiencias en las que las personas van construyendo relaciones con la
cultura y las particularidades que los hacen o definen permite evidenciar
creaciones artisticas visuales, plasticas y sonoras. Estas sensibilidades, por
ejemplo el Drag, El Cabaret, La musica y baile Voguing dan opciones para
entender otras formas en que el arte se forma en las personas. Es asi por ejemplo
algunas relaciones que tienen el Kitsch y el Camp con algunas personas ubicadas

en diversos sectores poblacionales como la comunidad LGBTI hacen propios
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estas estéticas o sensibilidades como forma politica de identidad sexual y de
creatividad. Escritoras como Susan Sontag (1966) define una generalidad que
busca entender en su tiempo como ese espacio creativo en donde el arte reune a
las personas para revitalizar su orientacion sexual e identidad de género por
medio de estas sensibilidades, ella habla de un solapamiento entre el gusto Camp
y el gusto homosexual. Ella lo narra desde la investigacion artistica, pero Eve
Sedgwick lo habla desde el feminismo y entiende un poco mas ese acercamiento

o afinidad.

Otro ejemplo y mas contextual para la ciudad de Bogota los denominados “fieros”,
qgue se identifican dentro de la ciudadania como personas de condicion econdmica
baja y con una particularidad de hablar y vestir, modos de comunicacion por medio
de frases groseras y estilo del Rap estadounidense y zapatillas de marca y que en
la actualidad su version mas fashion, “hummies” o “vercettys”? que han adoptado
estéticas que vienen de sectores de la moda, pero las han adaptado a los
contextos y las han cambiado, con estilos mas femeninos, decoracion con

simulacién de piel animal, y un “gusto” por la moda.

Hummies, vestettys samber-

En qué aspectos la educacion en artes puede jugar un papel para formar
contenidos visuales que estén desde la cultura visual y la creacién que a pesar de
las caracteristicas que conforman el arte de masas, sin dar juicios a valor
negativamente en su ensefanza sino posibilitar metodologias de ensefanza que

muestran que también existen otras maneras en que los estudiantes, la escuela

2 Hummies, Versettys. Pandillas del centro de Bogotd que se caracterizan por usar ropa excéntrica sobre todo los Verceti quienes
tienen un estilo andrégino, se maquillan, se ponen gorros ‘estilo ruso’, gafas llamativas y carriel.
http://donengendro.blogspot.com/2016/01/hablando-del-samber-los-versetys-y-los.html / Voguing: El Voguing estd continuamente
desarrollandose como una forma de danza establecida, que se practica en la escena del baile y discotecas gays en las principales

ciudades de los Estados Unidos, principalmente en la ciudad de Nueva York./ http://www.stravadanza.com/view.php?id=60.
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pueden integrarse y formar nuevo material visual y critico usando todo lo que

ofrece esta hibridacién y posturas yuxtapuestas.

Entendiendo estos cuatro estilos artisticos que son el Lowbrow, Kitsch, el Camp 'y
el Arte Pop he podido ir construyendo unas reflexiones, propuestas, e ideas que
he ido abordando en la parte de la estética y la pedagogia para poder entender los
alcances y usos que se pueden dar dentro de la educacion escolar. Desde la
posiciéon de pedagogia critica, que es la disciplina que he tomado junto con los
estudios culturales para ampliar el estudio no solo en el campo estético, sino
también para observar qué grupos poblacionales, los utilizan, lo consumen y

porque generan este gusto estético.
2.1 SOBRE LA SENSIBILIDAD

Cuando vi por primera vez que The Ren & Stimpy show?®, me senti atraido por una
especie de magia hacia los dibujos, caricaturas de television. Puede ser que
desde alli haya comenzado mi gusto y vision hacia el Lowbrow como una forma de
arte de cultura de masas dirigido a violentar un poco la concesiones de “buen
gusto” para mi es formidablemente tener un gran interés por estéticas tales como
el anime, el manga y sus historias de contenidos sexuales explicitos, tabues o
dibujos animados que implican un poco el mal dibujo, caracteristica de algunas
series animadas que salen en television. Un gusto por los Cartoons, dibujos
animados con cierta tematica estética y narrativa grotesca, de un contenido
técnico no tan elaborado, que incluye el cine de explotacién o de Serie B, el
Blaxplotation categorias del cine con una estética alejada de el “buen gusto” por

sus tematicas sexuales, raciales, de género y de contenido pobre en técnica.

® The Ren & Stimpy Show) fue una serie animada de caricaturas para television. Fue creada por el animador canadiense
John Kricfalusi, también conocido como John. K. Se transmitié originalmente en los Estados Unidos de América desde 1991
hasta 1996, por el canal de televisién de pago Nickelodeon. Los protagonistas son Ren, un perro Chihuahua neurético, y
Stimpy, un gato bobalicon, que tienen aventuras que expresan satira hacia la cultura y sociedad estadounidense, pero
mostrada a través de un humor bastante raro/grotesco y un tanto bizarro. Fuente Filmaffinity
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Izquierda. Pelicula de serie Blaxplotation, derecha. La cantante de hip hop Foxy Brown que toma su
nombre artistico en honor a la pelicula.

¢ Pero se puede denominar esto como una especie de sensibilidad?, ¢pueden
desarrollarse estas sensibilidades alejadas de los estudios del arte? Para estas
preguntas podemos intentar desarrollarlas desde la comprension sobre la
sensibilidad lo que implica abordar desde diversos puntos de vista de esta
caracteristica de los seres humanos, que van desde la psicologia, la neurociencia
y la estética como un eje de la filosofia y las artes plasticas y visuales. En este
caso mi interés se centra desde la educacion en artes y la critica cultural, también
algunos aspectos de la cultura visual en su analisis de como esta dirigida la
informacion en las imagenes. Cada una de estas disciplinas y la informacién
entran en la cotidianidad de las personas. Y entra en estas mismas preguntarse
¢iqué es el buen gusto y la belleza? ;La gente puede crear su propio gusto
estético sin ser mediado por aspectos intelectuales que dirijan su percepcion?
¢ Quién designa canon estético de lo bello y sofisticado? Sontag (1966) quien
empieza su articulo de notas sobre lo Camp preguntandose sobre la sensibilidad:
Muchas cosas en el mundo carecen de nombre; y hay muchas cosas que, aun
cuando posean nombre, nunca han sido descritas. Una de estas es la sensibilidad
(p, 239). Sobre la sensibilidad del ambito del comun, pero en su escrito desglosa
una lista de peliculas, artistas, actores y demas que podrian ser el gusto Camp de

la gente del comun de su tiempo, incluso referencia grupos poblacionales como
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los homosexuales, que para ella y posiblemente en su tiempo estas personas
tienden a darle cierto amor algunos articulos con caracteristicas propias como lo
“trillado, lo pintoresco, exagerado, barroco, decoraciones con diamantina,
nostalgico casi esotérico. Asi podria darse la sensibilidad comun, tan escondida o
poco valorada dentro de la alta cultura o el alto gusto estético y que en muchas
ocasiones es denominado no arte, tal vez porque ahi se esconden practicas

culturales que no estan dentro de la norma.

A la izquierda Jose Mugrabi, empresario colombiano que tiene la mayor coleccién de obras artisticas de Andy Warhol. A la

derecha la obra de lowbrow del artista Dave MacDowell’s

* Trillado, trillada: adjetivo1 2. [Tema, recurso] Que ha sido tratado o utilizado en muchas ocasiones, por lo
cual puede resultar vulgar o falto de originalidad.
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Izquierda: serigrafia de Ayn Rand filosofa del capitalismo y el sistema objetivista, realizada por Andy Warhol. Derecha: Andy Warhol camara polaroid.

¢Qué hace que Jose Mugrabi, empresario colombiano tenga un gusto
coleccionable por las obras de Andy Warhol, (que son basicas y mas repetitivas),
que por las grandes obras del renacimiento? Y ;que hace que Elizabeth
Sweetheart disefiadora de modas, tenga un gusto “obsesivo” por el color verde? O
épor qué personas del comun decidan decorar sus casas con ceramicas baratas
dandole todo el reconocimiento a un objeto serial como si fuera una obra de arte?
Tal vez definir esto sea complejo, entendiendo la variedad de significados que se
dan desde lo subjetivo, hasta lo contextual. Pero podria entenderse que todos
tenemos un gusto particular, que nos podria definir y que incluso podemos llegar a
desarrollar y potenciar. Investigadores de la antropologia en educacién como
Petra Maria Pérez realiza un articulo en este campo para esclarecer o entender
esta caracteristica del ser humano. Pérez (2008) dice que la educacion artistica
debe interesarse en el gusto estético y la educacion del gusto. Indica esta autora:
‘el ser humano es perceptivamente menesteroso. Percibe para actuar. Percibe
siguiendo un fin practico. Si adopta la actitud estética, no es siguiendo sus propias
tendencias, sino en virtud de una intensién y de una decisibn que no toma

espontaneamente” (p, 14)
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Izquierda: The Green Lady of Brooklyn - The New York Times/ imagen tomada de twitter sin referente.

También esta autora, por medio de este articulo, postula otras posibilidades del
gusto estético, por medio de otros autores. Afirma Pérez (2008) Una de las
propuestas interesantes en esta linea es el Ensayo sobre el gusto (1759/1992) de
Gerard. En él sostiene que el gusto se origina en ciertos dominios del espiritu y
que a través de un proceso de refinamiento cultural puede alcanzar su maxima
madurez y perfeccion (p, 16). Esta afirmacion de Gerard que explica Pérez en
cierta medida tiende a ser un poco reduccionista, claro esta que bien podria
decirse que la formacidén mejoraria el “gusto estético” pero no explica o deja por
fuera las narrativas identitarias de algunos sectores sociales. Por ejemplo frente a
la estética Camp Sontag (1966) dice que no se ha debatido frente a esta
sensibilidad por lo siguiente: hay razones especificas por las que lo Camp, en
particular, nunca ha sido discutido. “No es un modo natural de sensibilidad”,
suponiendo que tal cosa exista. Es mas la esencia de lo Camp es el amor a lo no

natural; al artificio y la exageracion. (p, 355).
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Izquierda. Objetos, Artefactos y Utensilios Zapatillas con pata de gallina, sin referente. Derecha. Retrato de Manu Mojito artista y activista LGBTI.

Otro ejemplo que también llego a darse en otro individuo siglos antes fue la que
intento explicar Immanuel Kant que en 1790 publico su libro la critica del juicio de
en donde, habla del gusto y habla sobre la belleza, describe por ejemplo ese
cédigo privado de sensibilidades que poseen los individuos en donde constituyen
por medio de su intelecto una racionalidad estética que le permite crear cosas mas
alla de la racionalidad. Aunque Kant basa mas sus textos observando su contexto
y tiempo y entendiendo las artes desde la belleza a la naturaleza, su texto intenta
dar una orientacion también desde lo cognitivo y los aspectos personales del gusto
de los individuos. Pone las artes desde distintas categorias en las que se
encuentra lo sublime, lo abyecto, lo agradable, lo reflexivo etc. Segun Kant (1790),
la sublimidad se encuentra en el espiritu del hombre al no poder aprehender
ciertos entes de la realidad sensible, indica que "lo propiamente sublime no puede
estar encerrado en forma sensible alguna, sino que se refiere tan sélo a ideas de
la razén" (p. 56). Alli en esas particularidades, donde se puede encontrar el gusto
diferente a otras “sensibilidades” y percepciones sobre lo estético que no solo van
dirigidas hacia la belleza. Como lo afirma Fajardo (2014) habla de las cualidades
del sujeto moderno que tienen facultades que hablan un poco a las posturas de
Kant. De modo que, al indagar sobre las teorias de las facultades (Imaginacion,

gusto, fantasia...), el siglo XVIII conectd la experiencia subjetiva con la experiencia
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de la realidad, edificando el sentido de la representacion como imagen del mundo
y su figura. Aqui el gusto y la imaginacién se articulan, pues esta también es un
rasgo distintivo de la autonomia del sujeto moderno y del arte. Asi, por ejemplo, en
la Critica del juicio, Kant da sustento tedrico a la fusidon entre ambas facultades. (p,
58) aqui se describe como la imaginacion que desde Kant busca ser descrita
como algo que parte de la conciencia, la inteligencia, y la curiosidad humana, no
parte de ningun hecho enteramente construido de alta estética, alto gusto
economico y social, sino que proviene de una necesidad expresiva. En lo sublime
el espiritu se siente dirigido, tiene lugar una especie de conmocion, mientras que
en el juicio estético sobre lo bello se halla en una contemplacién tranquila,
calmada y alli es donde las personas generan sus procesos sensibles frente los

diferentes objetos, elementos que estan en sus contextos.

2.2 SOBRE LA SENSIBILIDAD DE LO COTIDIANO, ENTRE SONTAG Y
MANDOKI

Sobre “la sensibilidad de lo cotidiano”, una expresion que intentan explicar
autoras como Katya Mandoki y Susan Sontag y que cada una desde diferentes
partes narra la manera en que las personas construyen aspectos sensibles. Un
intento de poder comprender, porque existen personas que tienen un amor
“diferente”, casi extravagante a practicas de ser, vestir, comportarse, que le
confieren algunos objetos, en donde es agradable para estas personas por
ejemplo acumular prendas u objetos de colores, u objetos con formas particulares,
un ejemplo es, la sefora adicta a todo lo que sea de color verde, o el coleccionista
de muinecos Trolls o Dragon Ball Z, mercancia que pertenece a programas de
televisién y se le confiere un valor, casi “fetiche”, palabra que Katya Mandoki i le
agrega a este apego por objetos. Tratar de comprender esto es la posibilidad para
dar una pequena explicacién estética a las necesidades estilisticas, estéticas o
mucho mejor y mas personal a las caracteristicas sensibles que tienen las
personas con los objetos, una confrontacion si lo que se intenta es integrar un arte

de cultura de masas y lo cotidiano, cosas que parecen no encajar dentro de las
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posturas de la investigacion estética. Casi antagonicas, disimiles: el arte y lo
cotidiano. Existen personas que crean esa incondicionalidad con los objetos que
forjan con las cosas que pueden estar lejos del valor del lujo, la ostentosidad y
demas artilugios que por razones naturales obtienen un valor monetario o
simbolico dentro de la cultural una estrecha relacién de por vida. Un culto, un
fetiche en palabras de Mandoki (2006) El fetiche del objeto estético es el mas
arraigado de la estética y el mas plagado de problemas. Y no es para menos: se
trata de un oximoron, una contradiccion de términos, puesto que lo estético por
definicion designa al sujeto en su disposicion o susceptibilidad a percibir, apreciar,
disfrutar y padecer, en contraste a lo que es un objeto que no es susceptible a
nada (p, 15)
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Izquierda y derecha: Flayers para eventos Drag Queen Camp

Que es lo que define Katya Mandoki a ese “amor” por las cosas, el fetiche de
culto, o como lo denomina ella el prendamiento, palabra que bien ella quiere darle
significado para explicar el apego estético y sensible por ciertas cosas materiales
o de profundo goce artistico. Mandoki situa su investigacion en la prosaica,
término latino de la poesia que significa vulgar, que es el punto donde ella desea
explicar que lo cotidiano genera experiencias sensibles autonomas del arte
elevado, no solamente los objetos sino las experiencias que estos dan a las

personas. Y entra en la descripcion que le otorga Fibla Hueso a la diferenciacion
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entre /o Kitsch y lo Camp y es ese amor, amor hasta las ultimas consecuencias
que se le puede otorgar a las cosas. De cierta manera es el apego novelesco,
romantico y fatal que puede obtener un objeto. El prendamiento estético es lo que
Mandoki (2006) denomina como la experiencia metaférica de una cria que se pega
al pezodn de la madre. (p, 17) el apego experiencial sobre ciertos objetos que nos
producen goce. La propuesta esta dentro de algo que Sontag (1963) intentaba
identificar por ejemplo frente al gusto Camp: es una manera de mirar el mundo
como fendmeno estético. Esta manera, la manera Camp, no se establece en
términos de belleza, sino de grado de artificio, de estilizacién (p, 240), si bien no
aclara o propone Sontag algun modo para entender este gusto Camp, si intenta
mostrar que la belleza no es la unica manera de explicar ese forma de ver las
cosas por el consumidor de la estética Camp. Sontag (1963) no solo hay una
vision Camp, una manera Camp de mirar las cosas. Lo Camp es también una
cualidad de tener una experiencia con las cosas cotidianas. Hay peliculas,
vestidos, canciones populares, novelas, personas, edificios Camp. (p, 240) la
descripcion de Sontag es un apunte frente a los registros que propone Mandoki.
Podrian entrar entre ellos el gusto Kitsch, El Camp Y El Pop Art. Mandoki propone:
un registro Iéxico, un registro acustico, un registro quinésica, también un icénico
para explicar los efectos que generan o tienen las personas a nivel de experiencia
sensible frente las cosas. En el “prendamiento” propone esta manera de entender
la fascinacion. Mas alla incluso su insinuacion es de dejar la contemplacion o la
atencion a otras esferas del arte. Mandoki (2006) el término “prendamiento” en
cambio, trae asociadas connotaciones de fascinacion, seduccién, nutricién y

apetencia mas afines al fendbmeno que nos ocupa. (p, 17)

Fotografia Kitsch del artista David Lachapelle
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Cual es ese gusto que determinan las personas que van en otra direccion al gusto
que algunas instituciones del ambito estético determina. Como entender este
gusto. Sontag (1963) por ejemplo hace una descripcion de algunas cosas que
gusta el Camp en su estética: el gusto Camp tiene preferencia por determinadas
artes. Vestidos, mobiliario, todos los elementos de la decoracién visual, por
ejemplo, constituyen buena parte de lo Camp. Pues el arte Camp suele ser arte
decorativo, que subraya la textura, la superficie sensual y el estilo a expensas del
contenido. (p, 358)

Y esto lo complementa Mandoki (2006) para describir el acto, la apreciacién o la
experiencia estética, propongo un término mas corpoéreo y ligado al placer y al
especial estado de apego al objeto que suscita tal experiencia estética: el
Prendamiento Estético. Cada vez que un sujeto es prendado sensiblemente de un
objeto sea artistico como un cuadro de caballete o una cancion popular, natural
Como un paisaje rocoso o selvatico y cotidiano como una maleta de geranios o un
buen vino al igual que la elocuencia. (p, 16). En estos espacios introspectivos es
donde, definir el gusto de la gente implica la conversacion, el encuentro de la
educacion en artes que parte de ir al encuentro del sentir con el individuo, buscar
decodificar eso que huye de lo tradicional en la ensefianza y tocar un poco de

esos afectos.

Imagenes pop tomadas de Google, sin autor,
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A la civilizacién de los artistas pertenece, como complemento la de celebridad, el mecanismo social que nivela e iguala todo lo que
sobresale de algin modo: aquellos que constituyen solo los modelos de confeccion a escala mundial y de la tijeras de la justicia juridica y
econdémica, con la que se eliminan hasta los ultimos flecos. Theodor Adorno y Max Horkheimer.

3. ANTECEDENTES DE INVESTIGACION

Esta investigacion sale de la idea de reconocer la obra de cuatro artistas
colombianos emergentes que trabajan en arte de cultura de masas. La necesidad
de comprenderlas como fendmenos sociales que surgen de la cultura de masas, la
cultura pop, lo popular. Saber qué aspectos caracterizan Lo Kitsch, lo Camp,
Lowbrow y el Pop Art en el arte y la educacion en artes son de oportuna
importancia para entender los fendmenos sociales que afectan la sensibilidad
como medio y modo de creacion artistica y educativa. Henry Ramén (2014) quien
elabora un articulo denominado el Kitsch una narrativa identitaria. En el cual
asigna al Kitsch como una necesidad de estudiarse dentro del campo educativo, a
la expresion de arte de produccidn de masa. Le asigna a este la cualidad de tener
una necesidad de contar nuevas historias, nuevas estéticas que no se legitiman en
el campo educativo. Ramén Subtitula una parte como implicaciones educativas
vinculadas, y parte de un parrafo de su texto dice: en este punto, nos encontramos
con el verdadero valor educativo del proceso transfigurado, que nos permite
invertir y subvertir los valores que tradicionalmente podrian jugar en contra, a
nuestro favor. Se trata de vincularlos como instrumentos educativos que nos
puedan aportar enormes posibilidades en el desarrollo de nuestros planteamientos
y practicas en el aula de educacion artistica. Dentro de esta investigacion no se
ubico literatura que manejara el tema desde el campo educativo, ni se encontrd

material que existiera por parte de docentes en artes.

Henry Ramon como docente investigador es el unico que ha generado un articulo
en el cual busca que el Kitsch sea trabajado en las aulas de clase, lo que permite
poner este tema en el analisis de la pedagogia en artes, desde lo critico y lo
creativo. El nos describe cdmo es necesario construir narrativas a partir del arte
Kitsch y aunque no define poblaciones para la elaboracion de esto, si permite ver
que hay una necesidad de entender como se conforman estas estéticas de

sensibilidad. La cultura de masas tiene una manera de construir y guiar la
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sensibilidad de las personas con un conjunto de medios y procesos que permiten
la distribucion de informacion y ha contribuido a definir parte de lo moderno. El
medio encargado de realizar la construccion de este proceso frente a tener una
sensibilidad contemporanea es la publicidad, que es una forma de comunicacion,
un medio que busca aumentar el consumo de un producto o un servicio por medio

de imagenes con contenido de emociones.
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Flayer de fiesta LGBTI usando iconos de la cultura como el cantante Boy George y el actor B.A. Baracus conocido como Mr.
T en la serie los Magnificos.

Este medio transmite construye un marco unos modos de distribucién para el uso
de consumo. Como indica Vanesa Corvaro (2008) en su tesis, la observacion
estructurada de medios, un instrumento que permite el acercamiento a las
tendencias de moda y grupos de consumo. Para el consumo hay un sistema de
clases sociales, estructura la movilidad social, el indicativo de estatus, el nivel
social y el consumo de moda. Dentro del circulo creativo de la publicidad se haya
estos aspectos propios de transmitir todo un medio simbdlico para ir conformando
lenguajes de consumo que son bien vistos dentro de estas esferas. En su tesis de
(2013) de la universidad pontificia Javeriana, Advertising el arte de pautar en el

arte, Morales Rodriguez Laura Viviana nos habla de la publicidad como medio
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creativo para una venta de productos, y en esta tesis entrega una mirada sobre
como la publicidad y el arte tienen un solapamiento que alberga una cantidad de
contradicciones positivas y negativas. Las positivas son absorbidas por la
captacion publicitaria, capitalista y las negativas busca volverlas lo mas
positivamente posibles para acercarse al publico. En esta parte se podria entender
que la publicidad ayuda al arte de masas y este se nombrara como movimiento

artistico que se legitima con las técnicas y estilos que describen la publicidad.

En la actualidad parte de la sensibilidad Camp maneja tematicas del consumo por
el consumo publicitario, de musica, cine y telenovelas. Es una estética que es
dada desde grupos artistico independientes como colectivos de Drag Queen,
transformistas van entregandose a los ambitos de la moda y referenciando a esta
como parte de la construccion de su imagen. En su tesis de la universidad
pontificia Javeriana, Manu Moijito la diva del arte (2011) nos habla del mundo del
arte pero no desde el ojo critico sino de aquel que usa la moda y la realza en el
ambito del arte y el mismo se interviene desde la feminizacion y la fame fatal de la

alta costura. Una amistad entre lo gay y la moda

o

Imagenes tomadas de Google, piezas de ceramica Kitsch, sin autor.

Anteriormente se pude ir delimitando un Pop Art como hijo de la publicidad y en el
segundo él Camp Este enteramente como una sensibilidad que juega, con la
moda con sus elementos estilisticos y refinados y también lo hace con la

publicidad, también los personajes que pauta la publicidad y otros elementos del

26



consumo, pero desde una manipulacion algo amanerada, homosexual, desviada,
Queer. El Kitsch en cambio es un estilo muy dado a manifestarse desde lo vulgar y
carente de logica, de belleza, un lenguaje casi irénico con la vida, un conjunto de
cosas que en si reunen todo ese superfluo, abyecto de la vida. Desde una parte de
la pedagogia critica intentar definir los excesos del pop como un medio legitimo de
representatividad, mostrando en los mensajes tales como el consumo desmedido
de artilugios, la sexualizacién del cuerpo femenino en pro de venta de objetos y
consumo de belleza. En este caso como lo define Andrea Figueroa Arbelaez
(2011) en su tesis de la universidad Pontificia Javeriana, imagen femenina, objeto
del arte y de la sociedad de consumo. Permite evidenciar el uso despiadado que
se da desde una optica del consumo, entendiéndolo no desde solo la publicidad
sino los referentes de la cultura pop (musica pop, reggaetén y los actores de la
industria de la moda) en ella la cosificacion de la mujer ha generado que se use a
ella como objeto de deseo que estimule el subconsciente de las persona para la
compra de productos. En toda esta observacion entra la educacién critica como
forma de interpelar y formar una oposicion que gestione formas concretas y mas
democraticas para darle lugar a los movimientos afectados por la explotacién que

se da por culpa de la cultura de masas.

Izquierda.: Imagen tomada de Google, sin autor. Derecha: A Man with a heart of gold. Painting by Russian artist Alexei Sergiyenko, St. Petersburg.

Kitsch art tribute to Vladimir Putin
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Si de todos modos vas a pensar, piensa en
grande. Donald Trump

4. MARCO TEORICO

4.1 ARTE Y SOCIEDAD DE CONSUMO

En primer lugar, es importante destacar que no es posible entender el arte de
cultura de masas sin desglosar parte de su historia y también indagar la critica que
se le ha dado, los aportes positivos y negativos en el marco de los diferentes
estudios que se le ha hecho, desde la filosofia, la estética, la sociologia. El arte de
masas viene como un calificativo a una tendencia estética que su mayor impacto
de produccidén y relevancia se da en los afios 70s y que tiene por gusto estético
tomar iconos o imagenes, del ambito comercial, publicitario, personajes de la vida
publica, objetos del mercado que son banales y que no transmiten un mensaje con
alguna idea clara, de caracter “culto”; objetos reciclables o que no tienen un gusto

refinado y cargan caracteristicas trilladas, pretenciosas y artificiales.

llustracion Lowbrow de la artista Paula Sobczak

Andy Warhol es una cara visible y exponente de este tipo de arte, aunque su
trabajo se centra mas en el Arte Pop, muestra las caracteristicas e intenciones que
conforman el arte de masas y su enfoque comercial; EI mismo Andy Warhol tenia
un abanderamiento hacia el consumo en frases muy polémicas y celebres como.
‘lo mas hermoso de Florencia es el restaurante McDonalds” haciendo alusion a la
marca y su simbologia como algo representante de lo norteamericano. El arte

también es participe de los proyectos econémicos que se van conformando en la
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historia y el fendmenos de arte masificado, pareciera que intenta articularse por
ejemplo con el capitalismo como modo de vida ideal. El arte de alguna manera
construye y muestra como se conforman las sociedades en caso por ejemplo del
arte de masas de los afios 70s, el ideal es el norteamericano y Andy Warhol fue tal
vez el mas notable para dar a conocer este ideal; artistas antes de él también
mostraron como vender un estilo de vida, reflejandolo en sus obras de arte. En
caso norteamericano las obras de artistas como Norman Rockwell o Joseph
Christian Leyendecker, mostraban en sus pinturas e ilustraciones la vida comun
norteamericana, cargada de sus simbolismos propios de la vida de estados unidos
con sus cowboys, nifios en pijama y que tenian unas particularidades visuales muy

dadas a la publicidad.

Izquierda: caratula del disco Norman Fucking Rockwell de la cantante pop Lana Del Rey, disco que
lleva el nombre del pintor e ilustrador norteamericano. Derecha: ilustracién de Norman Rockwell
quien en edad avanzada tildaron su obra como kitsch por artistas contemporaneos.

Para hablar de arte de cultura de masas es necesario ir entendiendo la finalidad
con la que se generan algunas imagenes que proceden de sectores televisivos,
publicitarios, o de industrias creativas que son Vvisibles en nuestra

contemporaneidad.

El arte de cultura de masas se gestiona en la actualidad con los mecanismos que
ya no solo la transmiten sino que la crean, pues es el medio actual por el cual ya
no solo se comunica una idea a un publico, sino que los medios ahora saben vy

participan para que se transmita con una intencionalidad o una racionalidad para
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consumirse. Dentro del arte de cultura de masas esta: el Art Pop, el Kitsch, el
Camp, el Lawbrow, Comics, el cine masificado por Hollywood, algunas peliculas
de Serie B. Estas clasificaciones de arte de cultura de masas vienen direccionados
por los medios masivos de comunicacion que permiten su distribucién a las
personas. Proviene de la television, la radio, el periédico, las actuales redes
sociales que estan disefiadas para transmitir un conjunto de informaciones, el

medio sensible para esto es la publicidad.

Aunque no se conoce en qué periodo se podria ubicar el origen de la publicidad,
existen los ejemplos visuales que el cartelismo del siglo IXX realizo como medio
de distribuciéon de algun producto, y aproximadamente hasta la actualidad, los
medios de comunicacion fueron generando un vinculo con la publicidad de tal
modo que este se volvid un medio de vender algo a para obtener ganancias
economicas. Estas pagan sumas de dinero para mostrar sus productos por una
franja de tiempo pero lo suficientemente puntual y bien elaborada para convencer
a los espectadores del valor de este producto. Parte de esta légica del
capitalismo, no esta dentro de lo que la educacién busca, en los procesos de
formacion, la légica de la educacién busca es mas hacer un uso racional de lo que
se consume y las maneras o estrategias que se emplean para la divulgacién de lo

comercial.

Apocalipticos
e integrados ante
la cultura de masas
ArocaLiPpTicos
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Portada del libro de Umberto Eco que tiene a Superman como imagen.
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En lo estudios culturales en educacion el método para estudiar los fenbmenos de
cultura de masas deben también observarse en la pedagogia. °Peter Mclaren en
una entrevista para la universidad nacional de Chilecito en noviembre de 2015
analiza como el capitalismo no esta dentro de las discusiones de los docentes,
pero ve pertinente hablar sobre el asunto. La educacién en artes también deberia
unirse a esta consideracién, sumergirse en la cultura visual, el mensaje del
consumo para comprender los fendmenos sociales que se forman en la sociedad.
Tanto el pop que forma iconos del uso comercial como musicos, actores, youtuber,
publicistas y demas iconos. Como sus derivados Kitsch, Camp, Lowbrow, y demas

formas de arte de la decoracién y la “superficialidad”.

Henry Giroux (2003) habla de nuestra actualidad como algo mas confuso, que es
necesario mirar para entender que no solo la escuela educa, sino un conjunto de
factores del medio externo. (p, 24). La modernidad actual tiene mas difusas las
relaciones que se generan con los estudiantes en el ambito educativo. La
educacién en la actualidad, se aleja un poco de la cultura postmoderna y sus
fendmenos, y parte de sus lenguajes que alimentan la subjetividad de las
personas, las formas de desear, de apreciar y de constituir sus relaciones con las
que se rodean. Los habitos de consumo alimenticios, de vestir, de escuchar, de
percibir, de apreciar, de aprender no son los mismos de una generacién que
aprende en la cultura pop. “No se consume una hamburguesa, se consume
Macdonalds, no se consume un tenis o zapatillas, se consume Adidas”. Y las
empresas saben la importancia de darle una personalidad a su negocio donde las
personas se sientan interactuando frente a algo que sea mas familiar y emocional.
Para esto las empresas han ido dandole a la venta del producto una carga
emotiva. Adidas, Converse, Nike deciden vender sus zapatillas con un comercial
de jovenes que buscan aventura, libertad. Se muestra en los comerciales

televisivos, o de revista o radio. EIl plano de grabacién es mas convincente con

5 Entrevista a Peter Mclaren por la universidad de chilesito. https://www.youtube.com/watch?v=AH9uAvV502RI
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deportistas corriendo, que de forma muy filosofica hablan sobre el deporte y la
felicidad. El icono se vuelve el modelo a seguir y se logra por medio del objeto de

la marca.

Pero no se busca hacer un estudio de la publicidad, mirar como la publicidad, y
los articulos de consumo influyen en cierto tipo de arte y como el arte ha generado
un canal para el consumo y la publicidad. Lo que se pretende es entender como
algunos tipos de arte de cultura de masas, deberian entrar en la comprension y
como las obras de arte que genera el arte de masas, permean en la cultura visual,
el arte y en la educacion pero abordandolo desde una perspectiva que no sea solo
la econdmica sino desde diferentes perspectivas intelectuales. Giroux (1997) dice
que el capitalismo del siglo XX dio origen a la publicidad y a su prédica evangelista
de consumo sin fin (p. 28), con lo que tiene entendido como pedagogo que hay
unos aparatos (Mass Media) que se encargan de transmitir una informacion y
también lo lleva al aula de clase indicando que las escuelas y otras agencias de
socializacién nunca son independientes de las estructuras econdémicas y otras
estructuras dominantes (p, 14). Con Andy Warhol se comienza a generar la
ruptura del poster, del flayer publicitario para solo estrategia de propaganda
comunicativa, muy diferentes a los de la primera mitad del siglo XX y los de la
segunda guerra mundial. Con Andy Warhol los iconos culturales comienzan a ser
descontextualizados, y personajes del ambito politico como Mao Tse Tung
comienzan a reutilizarse, de otras maneras, apropiando las imagenes con cierta
estética de colores, y formas que le permiten ubicarlos en contextos mas
familiares, dandoles cierta familiaridad algunas de sus serigrafias tienden a lo
cursi, algunos carentes de aura o pensamiento reflexivo, ensalzar figuras miticas
del medio, del modelaje y el cine como Marilyn Monroe; hace ver la cierta manera
en que el arte pop logra atraerse por lo que dirian algunos “la falta de cultura” La
riqueza, el espectaculo, y parte de la filosofia econdbmica que constituye a los
EEUU hicieron lo que es Andy Warhol y su arte, con un claro entendimiento de

como vender su obra y respaldar la cultura mercantil de su pais.
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Los iconos culturales de masas en la actualidad operan bajo esa carga de
idolatria, los usamos y les damos un caracter mesianico, les otorgamos los
mismos valores que los contienen. Belleza, nobleza, sexualidad, deseo, maldad;
Incorporados por una estrategia de ventas por parte de las compafias que nos
impulsan a ser cargados por todas esas estrategias deslumbrantes de deseo que
nos brinda. Warhol encarna una imagen de rock star de la publicidad, creando
portadas para el naciente rock norteamericano, haciendo amistad con algunos
grupos de rock como Velvet Underground, pero también dandole “belleza” a los
objetos de consumo, como lo indica Uso Espinosa en su articulo Warhol tenia una
mano demoniaca (2006), porque era capaz de iluminar la belleza mas trivial de los
objetos destacados del torrente del Mass Media, como por ejemplo el bote Brillo 0
la sopa Campbell, en definitiva, Warhol era un hada madrina que convertia la
calabaza en una glamorosa carroza, asi era Warhol (p. 3). Su particularidad de
mitificar articulos comunes, su idea de artista casi como una celebridad era lo que

le otorgaba ese ingenio consumista, econdmico de su estética particular.

Entender el arte Camp y sus particularidades estéticas hace una referencia, como
lo indica Hueso Fibla (2012), “la necesidad de comprender el romanticismo Queer,
neo barroco, que existe en la elaboracion estética. Produccion estética que cuenta
con una sensibilidad algo melodramatica es parte de la esencia camp” (p, 182). En
este caso, el Camp es un aspecto propio de las comunidades LGBTIQ que han
disefiado una estética que busca replantear, los discursos visuales que muestra la

heterosexualidad.

Es en ellos donde se entiende los giros que dan tanto los aportes estéticos de la
modernidad y los estudios que han desarrollado otras disciplinas, que se han
encargado de estudiar estos temas. Abordar en los colegios y demas centros de
ensefianza todo la reapropiacion de estética de masas y en ella el Kitsch y el

Camp. Y su estrecha afinidad con los movimientos LGBTIQ.

Frente a lo Kitsch, podemos ver la singularidad de sus colores y su enorme pasion
por ser desagradable y de mal gusto. Su afinidad por reciclar imagenes y objetos

que de cierta manera reapropia y romantiza. Como lo indica Fibla (2012), “el
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Camp se configura, por tanto, como un terreno de alusiones semidticas que van
desde la parodia del amor melodramatico hasta la reivindicacion de la cursileria
cultural, pasando por el tamiz de lo torcido y excluido del “respetable” ambito
artistico” (p, 10).

El Camp es parte del resultado del kitsch, apropiado por las comunidades LGBTI/ y
politizado de alguna manera, que busca por medio del amaneramiento, lo cursi, lo
trillado, llegar a problematizar los roles de género establecido. En su texto ya no
estas mas a mi lado corazon, Fibla Hueso (2012) pone un capitulo que titula del
Kitsch al Camp hace una distincién sobre ellos, incluso hablando de autores que
hacen estas diferencias. Autores como Susan Sontag, Mark Booth, Eve Segdwick
que dicen que la diferencia esta en el “amor” titula el amor a los objetos, segun lo
indica Sontag o Mark Booth lo denomina como: el Kitsch no tiene intensiones
honorables, pero el Camp si. (p, 189) también Fibla nos menciona la
resemantizacion y apropiacion de los homosexuales del gusto Camp, en palabras
de Eve Segdwick: en su re-politizacién del Camp y su reivindicacién de la estética
como arma de identidad de la homosexualidad, considera la rehabilitacion de la
sentimental, un bastion para el colectivo gay masculino que ve en esa esfera
privada de los sentimientos considerados femeninos un espacio donde
resguardarse de la amenaza homofébica externa. (p, 189) sobre el arte y en este
caso el Camp parece ser un lugar de apropiacion de sectores poblacionales como
el LGBTI donde afirman sus derechos civiles, sus derechos ciudadanos. Esto

implica también entender lo politico sexual dentro de la educacion en artes.
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James Franco, actor de Estados Unidos mostrandose en una
imagen femenina con toques kitsch

Henry Giroux comenta en su libro pedagogia y politica de la esperanza (2004), la
influencia que ha tenido de los estudios culturales y el feminismo en conformar la
pedagogia critica. Pero lo Camp se nutre de los fendbmenos de masas, y la
pedagogia critica se nutre parte del discurso marxista como modelo, alejado del
materialismo de consumo. Pero dentro de la misma interaccion de saberes,
artistas como Pedro Lemebel, escritor chileno intento conciliar su vision politica

comunista con la literatura homosexual que desarrollo.

Entonces no hay un estado econémico para configurar una estética Camp, que se
construya solo con el capitalismo. Las relaciones que hace por ejemplo Umberto
Eco sobre la misma, pero su estudio es totalmente divisorio frente a las mismas
posturas, claramente ve la necesidad de distinguir la diferencia entre la alta cultura
y una cultura de masas. Es integrando parte de lo que Umberto Eco anuncia y la
necesidad de generar nuevos relatos, nuevos narrativas para que puedan
realizarse transformaciones, aprendiendo de las misma manera en que intenta
utilizar el consumo. Nuevos narrativas y nuevas formas organicas, para dar una

lucha paralela a los excesos del consumo.

El capitalismo tal vez sea el mayor elaborador de necesidades y a él le aplican

muchas formas de generar medios para la distribucion de informacion. Es el mayor
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medio interdisciplinar que busca filtrarse por todos los espacios humanos, e
incluso no humanos (no se salvan ni las plantas, ni los animales) entender como
se gestan las propuestas de arte que busca ir fomentando el capitalismo es
propicio para ir gestionando otras narrativas visuales y plasticas para contrarrestar
la velocidad con la que avanza la administracion del capital. En qué punto la
educacion en artes, intentara ir mas alla desde una perspectiva como la de Eco
(1967) en donde sita que la cultura de masas tiene su nacimiento en el momento
en que la masa de ciudadanos participa con igualdad de derechos en la vida

publica, en el consumo, en el disfrute de las comunicaciones (p, 52).

Una pugna se debate, por un lado El filésofo, Umberto Eco nos conecta a las
diferentes opiniones. Apocalipticos e integrados, son una razén que se encuentra
los que estan en contra, los que por ningun motivo avalan la produccién de las
masas y también se encuentran los que le dan un aval a medias, pues solo se le
da el aporte optimista es a través de algun ejercicio que haya generado un aporte,

una investigacion, una creacion.

Sontag (1966) nos hace unos aportes fundamentales que vienen de la parte
contraria a las de Eco, sus escritos titulados notas sobre lo Camp, en su libro,
contra la interpretacion buscan reflexionar por el acto creativo, el acto de la
sensibilidad. Para ella, es necesario darle explicacion sobre este tema y nota en lo
Kitsch y lo Camp como una expresion que no tiene respuestas que es necesario

descubrir esa estética, ese acto creativo.

4.2 CULTURA VISUAL Y ARTE DE MASAS

En este apartado es importante destacar, dos campos de investigacion que unen
fuerzas para entender y comprender los fendmenos de la cultura, usan como
estrategia el entender las brechas que se generan desde la investigacion dadas
por el estructuralismo y la ideologia positivista que se enmarca en cierta falta de
contextualizacion de los problemas que afectan a los sectores poblacionales.
Desde los estudios culturales, se busca conformar un debate que represente en el

campo de las artes ese vinculo de estéticas generadas por grupos poblacionales,
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las caracteristicas que los conforman y como representan esa necesidad de
expresion y sensibilidad. Problematizar desde la teoria Queer, a los movimientos
civiles LGBTI y sus formas de expresién, asi como los aspectos que determinan la
juventud y sus vinculos con la cultura popular, la estética pop(popular) y su
afinidad discursiva, politica, sensible e intelectual. Parte de esta busqueda también
se centra en la pedagogia critica como determinante teoria para generar una
especie de dialogo con el positivismo ideoldgico que impera en la educacion, las
artes, la sensibilidad. El desglosar parte de las posturas y pensamientos que
enfrentan un mundo actual y que enfrenta cargas ideoloégicas que se acentuan por
medio del uso de las imagenes, la musica, la construccion de sujeto y que por
parte de algunos sectores académicos, educativos que no comprenden el
fendmeno de la cultura de masa dentro del ambito escolar y siguen estando al
margen de esta posibilidad por cuestiones de estatus o de imposibilidades
pedagogicas de comprension del contexto de la escuela como institucién que

comparte la cultura, la produccién de referentes politicos, culturales, y artisticos.

Imagenes tomadas de Google de los cantantes pop Bjork y Thom Yorke como santos catdlicos, sin autor.

El como integrar el discurso que plantea Umberto Eco, su critica frente a la cultura
de masas junto a las posturas que deslumbra Henry Giroux y su lucida
intervencion frente a ver la brecha que genera por ejemplo el positivismo cientifico

que se encuentra dentro de las aulas de clase, y el discurso de desigualdad que
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se encuentra en Umberto Eco. No es una critica a apocalipticos e integrados a
pesar de la falta de conocimiento social y cultural que padece el autor, que no
puede revisar la sociedad popular y que se instaura en un elitismo intelectual. Pero
si es un intento de generar un puente entre estas dos posturas, que al final
pueden que sean las artes visuales la que cierre estas brechas. Henry Giroux
tiene una perspectiva que indica o plantea la necesidad de ver e integrar la cultura
al estudio del aula, la cual esta tremendamente mediada por la estructura del
positivismo cientifico, y es en esta estructura en donde se generan las mismas
problematicas sociales que existen o se dan fuera del aula. Giroux (2004) afirma
“‘la cultura del positivismo, delineo la racionalidad, irracional de esta caracterizada
por el énfasis en la produccion y el control técnico. Cuando, se le combina con el
rechazo de la dinamica interpretativa de la hermenéutica, esta cultura del
positivismo se metamorfosea en una ideologia dominante” (p.13) entonces esta
cultura del positivismo se integra en el célculo de lo medible y contable pero no
tiene en cuenta las dimensiones sociales, a lo que autores como Eco resultan
olvidando, y enunciando posturas hegemonicas en lo que relaciona a el acto

sensible en diferentes sectores poblacionales.

Imagen de Jests como David Bowie, tomada de Twitter sin autor.
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Para él hay una clara divisién de una cultura de masas, perteneciente a un bajo
sector poblacional que se instaura como consumidor de la produccién industrial,
un patrocinador del consumo. Si bien esto parece ser cierto porque el orden de
distribucion de la informacion en los denominados Mass Media va dirigido es para
esta poblacion. Como la pedagdgica critica puede ir formando estos puentes que
se ven necesarios para entrar en las formas sensibles, habitables dentro del
territorio escolar, la necesidad de comprender como se conforman las
subjetividades dentro del territorio escolar es parte de las busquedas investigativas
del docente. Saber que el limite que hay entre hablar de educacion, ensefar,
hablar de politica, sexualidad, cultura, fendmenos pop es tan difuso, tan difusos
los limites porque vienen a estar tan entrelazados en el proceso de comunicacion

que se puede entrar hablar de unos conceptos y abarcar otros dentro del colegio.

Pero hay cierto intento de los docentes de impedir que la cultura, el mundo entre
en el aula de clase, tienen cierto recelo de trabajar, de “untarse” de la cultura,
pareciera un lugar en donde los maestros evitan la entrada de la informacién como
la musica, la imagen visual, la estética, la indumentaria de la cultura exterior y que
a su vez por dentro trata de generar otra idea de ser, de una cultura algo nihilista y
plana. Pero en verdad los docentes pueden permitirse una democracia, dentro de
las aulas de clase, dentro de los pasillos, de cierta forma puede darle usos a lo
cotidiano de los estudiantes, de los jévenes puede intentar formularse si es
necesario construir con lo que los jovenes consideran cultura, arte, fenémenos de
sensibilidad tales como Madonna, Maluma, reggaetdn, hip hop, peliculas de terror
y de vulgaridad. Comprendiendo como lo indica Giroux (2004) afirma. “es
necesario que los docentes incorporen en sus pedagogias una comprension
tedrica de que la producciéon de significado y la de placer se conviertan
reciprocamente en constitutivas de la identidad de los alumnos, del modo en que
se ven a si mismos y de la manera en que construyen una vision particular de su
futuro” (p.213) es aqui en donde la necesidad de entender la cotidianidad de los
jovenes vy la reflexion sobre la diversidad de contextos y de lenguajes semiéticos,
influyen en la vida escolar, son parte del panorama de la construccién de las

subjetividades y si bien nombra el placer, pues el disfrute cultural viene consigo
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con una carga de simbolos vitales y enérgicos que desean vivenciarse en la vida

juvenil.

3:00-10:00 PM

211666

Flayer estilo anuncio de buseta para evento trans en Bogota.

Esto incluye lo que afirma Giroux (2004) “repensar la naturaleza de las inversiones
semanticas y emociones de los alumnos debe plantearse tedricamente atendiendo
a importantes consideraciones pedagogicas. Una de ellas es que la produccion y
la regulacion del deseo deben verse como un aspecto crucial del modo en que los
alumnos dirimen, relacionan, resisten y crean formas culturales y de conocer

especificas” (p.213).

Yamaguchi, Asian Woman, Asian Girl, Figure Drawing Reference, Idol, Japanese.

Cada aspecto que involucra al contexto estudiantil es necesario integrarlo; el
conformar una escuela abierta, una escuela-ciudad donde se conviva con el
mundo y sus multiples formas de expresion humana, donde se pueda revisar las
multiples interacciones, los diversos cddigos y ponerlos en contraste y permitir

generar nuevas caracteristicas, lenguajes, narrativas, nuevos modos de contar la
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multiplicidad cultural. En ello, entra la cultura de masas, la cultura pop, la cultura
de fendmenos y artistas y estéticas de consumo; aprender de ellas, generar

lenguajes y construir nuevas subjetividades en los individuos y también colectivas.

4.3 LENGUAIJES ESTETICOS Y CAPITALISMO

Los fendmenos populares, estan presentes en nuestra sociedad, y lo han estado
desde el comienzo industrial. Ha producido una multiplicidad de elementos, de
objetos, de simbolos, signos, costumbres, modos de ver e interpretar la vida. La
cultura de masas ha nutrido de sensibilidad a la vida misma de Ia
contemporaneidad. Hablar de los fendmenos pop que nutren en la actualidad a los
jovenes y adultos con estéticas que son un sistema que entre si mismas
funcionan y se alimentan. Desde la creacion del Cartelismo informativo en
nuestras sociedades, también ha permitido ser un canal de comunicacién de
masificacion de articulos de uso cotidiano. Antes de Andy Warhol ya existia la
publicidad para la moda. Coco Chanel es referente mundial para cierta elite social
que despersonifica a otras que no pueden consumir los productos de la marca
Chanel. Pero a la vez esa elite en la que se encuentran sumergidas estrellas
musicales y actores de medios visuales como el cine y la television personifica
cierto idilio para la masa, desde la cosificacion femenina de actrices como
Angelina Joliet, la hipermasculinidad de Brad Pitt y pasando por las
excentricidades de Michael Jackson o la vida bohemia de sexo y dinero de los

artistas de la cultura de masas.
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Foto tomada de twitter, sin autor.

Esta ahi sumergido lo que el consumo de masa quiere entregarnos y desea
convertirnos, pero claro esta que mucha de esa nutricion visual y social carece de
ciertos valores que en el campo educativo no se verian necesarios ensefiar. Por
ejemplo el derroche de dinero, la ostentosidad, el deseo, la melancolia y la
afnoranza del exceso. Pero 4 seria pertinente usar ese lenguaje visual en el aula de
clase? Que nos tiene para ensefar el objeto de consumo a la escuela, como

utilizamos el Mass Media y sus productos en beneficio nuestro.

Esta sistema de interconexion que existe bien podria ser denominado como lo
indica Canclini (1995) “Se sabe que buen numero de estudios sobre comunicacion
masiva han mostrado que la hegemonia cultural no se realiza mediante acciones
verticales en las que los dominadores apresarian a los receptores: entre unos y
otros se reconocen media-dores como la familia, el barrio y el grupo de trabajo.1
En dichos analisis, asimismo, se han dejado de concebir los vinculos entre
quienes emiten los mensajes y quienes los reciben unicamente como relaciones
de dominacién. La comunicacion no es eficaz si no incluye también interacciones
de colaboracion y transaccién entre unos y otros” (p, 42) entonces no podemos
dejar de interactuar como consumidores y ciudadanos, como lo indica el libro de

Garcia Canclini, y en este contexto de ciudadanos, aplica a los estudiantes que no
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son ajenos a lo que circula en el mundo sino mas bien participan en y median con
la produccion de masa. No se intenta legitimar el consumo como un exponente
artistico y de genialidad. Dentro de la simpleza que pueda mostrar los objetos de
consumo Yy de la estética de masas, se encuentra un campo preciso para trabajar
desde los estudios culturales. Rescatar ciertas paradojas que trabaja lo Queer con
la extravagancia y la sensibilidad del reciclaje de novelas rosa (es pertinente no
entender o trabajar la cultura popular desde la literalidad, sino abordarla desde
que otras cosas ofrece y que se puede cambiar de ella) o parte del feminismo que
propicia nuevas abarcamientos con las fame fatales del Pop, o las revistas de

moda.

4.4 EDUCACION EN ARTES Y ARTE DE MASAS

Entendiendo los modelos de educacion artistica que propone Imanol Aguirre,
algunos son pertinentes para poder aplicarlos a la ensefianza. Parte de la
estructura que fundamenta, es la combinacion de la cultura, los estudios
culturales, la cultura visual y la pedagogia, es lo que muestra en su texto y alli es
donde muestra esa necesidad de abordar, una nueva mirada sobre como se
ensefa con la imagen y sus codigos y simbolos vigentes dentro de la cultura.
Imanol Aguirre, fundamenta, lo importante de lo visual en lo contemporaneo,
afirma (2006) “en el caso concreto de los estudiantes, la impronta de lo visual en
sus vidas esta dando lugar a que se produzca una distancia abismal entre sus
capacidades y las de los propios educadores. (p, 7).

Saber como exponer ante un aula las caracteristicas de los mismos fendmenos de
deseo y goce que se encuentran en los Mass Media que los informan o los
moldean, son parte de los requerimientos que la cultura visual y la educacién que
deben revisar y entender el fendmeno Pop. El modelo cultural que intento aplicar
es uno que abarque la educacion artistica y cultura visual, que permita nuevas
maneras para entender las relaciones entre ensefianza y cultura. Este modelo con
enfoque de alfabetizacion es un integrador que busca sellar parte de la brecha que
se da entre lo académico y lo popular, como gusto, afinidad, deseo de las
personas pertenecientes al ambito escolar. Aguirre (2006) afirma. “la “pedagogia

cultural” esta ocupando el papel que anteriormente tenia la “pedagogia escolar”.
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En este tipo de sociedades, el universo visual y la cultura popular (el cine, los
videojuegos, la musica popular, las teleseries, Internet, los dibujos en la television,
la publicidad, etc.” (p, 12) entonces la capacidad de entrar en la produccién
cultural implica mirar y nutrirse de las particularidades que se construyen en ella.
Entrar en esa particularidad es como lo indica Henry Giroux (2004) “Repensar la
naturaleza de las inversiones semanticas y emocionales de los alumnos debe
plantearse tedricamente atendiendo a importantes consideraciones pedagdgicas.
Una de ellas es que la produccion y la regulacion del deseo deben verse como un
aspecto crucial del modo en que los alumnos dirimen, relacionan, resisten y crean

formas culturales y de conocer especificas” (p, 213).

Drag Queen frente a la estatua de la bailarina del artista Jeff Koons, Visita Drag MuseoJu.." - read what others are saying and join the conversation

Con esta cuestion hibrida entre la educacion, la cultura visual, los estudios
culturales la conformacion de ampliar el uso de las artes en la ensefianza hay un
punto donde Aguirre (2006) afirma “Cada vez son mas las voces que se suman a
la necesidad de configurar nuevos curriculos que favorezcan la presencia de la
cultura de masas entre los contenidos escolares y el acercamiento de la cultura
popular a las practicas culturales hegemonicas, que tradicionalmente han venido

ocupando los espacios escolares. Sin embargo, no basta con dar cuenta de la
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escasa presencia que ocupa la escuela en la construccion de la imaginacion, los
deseos y fantasias de los jovenes a los que forma” (p, 15) entra en juego un
camino que se desea fomentar, una nueva empresa donde incluso los docentes
de la modernidad y posmodernidad estan mas familiarizados por la cultura
superflua, los medios de comunicacion y redes sociales. No con esto se quiere
decir que el rigor y la busqueda intelectual se base en acomodaciones necesarias
al ambito de consumo; ciertos aspectos que la misma cultura nos ha permitido
para construir, nuestras propias subjetivaciones, que sirven para dar una especie
de afirmacién en contra de lo que Theodor Adorno o Umberto Eco criticaban de
una sociedad que nace de la reproductibilidad. Pero la educacion artistica debe
vencer parte de estas limitaciones que genera la idea de entender la cultura como
baja y alta cultura en el aspecto de la genialidad que Umberto Eco propone, o
mejor tratar de entenderlas de la manera que lo antepone Hernandez (1997)
como una necesidad de vencer ciertas creencias, verlo “como un campo de
conocimientos organizados que puede ayudarnos a interpretar el pasado, la
realidad presente y a nosotros mismos” (p, 30) estas afirmaciones de Hernandez,
también son claves para construir nuevas narrativas y nuevos usos que se le
deben y pueden dar a la educacion en artes, los tiempos son distintos y requiere
lecturas distintas, y generar simbolos semanticos diversos frente a los mismos.
Hernandez (1997) afirma “estos cambios nos recuerdan que ni el contexto ni las
finalidades de la educacion en general y de la educacion artistica en particular son

las mismas en cada época y bajo cada denominacion” (p, 32)

La educacion artistica no son manualidades como lo indica Maria Acaso, y esta
premisa es parte de los espacios que se requieren y necesitan ir abriendo en parte
de la ensefianza en los contextos educativos; la ensefianza en artes visuales y la
cultura visual. En un pequeno parrafo de la pagina web de esta investigadora,
subraya unas palabras que sirven como un puente para tratar de entender ese
complejo espacio discursivo que tienen a favor o en contra de la cultura de masas
“...ha de acercar a la escuela aquellos discursos visuales que no son accesibles

pero que son necesarios (Acaso Maria, Maria Acaso educacion disruptiva +
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educacion artistica, 2017) entonces es parte necesaria de la educacion en artes ir
generando y construyendo comprensiones, narrativas, lecturas del arte pop, del
arte popular de masas. Imanol Aguirre y Fernando Hernandez, nos muestran unos
Modelos investigativos que permiten ir abordando aspectos que necesita la arte
educacién, para conformar aspectos creativos de lectura y conformacion de
nuevas culturas visuales.

La racionalidad comunicativa que plantea Fernando Hernandez, es junto al modelo
de educacién artistica y cultura visual Imanol Aguirre la que permite ver la

importancia de leer la carga visual de la contemporaneidad.

lzquierda: Ilustracién de La critica de arte Avelina Lesper opositora al arte de masas Derecha: pintura pop de ella como vendedora de supermercado. @dfloresrubio estén chiditas Dijo que tengo

cara de #avelinalesper. Share 250 14. null.

Entender la educacion en artes y leer la cultura de masas, posibilita poder conocer
las implicaciones que estas tienen en la cultura visual, para ello los aportes que
hace Imanol Aguirre y Fernando Hernandez, permite mirar una especie de
orientaciones que permiten construir y direccionar hacia donde intento llegar con
estas busquedas: El modelo cultural de Imanol Aguirre sirve para construir una
serie de posibilidades a las cuales esta abierto el estudio de la cultura de masas
entendiendo su aplicabilidad y su necesidad para entender los efectos del Mass
Media dentro del aula de clases. Si se entiende el arte como hecho cultural Imanol
Aguirre (2006) afirma “las artes han dejado de ser vistas como un tipo singular de
actividad humana, para ser concebidas como un hecho cultural en interacciéon con

otros hechos culturales” (p, 7) entonces esto implica ver la interdisciplinariedad

Maria Acaso. Educar a La Manada: aprender a pensar como razén de la educacion artistica en el sistema educativo. 27 de noviembre de 2017. 46



que se encuentra en la construccidén de la visualidad y las cosas que se pueden
tomar del Mass Media y sus efectos en la comprension de lo cultural. Si miramos
el hecho y el efecto que generan los movimientos musicales por ejemplo del rock y
el pop, es posible entender que no es gratis la asimilacion de estas estéticas en

las personas.

En los afios 80 el efecto de la cantante Madonna asimilo y trasmitié una imagen
que ella denomina la chica material. Este efecto sirvié para que en su momento se
le considerara como nocivo para las jovenes de aquella época por el mensaje de
cosificacion sexual que transmitia. Este ejemplo permite ver una idea o mensaje
que dentro del Mass Media se intenta vender, se envia un ideal a un publico
consumidor, que genera una identidad con la artista. Una década y media después
surgen cantantes pop influenciadas por ella con la misma tematica erética que se
representa en la cantante pop y en sus letras al intentar definir de manera irreal
qué es lo que en realidad busca una mujer adolescente del comun. Britney
Spears, Cristina Aguilera y demas productos de adolescencia. Sin ir mas lejos y
hasta la actualidad, el reggaeton es un ejemplo claro de la busqueda del
fendmeno pop. La carga sexual de las letras, la busqueda de poder por medio del
dinero, las marcas de moda, la diversion y el exceso, etc. Es posible que lo
buscaba Madonna, repercuta en lo que los demas iconos también desean en este
momento (el ideal modelo norteamericano). Ahora esto iconos dentro del mas
media y el arte de cultura de masas viene con una interpretacion meramente
visual sin la reflexiéon de por medio.

Imanol Aguirre nos conduce a tener presente por medio de Fernando Hernandez
unas orientaciones posibles para el estudio de la cultura visual; que también viene
a ser necesario integrar en una planeacion de clases y formular preguntas que
busquen solucionar o tratar de entender sus efectos en el espacio de clase.

Imanol Aguirre (2006) habla de Fernando Hernandez, indicando qué se puede

comprender con el enfoque en cultura visual:
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e Tener en cuenta que en las imagenes hay mas de lo que vemos: lo que
nos lleva a realizar investigaciones sobre los discursos que median en las
imagenes.

e Explorar como las imagenes favorecen visiones sobre el mundo y sobre
nosotros.

e Investigar sobre tematizaciones de imagenes que permiten explorar los
discursos que emergen.

e Elaborar imagenes (por procedimientos diversos) como formas como

respuestas formas de dialogo a las imagenes existentes. (p,10)

Con estos ejemplos, la manera que se puede abordar el fendmeno de arte masivo,
implica una variedad de posibilidades. En el ejemplo anterior sobre la lectura que
se ofrecio del fenomeno de material girl de Madonna, la lectura en el aula que se
¢podria usar es ¢Qué opinan las estudiantes sobre el erotismo femenino, que
ofrecen las artistas de Mass Media? La pregunta no viene sola sin la reflexion que
se podria dar intimamente en la labor docente. 4 Es acaso el fendbmeno Madonna
un impulsador para la sexualidad en jévenes? Este es solo parte de la
construccion e investigacion que se debe realizar para poder aproximarse a
entender lo que Fernando Hernandez indica sobre la racionalidad comunicativa,
como ese espacio para leer y entender a fondo la cultura visual. Fernando
Hernandez (1997) “la racionalidad comunicativa, considera que si vivimos en una
cultura dominada por la imagen es importante que los nifios y las nifias aprendan

a leer y producir imagenes” (p, 39)

Desde la reflexion filoséfica que el docente se haga, desde la pregunta se puede
construir y desmenuzar el mensaje de un icono de la cultura popular, estudiarlo
desde los aspectos mas insignificantes pero que contienen una gran relevancia.
Es asi como lo considera los estudios culturales que investiga el la influencia que
tienen las “insignificancias” o aquello que no tiene mucha relevancia en la vida

cotidiana pero que si transforma la realidad de las personas.
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Si Imanol Aguirre nos habla de Hernandez (1997) y este nos indica “explorar y
distinguir el papel de las diferencias culturales y sociales a la hora de construir
maneras de ver y de elaborar interpretaciones sobre las imagenes” (p,10)
podemos también comprender una serie de ideas por ejemplo cuando se cito la
explicacion de cosificacion de la mujer en el reggaetéon que idea cultural o
intercultural se puede leer, desde la apreciacion de que es la mujer en paises
como puerto rico, la mujer clase baja o también las ambivalencias que los videos
suscitan. Karol G cantante de reggaeton, en su video ahora me llama aparece en
escena, en un sofa, en una posicion de autonomia y poder e indica que ahora ella
quiere vivir la vida y solo le interesan los mejores tragos y la ropa traida de Dubai.
En esa lectura de las diferencias culturales que habla Hernandez, podemos
entender y explicar bajo la reflexién si el empoderamiento, de una mujer, se hace
bajo la ropa y los lujos como lo indica el video, o que también se sustenta bajo
imaginarios que propician desigualdades en donde las mujeres occidentales se
muestran empoderadas bajo la riqueza pero en los Emiratos Arabes los derechos

de las mujeres estan minimizados por el patriarcalismo musulman.
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Dice un amigo a Susan Sontag que lo que mds le gusta de los Estados Unidos es que ustedes no tienen cultura

alguna. Discurso de Susan Sontag premio de los libreros alemanes afio 2003

5. DISENO METODOLOGICO
5.1TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion busca entender la relaciéon que se genera dentro de la obra de
cuatro artistas entrevistados y el arte de cultura de masas, la cultura visual, la
educacioén en artes, la critica cultural. Se busca entender cual es su posicion frente
a estos campos de estudio y lo que han construido en su relacion con su obra y
las distintas maneras de abordar su trabajo. Parte del ejercicio de este trabajo es
entender las maneras personales, politicas y creativas, sensibles que llevaron a

estos artistas optar por desarrollar un estilo en el campo del arte de masas.

Para llevar a cabo la investigacién, se utilizara un enfoque metodolégico, basado
en la critica cultural, investigacion que intentan dirigirse por una linea que trae
consigo una dimensién auto reflexivo y una dimensién contextual. Como indica
Saukko (2012) afirma: “tres valideces o programas metodoldgicos en los estudios
culturales y critica cultural en un marco integrado” (p, 316) los cuales son una
propuesta que abordan un marco metodolégico, integrador y en él hay diferentes
compromisos y paradigmas de metodologia y filosoficos. Con esto se busca
construir un marco, que trabaje desde los critica cultural, la pedagogia en artes y
la cultura visual enfocandolos en una practica reflexiva social en la que
interactuan la teoria y la practica con miras a establecer cambios apropiados en la
situacién estudiada, y generar un puente entre la pedagogia critica. Esta
investigacion tiene un enfoque cualitativo hermenéutico y la metodologia es la
critica cultural que apoya en parametros en este caso Susan Sontag y otros

autores como referentes que analizan la cultura.

El proceso de investigacidon, es a través diferentes herramientas de la
investigacion cualitativa, o que busco es beneficiar el desarrollo de lenguajes,

narrativas, la expansion de mi pregunta, y resolver problemas.
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5.2 DISENO DE INVESTIGACION

Para este proyecto se ha tomado diferentes tipos de maneras para realizar la
investigacion tomando en cuenta que abarca diferentes modos y de posibilidades
de obtener la informacion, de caracterizar datos que posibilitan el desarrollo del
proyecto investigativo. Los principales, tipos de investigacidn que se utilizaran son

los siguientes:

e INVESTIGACION DE CAMPO: se obtiene la informacion a partir de datos
directamente en la realidad, en el la entrevista directamente a los
conocedores e investigadores del campo, artistas del ambito tomando como
herramientas el diario de campo para recoleccién de la informacion. Se
toma informacion de personas del ambito académico de las ciencias

sociales, también artistas del ambito del arte de consumo.

5.3 POBLACION DE MUESTRA

La poblacién seran 4 artistas colombianos, de ciudades como Bogota, Medellin.
Santa Putricia del divino cofio aborda, lo religioso, o mistico pero también lo
sexual; parte de su trabajo también se centra para abordar el Camp desde la
teoria Queer. También artistas que ha tomado el pop como arte, y artistas que
han construido su obra tomando elementos de la cultura de masas. Laura Ruiz,
artista plastico, pintor, reconocido por su resemantizacion de los iconos populares
y utilizandolos con una paradoja de la realidad a su percepcion de artista, Paola
Rojas realizado su obra ubicandose en un plano de la fotografia con tintes kitsch.
También parte de la poblacién de muestra es investigadores, docentes, cientificos
en el campo de las ciencias sociales, la sociologia, la pedagogia, los estudios de
género y los estudios culturales con los que se busca entender el peso social de la
cultura de masas. Santiago Valderrama Ledngomez, docente y realizador
audiovisual, maestria en estudios culturales, Jai Alanis Bello, docente, socidloga e
investigadora en estudios de género. Con Sus opiniones e investigaciones, sus
consideraciones frente al arte y la pedagogia. Se tiene identificado cuatro

investigadores del campo de las ciencias sociales y cada uno abarca un campo de
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estudio que tiene que ver con los aspectos del estudio de las personas en el

ambito de lo social, la investigacion en estética y otras construcciones del campo

académico.

5.4 METODOS DE OBSERVACION:

La observacion directa permite conocer los hechos precisos, en donde el
contacto con artistas, investigadores y docentes permite generar una
observaciéon y participacibn que amplia, la opinidon directa con los
conocimientos de las personas. Permite conocer los hechos, la toma de
notas clarifica las opiniones y conceptos que desarrollan las personas a las
que se entrevista.

Objeto de la investigacion

Se desea observar a personas que en diferentes campos han permitido
desarrollar conocimientos estéticos y de ciencia social que contribuyen a
desarrollar aspectos dentro del campo de investigacion de los fendmenos
de arte de cultura de masas, la pedagogia, la estética. Conocer sus
trabajos, en cada campo de conocimiento posibilita responder a los
objetivos que se plantean en esta investigacion. En el campo del arte de
cultura de masas, el conocer los aportes de los artistas directamente en su
campo estético, y su opinion frente a la construccion de su sensibilidad,
sirve para posibilitar parte de las conclusiones de esta investigacion. Las
opiniones de cientificos sociales son el camino para ir construyendo
soluciones que aportan al campo pedagodgico que vienen desde diferentes
miradas como la sociologia, los estudios de género, la pedagogia critica y
los estudios culturales.

Objetivo de La observacion

Con poblacién de artistas como fotografos, pintores, ilustradores y
performers Drag Camp busca entender por medio de su hibridacién
estética, estilos, sensibilidades, por qué se genera una sensibilidad visual
con caracteristicas alimentadas desde los fendmenos de cultura de masas,

como lo son el Pop Art, Kitsch, Camp, Lowbrow.

52



También la investigacidén se centra en comprender artistas contemporaneos
que han basado su trabajo plastico alimentados de todas las referencias
que se producen en la sociedad capitalista que construye referentes o
modelos visuales, estéticos y escultoricos, asi como entender sus puntos
de vista frente la educacién, la cultura visual la estética y la cultura popular.
Esta misma técnica se empleara para indagar, entrar en dialogo con
docentes en el campo de la pedagogia critica, saber sus opiniones y
saberes, el analisis que tienen frente la educacion, el capitalismo, Los Mass
Media, la cultura popular, etc. Este dialogo busca solucionar la pregunta y
los objetivos que tienen este proyecto de investigacion, generar un
propésito para abarcar desde diferentes perspectivas la pertinencia de
educar, construir lenguajes, narrativas, discursos novedosos a partir del

fendmeno estético de la masa.

5.5 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

Para la recoleccion de la informacion se utilizaron instrumentos propios de la
investigacion cualitativa, como son:

Diario de campo: Voy a investigar en el contexto en donde me encuentro,
realizando una observacion general y detallada de los lugares, alli tendré inscrito
fecha y el dia de la observacion. Voy a escribir como es el lugar, lo que ocurre y
otros aspectos que son significativos, después iré detallando las observaciones
conforme al estudio para no anotar cosas vanas y superfluas.

La estructura de mi diario estara dividida en 2 columnas en una ira la descripcion
de los eventos, sucesos, y cosas que van pasando sin poner interpretaciones solo
describir. La segunda columna tendra la interpretacion de esos hechos, cabe
aclarar que en estas columnas solo ira lo referente a los sucesos que se den en la
actividad propuesta pues quiero ver lo que mi pregunta, y objetivos desean
averiguar.

Las demas anotaciones las describiré como notas de campo.
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o Conversaciones informales: Hare unas conversaciones informales en donde
intimamente charlemos con cada artista para saber su experiencia frente a su
trabajo tendra unas preguntas puntuales, de corte artistico y educativo.

o La entrevista: es una técnica que permite conocer, comprender, entablar
una conversacion mas puntual con preguntas que cierran la busqueda concreta de
los fines y el direccionamiento hacia dénde va la investigacion

. Usara otros instrumentos de registro como fotografias, y video, grabaciones
de voz. Material bibliografico que abarca desde la literatura, las peliculas, el video

performes y musicales que contribuyen a la investigacion.

5.6. TECNICAS DE PROCEDIMEITNO Y ANALISIS DE DATOS

Transcripcidon de las entrevistas junto con las interpretaciones de diarios de
campo, analisis de la informacion y tabulaciones de la informacién. Se realizé unas
matrices que permitieron generar unas comparaciones en donde se ubica tanto los
discursos de los artistas entrevistados asi como el analisis que se ha realizado de

sSus obras.

5.7 ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

Para este proyecto investigativo se necesita un tiempo de seis meses para
recolectar y analizar la informacién. El tiempo esta distribuido con la intencién de
poder contactar a los diferentes participantes del proyecto que se encuentran
distribuidos en diferentes partes geograficas del pais, para esto se utilizaran los
diferentes canales de comunicacion que permiten acercar y transmitir la
informacion.  El material impreso para entrevistas, y las camaras para poder
obtener el pertinente modo visual de calidad para comodidad y acercamiento

propicio.

5.8. Recursos Necesarios

Recursos Materiales: grabadora de sonido, grabadora de video, camara fotografia,

boligrafo, cuaderno de notas.
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6. CAPITULO INTERPRETATIVO

Nota: Para este apartado se dejaron las transcripciones de las entrevistas, tal cual

como hablan los artistas, con sus modismos, jerga y forma de expresion.

El arte de masas tiene diferentes percepciones y maneras de crearse, la atracciéon
que se tiene sobre este varia en los artistas que muestran su trabajo creativo
desde diferentes Opticas y sensibilidades que tienen. El arte de masas es un
pedazo significativo de la era industrial, de la actual era empresarial y de esa
extrafia disputa entre el pasado y el futuro, la cultura y lo natural, los ancestral y lo
moderno. Diferentes artistas emergentes que se influencian de la cultura de masas
intentan mostrar lo que hacen para el mundo; desde ciudades como Bogota o
Medellin estos artista buscan contar su sensibilidad, su trabajo, y la manera en

que entienden el mundo.

Para tal fin y como se anuncio en la metodologia esta investigacion se realizaron
entrevistas a cuatro artistas emergentes de Bogota y Medellin que se influencian
de la cultura de masas y generan produccion plastica, se les pregunta con el fin de
entender cuales son sus percepciones sobre el arte de cultura de masas, la cultura
visual y la educacion en artes. Hablando y entendiendo esto se viene a
comprender los diferentes puntos de vista que tienen y nos quieren narrar estos
artistas colombianos frente a su produccién plastica, las posibilidades que tienen
para ellos narrar desde el Arte Pop, el Kitsch y el Camp las maneras en que

entienden y comprenden su realidad.

Para tal fin, y como se enunci6 en la metodologia, se realizaron unas entrevistas
en las que se averiguo la opinion de estos artistas frente al arte de cultura de
masas, su percepcion frente a la cultura visual y la educacion, se elaboraron una
serie de preguntas indagando por los intereses que motivan, su percepcion del
Arte Pop, el Kitsch, Lowbrow y el Camp y cdmo este influye en la educacion. Las
preguntas que se usaron fueron: ; Como construye su obra y su relacién frente el
arte de cultura de masas? ;Como denominas tu estilo artistico? Considera que su

obra se encuentra dentro del movimiento del Arte Pop, Kitsch o Camp? ;Cdmo
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usted y su obra se relacionan con la cultura visual? ;Qué aportes crees que le dan
tu obra a la educacion artistica visual? Por cuestiones de tiempo de la misma
movilidad y disponibilidad de los artistas abordados, Estas preguntas se realizaron
via whatsapp y solo una artista posibilito realizarla via presencial y alli se puedo
generar un contacto mas cercano y fluido en donde se realizé una conversacion
mas amena y directa. Para el andlisis de estas entrevistas se disefid una tabla en
donde se muestra la opinion de cada artista y al lado el analisis que estos dejan en
el investigador para asi poder evidenciar cuales son los criterios personales y

cuales son las interpretaciones que da el entrevistador.

Estas entrevistas fueron disefnadas para comprender desde diferentes opiniones
en qué se narra el arte de cultura de masas, porque puede ser adorado por
muchos y detestado por otros. Es un conjunto de estéticas que pueden resultar
para algunos una apologia al capitalismo y que hay que llegar a comprender
desde la educacion en artes, desde la lectura de la cultura visual, la especulacién
econdmica, “la falta de cultura” y la libertad de expresion. Entender la industria del
arte, el arte o las estéticas que llegan hacer vendidas por los Mass Media es
indispensable dentro del estudio de la educacion y los artistas que entrevisto en
esta investigacion lo que me permite tratar de comprender esa extrafa rivalidad
que existe entre la alta cultura y la baja cultura. En palabras de Susan Sontag
quien fue la que mas intento buscar ese puente que hay entre Europa y Estados
unidos, el segundo claramente el pais que adopto esta estética como un producto
iconico que a los dias de hoy se mantiene revitalizado por los Mass Media. La
tecnologia y las nuevas experimentaciones que hay, como mencionaba
anteriormente la industria del arte o por lo menos del arte pop o sus vertientes que
entran en el arte de cultura de masas (aunque no hay nada que en la actualidad
no este mediado por una industria, que rija con poder econdmico y de transaccion

de una industria econdmica).

Artistas como Laura Ruiz o Fausto Carlota quienes han podido exponer juntos y
cada uno con una mirada propia que les permite entender qué es eso que tanto

les apasiona de géneros que ellos manejan como el pop art, el surrealismo pop y
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que entra dentro de esos contextos vivenciales que les han podido influir
notoriamente, Paola Rojas publicista y fotdgrafa que ha podido construir desde su
propia mirada como puede usar lo Mass Media desde dos puntos de trabajo. Su
proyecto personal, su trabajo como artista pero también sus creaciones para
industrias como Nike, le da un poco de pop a una industria que de por si ya es un
referente pop. Y por su parte Santa Putricia del divino cofio que resemantiza

desde lo Queer lo que expone los Mass Media.

Paola Rojas: es publicista y fotografa empirica que ha desarrollado un trabajo que
en su comienzo ha buscado entender su posicibn como mujer dentro de la
sociedad. Problematiza desde diferentes maneras en que trabaja el color, los
elementos populares y las maneras tipicas en las que se nombra una mujer en la
cultura popular, para darle forma a su trabajo. Ha podido exponer en diferentes
partes del mundo como Madrid, Corea, México -y en museos y galerias de

Colombia.
6.1 ARTE DE CULTURA DE MASAS

La tematica que narra cada uno en su trabajo plastico nos situa en diversos
didlogos, en diferentes formas en que se puede narrar el arte pop y salir del sesgo
que puede tener la impronta de Andy Warhol o algunos artistas de este
movimiento por ejemplo en Norteamérica. Desde el contexto colombiano se ha
entendido esa proximidad cultural que es el arte pop y la mezcla que permite
generar narrativas diversas al “mercantilismo” que pareciera nos muestran algunos
pintores dentro del movimiento pop norteamericano. Podremos ver que desde
artistas como Laura Ruiz, problematiza el humor mas alla de la simple ironia que
artistas pop como Jeff Koons que muestra en sus obras, ejemplo de ello Rabbits o
su porcelana de Michael Jackson and Bubbles de la serie banality; en la obra de
Laura se busca el absurdo, ese panorama pintoresco de las figuras de la television
o de las figuras politicas para asi poder problematizar el rol en el que vemos a
diferentes personajes. Se contrapone con su obra a artistas pop como el mismo
Koons, un artista que le gusta a Laura y que a diferencia su trabajo esta cargado

de un “capitalismo avanzado o tardio” como lo denomina F. Jameson, ese
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capitalismo especulativo y financiero que nos seria por produccién empresarial de
algun bien y servicio sino que da alguna prediccién a valores financieros, de tal
forma que intenta predecir el valor de las cosas, de cdmo se debe invertir el dinero
y le otorga poder econdmico a bienes y servicios no tangibles. Segun Irina Vaskes
(2012) citando Jamenson “lo tardio no significa el fracaso y la muerte del sistema
capitalista, sino su tercera fase que llega a reemplazar a las viejas etapas, la fase
del monopolio y la fase imperialista, y que transmite la sensaciéon de que algo ha
cambiado y que hemos sufrido una transformacion del mundo”. (p, 15) en lo que
se refiere a esta sensacion es parte del cambio del mundo con los paradigmas
tecnoldgicos, la acumulacién de riqueza, la trasformacion de valores por los

monetarios.

Dice Laura Ruiz: A mi me interesa mucho el humor, el humor como en mis piezas;
me parece muy importante a la hora de hacer algo, no reirse exactamente sino

como identificarse tanto como le parezca absurdo.

Por tanto el absurdo es aquello carente de ldgica, aquello que genera una
contradiccion discursiva, esa falta de conexion o sintonia que se genera muchas
veces dentro del discurso y la practica. En las diferentes pinturas que hace Laura
se puede evidenciar eso, desde los personajes politicos que aparecen en ellos
hasta de las figuras de la cultura, el intelecto, o la vida de fama; los personajes
que ella aborda estan problematizados en situaciones irracionales, extravagantes

que hacen que ponga en otro plano los discursos de las personas.

Digamos si tu vez un cuadro de los que yo he hecho Puedes ver que son
situaciones como muy raras como medio absurdas que pareciera como una burla

también. Ruiz, L. (2019, Mayo 15). Recuperado de whatsapp

La forma en que problematiza los personajes publicos es la manera politica en que
lo hace Beatriz Gonzales una clara influencia para Laura afirma que la influencia, y
este aspecto es necesario entender y recordar por la manera en que se asemejan
las obras, en el sentido de las conexiones intelectuales que generan estas dos

artistas.
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Siguiendo como esa linea de ideas, yo creo que una influencia mia podria ser
Beatriz Gonzales que es mi pintora colombiana pop y creo que en el caso de ella
también se podria eso que es lo que mas siento, es como me influye es como
agarra esas imagenes, imagenes como de los medios, medios masivos que son a
veces muy tenaces, muy fuertes. Lo que ella hace es que por medio de la pintura 'y
por medio del color, como suavizar la cosa y hacerlo un poco mas dirigible,

entonces yo creo que me gusta mucho, para mi es muy importante.

El punto de vista que maneja la artista Laura Ruiz, es muy pertinente para
entender como diferentes artistas tratan de generar narraciones visuales que van
mas alla del convencionalismo del arte pop. Ella traslada desde su imaginacion al
contexto actual nuevas maneras de entender lo que pasa en la sociedad como en
su momento lo hizo Beatriz Gonzales, con muchas de sus obras. En el caso de
Laura, también lo hace un ejemplo el de poner a Briggitte Batiste como “Chica
Aguila” que problematiza lo que es esta mujer trans dentro del discurso
transfeminista y lo que representa ella en el juego del género como forma de
representar qué es una mujer. Laura juega con esa ironia, ese trabajo que implica
incomodar un poco lo que ya se da por sentado dentro de algunos personajes de

la vida publica del pais.

Dentro de lo popular cabe destacar que para esta artista todo lo que la vida
cotidiana del contexto colombiano le permite apropiar y utilizar como fuente de
creacion es lo que en si hace que el arte pop sea ese movimiento que no escatima
en tomar cosas de la realidad, las cosas que podrian ser banales pero que dentro
de la creacion artistica sirven para generar discursos visuales que hablen de lo
que estos artistas sienten, esa atraccion o prendamiento (termino de Katia

Mandoki) hacia lo que no tiene relevancia dentro de la alta cultura.

Yo creo que algo muy importante como es mi proceso es como el observar ciertas
cosas, que yo siento que son muy importantes de la cultura, de la cultura
colombiana como digamos cosas como la television, las telenovelas, la musica, la
arquitectura como la indumentaria cosas asi como que una las puede identificar y

uno ya sabe que son de aca.
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Esta fascinacion que se tiene por aquellas visualidades que no entran dentro del
discurso hegemonico en donde la alta cultura se ubica en un papel de miedo por la
corrupcion de valores que tiene lo popular, sobre todo porque esta ubicado en un
lugar donde ese provincialismo que no permite el desarrollo de los valores, eso
valores del intelectualismo europeo. Pero que no atiende a las necesidades
intelectuales y de curiosidad de muchas personas, que sienten ese gusto por

entender estas sensibilidades de la vida diaria.

Yo estoy trabajando para mi proyecto de grado como el tema de la estética del
nuevo rico o narco estética pero enfocado mas hacia el nuevo rico, no tanto narco
sino nuevo rico y yo siento que muchas veces este tipo de representaciones, de
estéticas son como, el arte dice como que le tiene mucho prejuicio a ese tipo de

estéticas porque son como muy “lobas”

Yo decia como queria trabajar ese proyecto y me decian porque queria trabajar
€S0 Yy que yo era muy prejuiciosa por ese tema sino que a mi me interesaba en

verdad como ese tipo de estéticas.

Desde su realidad habitual y popular cada se genera un aprendizaje visual que
permite una sensibilidad, que el contexto brinda y esto permite desarrollar
procesos creativos desde la autonomia. Desde las visualidad que los acompafia
en la nifez y es por medio de los programas de television que se busca interactuar
con el entretenimiento el mundo. Esa forma suave con la que nos regalan el
mundo desde pequefio los programas de televisibn y son en parte a las
caricaturas, las que nos muestran la manera imaginativa que puede ser otra
realidad. En el caso de Fausto Carlotta es un ejemplo de esos artistas jovenes que
siempre han tenido un gusto desde su infancia por los dibujos animados y como
estos marcaron lo que él queria realizar en el momento en que escogio el arte

como forma expresiva.

Pues digamos que las corrientes para mi mas significativas sin decir que
puntualmente que estoy metido ahi. EI Bad Painting y el Lowbrow (surrealismo

pop) siempre han sido cosas que han estado metidas como mas alla dentro de
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hacer una pintura que se entienda como Bad Painting sino todo eso que carga mi
infancia estuvo mi generacion estuvo con muchas caricaturas, Colombia fue un
mierdero con la violencia cosas que estan muy arraigadas que toman como muy
el Lowbrow, como te decia nacié en los Angeles pero tiene mucho que ver. Yo
veia Cartoon Network, yo veia si contenidos que venian de alla, no habia otra

cosa.

El Surrealismo Pop o Lowbrow se enmarca dentro de esta categoria de lo visual
que nos brinda la television con las caricaturas, los Cartoons y que dentro de la
cultura se ha vuelto representaciones de las ilustraciones y ha permitido crear
desde muchas imagenes recicladas del mundo del consumo, otras formas de
contar desde la imaginacion los problemas sociales o de la vida misma que es el
caso de Fausto que ha decido generar esos cuestionamientos a la vida misma
pero planteandose desde diversas partes como se aborda temas de su contexto,
en este caso la sexualidad en el barrio Santa Fe, la prostitucion como forma de

trabajo; el deseo, la sexualidad misma.

Yo si considero que tengo una visibn muy pop de lo que hago, no me intereso, no
estoy diciendo eso. Osea yo no me intereso por el mundo mas alla del mierdero
que hay aca afuera, siento que de alguna manera como que resume todo lo que

vivimos.
Yo si considero que me influencia pero no estoy enmarcado

Eso es lo que me interesa como el Bag Painting como el Lowbrow que de alguna
manera lo que se entiende como arte, como a la pieza no le dan el valor. Una
pieza Lowbrow debe ser muy costosa, yo creo que ese valor es mucho mas como

si fuera parte de uno.

Desde su trabajo personal si hay un contacto con el arte de cultura de masas, y
entiende el valor mercantil que este tiene dentro de distintas esferas de la vida
para si mismo. Entiende ese valor personal, incluso mas alla del mercantilista,
tiene esa apropiacién personal que incluso supera la de Andy Warhol que tenia

predileccion por el amor al dinero que a su propia obra. No olvidemos ese famosa
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frase de Warhol “el arte es cualquier cosa que le permita salirse con la suya” pero
que en el caso de Fausto su pop es mucho mas alla, es un trabajo de entrega y

amor por entender la vida que lo rodea.

Fausto Carlotta: Mi familia nunca problematizo a Andy Warhol no le intereso
nunca, ni siquiera el arte colombiano y bueno lo que hay ahi y lo mas cercano en
relacion a las manifestaciones artisticas sera lo que tu dices, lo kitsch si en un
lugar donde hubiera un divino nifio en una santeria. Los dibujos animados no
habia otro valor estético mas que el del valor estético mas que el de la television o

esa figura puntualmente de dibujos animados.

Estéticamente el Lowbrow es una manera de acercarnos a la ilustracion a lo
animado, es aquello que dentro de lo educativo no se analiza, o al menos no se ha
hecho. Posiblemente el dibujo técnico del colegio es una simple aproximacion a
eso de la alta cultura. Pero el Lowbrow es una imperfecciéon estética, visualmente
es diferente a los canones de belleza del dibujo tradicional. Se alimenta de la vida,
no de la vida aforada desde las preguntas algo metafisicas del arte tradicional.
Cuando Fausto menciona que lo mas cercano al arte fueron las caricaturas, es la
apreciacion del dibujo que veia, y el mensaje que transmitia, pero sin analisis de
cultura visual. Tom y Jerry no era algo que se s problematice a una infancia pero
se percibia los trazos del gato, el ratén vencedor frente al gato mimado y no
problematizaba el caso de la trabajadora de servicio que era negra. Que no era un
analisis que se pudiera dar del concepto de raza, y mucho menos se entendia que
para ese tiempo existian fuertes sesgos racistas que quedaban en la television de
estos unidos, aunque los derechos civiles ya habian transformado el panorama
para la poblacion negra, los dibujos animados, las peliculas y series eran un
documento para evidenciar lo que paso en momentos posteriores. Pero esos
Cartoons en la actualidad parecen que intentan vencer los estereotipos de género,
raciales, de clase que se manifestaban en aquellas caricaturas de los afios 70s,

80s y demas.

Artistas como Paola Rojas son también una muestra de las maneras que una

artista realiza arte pop, arte de cultura de masas. Desde sus preguntas del género,

62



de como se percibe como mujer ha realizado un trabajo fotografico que ha sido
reconocido dentro del ambiente artistico por embellecer objetos que dentro de la
elite artistica posiblemente no tendria valor estético pero dentro de su mirada y
fascinacion por lo popular son para trabajar y evocar cosas que pueden contar

nuevas historias visuales.

Imagen tomada de periddico el Pais. Escultura de Jeff Koons rechazé ademds con acusaciones de que su trabajo representa un "arte industrial, espectacular y especulativo", como

sostuvieron en una carta conjunta un grupo de artistas e intelectuales franceses que se opusieron a que su obra fuera instalada frente al Palacio de Tokio.

Bueno obviamente a nivel ya de obra si tiene una relacion pues mis insumos lo
que yo te digo de mis recursos pues vienen de la cultura de masas, eso es con lo
que yo me identifico entonces o por lo menos en el contexto que yo vivo y tanto
tiempo siendo publicista o estudiando publicidad o ejerciendo publicidad pues
claramente a uno le queda como el asunto por ejemplo de la cultura popular es el
hecho de que yo viva en un barrio popular por ejemplo hace que yo tenga exceso
de elementos del objeto como tal sea el objeto popular, el hecho de que yo no
vaya a tantas galerias de arte por ejemplo me permeo mas de lo que veo que es la

cultura de masas.

Katia Mandoki que ha estudiado la estética de lo cotidiano, narra desde su
investigacion como ha sido esa conexién que existe entre artilugios de la vida
comun y las personas, algo casi esotérico dentro de esa union y fascinacion que
existe por las cosas de uso diario. Este es el caso de Paola que tiene ese
enamoramiento visual por cosas que estan a la “mano” en el sector en donde

habita, desde la percepcién que le producen las casas, los articulos de barrio y
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que transforma gracias a su vision publicista que consta de entender porque
tienen para ella mas poder visual y creativo que el arte de elite, y le permite
reflexionar de manera plastica y visual frente a preguntas que se le generen. En el
caso de Paola el objeto encontrado, o comprado de lugares populares tienen un
significado porque valida el contexto y lo separa de otros lugares donde no se
podrian encontrar. Aqui se entenderia que separaria de clase social los objetos
que tienen una elaboracion de tipo industrial y de coste bajo frente a cosas de alto

valor que designa una clase social alta a una popular.

Paola Rojas: En relacion con el arte de cultura de masas, bueno yo soy publicista,
entonces yo no estudie fotografia nada de eso, entonces digamos que obviamente
aunque mi trabajo como tu decias es muy sensible y todo pues yo tengo un filtro y
es el filtro publicitario por mas que yo intente, osea yo ejerci publicidad y todo eso,
hice contenidos para marcas y empecé hacer fotografias ya de manera profesional
y obviamente ya me habian quedado esos rezagos como construir la imagen a

partir de no sé el objetivo final es que las masas lo entiendan, es como mi objetivo.

En su libro estética de lo cotidiano Mandoki da sentido a cierto gusto por las cosas
del comun y que hacemos tan nuestras, cosas que les damos un enorme valor
emocional que nos producen un goce casi estético. Un goce producido desde lo
cognitivo y sentimental que permite tener un acercamiento esotérico, y gozoso
frente a cosas del comun Los diferentes autores que han escrito sobre este tema
que van desde Umberto Eco o la misma Mandoki tienen unas definiciones que
implican un conjunto de ideas del porque se dan estos gustos por los objetos de
produccion industrial. En ellas se reunen desde la apreciacién de las formas, el
color y el a “prendamiento” personal que le generan los individuos, caso el anime

por ejemplo o los comics.

Bueno obviamente a nivel ya de obra si tiene una relacion pues mis insumos lo
que yo te digo de mis recursos pues vienen de la cultura de masas, eso es con lo
que yo me identifico entonces o por lo menos en el contexto que yo vivo y tanto
tiempo siendo publicista o estudiando publicidad o ejerciendo publicidad pues

claramente a uno le queda como el asunto por ejemplo de la cultura popular es el
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hecho de que yo viva en un barrio popular por ejemplo hace que yo tenga exceso
de elementos del objeto como tal sea el objeto popular, el hecho de que yo no
vaya a tantas galerias de arte por ejemplo me permeo mas de lo que veo que es la

cultura de masas.

Si observamos las figuras populares que identifican a Paola Rojas, uno sentiria
que tanto el color que usa en las fotografias, como la idea de composicion que usa
permiten dar una idea de Kitsch, los mismos objetos que utiliza dan una sensacion
barrial, una identificacion con lo cotidiano de un barrio popular. Productos de
plastico, cauchos, imagenes que hablan del sector y demas objetos que entran
dentro de la fabricacion en serie que se encuentran en los sectores socio
economicamente “inferiores” aunque Paola dice que no hace cosas Kitsch, que
incluso no tiene nombre lo que hace. Su trabajo es mas una practica personal,
empirica que implica descubrir porque nace este gusto para ella por este tipo de
sensibilidad, ese solapamiento casi como mencionaba esotérico, magico por
articulos, objetos, suvenires de produccidon en masa y hacer una composicién con

ello.

Paola Rojas: si mi produccion se encuentra dentro de estos estilos, creo que si,
pero lo que te digo son recortes pequenitos de cosas, entonces eventualmente yo
lo veo mas como la cultura popular literal en Colombia como él lo que yo me
inspiro y lo que termino haciendo cosas muy si se ve, porque una cosa es lo que
uno habla como creador y otra cosa es la que uno termina comunicando pero si tu
unes este asunto por ejemplo de la cultura popular que si es muy Kitsch,
justamente la cultura popular en el objeto. Ir a San Victorino me la paso alla con
los juguetes con lo que termino construyendo mi obra y si lo relacionamos
justamente todas estas palabras de como entiende el colombiano su cuerpo y su
identidad y el sexo también pues uno diria pues es muy Kitsch y pues creo que si
ojala fuera Camp pero no alcanza a ser Camp jamas porque no tiene tanta
complejidad aunque es extrafio, no tiene tanta complejidad ni disefio de
produccion como del objeto es muy simple, es muy basico, grotesco si tu lo vez y

llega a ser medio minimalista.
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Este trabajo que realiza Paola, la busqueda de los materiales recuerda mucho a
Beatriz Gonzales y su busqueda de muebles en el pasaje Rivas en el centro de la
ciudad de Bogota, en el cual ella encuentra una fascinacion por buscar
antigiiedades con las que disfruta mucho entender eso popular de diferentes
décadas y unirlas a su obra. Desde diferentes puntos hay un enlace, digamos casi
césmico que hace que exista esa atraccion por aquellas cosas del uso cotidiano y
trabajarlas desde puntos plasticos y visuales para realizar diferentes obras que
evoquen ese significado de trabajar con la realidad con la cultura de masas. Y al
igual que el trabajo de Laura Ruiz son estas estéticas las que hacen preguntar al
igual que Susan Sontag porque esa fuerte lucha entre el pasado y el futuro, las
energias de la alta cultura con ciertas raices de lo inculto donde también es vital y
de mucha energia lo que se puede crear con ello, y sobre todo disfrutar si al final
el mundo lo hacemos todos y todas. Con todo este conjunto de elementos que
estan a la orden del dia; es eso que nos muestra Nadin Ospina en su trabajo y
comunica ese pasado y presente y que en el caso de Paola Rojas es el mundo de
preguntarse los estereotipos, las maneras en que se conforma el género y los

resuelve o intenta problematizar con su trabajo fotografico.

Santa Putricia: desde mi experiencia si siento o creo que hay una conexion entre
el Camp y lo Queer, por ejemplo me parece que desde las formas, el modismo o
comportamientos de las travestis, Drags, las mariconas (asi como yo), las plumas,
las bolleras, todas estan identificadas, alejadas de la heteronormalidad somos
nuestras vivas del Camp, lo llevamos y lo vivimos a través de nuestras poses, la

exageracion.

De los derivados del arte de cultura de masas encontramos el Camp, muy
representado por los movimientos LGBT/ pero sobre todo desde aquellas
personas identificadas con cierto “amaneramiento” en un sentido de la
extravagancia y gusto por la exageracion y Santa Putricia narra desde su
experiencia trans la diversidad y posicion politica el poder estético con el que
aborda esta forma de expresion. La manera en que aborda politicamente la

identidad de género y es esta estética la que representa mayormente las luchas
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de estos movimientos porque han sido el punto de encuentro para muchos
personas que han sido relegadas socialmente por su sexualidad e identidad de

genero.

Santa Putricia: Nosotras somos muestras vivas del Camp, hemos sido o nos
convertimos en lo que muchas personas identifican con lo popular, pero que
entienden lo popular como lo bajo, lo marginado y de alli es también donde
tomamos todas nuestras referencias para manifestarnos y decir que aca estamos

y que existimos.

Creo que el Camp es precisamente una forma de expresion desde lo popular, de
todas aquellas imagenes que nos alimentan, para mi es importante estas
expresiones, porque son las mas cercanas a las personas, o o que se conoce
como las masas, que pueden estar cargadas de muchos significados y lecturas,
pero no de la forma elitista que muchas veces el arte académico lleva o carga.
Creo que es importante que se alimente de los fendmenos pop, precisamente eslo

que hace el Camp, aprender, alimentarse de todo esto.

Al igual que la fotégrafa Paola Rojas, Santa Putricia también narra su estética y
como se ha permeado desde lo popular, lo barrial, lo bajo. Aquello que
socialmente esta entre la poca cultura, el “provincialismo” e incluso lo “abyecto”
que se ve en la vida real, en donde la marginalidad, la exclusion resultan ser

puntos de encuentro para la diferencia.
6.2 CULTURA VISUAL

Desde la cultura visual y la educacion en artes, se intenta comprender la obra de
estos cuatro artistas, principalmente porque desde la carencia de analisis del arte
en cultura de masas no hay posiciones o intentos de abordar el tema desde las
diferentes areas en donde se puede abarcar el analisis. Observar por ejemplo la
contraposicion que ha tenido la obra que dono Jeff Koons en Francia, para las
victimas de los atentado terroristas en paris, le ha suscitado un conjunto de

criticas por parte de intelectuales que ven su obra arte industrial, espectacular y
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especulativo". Marc Bassets (Paris 4 OCT 2019 - 22:28 CEST ) General Format de
https://elpais.com/cultura/2019/10/04/actualidad/1570199503 458438.html

El diario el Pais escribié que su obra era polémica por estos adjetivos que apelan
a la superficialidad del consumo vy la industrializacion, caracteristicos de la obra de
Jeff Koons y que ademas Las obras del artista estadounidense son objeto de
polémica de forma recurrente, puesto que muchos las juzgan 'Kitsch' y reveladoras

de una mercantilizacién del arte contemporaneo.

Esta contraposicion y lucha de ideas que entra todavia en la actualidad con el arte
culto y el inculto sirve para entrar el andlisis, que pareciera tiene una especie de
temor a trabajar desde las artes desde la critica positiva o negativa a este tipo de
arte, y también la misma construccion de arte de cultura de masas desde el campo
plastico en la escuela. Mejia (2010) afirma: actualmente, podemos notar cémo las
imagenes “entran” a la escuela siempre y cuando tengan una utilidad pedagdgica
porque permiten fijar el sentido de las palabras en los métodos de lectura, o
ilustrar moralmente. Por otro lado, desde el discurso de la educacion se tiende a
pensar que la cultura visual pervierte a los infantes y a los jovenes: No hay mas
que pensar en lo que se ha hablado y se habla sobre la influencia nefasta de la
television, y ahora de los videojuegos o Internet. (p, 42) desde este punto de vista
gue maneja la autora, pone esa oposicion que tiene desde la cultura visual hacer
una aceptacion de las imagenes y los recursos artisticos desde un beneficio moral
que pueden tener los estudiantes rechazando el mercantilismo que pueden
ofrecerse pero que también indica ella, de los temores o juicios aprioristicos que
pueden tener el no preferir integrar algunos recursos visuales por el sesgo
mercantilista que se tiene en torno a las imagenes que nos muestran los Mass
Media segun el grupo de investigaciéon Praxis Visual (2018) describen lo que
autores como Acaso y Hernandez piensan sobre una de las funciones que tiene la
cultura: es un conjunto o sistema de representaciones visuales que se manifiestan
a través del lenguaje visual, poblando la cotidianidad, dotando de significado el
mundo en el que viven las personas y ayudando a configurar su identidad (p, 29),

lo que diria que las imagenes al hacer parte de la formacion de las personas no
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podrian dejar de usarse o reciclarse desde otros horizontes o usarlo en pro de las
necesidades de las personas. Desde la cultura visual se pretende ir mas alla de
una opinién a favor o en contra sino que nos permite entender la manera en que
se narran las imagenes en nuestros contextos, permite divisar desde unos
horizontes de sentido la manera que construyen las imagenes, como permean en
nuestra cognicion como construyen subjetividad. Praxis Visual (2018) indica:
Martinez (2011) considera que la cultura visual no es solo una cultura de
imagenes, sino una forma de organizacion social de la percepcion visual, es decir,
que ademas de contemplar las imagenes que pueblan la cotidianidad, implica la
configuracion de un régimen visual en el que la realidad es construida y procesada
a partir de parametros visuales (p, 29). Que en este caso no es simplemente la
manera como se cree que las imagenes se muestran inofensivamente, sino que la
cultura necesita un analisis minucioso de la cultura y la influencia de la visualidad

en todo el contexto donde se ubique, desde lo performatico hasta lo psicoldgico.

Tienda de articulos pop, tomada de Google, an6nimo-

Dentro de las diversas imagenes que nos ofrecen los Mass Media, entrarian
imagenes televisivas, publicitarias, artistas de consumo, servicios de consumo
habitual que estarian dentro de un profundo estudio para entenderlas desde la
educacion pues el mensaje que nos envian esta direccionado en algunos casos a

que las personas tomen decisiones en pro del producto que se vende. El estudio
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que realiza la cultura visual es minucioso para poder entender los efectos que se
generan en el mundo, poder ver los diversos factores que generan en los seres
humanos acciones, intersecciones y precepciones del mundo Mirzoeff (2003)
sefala que “la cultura visual se interesa por los acontecimientos visuales en los
que el consumidor busca la informacién, el significado o el placer es visto
conectados con la tecnologia visual. Entiendo por tecnologia visual cualquier
forma de aparato disefiado ya sea para ser observado o para aumentar la vision

natural, desde la pintura al 6leo hasta la television e Internet” (p. 19).

La critica cultural desde la escuela sirve para entender los puntos a favor y en
contra que ofrece los mensajes transmitidos por los Mass Media. En la cultura de
masas es necesario poder analizar y poder construir desde diferentes aspectos
analiticos discursos que sirvan en la escuela para poder ubicarse desde diferentes
lugares para dar una critica y conocimiento desde lo visual entendiendo lo que
Buck (2005) engloba el concepto “visualidad” los estudios culturales visuales
(ECV) son un intento por lograr una unién entre teoria y practica pero también de
un modo transdiciplinar, los estudios visuales se adentran en el campo de la
negociacion del transito de la hegemonia occidental hasta la construccién de una

esfera globalmente publica y democratica (p, 146)

Tienda de articulos pop, tomada de Google, anénimo-
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Esos aspectos serian aquellos en donde las personas puedan tener conciencia de
las cosas que consumen y las educan y puedan decidir libremente sobre que
imagenes pueden escoger libremente y permearse de sus efectos, también que
otros aspectos de caracter artistico que ofrecen las imagenes pueden ser tratadas
en casa, otorgandoles simplemente un valor desde la apreciacion, los efectos
cognitivos y sentimentales que le permitan crear significado y la creacion que
pueden brindar estas imagenes y como tratarlas nuevamente, reciclandolas y
dando nuevos significados en el aula de clase. Lipovestky (2007) dice que la
fuerza de las imagenes que contribuyen a levantar las grandes marcas no instituye
un orden tiranico, sino el universo de las marcas estrella planetarias: la época del
hiperconsumo coincide con el triunfo de la marca como moda y como mundo (p,
89).

El arte de consumo de masas no es inocente con las pretensiones de trabajar
marcas o figuras del consumo para poder abordarlos desde perspectivas de
creacion que cada artista permite en su obra. Este ejemplo sirve para ser
abordado desde diferentes visiones que se tengan en el aula de clase sin llegar a
satanizar la manera en que se pueden crear piezas visuales o narraciones criticas
pro o en contra de la educacién que da esta hibridacién artistica mercantilista.
Segun Hernandez (2007) la “finalidad educativa podria ser facilitar experiencias
reflexivas criticas...experiencias que... permitan los estudiantes comprender cémo
las imagenes influyen sus pensamientos, sus acciones, sus sentimientos y la

imaginacion de sus identidades e historias sociales” (, p.23).

Desde la pedagogia critica y la critica cultural en educacion se puede ver como se
intenta integrar esa manera en que la cultura, la sociedad, la economia y otras
esferas de la vida permean en la educacion, se intenta entender como
holisticamente todos los aspectos que estan en la vida diaria influyen en la manera
que se nos educamos. Giroux, (2005), ademas “al centrarse en las dimensiones
pedagogicas y politicas de la cultura, los educadores y defensores de los estudios

culturales pueden interrogar los textos como una forma de etnografia que expande
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el ambito de la critica de la ideologia y de los encuentros...con las imagenes,

simbolos, mitos y narraciones, asi como los distintos sistemas de creencias” (p.3).

Es en este conjunto de ideas tan heterogéneas que confluyen en la cultura y la
educacién y que no estan abiertas a revisarse criticamente hacen que formen
discursos que son tomados como verdades unicas 0 unas racionalidades a las que
Hernandez (2003) denomina que la principal hacia los tipos de racionalidad
diferentes a la cultura, es que parten de concepciones modernas del arte, de la
estética y de la imagen, caracterizadas por tener aspiraciones universales estables
e equivocas (p, 15) La curaduria artistica y educativa tiene que propiciar hacer un
analisis detallado donde la critica genere ese puente que conecte con las
diferentes ideas que surgen dentro de este campo para asi poder ir construyendo
nuevos conocimientos que rompan con sesgos y maneras de desinformar o

entender los sucesos de la cultura en la escuela.

Dentro de la cultura visual cada uno de estos artistas expuso su idea, su vision
frente a como entiende como las imagenes educan al espectador, como sus
propias imagenes son las que construyen una idea para las personas que las
observan y como propician un entendimiento de la realidad, o la percepcién que
esta tenga de la realidad. Algunos de estos artistas tienen nociones muy diversas
sobre la cultura visual, otros no tienen ideas claras sobre el tema, pues no
conocen que es este campo de estudios. Esta siguiente entrevista permite mirar
desde otros enfoques la manera en que estos creadores han desarrollado
imagenes que sin conocer la cultura visual, las responsabilidades que tienen las
imagenes sobre las personas. Se atreven desde la experimentacién a dar otras

propuestas de creacion.

Fausto Carlotta: Claro yo considero mis imagenes estan como arraigadas a algo
puntualmente que la imagen pueda comprender que sea de aca, como a Bogota.
Mostrar algo a la sociedad, sino que me intereso por cosas que pueden sonar muy
clichés pero que también no son faciles de ver. Si viejas en bola, si alguien ve eso
y va a pensar que yo soy un loco. Por sonar exagerado. Si porque mi situacion

actual no es mostrar una critica frente algo que la gente se dé cuanta como
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algunos artistas por ejemplo como Laura que lo hace de una forma muy chistosa,
sino yo intento es como es si como si todo lo que estoy sintiendo, me partieron el

corazdn y eso es lo que quiero decir. Tengo una carpeta llena de fotografias.

En el caso de este artista del Surrealismo Pop (Lowbrow) parte de su trabajo no
tiene una intension de dirigirle al publico, o generar en ellos una reflexién frente a
su trabajo necesariamente como si lo puede ser el trabajo reflexivo de artistas
conceptuales como Antonio Caro, que da un sentido al trabajo publicitario de las
marcas de consumo nacional e internacional. Fausto Carlotta usa su perspectiva
personal e intenta mostrar una idea creativa que forma para el su contexto y sus
reflexiones personales. El ha expuesto con la artista Laura Ruiz ve en ella el
trabajo gracioso que tiene Laura aunque no se siente identificado con él. Cada

artista apunta a busquedas, preguntas y necesidades personales.

Para este punto de la entrevista, Laura Ruiz y Paola Rojas no dieron respuesta por
posible ignorancia sobre que es la cultura visual como campo de estudio. Su idea
de la cultura visual no esta dada como una manera investigativa sino como las
imagenes influyen en su trabajo, mas no como un campo investigativo en donde
se pueda problematizar en diversos aspectos como se forma la cultura por medio
de las imagenes y de esta manera crear paradigmas dentro de la sociedad,
aunque es visible que estos participan involuntariamente teniendo presente como

las vivencias cotidianas, los aprendizajes visuales los van conformando en su vida.
6.3 EDUCACION EN ARTES

En este apartado se intenta saber cual es la opinidbn de cada entrevistado frente a
la educacion en artes. Para algunos de ellos la respuesta variada teniendo en
cuenta cuales son las experiencias que les han supuesto en este campo. Desde

su rol como estudiantes, hasta la parte que han ejercido como docentes.

Yo siento que ahorita en mi caso yo soy del Bosque, de la Universidad del Bosque
y yo siento que digamos en ese momento del arte que ya ha nadie le gusta la
pintura como que ya ha nadie quiere como pintar, esta bien pero yo siento que la

gente tiene mucha pereza a la pintura a pintar como no tanto como al resultado de
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la pintura sino como a pintar como que es un proceso como medio mamon la
gente como que tienen fastidio un poquito, no como fastidio sino como “mamera”
entonces y como que en mi caso la universidad tampoco fue que nos animaran
asi como a pintar pues al principio en los primeros semestres que yo estudié si era
clase de pintura como que fuera emocionante de echo a mi antes no me gustaba
la pintura yo odiaba la pintura, entonces era como muy aburridor porque era super
técnico y super “mamon” entonces uno siempre piensa que para pintar hiperreal o

asi como perfecto y eso es muy aburridor me parece muy aburridor

En el primer caso, Laura expone su experiencia frente a la pintura, teniendo en
cuenta que la educacién para ella viene del proceso técnico que le impartieron en
su universidad, su percepcion es mas dada a la ensefianza clasica en la que es
mas importante el saber manual que otras posibles experiencias artisticas, en las
que ella use su creacion, aunque ella misma decide desligarse del sentido técnico
que le brindan en su centro de estudios y decide ir generando un estilo propio que
le permite crear libremente. También, tiene una critica sobre la misma manera en
que se imparte la ensefanza en su centro educativo pues cuestiona el estilo
hiperrealista que brindan como la forma académica exacta dentro de lo académico
tradicional. También se ve inmersa dentro del paradigma que genera el arte
contemporaneo versus las artes clasicas o bellas artes. Principalmente se siente
cuestionada de porque se imparten estas clases y se olvidan de la pintura por

ejemplo como técnica para aprender.

Yo creo que no se si tanto con mi obra como tal pero si con lo que esta pasando
en este momento con lo de los talleres y te contextualizo. Yo hace unos tres afios
disefe talleres que no vendia ni por el putas porque claramente no conocia a
nadie y era super dificil vender talleres pero me gustaba muchisimo ensefar y
como que me arriesgue hacer cosas que mesclaban lo que yo hacia publicidad
con la fotografia y hasta hace un afio los pude como lanzar y que la gente fuera
entonces lo que esta pasando ahora. Estoy dando talleres como de habilidades
muy especificas muchas salidas de lo tradicional. Finalmente no alcanza ser

educacién muy formal por las horas, ni técnico es literal educacion informal pero lo
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que esta pasando es que muchas marcas ahora Nike, Durex, pues me estan
llamando para hacer talleres muy similares en el contexto de una marca entonces
lo que esta pasando es que claro es como algo asi como compartir habilidades tu
pagas para que una persona muy especifica que no puede saber de otra cosa
pero si sabe especificamente por ejemplo de color aplicado a la fotografia te

ensefe todo lo que sabe un workshop intensivo.

Para esta artista la definicion que hay sobre la ensefianza tiene dos ideas a
desarrollar de lo que podria ser la educacion actual. Una de ellas esta dentro del
concepto tradicional de las artes y la ensehanza que al igual que Laura Ruiz,
aplica impartir una clase donde se busca ensefar una técnica para dar un
resultado visual, en este caso ella ha podido impartir clases, con este objetivo de
ensefiar las técnicas que ella ha podido disefar en su experiencia como
ilustradora, la segunda idea es la necesidad de borrar esas barreras tradicionales
qgue pueden existir entre las formas tradicionales de ensefianza presencial versus
la ensefianza virtual que se puede impartir desde formatos de 15 minutos como

las charlas TEDx que se dan por YouTube.

Y justamente eso obviamente es un solo modelo que nace en estados unidos hay
un monton de “master class”. Pero aqui en Colombia estamos acostumbrados al
titulo como a todo lo tradicional y digamos que ese es como mi aporte. Empezar a

ver como la fotografia como una manera de compartir habilidades especificas

Su percepcion frente al academicismo es un aporte que entra en sintonia a lo que
la educacién en artes intenta dar a reflexionar y poner la experiencia creadora en
manos de las personas. Esta reflexion que realiza Paola es en parte a entender
las nuevas tecnologias como instrumento para comunicar ensefanzas que se
pueden dar de manera no presencial y en donde no es necesario tener un titulo
universitario para poder impartir una clase. La reflexiéon frente a la educacion en
artes que realiza Paola, tiene unas semejanzas con las de Laura Ruiz en donde
hay un oficio que necesita aprenderse, mejorarse en técnicas para poder

aplicarlas en la vida. Muy diferente a la manera en que concebimos la actual
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pedagogia en artes y en donde esperamos tener un conocimiento de teoria, algo

de técnica y esta abierto un poco mas a la experimentacion.

Santa Putricia: Ya entendiéndolo como me lo desglosas, pues me parece que es
importante la ensefianza en los colegios precisamente desde esa idea de
revolucién, rebeldia y transformacion. Es decir a entendernos como sujetos
politicos, como cuerpos politicos. Que podemos devenir de forma que queramos
construirnos, no creo que se tenga que dar necesariamente o solo por medio de
las artes plasticas, estas funcionan como una buena herramienta, pero se
requieren de muchas otras, deberia ser una ensefianza en conjunto con otras

areas, deberia ser una.

En el caso de Santa Putricia si existe una propuesta de cuestionar y en donde la
ensefanza si tiene un propdsito de formar a las personas. En el caso de ella como
Drag Queen el género es lo politico que tiene que resinificarse en las personas,
considera que las artes plasticas son ese medio politico que propicia esa
construccion social con las cuales las personas pueden formarse como seres

humanos diversos.

D.H. Lawrence 'alld la vida proviene de las raices, imperfecta pero vital', le escribia a un amigo en 1915, en los momentos en que
planeaba vivir en los EE.UU.), EE.UU. es el gran escape. Carta de D.H Lawrence a un amigo. Cita de Susan Sontag discurso premio
de los libreros.

7. RESULTADOS Y CONCLUSIONES FINALES

e Apartado curatorial

No podriamos decir si la obra serigrafia que hizo Andy Warhol tributo a la escritora
Ayn Rand es una especie de abanderamiento a lo que debia ser el arte de cultura
de masas. La filosofa del capitalismo resulto ser un icono que Warhol decidio
celebrar y que entro en la filosofia de vida de este artista pop. Warhol hizo de este

movimiento artistico una llama que se alza como un arte capitalista, se puso como
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un elogiador de las marcas que su pais exponia al mundo. Demostré al mismo
Salvador Dali el elogio al dinero, y es que mostro las bases de lo que podia que

ser toda esta hibridacion estilos, sensibilidades, movimientos creativos.

Aunque no fuera el unico pero represento ese ideal visual que tiene su
representacion las cosas superfluas, .Las obras de algunos artistas de cultura de
masas tienen una complejidad para ser entendidas debido a la yuxtaposicion de
ideas que tienen entre si. La complejidad deriva de sus hibridaciones en donde
pueden entrelazar desde el mercado convencional con sus estrategias y signos de
marketing, hasta las mismas relaciones que nacen de sectores poblacionales, en
el caso de las mujeres mueble °BDSM o fetiche de la obra de Allen Jones. El arte
de masas esta cargado de “artificio” con la vida y las luchas politicas y sociales
que enfrentan a nuestro mundo en la era actual. Cuando se intenta ver las obras
de arte de cultura de masas, lo que nos ofrece tiene una disputa cultural, una
critica cultural de gusto y de forma pues presupone una ligereza que entra dentro
de muchas reflexiones criticas desde la estética en donde no representa las
necesidades del arte contemporaneo, ni las reflexiones del arte conceptual, y
tampoco del arte “culto” mas bien pareciera que el gusto que representa este arte
es de un tipo decorativo que simula darle sentido, vida a cosas del dia a dia que
no lo tienen. Los inflables de Jeff Koons, los cuadros comics de Roy Lichtenstein o
algunas obras de Warhol, parece que lo unico que une estas obras es la ligereza,

casi decorativa que se expone en sus piezas.

Pero en la obra y el trabajo intelectual que se desea analizar de cuatro artistas
Colombianos que se familiarizan con el arte de masa, la idea es poder entender su
trabajo y poder apreciar desde sus miradas como son sus piezas artisticas y si
entran entre la dinamica que corresponde los prejuicios que se les da a esta clase

de arte.

6 El término BDSM tuvo su origen en 1969, fue creado para diferenciar sus practicas sexuales de otras subculturas tales como el bondage, la dominacion, la sumisidn, el
sadismo y el masoquismo. Estas précticas tienen una variedad que va mucho mds allé del dolor, la pareja busca enfocarse a sensaciones de placer, empoderamiento y
control, aunque existen actividades sadomasoquistas que requieren especificamente dolor como via de sensaciones, de ahi la importancia de que sea una practica que

necesite de acuerdos consensuales entre los participantes.
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Autorretrato Paola Rojas

Belleza mostruosa es la manera en que Paola Rojas narra este trabajo que
nombra como un autorretrato y que se enmarca en ese juego de lo popular del
Camp con lo grotesco pero con cierto estilismo. Definir este imagen que resulto
ser muy atractiva para un festival pues la mescla de imagenes que evocan esa
seduccion tipica de algunos carteles publicitarios y pero que juega con lo trillado
de las patas de pollo, es ese juego un poco al clasico del cine basura Pink
Flamingos. Remitirse al trabajo de Paola Rojas es encontrarse con esta forma de
crear a partir de elementos poco convencionales y embellecer a tal punto que
pueda verse atractivo para el espectador pero chocante en la medida que no es
atrayente unas patas de ave y que se “estetizan” pintando las uihas de manera
elegante y femenino. Hueso (2013) dice que “la duda es una de las caracteristicas
de ese sujeto Camp: duda y ambiguedad (identitaria, textual, sexual, politica...);
un modo de fomentar la duda en los demas en la que los sujetos Camp son los
grandes maestros” (p, 199).

Paola Rojas busca alejarse de ese nombramiento a su trabajo, prefiere que no se
le genere ningun nombre a lo que hace, su trabajo artistico quiere ser inclasificable
por lo menos en este momento. Pero atreverse uno, a nombrar su trabajo solo es

para poder ver aquellas conexiones casi esotéricas que tiene lo que realiza junto
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con otros estilos artisticos que se van dando en el mundo. Esa imagen que se
analiza, ha servido para propaganda de eventos Drag Queen, que reune a
personas de Drag - Camp y que se familiarizan con esa imagen tan abyecta pero
al mismo tiempo se envuelve en la belleza o familiaridad de algunos sujetos

Queer.

Porque hablar de lo Queer en este caso de la familiaridad que se tiene con el
trabajo de Paola Rojas, en donde la exageracion hace una familiaridad, para un
publico LGBTI que podria tener esa union con estas imagenes, recordar por
ejemplo como Fabio Cleto (1999) denominaba esto como: “deberiamos pensar el
Camp como una “arquitectura Queer” discursiva que enmarca las diferentes
aproximaciones criticas, no tanto como lecturas de un objeto comun y estable
(aunque teatral) sino mas bien como auténticas performans del Camp —un

conocimiento inestable en lo critico, politico, y epistemoldgico. (p, 36)

De donde Paola forma su obra gracias a lo cotidiano, los elementos que
conforman lo cotidiano del sector donde habita. Su obsesion por el color, su gusto
por objetos que le permiten volver provocativos cuerpos que pone en escena y
que problematiza, desde perspectivas de genero que ella misma se pregunta y
intenta resolver para poder dar sentido a eso que ella cuestiona. Ese gusto por
objetos algo pintorescos o que tienen una esencia metaférica es lo que le permite
encontrarse con algo que podia ser Kitsch pero hibridar hacia el Pop Art, y el
género le otorgara esas caracteristicas Camp. Vaskes (2012) dice “Kitsch es un
concepto agrupador de los productos (del disefio, de la artesania y del arte) de
menor valor estético, o que involucra un desprecio y el deseo de difernciarlo del
“arte culto”, autentico y original, elitista y exclusivo tanto por su acceso espiritual
(requiere educacion) como por su acceso fisico (requiere dinero), y que no permite
la mezcla o copia estilistica y elementos del “gusto dudoso” (p, 39). Para Paola
Rojas esa agrupacion de productos, todo ese colorido junto con la particularidad
de esos objetos lo que convierte su trabajo en la belleza publicitaria que le da la

cultura de masas ese sentido o toma de el para su trabajo.
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Imagen iconografia de Santa Putricia Del Divino Cofio

En su trabajo que esta dedicado al performance desde el Drag, decide tomar esos
elementos caracteristicos de cuestionar el género. También desde la teoria Queer,
y usando el performance como medio fundamental se puede observar su
cuestionamiento de la genitalidad, y la utilizacién de este como elementos y signos
que conforman su critica y como resemantiza la iconografia religiosa para darle
ese aire que mas que burla es toda una apropiacion casi mistica que al igual que
San Sebastian icono gay que es utilizado actualmente con super héroe de la
liberacion, ella la santa podria acercarnos a un neobarroquismo, Kitsch y un gusto
Camp. Para Hueso (2013) el Kitsch esta intimamente ligado a una experiencia
sentimental y segun Sedgwick, ha sido rehabilitado por los homosexuales “durante
un siglo bajo diferentes nombres, incluyendo el del Camp (p, 189). Es esta manera
utilizar elementos del pasado y basarlos en el presente. La forma politica del
Camp es lo que Hueso (2013) describe en la teoria de Eve Kosofsky Sedgwick en
su repolitizacion del Camp y su reinvidicacion de la estética como arma identitaria
de la homosexualdad, considera la rehabilitacién de lo sentimental un bastion para
el colectivo gay masculino que ve en esa esfera privada de sentimientos

considerados femeninos un espacio donde resguardarse de la amenaza
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homofébica externa (p, 189). Esta descripcion en palabras de la autora es lo que
ha permitido llegar a las personas gracias al arte, y aunque politicamente desde
espacios mas pequenos en donde confluyen personas de la comunidad LGBTI

gue ven en esta estética la liberacion a la opresion de una norma heterosexual.

Al igual que la obra de los fotografos Pierre et Gilles, Santa Putricia tiene una
imagen casi de esquela religiosa. Visualmente parece que remite a esa simpleza
de un poster religioso, en donde las evocaciones espirituales son de caracter
tierno y sencillo. Da algo al espectador en donde esa sencillez es facil de digerir,
facil de tragar frente a otros contenidos que brinda otra clase de arte. Pero ese
barroquismo colorido es lo que hace dar nuevas maneras de contar al mundo que
los artistas ponen en juego los iconos culturales de la historia y les dan una gracia,
lo ponen en un momento hasta divertido, jocoso una caracteristica que tiene un
conflicto de esta modernidad, entre ese Kitsch y Camp el escrito Calinescu (1987)
“considera al Kitsch como uno de los productos mas tipicos de la modernidad,
dadas las circunstancias de consumo compulsivo, el aburrimiento y la necesidad
de evadirse, combinados con la amplia consideracion del arte tanto como en juego

como de exhibicién” (p,23).

Cuando se pregunta a las personas sobre el arte de cultura de masas, la opinion
varia, entra en juego esa duda de que clase de arte puede ser y como se puede
llegar a sentir una evocacién, un aurea dentro de una pieza artistica, o el trabajo
performatico que alimente y conduzca a tener una reflexion dentro de un
espectador. Casi de alguna manera el arte de masas nos ofrece objetos
decorativos, que en algunos casos no son de caracter sublime, que permitan
construir en el ser humano esa “cultura intelectual” pero que dentro del ambiente
de algunas poblaciones permite un conjunto de experiencias de tipo sensible que

generan una formacion intelectual.

Las obras que se tienen dentro de este analisis permite mirar lo que cada artista

tiene que decir frente a su percepcion de su obra, su trabajo sus influencias y
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permite que algunas personas miren y aprecien su trabajo para asi construir desde
diferentes perspectivas como individuos lo que genera el arte de cultura de masas,
dentro de la experiencia de cada ser humano. No olvidemos que aunque para
algunas personas el caracter reflexivo que pueda ver dentro de estas piezas
podria estar limitado por su carencia de concepto o que no tiene puntos que
problematicen situaciones de la vida. Para otros investigadores que intentan definir
que pasa dentro de esa hibridacion en donde los artistas toman y colaboran en la
construccion de la cultura desde su forma de verla y hacerla visible es la manera

en que se forman estas obras y los espectadores interactuan.

Obra de Laura Ruiz. Imagen de la transfeminista y bidloga Brigitte Batiste como chica dguila.

En las piezas de Laura se puede ver lo que se ha mencionado sobre el humor, su
gusto por los personajes de la vida publica y como poder satirizarlos, ponerlos en
situaciones fuera de la vida politica, o de fama a la que estan acostumbrados. Su
capacidad creativa que esta permeada un poco por esa idea o factura algo
incompleta de Beatriz Gonzales, que dan una alusiéon a un trabajo que no esta
interesado en la técnica sino en poder construir desde diferentes formas que se
puede hacer con la pintura. El interés de Laura por la estética “traqueta”, (de por si
muy Kitsch) por ir mirando desde el humor la politica, lo social, los personajes de
la vida y el espectaculo nacional. Hacen ver su trabajo desde diferentes
perspectivas pueda analizarse y generar una discusion frente a las situaciones
dadas fuera de contexto. La pintura que hace sobre Brigitte Batiste es un ejemplo

al problematizar desde la publicidad de la mujer aguila, o chica aguila y ponerla
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como Brigitte, mujer trans que es referente de los feminismos trans, de las
apuestas a una mujer diferente, que encarna una diversidad, una masculinidad en
parte de sus expresiones es lo que también hace que se ponga en juego las
consideraciones rigidas que se tiene sobre distintos personajes que ella trabaja
como indica Vaskes (2012) “el Kitsch puede ser atrevido, cinico, prepotente por su
caracter comercial, pero lo que sucede es que forma parte integrante del sistema
productivo del capitalismo tardio, de la sociedad de consumo en que vivimos y que

no tiene fronteras geograficas ni nacionales culturales” (p, 40).

En la obra de Laura se puede apreciar ese gusto por la pintura que incluso la llega
a poner en tension frente al arte contemporaneo, ella considera que no hay un
espacio actual para este medio y que se rechaza incluso desde la academia la
pintura y los temas que ella intenta abordar. Desde la cultura visual, se puede
también entender su trabajo como una apuesta algo critica hacia la vida social y
los personajes que ella trabaja al ser de temas actuales y de gran importancia
dentro de la critica cultural. Con este trabajo que plantea visualmente Laura Ruiz
permite ver ese campo dentro del gusto y el mal gusto. Bourdieu (2010) dice “se
valora mas el diferimiento de la satisfaccidon. Pero hay un uso social, de definicion:
Los de gustos “puros” son superiores a los gustos vulgares; estos los que van a
ver mujeres desnudas al Louvre y los que van a verlas al Folis Bergeres, el gusto

culto es superior en humanidad al gusto vulgar. Es universal. (p, 244)
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Obra Lowbrow de Fausto Carlotta para periédico comunitario de mujeres trans. La Esquina.

Con la obra de Fausto Carlotta nos podemos remitir a un trabajo que intenta traer
de vuelta el Lowbrow clasico, que intenta que la gente pueda ver una estética de
las caricaturas pero basado en la realidad actual en donde las experiencias que s
viven son las que conforman un trabajo visual que se aleja de del Cartoon
convencional y sin contexto. Es a partir de su vision que se puede integrar una
nueva manera de usar el surrealismo pop fuera de las galerias especializadas en

este tema visual.
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La produccion, transmision y recepcion del conocimiento siempre es problematica; suponer ofra
cosa y desestimar el estudio de la pedagogia y sus ramificaciones politicas es dar la espalda a las
condiciones en que se construye la identidad humana. Henry Giroux

e CONCLUSIONES FINALES

Teniendo en cuenta los objetivos en relacion a la pregunta de investigacion, se
logré reunir un conjunto de informacion para analizar las diferentes opiniones de
los artistas entrevistados, entender como construyen su obra y como se aplica a el
arte de cultura de masas, la critica cultural, la cultura visual y la educacion en
artes. Por medio de entrevistas realizadas, tomando informacién en el diario de
campo Yy analizando las piezas artisticas de los artistas, asi como sus
publicaciones en redes sociales en donde se puede evidenciar parte de su trabajo
y como desarrollan sus procesos creativos, es de esta manera en que se pudo
recolectar informacion y asi poder ir construyendo una matriz que unié la
informacion que se interpretd de manera objetiva para dar unos resultados. La
metodologia usada fue la critica cultural que permitido ir construyendo desde
bases tedricas que estudian los sucesos de la cultura, sus protagonistas, los
efectos que se dan como también se indago revisando textos de disciplinas como
la pedagogia critica, la cultura visual, los estudios culturales y la educacién en

artes, el arte de cultura de masas.

Fausto Carlota

Con la informacion recopilada, el analisis respectivo de las obras, la literatura, las

categorizaciones realizadas se concluye que:
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1) La cultura de masas produce imagenes que van dirigidas con una intension de
marketing pero que estas pueden usarse de distintas maneras en donde el
espectador puede verse influenciado para tomar decisiones frente a ellas. Con la
educaciéon respectiva las personas pueden enfrentarse ante la hegemonia y el
poder que estas tienen sobre los individuos. Desde las artes visuales los
espectadores interactuan desde otros modos con la informacién que produce los
Mass Media. La entrevista que se realiz6 a Laura Ruiz es evidencia como se
puede utilizar desde el humor, desde una manera politica otra manera para
descontextualizar los programas de television, de esta manera se puede transmitir
una nueva informacion que ubica nuevos mensajes para los espectadores, en este
caso la cultura visual se ve inmersa en nuevas maneras de representar las
“narrativas visuales” que pretende mostrar los programas televisivos. Se pueden
ubicar los mismos personajes de las series o peliculas y ponerlos en situaciones
diversas y creativas que den multiples posibilidades. Vaskes (2012) afirma que:
“es incuestionable del Kitsch es su caracter popular y anti elitista; es lo que la
gente entiende y quiere, es lo que le gusta. Las masas prefieren Kitsch porque
ofrece las identificaciones inmediatamente evidentes y que no exige esfuerzo
alguno por parte del espectador. (p, 40) Es el caso de lo atractivo que tienen los
programas televisivos y que Laura Ruiz nos ensefa a trabajar desde otra parte y
que los espectadores debemos intentar trabajar, construir nuevos procesos

plasticos.

Laura Ruiz
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2) Cada artista entrevistado permiti6 desde su pieza creativa, desde sus
opiniones, desde su perspectiva y conocimiento dar una idea nueva frente a el arte
de masas, que en nuestra actualidad y a la luz de diversas opiniones frente a el
caracter consumo genera en la sociedad; estos artistas buscan cambiar desde su
emocion, sensibilidad, creatividad y talento la manera en que esta vista la realidad
y ofrecer una nueva perspectiva. Mandoki (2006) indica que segun Dewey opinaba
que lo bello no es una cualidad de los objetos en si mismos, sino un efecto de la
relacion que el sujeto establece con el objeto desde su contexto social de
valorizacion o interpretacion personal (p, 12) Lo que hace necesario que desde la
educacion en artes se implemente un curriculum creativo que aborde el arte
contemporaneo teniendo en cuenta el arte de masas y la sensibilidad popular
como parte de la educacion y las artes esto permite vencer paradigmas que se
pueden contrastar con la propuesta visual de los artistas entrevistados complejiza
mucho mas alld alguna postura filoséfica o académica, pues ellos tienen una
manera de relacionarse con su tiempo histérico y las condiciones que le habitan
sin sentirse relegados o alienados y crean a partir de eso que se desea negar de
la realidad actual. Giroux (1997) afirma: es necesario que la cultura popular se
convierta en un objeto serio de estudio en el curriculum oficial, como un objeto de
estudio dentro de las disciplinas académicas especificas como los estudios de los
medios de comunicacién. (p, 213). En ese orden de ideas puede ver que la
educacién debe romper con los sesgos y generar experiencias artisticas para

poder potenciar narraciones creativas, plasticas y criticas.

Paola Rojas
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3) Desde la critica cultural y la cultura visual se puede trabajar en conjunto para
poder dar nuevas interpretaciones sobre la cultura, los medios y las personas que
estdn sometidos a los procesos y sus efectos, hablamos de la publicidad, los
programas de televisién, el cine y otros medios visuales. Los autores aqui tratados
tuvieron en su momento preguntas sobre lo econdmico, lo estético, lo educativo
para poder ir configurando lo que ellos veian como esa diferencia entre un arte
elevado y un mal arte, un arte inferior que se caracteriza por tener un bajo valor

conceptual y estético que no genera procesos intelectuales a los espectadores.

En el afio 2020 este debate sigue vigente, tiene fuerzas de intelecto que busca
vencer paradigmas y que en contraste con la propuesta visual de los artistas
entrevistados complejiza mucho mas alla alguna postura filosofica o académica,
pues ellos tienen una manera de relacionarse con su tiempo historico y las
condiciones que le habitan sin sentirse relegados o alienados y crean a partir de
eso que se desea negar de la realidad actual. Mandoki (2006) habla sobre la
prosaica y cuestiona lo bello indicando: lo bello es una de las tantas categorias en
la produccion de efectos sensibles, tantos como adjetivos existentes y el arte es
solo una de sus manifestaciones, aunque sea la mas espectacular (p, 10) Cada
uno de estos artistas fluye e intentan permearse dentro de unas categorias de las
artes, no necesariamente se autonombran Kitsch, Pop, Camp sino que se han
permitido navegar dentro de estas estéticas, estilos o movimientos. Estos artistas

han hablado de sus influencias, de como han permitido que su trabajo se

2 Santa Putricia
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desarrolla pero como desde su particularidad han decidido modificar la direccion
en que se puede creer que esta hecho el arte de cultura de masas. Se puede
llegar a entender por el analisis hecho a estos artistas que su trabajo artistico es
una manera de abordar el arte de masas desde una manera lejana al consumismo
generalizado que tiende a darse desde las versiones norteamericanas que
tenemos como ejemplo, sino que estos artistas desde sus propias vivencias han
podido ir construyendo su manera de hacer critica al mundo, ir formulandose
nuevas maneras de hacer critica cultural, de fortalecer la manera en que trabajan
sus medios y posibilitar a los espectadores nuevas comprensiones. En sintesis
este sistema de arte que realizan los diferentes artistas entrevistados puede verse
desde un analisis de su perfil en redes sociales, o de la entrevista que sus
posiciones personales, politicas no van de la mano de lo que podria considerarse
la finalidad mercantil de un arte de masa, sino que cada artista confia en su

creatividad y subjetividad para construir su obra.
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